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คำนำ 
 

ในประเทศไทย มีผู0ประกอบการธุรกิจSME หรือวิสาหกิจชุมชนขนาดเล็ก เปEนจำนวนมาก ซึ่งธุรกิจเหลKาน้ี
เปEนสKวนหนึ่งในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและกระจายรายได0เข0าสูKชุมชน เพื่อให0ชุมชนมีชีวิตและความเปEนอยูKที่ยั่งยืน 
เชKนเดียวกับ สินค0าOTOPปลาลูกเบรKของชุมชนบ0านปากประ จังหวัดพัทลุง ท่ีเปEนวิสาหกิจชุมชนในการสร0างรายได0

ให0แกKชุมชน โดยการนำวัตถุดิบที่มีคุณคKาทางโภชนาการมาผลิตเปEนสินค0าเพื่อจำหนKายนั่นคือ ปลาลูกเบรK ซึ่งปลา
ลูกเบรK ไมKใชKแคKเพียงสินค0าประจำชุมชน แตKปลาลูกเบรK เปรียบเสมือนผู0มีพระคุณตKอชุมชนบ0านปากประ เพราะ
หากไมKมีปลาลูกเบรK ชาวบ0านก็จะไมKมีอาชีพและหากไมKมีอาชีพก็จะไมKเกิดทิวทัศน[ยอยักษ[ที่สวยงามซึ่งนำไปสูKการ

ทKองเที่ยวเชิงอนุรักษ[ในจังหวัดพัทลุง ที่สามารถนำรายได0เข0าสูKชุมชน ในป\จจุบัน สินค0าOTOP ปลาลูกเบรK ยังไมK
เปEนที่รู0จักมากนัก เนื่องจากสมาชิกในชุมชนขาดผู0เชี่ยวชาญในการสร0างรับรู0 การประชาสัมพันธ[ เกี่ยวกับสินค0า
OTOPปลาลูกเบรK ของชุมชนบ0านปากประ จังหวัดพัทลุง ให0เปEนที่รู 0จัก ซึ่งการประชาสัมพันธ[ เปEนเครื่องมือท่ี

สามารถจะทำให0ผู0บริโภครับรู0ข0อมูลขKาวสารเก่ียวกับสินค0า OTOP ปลาลูกเบรKได0 
การเตรียมโครงการพิเศษเรื่องการผลิตสื่อประชาสัมพันธ[สินค0าOTOPปลาลูกเบรK ชุมชนบ0านปากประ 

จังหวัดพัทลุง มีจุดประสงค[เพื่อผลิตสื่อประชาสัมพันธ[สินค0าOTOPปลาลูกเบรK ชุมชนบ0านปากประ จังหวัดพัทลุง 

โดยผลิตสื่อภาพยนตร[เชิงสารคดี ความยาว 4 นาที 40วินาที และสื่ออินโฟกราฟaก รวมถึงเพื่อให0ข0อมูลขKาวสาร 
การรับรู0 เก่ียวกับสินค0าOTOPปลาลูกเบรK ของชุมชนบ0านปากประ จังหวัดพัทลุง 

หัวข0อโครงการพิเศษน้ี คณะผู0จัดทำได0เลือกสินค0าOTOPปลาลูกเบรK ของชุมชนบ0านปากประ จังหวัดพัทลุง 

เพราะอยากนำความรู0ในสาขาที่เรียนมาใช0เพื่อให0เกิดประโยชน[แกKสKวนรวม คือการจัดทำสื่อประชาสัมพันธ[ รวมท้ัง
ชุมชนบ0านปากประนั้น ได0รับผลกระทบจากสถานการณ[โควิด 19 และได0ผลกระทบจากเหตุอุทกภัย ซึ่งทำให0ชุมชน
บ0านปากประขาดรายได0เข0าสู Kช ุมชนและกระทบไปถึงการทKองเที ่ยวของจังหวัดพัทลุง ทั ้งนี ้คณะผู 0จ ัดทำ

ขอขอบพระคุณ รองศาสตราจารย[วิมลพรรณ อาภาเวท อาจารย[ที่ปรึกษาและแนะนำแนวทางการศึกษาหาข0อมูล
ในการจัดทำโครงการพิเศษ อีกทั้งโครงการพิเศษนี้ได0รับทุนอุดหนุนงบประมาณจากโครงการสKงเสริมสิ่งประดิษฐ[
และนวัตกรรมเพื่อคนรุKนใหมK ประจำปdงบประมาณ พ.ศ.2565 ของสถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลพระนคร และทุนจากองค[การบริหารสKวนจังหวัดพัทลุง คณะผู0จัดทำหวังเปEนอยKางยิ่งวKา โครงการพิเศษ
ฉบับนี้ จะสามารถให0ความรู0และประโยชน[แกKผู0อKานทุกทKาน และหากมีข0อมเสนอแนะประการใด ทางคณะผู0จัดทำ
ยินดีรับไว0ด0วยความขอบพระคุณย่ิง 

 
                                                                                                         คณะผู0จัดทำ 

                                                                                                     1 มีนาคม 2565 
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บทที่1 
บทนำ 

 

หลักการและเหตุผล 
       ประเทศไทยในสายตาของประชากรท่ัวโลก เปรียบเสมือนเมืองแห?งการท?องเที่ยวที่ผสมผสานความ
สวยงามทางดCานวัฒนธรรมที่โดนเด?นและแตกต?างกันไปในแต?ละพื้นท่ี เพราะประเทศไทยติดอันดับเมืองท่ี
คนเดินทางท?องเที่ยวมากที่สุดในโลกประจำปL2019 เปQนอันดับ1 โดยกรุงเทพมหานครเปQนหนึ่งในจุดหมาย
หลักของนักท?องเที่ยวทั่วโลกซึ่งตามสถิติของMastercard กล?าวว?ามีนักท?องเที่ยวถึง 22.78ลCานคนอยาก
มาเที่ยว(Mastercard’s Global Destination Cities Index,2019) โดยรายไดCหลักของประเทศไทย
น้ันไดCมาจากการท?องเท่ียวมาเปQนอันดับหน่ึง ทำใหCมีรายไดCจากการท?องเท่ียวจากชาวต?างชาติถึง 1.93ลCาน
ลCานบาท เพิ่มขึ้น3.05% เมื่อเทียบกับปL2561  ส?วนนักท?องเที่ยวในประเทศไทยพบว?ามีสถิติเดินทาง
ท?องเท่ียวในประเทศ ลดลง 0.06% เม่ือเทียบกับปL2561(ณิชาภัทร สุรวัฒนานนทI,2019,Internet) และ
จังหวัดที่สรCางรายไดCในการท?องเที่ยวใหCแก?ประเทศไทยมากที่สุดในปL2562 ไดCแก? กรุงเทพมหานคร ภูเก็ต 
ชลบุรี กระบี่  เชียงใหม? และสุราษฎรiธาณี ถึงแมCการท?องเที่ยวในเมืองหลักจะไดCรับความสนใจมากกว?า
เมืองรอง แต?พบว?าในปL2562 การท?องเที่ยวในเมืองรองเพิ่มขึ้น 0.88% เมื่อเทียบกับปL 2561 ส?วนการ
ท?องเที่ยวเมืองหลักหดตัวลงถึง 0.49% (Thansettakij,13 oct 2019,Internet)  ทั้งนี้พบว?าสิ่งที่เปQน
แรงดึงดูดใหCนักท?องเที่ยวทั้งต?างประเทศและในประเทศเขCามาท?องเที่ยวในประเทศไทยนั้นคือ อันดับหน่ึง
คือ Food อาหารทั ้งสดและมีรสชาติที ่เปQนเอกลักษณiของแต?ละภูมิภาค มีคุณภาพสมกับราคาท่ี
นักท?องเที่ยวจ?าย อันดับสองคือ แหล?งท?องเที่ยวที่สวยงามและมีคุณค?าทางวัฒนธรรม และอันดับสามคือ 
การเปQนเจCาบCานที่ดี บริการเปQนมิตร ซึ ่งสรCางความประทับใจแก?นักท?องเที ่ยว(Thailand tourism 

confidence index 2562,หนUา 1 -4 ,Internet) ดังนั้นการท?องเที่ยวในประเทศไทยยังคงสรCางรายไดC
หลักใหCกับประเทศ โดยเมืองที่ไดCรับความนิยมมากที่สุด ไดCแก? กรุงเทพมหานคร ภูเก็ต ชลบุรี กระบ่ี 
เชียงใหม? และสุราษฎรiธานี 

ในปL2562 พบว?านักท?องเที่ยวหันมาสนใจเที่ยวเมืองรอง เพิ่มขึ้นจากปL2561 ถึง 0.88% โดยสิ่งท่ี
ดึงดูดใจนักท?องเท่ียวไดCแก? อาหาร แหล?งท?องเท่ียวท่ีมีคุณค?าทางวัฒนธรรมและ การเปQนเจCาบCานท่ีดีในการ
บริการซึ่งเปQนการสCรางความประทับใจแก?นักท?องเที่ยว การท?องเที่ยวเมืองรอง หรือ Less visited area 
คือ เมืองที่ไม?ไดCเปQนเมืองท?องเที่ยวหลัก หรือนักท?องเที่ยวยังเขCาไปไม?มากนัก การกระจายรายไดCถึงชุมชุน
ทCองถ่ินจึงมีความแตกต?างจากเมืองท?องเท่ียวหลักซ่ึงเมืองรองน้ัน
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มีนักท?องเที่ยวไม?ถึง 6 ลCานคนต?อปL(Possttoday.com ,25เม.ย 2562,Internet)การท?องเที่ยวแห?ง
ประเทศไทย(ททท. )จ ึ ง ได Cส ? ง เสร ิมการท ?อง เท ี ่ ยวในเม ืองรอง55จ ั งหว ัด  ภายใต C โครงการ                     
Amazing Thailand Go Local หรือ เที่ยวทCองถิ่นไทย ชุมชนเติบใหญ? เมืองไทยเติบโต เป}าหมายคือการ
เพ่ิมจำนวนนักท?องเท่ียวเขCาสู?เมืองรองและทCองถ่ินไม?นCอยกว?า 10 ลCานคน กระจายโอกาสในเชิงรายไดCจาก
การท?องเที ่ยวใหCลงสู ?เศรษฐกิจฐานรากไม?ต่ำกว?า 10,000 ลCานบาท ปรับสัดส?วนนักท?องเที ่ยวท้ัง
นักท?องเที่ยวชาวไทยและชาวต?างชาติในพื้นที่เมืองหลัก ต?อเมืองรอง จาก 70 : 30 เปQน 65 : 35 ท้ัง
กระตุCนใหCเกิดการเตรียมความพรCอม และพัฒนาพื้นที่สู?การเปQนแหล?งท?องเที่ยวที่มีความสมดุลในทุกมิติ 
(มติชนออนไลนI, 2561,Internet) ในประเทศไทยมีเมืองรองถึง 55จังหวัด โดยแบ?งเปQน 5 ภาค ไดCแก? 
ภาคเหนือ เช?น เชียงราย,น?าน,พะเยา,แม?ฮ?องสอนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เช?น กาฬสินธุ i ,ชัยภูมิ,
นครพนม,บุรีรัมยi ภาคกลาง เช?น ชัยนาท,ลพบุรี,สมุทรสงคราม,ราชบุรี,อ?างทอง ภาคตะวันออก เช?น        
นครนายก,จันทบุรี,ปราจีนบุรี,สระแกCว,ตราด และภาคใตC เช?น ชุมพร,ตรัง ,นครศรีธรรมราช,ปÑตตานีและ
พัทลุง(Possttoday.com ,25เม.ย 2562,Internet)จากที่กล?าวมา เมืองรองนั้นก็ยังเปQนส?วนที่สรCาง
รายไดCใหCแก?ประเทศ โดยการท?องเที่ยวแห?งประเทศไทยไดCจัดโครงการเพื่อส?งเสริมการท?องเที่ยวในเมือง
รอง ใหCมีจำนวนนักท?องเที่ยวเพิ่มขึ ้นไม?นCอยกว?า 10 ลCานคน และมีการกระจายโอกาสในเชิงรายไดC                                     
ซึ ่งมีถ ึง 55จังหวัดที ่กระจายอยู ?ตาม 5  ไดCแก? ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ                   
ภาคตะวันออก และภาคใตC 

  จ ังหว ัดพัทล ุงน ั ้นเป Qนหนึ ่งในเม ืองท?องเท ี ่ยวเม ืองรองของภาคใตCท ี ่ม ีความน?าสนใจ                      
เปQนเมืองที ่ม ีประวัติศาสตรiที ่เก?าแก?แห?งหนึ ่ง และยังมีสภาพภูมิประเทศเปQนทั ้งที ่ราบ เนินเขา                
และชายฝÑÜง  ชาวภาคใตCจะเรียกจังหวัดนี้ว?า “เมืองลุง” หรือจังหวัดพัทลุง และเปQนแหล?งท?องเที่ยวภายใตC
ตCนทุนชุมชนท่ีอยู?ในการจัดการเพ่ือการเรียนรูCชุมชน คือ การท?องเท่ียวเชิงอนุรักษi การท?องเท่ียวเชิงเกษตร 
และการท?องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ส?งเสริมใหCชุมชนมีการสรCางงาน สรCางอาชีพ ก?อใหCเกิดรายไดC เพราะ
ชุมชนมีส?วนร?วมในการพัฒนาแหล?งท?องเที่ยว(ขcาวทcองเที่ยว,20 ก.ย 2561,Internet) ดCวยมรดกทาง
ศิลปวัฒนธรรมที่สวยงามเช?น มโนราหi หนังตะลุง สถานที่ท?องเที่ยวธรรมชาติที่สวยงามอย?างเช?น เขาอก
ทะลุ ควนนกเตCน จุดชมวิวยอยักษi และทะเลนCอย ซึ ่งทะเลนCอยเปQนพื้นที ่ชุ ?มน้ำที ่อุดมสมบูณรiหรือ        
แรมซารiไซตi(Ramsar site)แห?งแรกของประเทศไทย เปQนพื ้นที ่ชุ ?มน้ำโลก จาก UNESCO(ขcาวสาร

ทcองเท่ียว ททท. , Tatcontactcenter.com , 9 พ.ค 2019 )  และเปQนทะเลท่ีมีความสำคัญกับจังหวัด
พัทลุงมาก มีพื้นที่เชื่อมโยงที่สำคัญ เรียกว?าคลองปากประ เปQนคลองที่สำคัญกับจังหวัดพัทลุงเช?นกันโดย
เปQนแหล?งน้ำของอำเภอควนขนุน ที่ไหลรวมมาจากลำน้ำสายต?าง ๆ มาบรรจบจนเกิดเปQนคลองปากประ 
จึงเปรียบเสมือนเปQนประตูเชื่อมสำคัญของสายน้ำท่ีไวCใชCทางการเกษตรและใหCปลาต?างๆไดCว?ายเขCาออก 
ทำใหCบริเวณคลองปากประแห?งนี้กลายเปQนแหล?งชุกชุมของปลาและเปQนแหล?งจับปลาที่สำคัญ ก?อใหCเกิด
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อาชีพโดยมีชาวบCานตั้งยอดักจับปลาเปQนจำนวนมาก จนเกิดเปQนทิวทัศนiสวยงามดูแปลกตา ในช?วงฤดูน้ำ
จะไดCเห็นวิถีชีวิตการยกยอยักษiและดักจับสัตวiน้ำของชาวบCานบริเวณน้ี(ณรงศักดิ์ บุญนUอย , 11 ก.ค. 

2019,Internet) จากที่กล?าวมา จังหวัดพัทลุงหรือ “เมืองลุง”เปQนหนึ่งในเมืองรองของภาคใตCที่มีความ
สวยงามในดCานศิลปวัฒนธรรม สถานที ่ท?องเที ่ยวธรรมชาติ และเปQนแหล?งท?องเที ่ยวเชิงอนุรักษi              
การท?องเที่ยวเชิงเกษตร และการท?องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ส?งเสริมใหCชุมชนมีการสรCางงาน สรCางอาชีพ 
ก?อใหCเกิดรายไดC และมีทะเลนCอยที่เปQนพื้นที่ชุ ?มน้ำโลกและเปQนแหล?งน้ำที่สำคัญของจังหวัดพัทลุงซ่ึง
เชื่อมโยงกับแหล?งน้ำต?าง ๆ เช?นคลองปากประที่ชุกชุมดCวยสัตวiน้ำหลายชนิดจนก?อใหCเกิดอาชีพที่สรCาง
รายไดCแก?ชุมชน 
 คลองปากประ จ ังหว ัดพ ัทล ุงน ั ้นนอกจากเป Qนแหล ?งอ ุดมสมบูณร iทางธรรมชาต ิแลCว                      
ยังก?อใหCเกิดการจับปลาจนเปQนอาชีพที่สามารถสรCางและกระจายรายไดCกลับสู?ทCองถิ่นซึ่งชาวบCานระแวก 
คลองปากประจะใชCยอยักษiในการจับปลาตัวเล็กและหนึ่งในนั้นคือ “ปลาลูกเบร?” เปQนปลาทCองถิ่นขนาด
เล็กที่มีแหล?งอาศัยอยู?บริเวณคลองปากประและเปQนผลผลิตจากวิถียกยอยักษi เปQนปลาสายพันธุiเดียวกับ
ปลากะตัก แต?มีรสชาติท่ีแตกต?าง เนื่องจากปลาลูกเบร?มีแหล?งกำเนิดที่มีความอุดมสมบูรณiผ?านสามแหล?ง
น้ำคือ น้ำกร?อย น้ำจืด และน้ำเค็ม จึงทำใหCรสชาติของปลาลูกเบร?มีเอกลักษณiท่ีเฉพาะตัวจากแหล?งกำเนิด
ธรรมชาติ  และหารับประทานไดCที่คลองปากประเท?านั้น(Supasan Seadpattarachai ,21/12/2018, 
Internet)  
 
 
 



4 
 

 
(ภาพปลาลูกเบร? ชุมชนบCานปากประ จังหวัดพัทลุง,ณรงคiศักดิ์ บุญนCอย ปลาลูกเบร?ของหรอยเมือง
โนราหi) 
 

ดCวยคลองปากประเปQนแหล?งอุดมสมบูณรiน้ัน จึงทำใหCปลาลูกเบร?ที่น่ี มีรสชาติที่อร?อยกว?าที่อ่ืน                
และอุดมไปดCวย โปรตีน แคลเซียม เหมาะสำหรับผูCที่ตCองการเสริมแคลเซียม เช?น เด็ก สตรีมีครรภi และ
ผูCสูงอายุ(ณรงศักด์ิ บุญนUอย , 11 ก.ค. 2019,Internet) ในทางโภชนาการ ปลาลูกเบร?ถูกจัดอยู?ในหมวด
ปลาตัวเล็กท่ีสามารถรับประทานไดCท้ังกระดูกและเปลือก เปQนแหล?งแคลเซียมท่ีดี เช?นเดียวกับปลาหลายๆ
ชนิด เช?น ปลาซิว ปลาเกร็ดขาว ปลาไสCตัน ปลากะตัก เปQนตCน ซึ่งหากทานปลาลูกเบร? เพียง 2 ชCอน มีค?า
เท?ากับการดื่มนมจืด 1 กล?อง เพราะในจำนวนปลาลูกเบร? 2 ชCอน  มีปริมาณแคลเซียม เท?ากับ 226 
มิลลิกรัม ซึ่งเทียบเท?ากับการดื่มนมจืด 1 กล?อง ท่ีมีแคลเซียม 226 มิลลิกรัม (หนcวยตรวจผูUปwวยนอกออรI

โธปzติกสI,หนUา1,2)  
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(ภาพแสดงปริมาณแคลเซียมในอาหาร , คณะแพทยiศาสตรiโรงพยาบาลรามาธิบดี) 

 

ปลาลูกเบร?จึงกลายเปQนสินคCาประจำทCองถิ ่นที ่อยู ?ในโครงการ หนึ ่งตำบลหนึ ่งผลิตภัณฑi 
(OTOP)ของจังหวัดพัทลุง และเปQนตัวช?วยส?งเสริมการท?องเที่ยวของจังหวัดพัทลุง  แต?ก็ยังไม?เปQนที่รูCจักใน
วงกวCางเท?าไหร? เนื่องจากสมาชิกในโครงการยังขาดผูCเชี่ยวชาญในดCานการสื่อสารการตลาดต?าง ๆ เช?น 
การโฆษณาและประชาสัมพันธiเกี่ยวกับสินคCา รวมไปถึงการออกแบบบรรจุภัณฑiที่จะช?วยเพิ่มมูลค?าใหCกับ
ผลิตภัณฑiไดC ดังน้ันการจับปลาลูกเบร?จึงเปQนอาชีพและรายไดCหลักของชาวประมงท่ีอยู?ในบริเวณคลองปาก
ประ และดCวยความอุดมสมบูรณiของน้ำในคลองปากประจึงทำใหCรสชาติของปลาลูกเบร? ท่ีชุมชนบCานปาก
ประ มีรสชาติที่อร?อยกว?าที่อื่น ๆ และมีคุณค?าทางโภชนาการทานเพียง 2 ชCอนเทียบเท?ากับการดื่มนมจืด 
1 กล?อง แต?สินคCาOTOP อย?างปลาลูกเบร? ก็ยังไม?เปQนที ่ร ู Cจ ักมาก เนื ่องจากไม?มีการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธiรวมท้ังบรรจุภัณฑiท่ีไม?ดึงดูดใจลูกคCามากพอ ทำใหCผูCบริโภคยังไม?รูCจักสินคCาเท?าท่ีควร  
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           ในปÑจจุบันการประกอบธุรกิจต?าง ๆ ใหCประสบความสำเร็จจะตCองอาศัยเครื่องมือต?าง ๆ เปQนตัว
ช?วยในการสื่อสาร เพื่อใหCกลุ?มเป}าหมายหรือลูกคCาไดCรับรู CขCอมูลข?าวสารเกี่ยวกับสินคCา และหนึ่งใน
เคร ื ่ อ งม ื อการส ื ่ อสารท ี ่ ส ามารถทำ ให C ผ ู C บ ร ิ โ ภค ได C เ ข C า ใ จและร ั บร ู C ไ ด C เ ก่ี ย วก ั บส ิ นคC า                                      
คือ การประชาสัมพันธi ซึ ่งเปQนสิ ่งที ่สำคัญในการประกอบธุรกิจของสินคCาOTOPปลาลูกเบร?ใหC                        
ประสบความสำเร็จ การประชาสัมพันธiนั้นมีความสำคัญต?อการทำการตลาด เพราะทำใหCเกิดความเขCาใจ 
เกิดการการยอมรับ ทำใหCเกิดความน?าเชื่อถือ และสรCางภาพลักษณi แก?บริษัท,องคiกรและสินคCา(ดร.สุทธิ

ชัย ป{ญญโรจนI, หนUา 223 , ก.ค 2558,Internet) ซ่ึงนำไปสู?การตัดสินใจซื้อสินคCา สื่อประชาสัมพันธiมี
หลายประเภทเช?น สื่อคำพูดสื่อสิ่งพิมพi สื่อกิจกรรม สื่อมวลชนและสื่อสังคมออนไลนi ในยุคปÑจจุบัน 
เทคโนโลยีมีความกCาวไปจากอดีตมาก การเปñดรับสื่อก็หลากหลายมากยิ่งขึ้น เช?น สื่อสังคมออนไลนi ที่เขCา
มามีบทบาทในชีวิตของคนไทยมากขึ้นโดยมีการเปñดรับข?าวสารจากช?องทางออนไลนiต?าง ๆ เปQนจำนวน
มาก ฉะนั้นรูปแบบสื่อการประชาสัมพันธiที่จะทำใหCสินคCาOTOP ปลาลูกเบร? เกิดการรับรูCและเปQนที่รูCจัก
มากย่ิง คือ การจัดทำส่ือภาพยนตรiเชิงสารคดี ซ่ึงขCอดีในการทำส่ือรูปแบบภาพยนตรiคือ นอกจากจะทำใหC
ผูCบริโภครับรูCเรื่องราวของสินคCาแลCวยังสามารถโนCมนCาวความคิดของคนใหCคลCอยตามไดC เพราะเปQนสื่อที่มี
ท ั ้ งภาพและเส ียงทำให Cผ ู C ร ับสารร ับร ู Cและเข Cาใจในส ิ ่ งท ี ่ต CองการจะนำเสนอไดC(Natthasith 

Siripunyathanakij,Internet) นอกจากน้ีแลCว สื่ออินโฟกราฟñก ก็ยังมีความสำคัญในการประชาสัมพันธi
สินคCาOTOPปลาลูกเบร? เพื่อใหCขCอมูลข?าวสารต?าง ๆที่ผูCบริโภคสามารถเขCาใจไดCง?าย โดยเฉพาะในยุคท่ี
เทคโนโลยีมีการพัฒนาขึ้น ผูCบริโภคส?วนใหญ?ก็รับรูCข?าวสารต?าง ๆ ผ?านสื่อสังคมออนไลนi ขCอดีคือ สามารถ
ใส?รายละเอียดเกี่ยวกับสินคCาไดC และมีการจัดเรียงออกแบบเพื่อใหCเขCาใจไดCง?าย และสรCางความน?าเชื่อถือ
ใหCแก?องคiกรและสินคCา(ผูUชcวยศาสตราจารยIดร.วรวิทยI จันทรสุวรรณ,1 มิ.ย 2563,Internet) ดังน้ัน
เพ่ือทำใหCสินคCาOTOPปลาลูกเบร? เปQนท่ีรูCจักมากย่ิงข้ึน การจัดทำสื่อประชาสัมพันธiประเภทภาพยนตรiเชิง
สารคดีและสื่ออินโฟกราฟñก จึงเปQนอีกหนึ่งตัวช?วยในการสรCางการรับรูCเกี่ยวกับสินคCาOTOPปลาลูกเบร?  
ใหCเปQนท่ีรูCจักอย?างแพร?หลาย 
 ดังนั ้นคณะผูCจัดทำโครงงานพิเศษ จึงสนใจทำโครงงานผลิตสื ่อประชาสัมพันธiสินคCาOTOP                               
ปลาลูกเบร? ชุมชนบCานปากประ จังหวัดพัทลุง โดยผลิตเปQนชิ้นงานภาพยนตรiเชิงสารคดี เพื่อเผยแพร?ใน
สื่อออนไลนi และสื่ออินโฟกราฟñก เกี่ยวกับปลาลูกเบร? เพื่อสนับสนุนใหCเกิดการขายสินคCาOTOP ปลาลูก
เบร?ไดCมากย่ิงข้ึน 
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วัตถุประสงคI 

1. เพื่อผลิตสื่อประชาสัมพันธiสินคCา OTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบCานปากประ จังหวัดพัทลุง 
โดยผลิตภาพยนตรiเชิงสารคดี (Documentary) และส่ืออินโฟกราฟñก (Infographics) 
2.เพื ่อใหCข Cอมูลข?าวสารและการรับรู C เก ี ่ยวกับสินคCา OTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบCาน                
ปากประ จังหวัดพัทลุง  

 
ขอบเขตการศึกษา 

      การศึกษาโครงงานพิเศษเร ื ่อง การผลิตสื ่อประชาสัมพันธiส ินคCาOTOPปลาลูกเบร?                      
ชุมชนบCานปากประ จังหวัดพัทลุง ศึกษาขCอมูลเกี่ยวกับสินคCาOTOPปลาลูกเบร? ชุมชนบCานปากประ                      
อำเภอควนขนุน จังหวัดพัทลุง ในช?วงเดือน มกราคม-มีนาคม 2564 มีขอบเขตดังน้ี 

 1.การผลิตภาพยนตรiเชิงสารคดี สินคCา OTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบCานปากประ                  
จังหวัดพัทลุง 
 2. ผลิตสื่ออินโฟกราฟñก ของสินคCา OTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบCาน ปากประ จังหวัด
พัทลุง 
 

วิธีดำเนินการศึกษา 

1. ศึกษาและรวบรวมขCอมูลเกี่ยวกับสินคCาOTOPปลาลูกเบร? ของชุมชนบCานปากประ อำเภอ 
ควนขน ุน  จ ั งหว ัดพ ัทล ุ ง  และว ิ เคราะห iป Ñญหาของส ินค C า  OTOP ปลาล ูก เบร?                          
ในดCานการประชาสัมพันธi 
2. ศึกษากลยุทธiในการทำสื ่อสารการตลาดโดยเนCนการใชCเครื ่องมือ IMC ประเภท 
ประชาส ัมพ ันธ i  (Public Relations)  เจาะจงเป Qนร ูปแบบภาพยนตร i เช ิ งสารคดี                     
และส่ืออินโฟกราฟñก 
3. ศึกษาการทำและออกแบบสื่ออินโฟกราฟñก และจัดทำบทและ Story Board ภาพยนตรi
เชิงสารคดี 
4. เร ี ยบเร ี ยงข Cอม ูลในการทำโครงงานพ ิ เศษและนำเสนอแผนโครงงานพ ิ เศษ                           
แก? หน?วยงาน องคiการบริหารส?วนจังหวัดพัทลุง (OTOPพัทลุง) 
5.เริ่มถ?ายทำ ภาพยนตรiเชิงสารคดี และผลิตสื่ออินโฟกราฟñก ของสินคCาOTOP ปลาลูกเบร? 
ชุมชนบCานปากประ จังหวัดพัทลุง 
6.สรุปผลและประเมินผลการทำโครงการพิเศษ 
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Action Plan 

 

 
 

 

ประโยชนIท่ีคาดวcาจะไดUรับ 

1.ชุมชนบCานปากประ จังหวัดพัทลุง มีสื่อประเภทภาพยนตรiเชิงสารคดีในการประชาสัมพันธi
สินคCาOTOPปลาลูกเบร?  
2.ชุมชนบCานปากประ จังหวัดพัทลุง มีสื่อสิ่งอินโฟกราฟñก ในการประชาสัมพันธiสินคCาOTOP
ปลาลูกเบร? 
3.กลุ?มเป}าหมายรูCจักสินคCาOTOPปลาลูกเบร? ชุมชนบCานปากประ จังหวัดพัทลุง มากข้ึน 
4.ส?งเสริมการท?องเท่ียวชุมชนบCานปากประ จังหวัดพัทลุง 
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นิยามศัพทI  

 ปลาลูกเบร? หมายถึง ปลาน้ำจืดขนาดเล็ก พบมากบริเวณปากคลองปากประ เปQนปากอ?าว                        
ท่ีเช่ือมต?อกับทะเลสาบสงขลา และทะเลนCอย 
 ส ินค C าOTOPปลาล ูกเบร ?  หมายถ ึ ง  ปลาล ูกเบร ?ท ี ่ ผ ? านกระบวนการผล ิตจากช ุมชน                           
บCานปากประ จังหวัดพัทลุง ดCวยกรรมวิธีท่ีสะอาดและตากดCวยตูCอบพลังงานแสงอาทิตยi แลCวนำมาใส?
บรรจุภัณฑi 

การประชาสัมพันธi หมายถึง การเผยแพร?ขCอมูลข?าวสารต?าง ๆ ผ?านภาพยนตรiเชิงสารคดีและแผ?น
พ ับ เพ ื ่อให Cข Cอม ูลและสร Cางการร ับร ู C เก ี ่ยวก ับส ินค CาOTOP ปลาล ูกเบร ?  ช ุมชนบCานปากประ                      
จังหวัดพัทลุง จากหน?วยงานหรือผูCบริหารไปยังกลุ?มเป}าหมาย เพื่อสรCางการรับรูC และสรCางภาพพจนiที่ดี
ขององคiกร 

ภาพยนตรiเช ิงสารคดี หมายถึง การนำเสนอข?าวสารการขาย หรือแจCงข Cอมูลข?าวสาร                  
โดยจัดทำในร ูปแบบการเล ?าเร ื ่องราว บรรยายที ่มาของปลาลูกเบร ? กว ?าจะเป Qนส ินค CาOTOP                  
ปลาลูกเบร?  ชุมชนบCานปากประ จังหวัดพัทลุง  เพ่ือนำเสนอไปยังกลุ?มเป}าหมาย 
 สื่ออินโฟกราฟñก  หมายถึง  สื่ออินโฟกราฟñก ท่ีใหCรายละเอียดเกี่ยวกับสินคCา OTOP ปลาลูกเบร? 
ชุมชนบCานปากประ จังหวัดพัทลุง ประกอบไปดCวย ภาพ ขCอความ และภาพตราสินคCา เพื่อใชCในการ
เผยแพร?ขCอมูลข?าวสารและประชาสัมพันธiสินคCาOTOP ปลาลูกเบร? 
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บทที่2 
 

วิเคราะห)สถานการณ)ป0จจุบันและวิเคราะห) SWOT การสื่อสารของหนAวยงาน 
โครงการผลิตสื่อประชาสัมพันธ7สินค8าOTOP ปลาลูกเบร@ ชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุง คณะ

ผู8จัดทำโครงการพิเศษได8ดำเนินโครงการตามข้ันตอนดังต@อไปน้ี 
      2.1 วิเคราะห7สถานการณ7ปSจจุบัน 
      2.2 ประวัติและท่ีมาขององค7กร 
      2.3 วิเคราะห7 SWOT ของชุมชนบ8านปากประ 

     2.4 วิเคราะห7 SWOT การส่ือสารของชุมชนบ8านปากประ 
     2.5 วิเคราะห7กลุ@มเปZาหมาย 

 
2.1วิเคราะห,สถานการณ,ป3จจุบัน 

  SMEs ( Small and Medium Enterprises) หรือ วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย@อม เปlน
ธุรกิจที ่ม ีจำนวนมากในประเทศไทย  ถือเปlนกลุ @มธุรกิจที ่ม ีความหลากหลายเปlนอย@างมากและ
แพร@กระจายไปทั่วทุกภูมิภาคของประเทศ ไม@ว@าจะเปlนสินค8าออนไลน7ต@าง ๆ หรือสินค8าที่อยู@ในกลุ@ม
วิสาหกิจชุมชน เช@น สินค8าOTOP ที่เปlนการกระตุ8นธุรกิจประกอบการท8องถิ่น  ซึ่งเปlนสิ่งที่รัฐบาลใน
หลายๆประเทศรวมถึงประเทศไทย เห็นว@ามีความจำเปlนต@อการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ และเปlนการ
พัฒนาประเทศ โดยในปv 2563 รัฐบาลไทยมีมาตการช@วยเหลือกลุ@มวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย@อม 
เช@น สินเชื ่อเสริมพลังฐานรากวงเงิน 10,000 ล8านบาท โดยธนาคารออมสินปล@อยสินเชื ่อสำหรับ
ผู8ประกอบการรายย@อยที่เปlนบุคคลธรรมดา ผู8มีรายได8ประจำ ผู 8ประกอบอาชีพอิสระ และบุคคลใน
ครอบครัว วงเงินไม@เกิน 50,000 บาทต@อราย และโครงการค้ำประกันสินเช่ือ Micro Entrepreneur ระยะ
ที่ 3 วงเงินประมาณ 2,500 ล8านบาท โดย บรรษัทประกันสินเชื ่ออุตสาหกรรมขนาดย@อม(บสย.) ค้ำ
ประกันสินเชื่อให8กับผู8ประกอบการรายย@อย(สำนักนโยบายระบบการเงินและสถาบันการเงิน  สำนักงาน

เศรษฐกิจการคลัง,Internet) เร่ิมดำเนินนโยบายส@งเสริมและสนับสนุน SMEs อย@างจริงจังหลังจากวิกฤต
ทางการเงินในปv พ.ศ. 2540 โดยรัฐคาดหวังให8 SMEs เปlนช@องทางในการสร8างรายได8และสร8างงานเพ่ือ
ฟ~�นฟูเศรษฐกิจ และเชื่อว@า SMEs จะเปlนกลไกสำคัญในการแก8ไขปSญหาความยากจนและสร8างความยั่งยืน
ในระบบเศรษฐกิจฐานราก(สถาบันวิจัยเศรษฐกิจปJวย อ๊ึงภากรณ, ,6 มี.ค.62,Internet) 
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สถาการณ7 SEMs ในปSจจุบันของประเทศไทย  มีค@าดัชนีย7ความเชื่อมั่นของผู8ประกอบการในปv 2562 ต@อ
การดำเนินธุรกิจอยู@ในระดับต่ำ ค@าดัชนีย7อยู@ต่ำกว@าฐานท่ี 50 ถึง 6 ใน 12 เดือน ซึ่งเปlนผลพวงจากเชื้อไวรัสโควิด
19 ไตรมาสแรกในปv2563 ผู8ประกอบการมีความเชื่อมั่นต@อการดำเนินธุรกิจลดลง เนื่องจากได8รับผลกระทบจาก
จำนวนนักท@องเที่ยวชาวต@างชาติที่ลดลง โดยเฉพาะธุรกิจที่เกี่ยวข8องกับการท@องเที่ยว ซึ่งเชื่อมโยงไปถึงสินค8า
อาหารและบริการต@าง ๆ  ภาพรวมธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย@อมในไตรมาสแรกของปv 2563 หดตัวเปlน
ครั้งแรก นับตั้งแต@ปv 2558 โดย GDP ของวิสาหกิจขนาดย@อย (Micro) ได8รับผลกระทบมากที่สุด หดตัวลงร8อยละ 
4.3 รองลงมาได8แก@ วิสาหกิจขนาดย@อม(SE) คือกลุ@มธุรกิจขนาดเล็ก ประกอบด8วยผู8ประกอบการรายย@อย บริษัททุก
ประเภทที่ดำเนินธุรกิจเชิงพาณิชย7ในพื้นที่เล็ก ซึ่งข8อเสนอดังกล@าว ครอบคลุมผู8ชมในพื้นที่จำกัดอย@างเคร@งครัด ซ่ึง 
สินค8าTOP ก็ถือว@าเปlนธุรกิจขนาดย@อมที่เกิดจากไอเดียของชาวบ8านที่อาศัยอยู@ในบริเวณนั้น ๆ โดยมีผู8บริหารและ
ลูกจ8างของธุรกิจนั้นคือ คนในพื้นท่ี หดตัวร8อยละ 3.8 ตามลำดับ(สำนักงานวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยTอม

,Internet) และในส@วน GDP ในสาขาธุรกิจที่หดตัวลงอย@างเห็นได8ชัดคือ ธุรกิจบริการที่พักและบริการด8านอาหาร 
หดตัวร8อยละ 24.1 ทั้งนี้ การแพร@ระบาดของโควิด19 ยังส@งผลในด8านการส@งออก ด8านการท@องเที่ยวที่มีอิทธิพลต@อ
ระบบเศรษฐกิจ พบว@า GDP มีการหดตัวในธุรกิจวิสาหกิจทุกขนาด และหดตัวมากกว@าภาพรวมของทั้งประเทศ ซ่ึง
อาจก@อให8เกิดการปÖดกิจการและจะส@งผลกระทบทางลบต@อการจ8างงาน รายได8 และการบริโภคภายในประเทศ ซ่ึง
ต8องอาศัยการปรับตัวเข8าสู@ยุค New Normal ของผู8ประกอบการ SMEs (ฝVายวิเคราะห,สถานการณ,และเตือนภัย

ทางเศรษฐกิจ) 
อุปสรรคและประเด็นที่ส@งผลต@อการประกอบธุรกิจSMEs ในปSจจุบัน พบว@า ผู8ประกอบการธุรกิจSMEs 

โดยเฉพาะวิสาหกิจชุมชน มักเจอปSญหาในการทำธุรกิจดังน้ี (Peak,ธุรกิจSMEs,27 ส.ค 2020) 

 1.ปSญหาด8านเงินลงทุน พบว@าเปlนปSญหาระดับต8นๆในการทำธุรกิจ ด8วยงบท่ีมีจำกัดและขาดหลักทรัพย7ใน
การค้ำประกันเงินกู8อย@างสินเชื่อ SMEs ถึงแม8รัฐบาลจะมีมาตรการช@วยแต@ก็เปlนปSญหาหลักๆ จึงทำให8ไม@สามารถ
ลงทุนในการทำกิจการได8อย@างเต็มประสิทธิภาพ  

 2.ปSญหาด8านการตลาด พบว@าส@วนใหญ@ธุรกิจSMEsโดยเฉพาะของชุมชน มักไม@ให8ความสำคัญในเรื่อง
การตลาดมากนัก เนื่องจากการตลาดในยุคสมัยใหม@มีการเปลี่ยนแปลงอย@างรวดเร็ว เทคโนโลยีเข8ามามีบทบาทใน
การประกอบธุรกิจมากข้ึน ทำให8กลุ@มธุรกิจวิสาหกิจชุมชนปรับตัวไม@ทันกับยุคสมัยท่ีเปล่ียนไป  

3.ปSญหาในด8านการบริหารจัดการ ครอบคลุมไปถึงการขาดบุคลากรที่มีความเชี ่ยวชาญในด8านการ
บริหารธุรกิจ ส@วนใหญ@ขาดประสบการณ7ในการจัดการและการบริหารงานอย@างเปlนระบบ ซึ่งเปlนอุปสรรคต@อการ
แข@งขันทางธุรกิจในยุคท่ีต8องมีการปรับตัวอย@างรวดเร็ว  

4.ปSญหาด8านการส่ือสารเพ่ือประชาสัมพันธ7สินค8าและตราสินค8าให8เกิดการรับรู8 ในธุรกิจ SMEs โดยเฉพาะ
วิสาหกิจชุมต@าง ๆ มักมองข8ามในเร่ืองการส่ือสารแบรนด7ให8เปlนท่ีรับรู8ต@อสาธารณชน ไม@มีการผลิตส่ือ
ประชาสัมพันธ7 เพราะผู8ประกอบการและชาวบ8านในชุมชนต@าง ๆ ไม@ได8เล็งเห็นถึงความสำคัญในการส่ือสาร และ
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มักให8ความสำคัญในเร่ืองการขายสินค8าและบริการเปlนหลัก ซ่ึงเปlนจุดท่ีทำให8ธุรกิจSMEs เล็ก ๆ ไม@ประสบ
ความสำเร็จและขาดทุนไปจนถึงข้ันปÖดตัวลง  

จากปSญหาท่ีกล@าวมาจึงสรุปได8ว@าอุปสรรค7และประเด็นหลักท่ีทำให8ธุรกิจ SMEs ในปSจจุบัน ไม@ประสบ
ความสำเร็จ โดยเฉพาะธุรกิจวิสาหกิจชุมชน คือ ปSญหาด8านเงินลงทุน ด8านการตลาด ด8านการบริหารจัดการและ
ปSญหาด8านการส่ือสารเพ่ือประชาสัมพันธ7สินค8าและตราสินค8าให8เกิดการรับรู8 ซ่ึงเปlนปSญหาท่ีสำคัญต@อการประกอบ
ธุรกิจ SMEs ขนาดเล็ก และเปlนส่ิงท่ีผู8ประกอบการมักมองข8าม ไม@มีการจัดทำส่ือเพ่ือประชาสัมพันธ7 เน่ืองจากการ
ทำส่ือเพ่ือประชาสัมพันธ7น้ันอาศัยเทคโนโลยีและผู8เช่ียวชาญในการดำเนินการ จึงทำให8ธุรกิจวิสาหกิจชุนชนไม@ได8
เปlนท่ีรู8จักของผู8บริโภคส@วนใหญ@ ส@งผลให8 ธุรกิจSMEs วิสาหกิจชุมชนไม@ประสบความสำเร็จและนำไปสู@การปÖด
กิจการในท่ีสุด 
  
2.2 ประวัติและท่ีมาขององค,กร 

 ชุมชนบ8านปากประ ตั้งอยู@ในตำบล พนางตุง อำเภอ ควนขนุน จังหวัดพัทลุง เปlนชุมชนที่มีคลองปากประ
ไหลสู@ทะเลสาบสงขลาอยู@ระหว@างพ้ืนท่ีทะเลน8อยและหาดแสนสุขลำปàระยะทางประมาณ 20 กิโลเมตร ถนน ทะเล
น8อย-ลำปà เลียบไปตามแนวทะเลสาบสงขลา เห็นวิวทะเลสาบสวยงามตลอดเส8นทาง และมีแหล@งน้ำเพื่อใช8ใน
การเกษตรและเปlนแหล@งในการจับปลาที่มีความอุดมสมบูรณ7ของจังหวัดพัทลุงมาตั้งแต@อดีตจนถึงปSจจุบัน ด8วยภูมิ
ปSญญาท8องถิ่นการในทำอาชีพชาวประมง จึงได8สร8างยอยักษ7เพื่อดักจับปลาจนเกิดเปlนทิวทัศน7ที่สวยงามบริเวณริม
คลองปากประ(ที่เที่ยวพัทลุง ที่พักพัทลุง,7 พฤษภาคม 2017,Internet) และกลายเปlนสถานที่ท@องเที่ยวเชิง
อนุรักษ7ต8อนรับนักท@องเที่ยวมาเยี่ยมชมความสวยงามดูแสงแรกของวัน มีการสร8างที่พักไว8รองรับนักท@องเที่ยว มี
กิจกรรมล@องเรือและชมวิถีชีวิตของชาวบ8านในคลองปากประ อาชีพหลักของชาวบ8านในชุมชนบ8านปากประ
ส@วนมากจะประกอบอาชีพชาวประมงและมีผลิตภัณฑ7ที่กลายเปlนสินค8าOTOPประจำตำบล คือ สินค8าOTOPปลา
ลูกเบร@ เปlนผลิตภัณฑ7ที่สร8างรายได8ให8แก@ชุมชน ซึ่งสินค8าOTOPปลาลูกเบร@ของชุมชนบ8านปากประ ได8รับการดูแล
ภายใต8องค7การบริหารส@วนจังหวัดพัทลุง ในการจัดจำหน@ายสินค8า หรือหากนักท@องเที่ยวอยากจะดูวิธีการทำก็
สามารถไปดูและซ้ือสินค8าOTOPปลาลูกเบร@ได8จากชาวบ8านท่ีชุมชนบ8านปากประ 
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(ภาพทิวทัศน7คลองปากประ จังหวัดพัทลุง ,Chaiyun Damkaew ) 
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2.3 วิเคราะห, SWOT ชุนชนบlานปากประ 

 การผลิตส่ือประชาสัมพันธ7สินค8าOTOPปลาลูกเบร@ ชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุงได8ศึกษาและ
วิเคราะห7สถาณการณ7ปSจจัยในด8านชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุง และปSจจัยในด8านการส่ือสารของชุมชนบ8าน
ปากประ เพ่ือใช8เปlนแนวทางในการกำหนดเน้ือหาของส่ือประชาสัมพันธ7 โดยใช8แนวคิดของการวิเคราะห7 SWOT 
Analysis ในเร่ืองการวิเคราะห7ชุมชนบ8านปากประ รวมถึงวิเคราะห7การส่ือสารของชุมชนบ8านปากประ ได8ทำการ
วิเคราะห7 ดังน้ี  
  

 
 
 
 
จุดแข็ง (Strengths) 

- เปlนแหล@งอุดมสมบูรณ7ทางธรรมชาติและเปlน
สถานท่ีท@องเท่ียวเชิงอนุรักษ7ท่ีสำคัญของ
จังหวัดพัทลุง เน่ืองจากมีความหลากหลายใน
ระบบนิเวศน7 เปlนแลนด7มาร7กชวนให8
นักท@องเท่ียวมาเท่ียวชม 

- เปlนชุมชนท่ีมีวิถีชีวิตท่ีอย@างยาวนานและ
ยังคงรักษาไว8 เช@นการใช8ยกยักษ7ในการดักจับ
ปลาตัวเล็ก 

- เปlนชุมชนท่ีย่ังยืนและสร8างอาชีพและ
กระจายรายได8ให8กับคนในชุมชน 

 
จุดอTอน (Weaknesses) 
 
 

 
- บุคลากรในชุมชนบ8านปากประเน8นการใช8วิธี

ชีวิตแบบด้ังเดิม จึงไม@เปÖดรับเทคโนโลยีต@าง ๆ 
ท่ีจะสามารถพัฒนาชุมชนให8มีความเปlนอยู@ท่ี
ดีข้ึน รู8เท@าทันยุคสมัย 

- ขาดผู8นำท่ีมีความรู8ความสามารถในการ
บริหารจัดการชุมชน  

- การจัดการในชุมชนไม@มีระบบท่ีเปlนมาตรฐาน
ส@งผลให8ไม@สามารถตรวจสอบข8อมูลได8อย@าง
ละเอียด 

 
โอกาส (Opportunities) 

- ความชอบของนักท@องเท่ียวในยุคปSจจุบันมี
การเปล่ียนแปลง ซ่ึงให8ความสำคัญเก่ียวกับ
การท@องเท่ียวเชิงอนุรักษ7 ส่ิงแวดล8อมต@าง ๆ 
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เปlนโอกาสทำให8ชุมชนได8รับความสนใจและ
เพ่ิมรายได8สู@ชุมชน 

 
อุปสรรค ( Threats ) 

- ชุมชนมักได8รับผลกระทบจากวิกฤตอุทกภัย 
ทำให8บ8านเรือนของคนในชุมชนได8รับความ
เสียหาย ส@งผลให8สูญเสียรายได8ในช@วงน้ัน 

- สถาการณ7โควิด19 ทำให8ผู8บริโภคไม@กล8า
เดินทาง 

 

 

2.4 วิเคราะห, SWOT การส่ือสารของชุมชนบlานปากประ 

 
จุดแข็ง (Strengths) 

- สินค8าOTOPของชุมชนบ8านปากประถูกดูแล
โดยหน@วยงานราชการ จึงมีความน@าเช่ือเวลา
ทำการส่ือสาร 

 
จุดอTอน (Weaknesses) 

- คนในชุมชนยังขาดความรู8ในด8านส่ือสาร การ
ทำให8สินค8าเปlนท่ีรู8จัก การประชาสัมพันธ7
เก่ียวกับสินค8า 

- ชุมชนไม@เคยจัดทำส่ือใดๆเพ่ือให8ผู8บริโภครับรู8
เก่ียวกับสินค8า 

- ไม@เคยทำส่ือสารการตลาด เพ่ือการขายสินค8า 
- ช@องทางในการส่ือสารกับผู8บริโภคน้ันยาก ทำ

ให8ผู8บริโภคไม@สามารถเข8าถึงข8อมูลในการ
ส่ือสารได8 

- ชุมชนไม@มีงบประมาณในการจัดทำส่ือเพ่ือ
ประชาสัมพันธ7เก่ียวกับสินค8าของชุมชน 

 

โอกาส (Opportunities) 

- ถ8าชุมชนกลายเปlนท่ีนิยมในกลุ@มนักท@องเท่ียว 
ทำให8การส่ือสารเก่ียวกันสินค8าในชุมชน 
สามารถสร8างความน@าสนใจให8กับชุมชนได8 
เม่ือได8จัดทำส่ือประชาสัมพันธ7ประเภท
ภาพยนตร7เชิงสารคดีและอินโฟกราฟÖก ท่ี
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สามารถถ@ายทอดวิธีชีวิตของคนในชุมชน และ
สินค8าOTOP ปลาลูกเบร@ 

 
อุปสรรค ( Threats ) 

- ปSจจัยในด8านเศรษฐกิจ ส@งผลให8การซ้ือขาย
ชะลอตัวลง เพราะ ผู8บริโภคต8องการลด
ค@าใช8จ@าย จึงทำให8 ผู8บริโภคไม@กล8าท่ีจะใช8เงิน
ช@วงน้ี  
 

 

2.5 วิเคราะห,กลุTมเปvาหมาย 

 การผลิตสื ่อประชาสัมพันธ7สินค8าOTOPปลาลูกเบร@ ชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุง ได8กำหนด
กลุ@มเปZาหมายในการจัดทำสื่อเพื่อประชาสัมพันธ7สินค8า OTOPปลาลูกเบร@ ชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุง ได8
กำหนดกลุ@มเปZาหมายดังน้ี 
 กลุTมเปvาหมายหลัก 

ดlานประชากรศาสตร, เปlนเพศชายและเพศหญิง ที่มีอายุระหว@าง 30 ปvขึ ้นไป มีอาชีพเปlน แม@บ8าน 
พนักงานออฟฟÖศ ข8าราชการ กลุ@มวัยเกษียณ มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลายขึ้นไป อาศัยอยู@ในตัวเมือง
และชานเมือง มีรายได8 20,000 บาทข้ึนไป  

ดlานพฤติกรรม เปlนคนที่ดูแลตัวเองและคนรอบข8าง รักษาสุขภาพ ใส@ใจและคำนึงถึงประโยชน7โภชนาการ
ในการรับประทานอาหารในแต@ละมื้อ ชื่นชอบการท@องเที่ยวในเชิงอนุรักษ7สิ่งแวดล8อม ชื่นชอบการอ@านข8อมูลผ@าน
ตัวหนังสือ เช@น หนังสือเกี่ยวกับการดูแลสุขภาพ  และใช8สื่อออนไลน7ประเภท Facebook ใช8ในการหาข8อมูลการ
ท@องเที่ยวเชิงอนุรักษ7สิ่งแวดล8อมผ@าน แฟนเพจต@าง ๆ แชร7บทความประเภทเกี่ยวกับการดูแลสุขภาพในด8านอาหาร 
, แอปพลิเคชันไลน7 ใช8ในการส@งต@อและสื่อสารพูดคุย หรือการเข8ากรุíปต@าง ๆ ตามความสนใจ รวมถึง YouTube  
ใช8ในการเข8าชมรีวิวการท@องเท่ียว ทำอาหาร หรือ เมนูท่ีมีเสริมสร8างประโยชน7ให8แก@ร@างกายในแต@ละช@วงวัย 

จากข8อมูลทั้งหมดสรุปได8ว@า กลุ@มเปZาหมายหลักมีพฤติกรรมในการดูแลรักษาสุขภาพที่ดีทั้งกับตนเองและ
คนในครอบครัว มักจะเปlนคนเลือกสรรสิ่งที่ดีที่สุดให8แก@ครอบครัว ไม@ว@าจะในทางโภชนาการ หรือกระทั่งการหา
กิจกรรมที่สามารถทำร@วมกันภายในครอบครัว เช@นการพาครอบครัวไปเที่ยวในเชิงอนุรักษ7สิ่งแวดล8อม เพื่อเปlนการ
เรียนรู8รักษาท้ังวิถีชีวิตและส่ิงแวดล8อม 
 กลุTมเปvาหมายรอง 

 ดlานประชากรศาสตร, เพศชายและหญิง มีอายุระหว@าง 18-25 ปv มีอาชีพเปlนนักเรียนและนักศึกษา 
ระดับการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไป อาศัยอยู@ในเมืองหรือหัวเมืองในจังหวัด มีรายได8 10,000 - 15,000 ข้ึนไป 
 ดlานพฤติกรรม เปlนคนท่ีช่ืนชอบในการท@องเท่ียวเชิงอนุรักษ7 ชอบการเรียนรู8วิถีชีวิตในชุมชน 
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บทที่3 
วิธีการดำเนินงาน 

โครงการผลิตสื่อประชาสัมพันธ7สินค8าOTOPปลาลูกเบร? ชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุง คณะผู8จัดทำ
โครงการพิเศษได8ดำเนินโครงการตามข้ันตอนดังต?อไปน้ี 
 3.1 วิเคราะห7ส่ือเพ่ือการส่ือสาร 
 3.2 การเลือกใช8ส่ือเพ่ือการส่ือสาร 
 3.3 สถิติและการประเมินผล 
 3.4 วิธีดำเนินงาน 

 
3.1 วิเคราะห-สื่อเพื่อการสื่อสาร 

การสื่อสารเปWนปXจจัยสำคัญที่เชื่อมคนทั่วโลกเข8าไว8ด8วยกันอย?างไร8ขอบเขต เพื่อให8เกิดการสื่อสารอย?างมี
ประสิทธิภาพ มีความรวดเร็วตามบริบทของสังคมที่อยู?ในยุคของข8อมูลข?าวสารและสารสนเทศ ซึ่งมีความสำคัญ
อย?างมากในการดำรงค7ชีวิตของผู8คนในปXจจุบันด8วยเทคโนโลยีเข8ามามีบทบาทจึงทำให8สื่อมีความเปลี่ยนแปลง แบ?ง
ออกเปWนส่ือเก?าและส่ือใหม? โดยจำแนกส่ือออกเปWน 2 ประเภทดังต?อไปน้ี 

 

1.สื่อเก4า 

 หรือสื่อดั้งเดิมเปWนสื่อที่เริ่มขึ้นมาในยุคต8น ๆ เปWนสื่อมวลชนที่เข8าถึงประชาชนผู8รับสารได8ครั้งละมหาศาล 
เปWนการสื่อสารแบบทางเดียว ผู8รับสารได8รับสารเพียงทางเดียวและไม?สามารถทราบถึงผลกระทบที่เกิดขึ้นได8ใน
เวลาน้ัน ๆ ซ่ึงประกอบไปด8วยส่ือประเภทต?าง ๆ ดังน้ี 

  
1.1 สื่อออฟไลน-  

 เปWนสื่อหรือช?องทางการทำการตลาดแบบเก?า เปWนการทำการตลาดแบบเฉพาะเจาะจงในพื้นที่นั้น ๆ เน8น
การส่ือสารทางเดียว เช?นส่ือดังต?อไปน้ี 
ส่ือส่ิงพิมพ) 

-  หนังสือพิมพ7 เปWนสื่อสิ่งพิมพ7ที่ผลิตขึ้นโดยนำเสนอเรื่องราวข?าวสารในลักษณะของแผ?นพิมพ7แผ?นใหญ? ซ่ึง
ส่ือส่ิงพิมพ7ชนิดน้ี ได8พิมพ7ออกเผยแพร?ทางลักษณะ หนังสือพิมพ7รายวัน รายสัปดาห7 และรายเดือน  

ข8อดีของหนังสือพิมพ7 
1. มีความคงทนถาวร เม่ือเปรียบเทียบกับส่ือวิทยุโทรทัศน7  

 2. เม่ือผู8อ?านไม?เข8าใจสามารถย8อนกลับมาอ?านได8 
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 3. เปWนส่ือท่ีมีราคาถูก 
 4. เข8าถึงประชาชนได8หลายกลุ?มอาชีพ 
 5. สามารถเสนอข?าวหรือรายละเอียดจำนวนมากได8 
 6. การนำเสนอข?าวทางหนังสือพิมพ7สามารถทำได8เปWนประจำทุกวันหรือทุกสัปดาห7ได8 
 7. หนังส่ือพิมพ7มีภาพประกอบ ช?วยดึงดูดความสนใจ เม่ือเทียบกับส่ือวิทยุ 
ข8อเสียของหนังสือพิมพ7 
 1. มีช?วงอายุท่ีส้ัน เช?น หนังสือพิมพ7รายวัน ข?าวจะมีการเปล่ียนทุกวัน 
 2. หนังสือพิมพ7ไม?สามารถเข8าถึงประชาชนท่ีไม?รู8หนังสือ หรืออ?านหนังสือไม?ออก 

3. ไม?สามารถเข8าถึงในพ้ืนท่ี ท่ีมีการคมนาคมท่ีไม?สะดวก 
4. หนังสือพิมพ7มีลักษณะท่ีไม?น?าอ?านเม่ือเทียบกับส่ืออ่ืน ๆ เช?น โทรทัศน7 นิตยสาร 
5. ผู8อ?านหนังสือพิมพ7จะเลือกอ?านเฉพาะคอลัมภ7ท่ีตนสนใจ และอาจไม?ได8รับข?าวสารในคอลัมภ7ท่ีไม?ได8อ?าน 
 
- นิตยสารหรือวารสาร เปWนสื่อสิ่งพิมพ7ที่ผลิตขึ้นโดยนำเสนอสาระข?าวสารและความบันเทิงที่มีรูปแบบการ

นำเสนอที่โดนเด?น สะดุดตา และสร8างความน?าสนใจให8กับผู8อ?าน ทั้งนี้การผลิตนั้น มีการกำหนดระยะเวลาการ
ออกแบบเผยแพร?ท่ีแน?นอน ท้ังลักษณะวารสาร และนิตยสารรายปXกษ7(15วัน) และรายเดือน 
 
ข8อดีของนิตยสารหรือวารสาร 
 1. สามารถเข8าถึงกลุ?มเปgาหมายได8ตามต8องการ 
 2. มีรูปเล?มสวยงาม 
 3. มีความยืดหยุ?น สามารถเปล่ียนแปลงเน้ือหาและรูปเล?มให8เปWนไปตามความ   
           ต8องการและงบประมาณได8 
 4. สามารถนำเสนอเน้ือหาจำนวนมากและซับซ8อนได8 เม่ือเทียบกับหนังสือพิมพ7 
 5. มีความคงทนถาวร ทบทวนข?าวสารได8 
 6. สามารถสร8างและเปล่ียนทัศนคติของผู8อ?านได8 เช?น แฟช่ัน เคร่ืองแต?งกาย 
 7. มีภาพประกอบท่ีสวยงาม ดึงดูดความน?าสนใจ 
ข8อเสียของนิตยสารหรือวารสาร 
 1. ต8นทุนในการผลิตสูง เม่ือเปรียบเทียบกับส่ือส่ิงพิมพ7อ่ืน ๆ 
 2. ขาดความรวดเร็วทันเหตุการณ7 
 3. มักมีราคาแพง เม่ือเทียบกับหนังสือพิมพ7  
 4. มีจำนวนจำหน?ายและเผยแพร?ค?อนข8างจำกัด 
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- แผ?นพับ เปWนสื่อสิ่งพิมพ7ที่เน8นการผลิตโดยเน8นการเสนอเนื้อหา ซึ่งเนื้อหาที่เสนอนั้น เปWนเนื้อหาที่สรุป
ใจความสำคัญ ลักษณะเปWนการพับรูปเล?มต?าง ๆ 
 

ข8อดีของแผ?นพับ 
 1. มีขนาดเล็กหยิบง?าย พกพาได8สะดวก สามารถอ?านเวลาใดก็ได8 
 2. เข8าถึงผู8บริโภคได8ง?าย ช?วยกระตุ8นความต8องการของผู8ซ้ือและส?งเสริมการขาย. ให8กับผู8ผลิต 
 3. แผ?นพับต8นทุนการผลิตต่ำ สามารถผลิตและแก8ไขได8ง?าย 
 4. ช?วยส?งเสริมภาพลักษณ7และสร8างความน?าเช่ือถือให8กับองค7กรและผู8ผลิต 
 5. สามารถนำไปใช8ได8หลายวัตถุประสงค7 เช?น เพ่ือประชาสัมพันธ7 โฆษณา 
ข8อเสียของแผ?นพับ 
 1. การนำเสนอข8อความมีข8อจำกัด ทำให8ขาดรายละเอียด เม่ือเทียบกับส่ืออ่ืน ๆ 
 2. หากออกแบบไม?สวยงาม ก็จะทำให8ไม?น?าสนใจ 
 

1.2 สื่อโสตทัศน- 

 เปWนสื่อที่ไม?ตีพิมพ7 มีลักษณะเปWนภาพและเสียง ที่ช?วยในการศึกษาเรื่องราวต?าง ๆ ให8เข8าใจและรวดเร็ว 
จดจำได8นาน มีหลากหลายรูปแบบและเปล่ียนแปลงได8ตามพัฒนาการของเทคโนโลยี ดังน้ี 

- ภาพยนตร7หร ือว ิด ีโอ เปWนการบันทึกภาพด8วยฟkล 7ม และนำออกฉายในลักษณะที ่แสดงให8เห็น
ภาพเคลื่อนไหว ภาพที่ปรากฏบนฟkล7ม หลังจากผ?านกระบวนการถ?ายทำแล8ว เปWนเพียงภาพนิ่งจำนวนมาก 
มีท้ังภาพและเสียง 

ข8อดีของภาพยนตร7หรือวิดีโอ 
 1. ช?วยให8ผู8บริโภคเข8าใจได8ง?ายผ?านภาพเคล่ือนไหวและเสียงบรรยาย 
 2. ช?วยขจัดอุปสรรค7ในด8านความสามารถของการเรียนรู8 
 3. เปรียบเสมือนผู8ส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพ 
 4. ช?วยสร8างประสบการณ7ร?วม  
ข8อเสียของภาพยนตร7หรือวิดีโอ 
 1. ต8องใช8เคร่ืองฉายถึงจะสามารถดูภาพยนตร7ได8 
 2. ต8องระมัดระวังเก่ียวกับความเหมาะสมของเน้ือหาท่ีไม?สมบูรณ7แบบหรือ เปWนเร่ืองราวท่ีล8าสมัย 
(Melissa Kelly, ข8อดีและข8อเสียการใช8ภาพยนตร7ในช้ันเรียน, Internet) 

- วิทยุ เปWนสื่อที่ครอบคลุมพื้นที่ได8อย?างกว8างขวางที่สุด เพราะคลื่นวิทยุ สามารถแพร?กระจายไปทั่วทุก
ทิศทาง ส?งข?าวสารได8อย?างรวดเร็วและเปWนส่ือท่ีมีราคาถูก 
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ข8อดีของส่ือวิทยุ 
 1. มีการกระจายเสียงครอบคลุมพ้ืนท่ีได8อย?างกว8างขวาง 
 2. มีจำนวนสถานีเยอะ ทำให8สามารถส?งข?าวสารไปยังผู8ฟXงได8จำนวนมาก 
 3. มีความรวดเร็วในการส?งข?าวสาร 
 4. มีผลทางจิตวิทยาสูง เพราะน้ำเสียงในการพูด หรือเสียงประกอบ สามารถทำให8ผู8ฟXงจินตนาการได8อย?าง
ดี 
 5. เปWนส่ือท่ีมีค?าใช8จ?ายต่ำ เม่ือเทียบกับส่ืออ่ืนๆ 
 6. สามารถเลือกกลุ ?มผู 8ฟXงได8โดยเลือกโฆษณาในรายการหรือเวลาที ่เหมาะสมกับสภาพตลาดและ
สถานการณ7ได8เปWนอย?างดี 

7. เปWนสื่อที่มีความยืดหยุ?น ผู8โฆษณาสามารถปรับเปลี่ยนข8อความโฆษณาให8เหมาะสมกับสภาพตลาดและ
สถานการณ7ได8อย?างง?ายดาย 

8. เข8าถึงกลุ?มเปgาหมายท่ีอ?านหนังสือไม?ออก สามารถรับฟXงได8 
9. ให8ความรู8สึกเปWนกันเองกับผู8ฟXง  
10. สร8างความใกล8ชิดและพกพาติดตัวได8ตลอดเวลา 
 

ข8อเสียของวิทยุ 
 1. มีข8อจำกัดด8านความสร8างสรรค7  
 2. ขาดการจูงใจด8วยภาพ ไม?สามารถสาธิตการใช8งานของสินค8าและบริการได8 
 3. อายุของข?าวสารส้ัน หากผู8ฟXงพลาดจะไม?สามารถย8อนกลับมาฟXงได8อีก 
 4. มีการแบ?งแยกกลุ?มผู8ฟXง เพราะมีรายการให8เลือกฟXงมาก 
 5. มีความยุ?งยากในการซ้ือส่ือ เพราะมีจำนวนสถานีเยอะมาก ยากต?อการเลือกเวลาและสถานี 
(ณัฐกิจ ขันแกล8ว , ข8อดีและข8อเสียของส่ือวิทยุและส่ือวิทยุโทรทัศน7) 

-  โทรทัศน7 ระบบการส?งออกทั้งภาพและเสียงไปพร8อม ๆ กันด8วยเครื่องมืออิเล็กทรอนิกส7 เพื่อสื่อสารตาม
วัตถุประสงค7 และโทรทัศน7เพ่ือการศึกษา จะเน8นรายการท่ีมีจุดมุ?งหมายเพ่ือการศึกษาโดยเฉพาะ 

ข8อดีของโทรทัศน7 
 1. เปWนส่ือท่ีจูงใจผู8บริโภคได8สูง เพราะมีภาพเคล่ือนไหว เสียง ตัวอักษรทำให8เข8าใจได8ง?าย 
 2. เข8าถึงกลุ?มเปgาหมายได8อย?างกว8างขวาง 
 3. กลุ?มเปgาหมายมีสมาธิในการรับฟXงข?าวสารได8ดี 
 4. สามารถสาธิตสินค8าให8เห็นได8ในทุกแง?มุม 
 5. เปWนส่ือท่ีอยู?ในความทรงจำได8ดี 
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ข8อเสียของโทรทัศน7 
 1. มีค?าใช8จ?ายสูงมาก ท้ังค?าการผลิตและซ้ือส่ือ 
 2. ส่ือมีอายุส้ันมาก 
 3. ผู8บริโภคอาจสนใจความแปลกของโฆษณามากกว?าสนใจสินค8า 

4. มีรีโมทคอนโทรล เปล่ียนช?องโทรทัศน7 ทำให8ผู8ชมหลีกเล่ียงการชมโฆษณา 
(ณัฐกิจ ขันแกล8ว , ข8อดีและข8อเสียของส่ือวิทยุและส่ือวิทยุโทรทัศน7) 

 

1.3 สื่อกลางแจBง 

 การเขียนประกาศแจ8งโดยใช8วิธีการเขียนเปWนข8อความพิเศษ และเขียนภาพประกอบลงบนแผ?นปgาย
ประกาศหรือ Billboard แต?ส?วนใหญ?มักเขียนเปWนตอน ๆ และนำมาติดต?อกันบนแผ?นประกาศแสดงในสถานที่ต?าง 
ๆ ท่ีผู8คนสามารถมองเห็นชัดเจน  
ข8อดีของส่ือกลางแจ8งคือ 
 1. สามารถเข8าถึงผู8บริโภคได8มาก รวมท้ังให8ความถ่ีสูง เพราะต้ังแสดงไว8ตลอด 24 ช่ัวโมง 
  2. ความยืดหยุ?นในการสร8างสรรค7ส่ือสูง ไม?มีขอบเขตจำกัดในการใช8แสง สี เสียง 
 3. สามารถใช8เปWนส่ือประกอบในส่ือประสมได8 
 4. ปgายประกาศขนาดใหญ? สามารถดึงดูดความสนใจและสร8างความประทับใจแก?ผู8พบเห็น 
ข8อเสียของส่ือกลางแจ8ง 
 1. ข?าวสารท่ีเผยแพร? ไม?สามารถให8รายละเอียดแบบย?อย ๆ มากนัก 
 2. ถูกจำกัดในด8านเน้ือหา 
 3. ผู8ขับข่ีจะมีช?วงเปkดรับการรับรู8ส้ัน เพราะขับผ?านปgายโฆษณาอย?างรวดเร็วทำให8จับใจความได8ไม?สมบูรณ7 
 4. ระยะเวลาท่ีคนจะสนใจโฆษณาได8ไม?นาน 
(นางสาวบุปผารัตน7 สิขิวัฒน7, ส่ือโฆษณากลางแจ8ง, Internet). 
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1.4 สื่อทางยานพาหนะ 

 การติดตั้งแผ?นปgายโฆษณาไว8กับยานพาหนะสาธารณะทุกชนิด ซึ่งอาจจะอยู?ในรูปแบบการติดตั้ง ภายใน
หรือภายนอกยานพาหนะ รวมถึงการติดตั้งโฆษณาที่ปgายรถเมล7ในบริเวณชานชาลา สถานีขนส?งท?าอากาศยาน 
สถานีระหว?างทาง รวมถึงการพิมพ7ข8อความลงบนต๋ัวโดยสารเปWนส่ือท่ีสามารถเคล่ือนท่ีได8โดยมีประเภทต?าง ๆ ดังน้ี 
  

- ส่ือรถประจำทาง (Bus Media) 
- ส่ือรถตุÑกตุÑก (Tuk Tuk Advertising) 
- ส่ือแท็กซ่ี (Taxi Advertising)  
- ส่ือรถไฟฟgา (Bts Advertising)   

 

ข8อดีของส่ือทางยานพาหนะ 
 1. ผู8โดยสารมีเวลามากพอท่ีจะอ?านโฆษณาในรถประจำทางอย?างละเอียด 
 2. ปgายโฆษณาเล็ก ๆ ใช8ต8นทุนการผลิตไม?สูง อัตราค?าติดปgายโฆษณาอยู?ในเกณฑ7ต่ำ 
 3. มีความถ่ีในการรับข?าวสารสูง 
 4. สามารถเปล่ียนข8อความโฆษณาให8ทันเหตุการณ7 หรือช?วงโอกาสพิเศษต?างๆ 
 5. สามารถเลือกกลุ?มเปgาหมายได8 ท้ังในด8านภูมิศาสตร7และประชากรศาสตร7 
 
ข8อเสียของส่ือทางยานพาหนะ 
 1. มีเน้ือท่ีจำกัด ไม?สามารถให8ข8อมูลอย?างละเอียดได8 มักใช8เพ่ือการโฆษณา 
 2. ไม?สามารถเข8าถึงกลุ?มคนจำนวนมากได8 เพราะมีผู8ใช8งานยานพาหนะเพียงบางส?วน 
 3. ในช?วงเวลาเร?งด?วน ผู8โดยสารจะมีมีอารมณ7สนใจปgายโฆษณา 
(สถาบันเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร7 วิทยาเขตเพาะช?าง , ส่ือโฆษณาเฉพาะกิจ , Internet) 
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2. สื่อใหม4 

 เปWนสื่อที่มีความสำคัญในโลกปXจจุบันเปWนอย?างมาก เพราะมีการนำความพัฒนาของเทคโนโลยีเข8ามา
พัฒนาให8สื่อมีความก8าวหน8าและทันยุคสมัย และมีเนื้อหาที่สามารถเข8าถึงหรือพบเห็นได8ผ?านช?องทางที่แตกต?างกัน
บนระบบอินเทอร7เน็ต ซ่ึงจำแนกได8ดังต?อไปน้ี 

 
2.1 สื่อออนไลน- 

 เปWนช?องทางในการนำเสนอข8อมูลข?าวสารและเนื้อหาตามการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี และผู8บริโภคยุค
ใหม? ซ่ึงเปWนการต?อยอดจากธุรกิจเดิม เพ่ือให8ตอบสนองต?อความต8องการของลูกค8าได8ตรงตามกลุ?มเปgาหมายมากข้ึน 
และการขยายฐานลูกค8าเปWนวงกว8างโดยใช8งานผ?านสมาร7ทโฟน หรือ แท็บเล็ต  โดยมีส่ือสังคมออนไลน7ดังน้ี 

- Facebook เปWนบริการเครือข?ายสังคมและเว็บไซต7บนอินเทอร7เน็ต ที่ทำให8ผู8ใช8งานสามารถติดต?อสื่อสาร
และทำกิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่ง กับผู8ใช8งานคนอื่น ๆ ได8 ไม?ว?าจะเปWนการตั้งประเด็นถามตอบ ในเรื่องท่ี
สนใจสามารถโพสต 7ร ูปภาพ คล ิปว ีด ิ โอ เข ียนบทความหร ือ บล ็อก แชทค ุยก ันเป Wนกล ุ ?มได8                         
หรือการแชร7ข8อมูลต?าง ๆ บนโลกออนไลน7ได8 

ข8อดีของ Facebook 
 1.  สามารถสร8างเครือข?ายและจุดประกายด8านการศึกษาได8อย?างกว8างขวาง 
 2. ทำให8ทราบความคืบหน8าของเหตุการณ7 บุคคลต?าง ๆ หรือผู8ท่ีใกล8ชิด 
 3. เอ้ือต?อผู8ท่ีมีปXญหาในด8านการเข8าสังคมได8อย?างดี 
 4. สามารถกระจายข8อมูลข?าวสารได8อย?างรวดเร็ว เม่ือเทียบกับส่ืออ่ืน ๆ  
ข8อเสียของ Facebook 
 1. อาจจะก?อให8เกิดการขโมยข8อมูลหรือการแฝงตัวของขบวนการหลอกลวง 
 2. เนื่องจากทุกคนสามารถโพสต7ข8อมูลข?าวสารได8 ทำให8เกิดข?าวปลอม (Fake News) จนทำเกิดปXญหา
ตามมา 
 3. เปWนแรงขับให8มีการพบปะทางสังคมในโลกแห?งความจริงน8อยลง เนื่องจากทราบความเคลื่อนไหวของผู8
ท่ีอยู?ในเครือข?ายตลอดเวลา 
(สุทราวัตน7 สีโพธ์ิพันธ7 , ข8อดีและข8อเสียของFacebook , Internet) 
  

- YouTube เปWนเว็บไชต7ท่ีให8บริการแลกเปล่ียนภาพวีดิโอระหว?างผู8ใช8 โดยนำเทคโนโลยีของ Adobe Flash 
มาใช8ในการแสดงภาพวิดีโอ เนื้อหาจะประกอบด8วยคลิปวีดิโอ ที่ให8บริการรับชมแบบไม?เสียค?าใช8จ?าย และ
แบบพรีเมียม ท่ีเสียค?าบริการรายเดือน   
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ข8อดีของ YouTube 
 1. เปWนแหล?งเรียนรู8 ให8ข8อมูลต?าง ๆ สามารถทำความเข8าใจได8ง?าย 
 2. เปWนแหล?งรวมความบันเทิง 
 3. สามารถติดตามรายการต?าง ๆ ย8อนหลังได8 
ข8อดีเสียของ YouTube 
 1. เยาวชนอาจนำYouTubeท่ีได8มาใช8ในทางท่ีผิด หรือลอกเลียนแบบ 
 2. อาจมีการละเมิดลิขสิทธ์ิ 
 3. มีคลิปท่ีอาจไม?เหมาะสมกับเยาวชน เช?น คลิปอนาจาร 
 4. อาจจะมีนำเสนอเร่ืองราวท่ีไม?เปWนจริง 
(Maneerat ,ข8อดีข8อเสียของYouTube, Internet) 

- Instagram เปWนแอปพลิเคชันฟรีสำหรับการแชร7รูปภาพและวิดีโอ ผู8ใช8งานสามารถอัพโหลดรูปภาพและ
วิดีโอในสังคมออนไลน7ได8  

ข8อดีของ Instagram 
 1. อัพโหลดรูปภาพได8ไม?จำกัด 
 2. มีระบบFollow และfollowing เพ่ือเลือกติดตามบุคคลท่ีต8องการติดตามได8 
 3. สามารถแสดงความคิดเห็นได8 
 4. ระบุตำแหน?งสถานท่ีในการโพสต7รูปภาพได8 
ข8อเสียของ Instagram 
 1. ไม?สามารถคักลอกรูปภาพได8 
 2. รูปภาพท่ีโพสต7จะต8องถูกครอปให8เปWนขนาดส่ีเหล่ียมจัตุรัส 
 3. การคุยแบบกลุ?มถูกจำกัดเพียง15คน 
 4. ต8องมี Internet ในการใช8แอปพลิเคชัน 
(ข8ออดีและข8อเสียของ Instagram 8 ข8อท่ีเก่ียวข8องมากท่ีสุด,2559) 

- Twitter เปWนเครือข?ายสังคมออนไลน7 จำพวกไมโครบล็อก โดยผู8ใช8สามารถส?งข8อความยาวไม?เกิน140
ตัวอักษร เพ่ือแจ8งข8อมูลข?าวสาร หรือ รีทวิต ข?าวสารท่ีน?าสนใจของคนอ่ืน  

ข8อดีของ Twitter 
 1. มีความรวดเร็วในการแชร7และรับรู8ข8อมูลข?าวสารแบบนาทีต?อนาที 
 2. สามารถรับรู8ความเคล่ือนไหวท่ีกำลังเปWนท่ีนิยมหรือประเด็นสำคัญ ผ?านแฮชแท็ก 
 3. การจำกัดทวีตข8อความทำให8กระชับ เข8าใจง?าย 
 4. สามารถแบ?งปXนข8อมูลท่ีช่ืนชอบ ผ?านการรีทวิตได8 
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 5. สามารถระบายความรู8สึกได8 เพราะเปWนพ้ืนท่ี ท่ีค?อนข8างส?วนตัว 
ข8อเสียของ Twitter 
 1. ข?าวสารถูกแพร?กระจายอย?างรวดเร็ว จนขาดความน?าเช่ือถือ 
 2. มีการอวตาร เพื่อปXñนกระแสต?าง ๆ อาจจะทำให8เกิดความเสียหายหรือขัดแย8ง หากข8อมูลนั้นไม?เปWน
ความจริง 
 3. ข?าวสารไร8ท่ีมา ไม?มีการตรวจสอบ ขาดความน?าเช่ือถือ 
(twitlens,ประโยชน7และโทษของทวิตเตอร7, Internet) 

- แอปพลิเคชันไลน7 เปWนแอปพลิเคชันสำหรับการสนทนาบนอุปกรณ7สื่อสารรูปแบบต?าง ๆเช?น สมาร7ทโฟน 
คอมพิวเตอร7 แท็บเล็ต สามารถส่ือสารด8วยการพิมพ7ข8อความ ส?งรูปภาพ 

ข8อดีของแอปพลิเคชันไลน7 
 1. ใช8ได8กับอุปกรณ7ส่ือสารหลายรูปแบบ 
 2. สามารถเพ่ิมเพ่ือนได8หลายวิธี เช?นเช่ือมโยงจากรายช่ือ สแกน                        QR Code  
 3. สามารถส?งข8อความและสร8างกรุÑปแชทและสามารถแชร7ภาพ วิดีโอเสียง ในระหว?างการสนทนาได8 
 4. สามารถ Voice Call แทนการโทรศัพท7ได8ท้ังในประเทศและต?างประเทศ 
 5. การพูดคุยเปWนกลุ?ม หากมีผู8อ?านข8อความแล8ว จะข้ึนว?า Read ตามจำนวนผู8ท่ีอ?าน 
ข8อเสียของแอปพลิเคชันไลน7 
 1. การแจ8งเตือนไม?สม่ำเสมอ 
 2. ผู8ใช8งานต8องมีอินเทอร7เน็ตถึงจะสามารถใช8งานแอปพลิเคชันไลน7ได8 
 3. ไม?สามารถส?งไฟล7งานขนาดใหญ?ได8 
(sherlockoat, in 1.2 ข8อดี ข8อเสีย ของSocial Network, Internet) 
 
 2.2 ส่ืออินโฟกราฟ4ก 

  คือการนำข8อมูลหรือความรู8มาสรุปเปWนสารสนเทศ ในลักษณะของข8อมูลและกราฟkกที่อาจเปWน
ลายเส8น สัญลักษณ7 กราฟ แผนภูมิ ไดอะแกรม แผนที่ ฯลฯ ที่ออกแบบเปWนภาพนิ่งหรือภาพเคลื่อนไหว ดูแล8ว
เข8าใจง?ายในเวลารวดเร็วและชัดเจน สามารถสื่อให8 ผู8ชมเข8าใจความหมายของข8อมูลทั้งหมดได8โดยไม?จำ เปWนต8องมี
ผู8นำ เสนอมาช?วยขยายความเข8าใจอีก (จงรัก เทศนา,2019,Internet) 

ข8อดีของส่ืออินโฟกราฟkก 
- ผู8อ?านสามารถทำความเข8าใจกับข8อมูลได8ง?าย 
- มีการออกแบบได8หลากหลายและสามารถดึงดูดความสนใจได8 
- เผยแพร?ได8หลายช?องทางท้ังออนไลน7และออฟไลน7 
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ข8อเสียของส่ืออินโฟกราฟkก 
- ไม?เหมาะกับงานท่ีต8องใช8ข8อมูลเยอะ 
- หากไม?ถนัดด8านการออกแบบอาจจะทำให8เกิดการส่ือสารผิดพลาด 

 

3.2 การเลือกใชBสื่อเพื่อการสื่อสาร 

 ในการจัดทำโครงการผลิตสื่อประชาสัมพันธ7สินค8าOTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุง 
เลือกใช8ส่ือเพ่ือการส่ือสารไปยังกลุ?มเปgาหมายดังน้ี 
1. ส่ือภาพยนตร)เชิงสารคดี ความยาว 04.40 นาที 

เปWนสื่อประชาสัมพันธ7ภาพยนตร7เชิงสารคดี โดยเล?าเรื่องราวเกี่ยวกับปลาลูกเบร? ที่ถ?ายทอดไปถึงวิถีชีวิต
ของชาวบ8านในคลองปากประ อาชีพยกยอยักษ7เพื่อจับปลาลูกเบร? และเล?าความเปWนมาก?อนที่ปลาลูกเบร?จะ
กลายเปWนสินค8า OTOP ของจังหวัดพัทลุง ความยาว 04.40 นาที เปWนการจัดทำให8อยู?ภายใต8 Concept “ลูกเบรP

ใหSชีวิต” และนำไปเผยแพร?ลงบนแพลตฟอร7ม Facebook ผ?านทาง แฟนเพจกระแสข?าวพัทลุง  เหตุผลที่เลือกใช8
สื่อภาพยนตร7สั้นเชิงสารคดีในการประชาสัมพันธ7และสื่อสารไปยังกลุ?มเปgาหมาย เพราะ สื่อภาพยนตร7เปWนสื่อท่ี
สามารถเข8าถึงกลุ?มเปgาหมายได8อย?างกว8างขวางและสามารถเล?าเรื่องราวให8เกิดความน?าสนใจได8ง?ายเนื่องจากส่ือ
ภาพยนตร7ประกอบไปด8วยภาพเคลื่อนไหวและเสียงที่สามารถทำให8กลุ?มเปgาหมายเข8าใจในสารที่ต8องการสื่อสาร  
โดยมีตัวอย?าง Mood and Tone ดังน้ี 

 

ตัวอย4าง Mood and Tone 
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(ภาพตัวอย?างการใช8Mood and Tone ,GoodDay,รายการ Brief) 

 
เลือกใช8เปWนโทนสีที่มีความสดใสและโทนสีที่ตรงตามสีของธรรมชาติ แต?จะไม?ทำสีให8ภาพดูแข็งกระด8าง

จนเกินไป จะมีความละมุนของภาพและคอนทราสท7ที่ไม?เข8มมาก ทำให8เห็นรายละเอียดของภาพได8ชัดเจนมาก
ยิ่งขึ้น โดยความสมดุลสีของภาพจะเน8นไปทาง Warm tone เพ่ือสร8างความอบอุ?นให8แก?ภาพในยามเช8าและจะเน8น
ไปทาง Cool tone ในช?วงที่มีแดดจัดเพื่อสร8างคู?ตัดของสี ระหว?างสีส8มของแดดกับสีฟgาของน้ำดั่ง Tone และ 
Color palette ของภาพตัวอย?าง ส่ือภาพยนตร7เชิงสารคดีมีข8อดีและข8อเสียงดังน้ี 
ข8อดีของการทำส่ือภาพยนตร7ส้ันเชิงสารคดี คือ 

1. เนื่องจากเปWนสื่อที่มีทั้งภาพและเสียง ทำให8กลุ?มเปgาหมายสามารถเข8าใจและรับรู8เกี่ยวกับสินค8าOTOP
ปลาลูกเบร? เพราะได8เห็นที่มาและกระบวนการในผลิตสินค8า OTOPปลาลูกเบร? จนทำให8เกิดความสนใจ ด8วย
วิธีการเล?าเร่ืองท่ีน?าสนใจ และเหมาะสมกับกลุ?มเปgาหมาย 

2. สามารถนำไปเผยแพร?ต?อได8อย?างกว8างขวาง บนส่ือสังคมออนไลน7  
3. ช?วยสร8างประสบการณ7ร?วมระหว?าง ผู8ชมและผู8ผลิตสินค8า OTOP ปลาลูกเบร? 
4. เปWนส่ือท่ีเข8าถึงได8ง?าย ไม?จำกัดความรู8ของผู8รับชม 

ข8อเสียของข8อดีของการทำส่ือภาพยนตร7เชิงสารคดี คือ 
 1. ต8องมีการระมัดระวังเน้ือหาต?าง ๆ เพ่ือไม?ให8น?าเบ่ือและเข8าใจผิดนอกเหนือจากประเด็นท่ีนำเสนอ  
 2. หากเล?าเร่ืองราวท่ีล8าสมัยก็อาจจะทำให8ภาพยนตร7 ไม?เปWนท่ีน?าสนใจ 
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2. ส่ืออินโฟกราฟ4ก  

จัดทำสื่ออินโฟกราฟkกเพื่อให8ข8อมูลของสินค8า OTOP ปลาลูกเบร? จำนวน 2 ชิ้นงาน มีเนื้อหาเกี่ยวกับ
ความเปWนมาของปลาลูกเบร? และคุณค?าทางโภชนาการ ผ?านตัวอักษรและภาพ ภายใต8 Concept “ลูกเบรPใหS

ชีวิต” เพื่อสร8างความน?าเชื่อถือให8กลุ?มเปgาหมายได8อ?านและศึกษาข8อมูลก?อนตัดสินใจซื้อ เหตุผล ที่เลือกใช8ส่ือ
อินโฟกราฟkกเปWนสื่อในการสื่อสาร เพราะในปXจจุบันผู8คนหันมารับข8อมูลข?าวสารผ?านสื่อสังคมออนไลน7และ
กลุ?มเปgาหมายที่ต8องการจะสื่อสารนั้น มีความต8องการรับรู8ข8อมูลข?าวสารที่สารมารถทำความเข8าใจได8ง?าย และหาก
มีการออกแบบและใช8ภาพ ก็จะสามารถดึงดูดให8กลุ?มเปgาหมายสนใจในสารที่จะสื่อ โดยมีตัวอย?างการออกแบบส่ือ
อินโฟกราฟkก ดังน้ี 

ตัวอย6างสื่ออินโฟกราฟ;ก 
 

 
 

ในการจัดทำสื่ออินโฟกราฟkก จะใช8การออกแบบในโทนร8อน (สีเหลือง ,น้ำตาล,สีขาว , สีดำ) เหตุผลที่ใช8สี
โทนนี้ในการจัดทำเพราะ โทนสีนี้เหมาะสำหรับการนำไปใช8ในเรื่องที่เกี่ยวข8องกับอาหาร ในทางจิตวิทยาสีโทนร8อน
มีอิทธิพลต?อการกระตุ 8นให8คนอยากอาหารมากที ่ส ุด(Amarin Acandemy ,จิตวิทยาการใชSสี,20 ต.ค 

2017,Internet)  ซ่ึงส่ืออินโฟกราฟkกมีข8อดีและข8อเสียดังน้ี 
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ข8อดีของส่ืออินโฟกราฟkก 
 1. ต8นทุนในการผลิตส่ืออินโฟกราฟkก มีราคาท่ีถูก 
 2. เปWนสื่อที่มีความน?าเชื่อถือ เพราะจัดทำในนามขององค7กรและใช8เปWนข8อมูลก?อนที่กลุ?มเปgาหมายจะ
ตัดสินใจซ้ือ 
 3. เปWนส่ือท่ีกลุ?มเปgาหมายสามารถเข8าถึงได8สะดวกและสามารถอ?านเวลาใดก8ได8 
 4. เปWนสื่อที่สามารถเข8าถึงกลุ?มเปgาหมายได8ง?าย และช?วยกระตุ8นความต8องการในการซื้อสินค8าของ 
กลุ?มเปgาหมายได8 
 
ข8อเสียของส่ืออินโฟกราฟkก 
 1. ต8องทำเน้ือหาให8น?าสนใจ เพราะยุคสมัยท่ีเปล่ียนแปลงทำให8กลุ?มเปgาหมายบางคนเบ่ือรูปแบบเดิม ๆ ได8
ง?าย 
 2. เน่ืองจากส่ืออินโกราฟkกต8องอาศัยความสามารถในการออกแบบ หากออกแบบท่ีดูซับซ8อนเกินไปอาจจะ
ทำให8การส่ือสารเกิดความผิดพลาด 
 

3.3 สถิติและการประเมินผลของการสื่อสาร 

 เปWนการนำผลลัพธ7ของการเรียนรู8มาเทียบกับเปgาหมายที่ต8องการ เพื่อให8ทราบถึงความห?างชั้นของระดับ
ความรู8 ทักษะ และพฤติกรรมที่ต8องการ ก?อให8เกิดแนวทางในการแก8ไขปรับปรุงและพัฒนาต?อไป การประเมินผล
จึงเปWนกลไกลที่สำคัญในการกระตุ8นให8เกิดการพัฒนา เพราะสะท8อนให8เห็นถึงข8อมูลที่ใช8ในการดำเนินงานที่ผ?านมา
ว?าบรรลุเปgาหมายที่กำหนดไว8หรือไม?  ซึ่งการผลิตสื่อประชาสัมพันธ7สินค8า OTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบ8านปากประ 
จังหวัดพัทลุง ได8เลือกผลิตสื่อประชาสัมพันธ7ประเภทสื่อภาพยนตร7สั้นเชิงสารคดีและสื่ออินโฟกราฟkก โดยการ
ประเมินผลของการส่ือสารใช8การประเมินเชิงปริมาณและคุณภาพดังต?อไปน้ี 
 3.3.1 การประเมินเชิงปริมาณ 

1.การประเมินผลของการสื่อสารในสื่อภาพยนตร7เชิงสารคดี ที่เผยแพร?ผ?านทางสื่อสังคมออนไลน7ประเภท 
Facebook คือวิเคราะห7ผลได8จาก ยอดการรับชม การแชร7 กดไลก7 การแสดงความคิดเห็น และจากการทำ
แบบสอบถามใน Google Form 

2.การประเมินผลของสื่ออินโฟกราฟkก ที่เผยแพร?ผ?านสื่อสังคมออนไลน7ประเภท Facebook จะประเมิน
และวิเคราะห7ผลจากการทำแบบสอบถามใน Google Form และวัดจาก การเข8าถึง การแชร7 และการแสดงความ
คิดเห็น เพื่อประเมินว?าจากการอ?านข8อมูลเกี่ยวกับสินค8า OTOP ปลาลูกเบร?บนสื่ออินโฟกราฟkกแล8ว ผู8บริโภคมีการ
รับรู8ข8อมูลข?าวสารเก่ียวกับสินค8า OTOP ปลาลูกเบร?เพ่ิมข้ึนหรือไม?  
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3.3.2 การประเมินเชิงคุณภาพ 

 เมื ่อเผยแพร?สื ่อภาพยนตร7เชิงสารดีและสื ่ออินโฟกราฟkกลงบนสื ่อสังคมออนไลน7ประเภท 
Facebook แล8ว จะมีการสัมภาษณ7เชิงลึก (In depth interviews) และการสัมภาษณ7กลุ?ม (Focus Group) เพ่ือ
นำข8อมูลมาประเมินผล 

 

3.4 วิธีการดำเนินงาน 

 การผลิตสื่อประชาสัมพันธ7สินค8าOTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุง มีวิธีดำเนินงานใน
การผลิตส่ือภาพยนตร7เชิงสารคดีและส่ืออินโฟกราฟkกดังน้ี 
 
1. วิธีดำเนินงานการผลิตส่ือประชาสัมพันธ7ภาพยนตร7เชิงสารคดี 
 ในการผลิตสื่อประชาสัมพันธ7ภาพยนตร7เชิงสารคดีสินค8าOTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบ8านปากประ จังหวัด
พัทลุงจะเร่ิมดำเนินงานผ?าน 6 ข้ันตอน ได8แก? 
 1.1 ศึกษาข8อมูลเก่ียวกับสินค8าOTOP ปลาลูกเบร?   
 เปWนการศึกษาข8อมูลต?าง ๆ ที่เกี่ยวข8องกับสินค8าOTOP ปลาลูกเบร? เช?น กระบวนการและขั้นตอนต?าง ๆ 
ในการผลิตสินค8าOTOP ปลาลูกเบร? วิถีชีวิตของชาวบ8านในชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุง ในระหว?างเดือน 
มกราคม-กุมภาพันธ7 พ.ศ. 2564 
 
1.2 ศึกษาวิธีการผลิตส่ือประชาสัมพันธ7ภาพยนตร7เชิงสารคดี 
 คือการศึกษารูปแบบการเล?าเรื่องราวของสื่อภาพยนตร7เชิงสารคดีเพื่อให8มีความน?าสนใจและตรงกับความ
ต8องการของกลุ?มเปgาหมาย รวมถึงกลยุทธ7ที่ใช8ในการเล?าเรื่องคือการเล?าผ?านรูปแบบ Documentary ในระหว?าง
เดือน มกราคม-กุมภาพันธ7 พ.ศ. 2564 
1.3 เขียน Script ภาพยนตร7เชิงสารคดี 
 เร่ิมเขียน Script ในการทำภาพยนตร7เชิงสารคดี ในระหว?างเดือน กุมภาพันธ7- มีนาคม พ.ศ. 2564 
1.4 นำ Storyboard เสนอแก?องค7การบริหารส?วนจังหวัดพัทลุง 
 เมื่อจัดทำ Script ภาพยนตร7เชิงสารคดีเสร็จแล8ว จะนำ Storyboard ไปนำเสนอแก?องค7การบริหารส?วน
จังหวัดพัทลุง เพ่ือให8ตรวจสอบเน้ือหาและได8รับอนุญาตก?อนถ?ายทำจริง  
ในเดือน มิถุนายน พ.ศ. 2564 
1.5 ผลิตภาพยนตร7เชิงสารคดี 
 เริ่มผลิตภาพยนตร7เชิงสารคดีเกี่ยวกับสินค8าOTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุง ใน
ระหว?างเดือน ธันวาคม พ.ศ. 2564 
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1.6 ประเมินผล 
        เมื่อเผยแพร?ภาพยนตร7เชิงสารคดีเกี่ยวกับสินค8า OTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุงแล8ว 
จะทำการประเมินผลเพื่อประเมินผลในการเข8าถึงและการรับรู8 สินค8า OTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบ8านปากประ 
จังหวัดพัทลุง โดยประเมินจาก การแชร7 กดไลก7 การรับชม ในระหว?างเดือนกุมภาพันธ7 พ.ศ. 2565 
 
2.วิธีดำเนินงานการผลิตส่ืออินโฟกราฟkก 
 ในการผลิตส่ืออินโฟกราฟkก สินค8าOTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุง จะเริ่มดำเนินงาน
ผ?าน 5ข้ันตอน ได8แก? 
2.1 ศึกษาข8อมูลเก่ียวกับสินค8า OTOP ปลาลูกเบร?   
 เปWนการศึกษาข8อมูลต?าง ๆ ที่เกี่ยวข8องกับสินค8าOTOP ปลาลูกเบร? เช?น ข8อมูลความเปWนมาและคุณค?าทาง
โภชนาการของสินค8าOTOP ปลาลูกเบร? รวมถึงรูปภาพที่ใช8เปWนภาพประกอบเพื่อให8สื่ออินโฟกราฟkก มีความ
น?าสนใจมากย่ิงข้ึน ในระหว?างเดือน มกราคม-กุมพาพันธ7 พ.ศ. 2564 
2.2 ออกแบบส่ืออินโฟกราฟkก 
 เม่ือศึกษาข8อมูลแล8วจึงนำข8อมูลท่ีได8มาออกแบบแผ?นพับ เช?นการใช8ตัวอักษร สี ภาพประกอบ การจัดหน8า 
ในระหว?างเดือน กุมภาพันธ7 - มีนาคม พ.ศ. 2564 
2.3 นำส่ืออินโฟกราฟkกท่ีออกแบบเสนอแก?องค7การบริหารส?วนจังหวัดพัทลุง 
 หลังจากออกแบบสื่ออินโฟกราฟkกแล8ว จะนำไปเสนอแก?องค7การบริหารส?วนจังหวัดพัทลุง เพื ่อให8
ตรวจสอบเน้ือหาและได8รับอนุญาตก?อนผลิตเพ่ือใช8งานจริง ในเดือน มิถุนายน พ.ศ. 2564 
2.4 ผลิตส่ืออินโฟกราฟkก 
 เร่ิมผลิตเส่ืออินโฟกราฟkกเก่ียวกับสินค8าOTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุง ในระหว?าง 
เดือน ธันวาคม พ.ศ. 2564 
2.5 ประเมินผล 
 เมื่อผลิตสื่ออินโฟกราฟkกเกี่ยวกับสินค8า OTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุงแล8ว จะทำ
การวัดผลเพื่อประเมินผลในการเข8าถึงและการรับรู8 สินค8าOTOP ปลาลูกเบร? ชุมชนบ8านปากประ จังหวัดพัทลุง 
โดยประเมินแบบสอบถามการรับรู8เก่ียวกับสินค8า OTOP ปลาลูกเบร? 
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ตารางแผนการดำเนินงานการผลิตสื่อภาพยนตร-เชิงสารคดีและสื่ออินโฟกราฟXก 
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บทที่ 4 
การดำเนินงานและการประเมินผล 

 
การจัดทำโครงการพิเศษเรื่อง การผลิตสื่อประชาสัมพันธ?สินค@า OTOP ปลาลูกเบรF ชุมชนบ@านปากประ 

จังหวัดพัทลุง มีวัตถุประสงค?เพื่อผลิตสื่อประชาสัมพันธ?สินค@า OTOP ปลาลูกเบรF ชุมชนบ@านปากประ จังหวัด

พัทลุง โดยผลิตสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีและสื่ออินโฟกราฟPก รวมถึงเพื่อให@ข@อมูลขFาวสารการรับรู@เกี่ยวกับสินค@า 

OTOP ปลาลูกเบรF ชุมชนบ@านปากประ จังหวัดพัทลุง ซ่ึงมีวิธีและข้ันตอนการดำเนินงานและการประเมินผล ดังน้ี 

4.1 ข้ันตอนการดำเนินงาน 

4.2 สถิติและการประเมินผล 

4.3 ป[ญหาและข@อเสนอแนะ 

 

4.1 ข้ันตอนการดำเนินงาน 
 ขั้นตอนการดำเนินงาน เป]นกระบวนทำงานอยFางเป]นลำดับและขั้นตอน ซึ่งในการจัดทำโครงการพิเศษ

เรื่อง การผลิตสื่อประชาสัมพันธ?สินค@า OTOP ปลาลูกเบรF ชุมชนบ@านปากประ จังหวัดพัทลุง มีการดำเนินงานโดย

แบFงเป]น3 กระบวนการ ได@แกF ขั้นตอนการเตรียมงาน (Pre-Production) , ขั้นตอนการผลิตงาน (Production) 

และข้ันตอนหลังการผลิตงาน (Post- Production)  มีรายละเอียดดังน้ี 

 4.1.1 ข้ันตอนการเตรียมงาน (Pre-Production) 
  แบFงเป]นการเตรียมงาน 2 ส่ือ ได@แกF ส่ือภาพยนตร?เชิงสารคดีและส่ืออินโฟกราฟPก โดยมี

รายละเอียดดังน้ี 

      1. ส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดี ความยาว 04.40 นาที   
  1.1 เริ่มจากการคิด แกFนของเรื่อง (Treatment) และจัดทำสคริปต?ภาพยนตร?เชิงสารคดี โดยเลFา

เรื่องราววิถีชีวิตของชาวบ@านในคลองปากประ อาชีพยกยอยักษ?เพื่อจับปลาลูกเบรF และเลFาความเป]นมากFอนที่ปลา

ลูกเบรFจะกลายเป]นสินค@า OTOP ของจังหวัดพัทลุง ความยาว 04.40 นาที เป]นการจัดทำให@อยูFภายใต@ Concept 

“ลูกเบรRใหUชีวิต” 
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Treatment 
 

 
(ภาพแกFนของเร่ือง (Treatment) 
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Shooting Script 
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(ภาพ Shooting Script) 
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   1.2 กำหนด Mood and Tone และหา Reference 

   ในสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดี “ลูกเบรFให@ชีวิต” เลือกใช@เป]นโทนสีที่มีความสดใสและโทนสี

ที่ตรงตามสีของธรรมชาติและมีความละมุนของภาพ โดยจะเน@นไปทาง Warm tone เพื่อสร@างความอบอุFนให@แกF

ภาพในยามเช@า และ Cool tone ในชFวงที่มีแดดจัดเพื่อสร@างคูFตัดของสี ระหวFางสีส@มของแดดกับสีฟ|าของน้ำด่ัง 

Tone และ Color palette 

   
(ภาพตัวอย*างการใช0Mood and Tone ,GoodDay,รายการ Brief) 

   

1.3 จัดทำ Breakdown  
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(ภาพ Breakdown) 

 

1.4 เลือกนักแสดง  

    โดยเลือกใช@เด็กใต@ผู@ชายเพ่ือเป]นตัวดำเนินเร่ือง และกลุFมนักทFองเท่ียว 3คน  

 
(ภาพนกัแสดง) 
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1.5 ดูสถานท่ี 

เพื่อ Block shot สถานที่ ได@แกF โฮมสเตย?ต@นลำพู, ร@านบางชาม, จุดชมวิวยอยักษ?, ฝÑาย

โภชนาการโรงพยาบาลรามาธิบดี, ตลาดสดเทเวศร? และบ@านผู@ใหญFบ@าน 

 

        
(ภาพสถานท่ีโฮมสเตย?ต@นลำพู) 

 

       
(ภาพสถานท่ี ร@านบางชาม) 
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(ภาพสถานท่ี ตลาดเทเวศน?) 

 

      
(ภาพสถานท่ี บ@านผู@ใหญFบ@าน) 

 

 
(ภาพสถานท่ี จุดชมวิวยอยักษ?) 
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      2. ส่ืออินโฟกราฟZก 
 2.1 หา Reference ในการจัดทำส่ืออินโฟกราฟPก ภายใต@ Concept “ลูกเบรRใหUชีวิต” 
 

 
(ภาพตัวอยFาง Reference ส่ืออินโฟกราฟPก) 

 

  2.2 รวบรวมข@อมูลเก่ียวกับสินค@า OTOP ปลาลูกเบรF ชุมชนบ@านปากประ จังหวัดพัทลุง และหา

ข@อมูลเพ่ิมเติมจากชาวบ@านในชุมชนคลองปากประ 

 

4.1.2 ข้ันตอนการผลิตงาน (Production) 
  แบFงเป]นการผลิตช้ินงาน 2 ส่ือ ได@แกF ส่ือภาพยนตร?เชิงสารคดีและส่ืออินโฟกราฟPก โดยมี

รายละเอียดดังน้ี 

  1. ส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดี 
   ในข้ันตอนการผลิตส่ือภาพยนตร?เชิงสารคดี ประกอบไปด@วยสถานท่ีถFายทำดังน้ี 

1.1 ถFายทำท่ี โฮมสเตย?บ@านต@นลำพู, จุดชมวิวยอยักษ? 
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1.2 ถFายทำท่ี บ@านผู@ใหญFบ@าน, ร@านอาหารบางชาม 

                 
 

 

1.3 ถFายทำท่ี บ@านกันตภณ (Food Shot) 
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2. ส่ืออินโฟกราฟZก 
   ในข้ันตอนการผลิตส่ืออินโฟกราฟPกส? จัดทำจำนวน 2 ช้ิน ประกอบการออกแบบดังน้ี 

 

       
 

 

 4.1.3 ข้ันตอนหลังการผลิตงาน (Post-Production) 
  แบFงเป]นข้ันตอนหลังการผลิตงานของส่ือภาพยนตร?เชิงสารคดี โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

  1. ส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดี 
  ในข้ันตอนการผลิตส่ือภาพยนตร?เชิงสารคดี ประกอบไปข้ันตอนและกระบวนการตFาง ๆ ดังน้ี 

 

1.1 ตัดตFอ   

 การตัดตFอส่ือภาพยนตร?เชิงสารคดี โดยใช@โปรแกรม Premier Pro 
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1.2 ทำคอมพิวเตอร?กราฟPก  

ทำคอมพิวเตอร?กราฟPกในส่ือภาพยนตร?เชิงสารคดี โดยใช@โปรแกรม After effect 
 

 
 
 

1.3 ทำสีวิดีโอ 

ในส่ือภาพยนตร?เชิงสารคดี ทำสีวิดีโอ โดยใช@โปรแกรม Davinci Resolve 
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1.4 ใสFซับภาษากลาง 

 
 

 

ชRองทางในการเผยแพรR 
 เมื่อผลิตสื่อประชาสัมพันธ?สินค@าOTOP ปลาลูกเบรF จำนวน 2 สื่อเสร็จสิ้นแล@ว ทางคณะผู@จัดทำโครงการ

เรื่อง การผลิตสื่อประชาสัมพันธ?สินค@า OTOP ปลาลูกเบรF ชุมชนบ@านปากประ จังหวัดพัทลุง ได@สFงมอบชิ้นงานกับ

ทางองค?การบริหารสFวนจังหวัดพัทลุง โดยเผยแพรFผFานทาง Facebook Fan Pag “โอทอป อบจ.พัทลุง” และ 

“กระแสขRาวพัทลุง” 
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4.2 สถิติและการประเมินผล 
 การประเมินผล เป]นการวิเคราะห?อยFางเป]นระบบ เพื่อประเมินผลหรือตอบคำถามบางอยFางเกี่ยวกับ

ชิ้นงาน เป]นการอธิบายประเด็นหรือผลของการจัดทำโครงการหรือแผนงาน ซึ่งโครงการพิเศษเรื่อง การผลิตส่ือ

ประชาสัมพันธ?สินค@า OTOP ปลาลูกเบรF ชุมชนบ@านปากประ จังหวัดพัทลุง ได@จัดทำการประเมินผลโดยใช@การวิจัย

เชิงปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยมีรายละเอียดและสรุปผลดังน้ี 

 

 4.2.1 การประเมินผลเชิงปริมาณ 
  การประเมินผลเชิงปริมาณของโครงการพิเศษเร่ือง การผลิตส่ือประชาสัมพันธ? สินค@าOTOP  ปลา

ลูกเบรF ชุมชนบ@านปากประ จังหวัดพัทลุง ประเมินผลโดยแบFงเป]น 2 สFวนได@แกF ยอดการมีสFวนรFวมในแฟนเพจ 

Facebook และการทำแบบสอบถามออนไลน? สรุปได@ดังน้ี 

 

  1. วัดจากการมีสFวนรFวมในแฟนเพจ Facebook 

   ประกอบไปด@วย การเข@าถึง การกดไลก? การกดแชร?และการคอมเมนต? โดยสรุปได@ดังน้ี 

 

แฟนเพจ กระแสขRาวพัทลุง 

 
*เป$นการประเมินผลระหว0างวันที่ 6 มกราคม – 6 กุมภาพันธ> 2565* 

 

 จากตารางสรุปได@วFา ในแฟนเพจ กระแสขFาวพัทลุง สื่อภาพยนตร?เชิงสารคดี มียอดการเข@าถึง อยูFท่ี 

38,964 ยอดการกดไลก? อยูFที่ 947 ไลก? ยอดการแชร? อยูFที่ 245 แชร? และยอดการคอมเมนต? อยูFที่ 30 คอมเมนต?  

และสื่ออินโฟกราฟPกส? มีการกดไลก? อยูFที่ 86 ไลก? ยอดการแชร? อยูFที่ 35 แชร? ซึ่งถือวFาอยูFในเกณฑ?ที่นFาพอใจเป]น

อยFางมาก เน่ืองจากการโพสต?เป]นแบบออร?แกนิค ไมFได@เสียคFาใช@จFาย 
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แฟนเพจ โอทอป อบจ. พัทลุง 
 

 
*เป$นการประเมินผลระหว0างวันที่ 27 มกราคม – 6 กุมภาพันธ> 2565* 

 

 จากตารางสรุปได@วFา ในแฟนเพจ โอทอป อบจ. พัทลุง สื่อภาพยนตร?เชิงสารคดี มียอดการกดไลก? อยูFที่ 9 

ไลก? ยอดการแชร? อยูFที่ 2 แชร? และสื่ออินโฟกราฟPก มีการกดไลก? อยูFที่ 18 ไลก? ยอดการแชร? อยูFที่ 7 แชร? ซึ่งมี

ความแตกตFางจากแฟนเพจ กระแสขFาวพัทลุง เน่ืองจากผู@ดูแลดำเนินการลงส่ือตFาง ๆ ลFาช@า 

 

  2. วัดจากการทำแบบสอบถามออนไลน? 

   ทางคณะผู@จัดทำได@สร@างแบบสอบถามออนไลน? เพ่ือใช@ในการประเมินสื่อ โดยแบบสออบ

ถามออนไลน?มีท้ังหมด 3 สFวน ได@แกF ข@อมูลท่ัวไป ด@านเน้ือหาและความนFาสนใจ สรุปได@ดังน้ี 

 

  2.1 ขUอมูลท่ัวไป 
       -  เพศ 

 
 

   ผลการทำแบบสอบถามสรุปได@วFา ผู@ตอบแบบสอบถามเป]นเพศหญิงมากกวFา

เพศชาย โดยเพศหญิงมีจำนวนทั้งหมด 76 คน คิดเป]นร@อยละ 68.5% และเพศชายมีจำนวนทั้งหมด 30 คน 

คิดเป]นร@อยละ 27%  
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     -  อายุ 

 
 

   ผลการทำแบบสอบถามสรุปได@วFา ผู @ตอบแบบสอบถามอายุ 30 ปèขึ ้นไป มี

จำนวน 48 คน คิดเป]นร@อยละ 43.2% อายุ 22 – 25 ปè มีจำนวน 23 คน คิดเป]นร@อยละ 20.7% อายุ 18 – 

21 ปè มีจำนวน 20 คน คิดเป]นร@อยละ 18% และอายุ 26 – 29 ปè มีจำนวน 20 คน คิดเป]นร@อยละ 18% 

 

       - ระดับการศึกษา 

 

   ผลการทำแบบสอบถามสรุปได@วFา ผู@ตอบแบบสอบมีระดับการศึกษาในระดับ

ปริญญาตรี มีจำนวน 82 คน คิดเป]นร@อยละ 73.9% ระดับมัธยมปลาย มีจำนวน 15 คน คิดเป]นร@อยละ 

13.5% และระดับสูงกวFาปริญญาตรี มีจำนวน 14 คน คิดเป]นร@อยละ 12.6% 
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-อาชีพ 

 
 

   ผลการทำแบบสอบถามสรุปได@วFา ผู@ตอบแบบสอบถามอาชีพพนักงานออฟฟPศ 

มีจำนวน 38 คน คิดเป]นร@อยละ 34.5% นักเรียน/นักศึกษา มีจำนวน 35 คน คิดเป]นร@อยละ 31.8% 

ข@าราชการ มีจำนวน 13 คน คิดเป]นร@อยละ 11.7% ครู มีจำนวน 6 คน คิดเป]นร@อยละ 5.4% เกษียณอายุ มี

จำนวน 5 คน คิดเป]นร@อยละ 4.5% เจ@าหน@าที่รัฐ มีจำนวน 4 คน คิดเป]นร@อยละ 3.6% เกษตรกร มีจำนวน 2 

คน คิดเป]นร@อยละ 1.8% รับจ@าง มีจำนวน 2 คน คิดเป]นร@อยละ 1.8% ค@าขาย มีจำนวน 1 คน คิดเป]นร@อยละ 

0.9% อาชีพอิสระ มีจำนวน 1 คน คิดเป]นร@อยละ 0.9% ธุรกิจสFวนตัว มีจำนวน 1 คน คิดเป]นร@อยละ 0.9% 

แมFบ@าน มีจำนวน 1 คน คิดเป]นร@อยละ 0.9% ขายของออนไลน? มีจำนวน 1 คน คิดเป]นร@อยละ 0.9% และไมF

ต@องการระบุ มีจำนวน 1 คน คิดเป]นร@อยละ 0.9% 

  - รายไดU 

 
   ผลการทำแบบสอบถามสรุปได@วFา ผู@ตอบแบบสอบถามมีรายได@น@อยกวFาหรือ

เทFากับ 15,000 บาท มีจำนวน 42 คน คิดเป]นร@อยละ 37.8% รายได@ 15,000 – 25,000 บาท มีจำนวน 39 

คน คิดเป]นร@อยละ 35.1% รายได@ 35,000 – 45,000 บาท มีจำนวน 11 คน คิดเป]นร@อยละ 9.9% รายได@ 

25,000 – 35,000 บาท มีจำนวน 10 คน คิดเป]นร@อยละ 9% รายได@มากกวFา 45,000 บาทขึ้นไป มีจำนวน 8 

คน คิดเป]นร@อยละ 7.2% และมีรายได@ไมFแนFนอน 1 คน คิดเป]นร@อยละ 0.9% 



 51 

- ท่ีอยูRอาศัยในปrจจุบัน 

 
     ผลการทำแบบสอบถามสรุปได@วFา ผู@ตอบแบบสอบถามมีที่อยูFอาศัยป[จจุบันใน

เมือง มีจำนวน 58 คน คิดเป]นร@อยละ 52.3% ชานเมือง มีจำนวน 34 คน คิดเป]นร@อยละ 30.6% และ

ตFางจังหวัด มีจำนวน 19 คน คิดเป]นร@อยละ 17.1% 
 

  2.2 ดUานเน้ือหา 
   -  กRอนหนUาน้ี ทRานรูUจักปลาลูกเบรRหรือไมR? 
 

 
   ผลการทำแบบสอบถามสรุปได@วFา กFอนหน@ารับชมภาพยนตร?เชิงสารคดี และส่ือ 

Infographic เร่ือง “ลูกเบรFให@ชีวิต” ผู@ตอบแบบสอบถาม ไมFรู@จักปลาลูกเบรF มีจำนวน 67 คน คิดเป]นร@อยละ 

60.9% และรู@จักกFอนหน@ารับชมภาพยนตร?เชิงสารคดี ‘ลูกเบรFให@ชีวิต’ และส่ือ Infographic มีจำนวน 43 คน 

คิดเป]นร@อยละ 39.1% 
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                 -  หลังหลังจากทRานไดUรับชมภาพยนตรHเชิงสารคดี / ส่ือ infographic เร่ือง “ลูกเบรRใหU

ชีวิต” ทRานรูUจักปลาลูกเบรRมากข้ึนหรือไมR 

 

                    ผลการทำแบบสอบถามสรุปได@วFา หลังจากได@รับชมภาพยนตร?เชิงสารคดี / ส่ือ 

infographic เรื ่อง ‘ลูกเบรFให@ชีวิต’ ผู@ตอบแบบสอบถามที่รู @จักมากขึ้น มีจำนวน 110 คน คิดเป]นร@อยละ 

99.1% และไมFรู@จักเลย มีจำนวน 1 คน คิดเป]น 0.9% 

   

                   - หลังจากทRานไดUรับชมภาพยนตรHเชิงสารคดี /ส่ือ infographic เร่ือง “ลูกเบรRใหUชีวิต” 

ทRานมีความสนใจและอยากคUนหาขUอมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับปลาลูกเบรRมากข้ึนหรือไมR 

 

               ผลการทำแบบสอบถามสรุปได@วFา หลังจากรับชมภาพยนตร?เชิงสารคดี / สื่อ infographic 

เรื่อง ‘ลูกเบรFให@ชีวิต’ ผู@ตอบแบบสอบถามอยากค@นหาเพิ่มเติม มีจำนวน 108 คน คิดเป]นร@อยละ 98.2% และ

ไมFอยากค@นหาเพ่ิมเติม 2 คน คิดเป]นร@อยละ 1.8% 
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   - หลังจากทRานไดUรับชมภาพยนตรHเชิงสารคดี ทRานไดUรับรูUประโยชนHของปลาลูกเบรRมากข้ึน
หรือไมR 

 
       ผลการทำแบบสอบถามสรุปได@วFา หลังจากรับชมภาพยนตร?เชิงสารคดี “ลูกเบรFให@ชีวิต” 

ผู@ตอบแบบสอบถามรับรู@ถึงประโยชน?ของปลาลูกเบรFมากขึ้น มี จำนวน 111 คน คิดเป]นร@อยละ 100% และไมF

รับรู@ถึงประโยชน?ของปลาลูกเบรFเลย มีจำนวน 0 คน คิดเป]นร@อยละ 0% 

 
        2.3 ดUานความนRาสนใจ 
   - ทRานคิดวRาส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดี /ส่ือ infographic มีความนRาสนใจหรือไมR 
 

 
   ผลการทำแบบสอบถามสรุปได@วFา ผู@ตอบแบบสอบถามคิดวFาสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดี/

สื่อ infographic มีความนFาสนใจ มีจำนวน 111 คน คิดเป]นร@อยละ 100% และคิดวFาสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดี/ส่ือ 

infographic ไมFมีความนFาสนใจ มีจำนวน 0 คน คิดเป]นร@อยละ 0% 
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                        - ทRานคิดวRาส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดี /ส่ือ infographic มีเน้ือหาและบอกประโยชนH

ความสำคัญของปลาลูกเบรRครบถUวนหรือไมR 

 
  ผลการทำแบบสอบถามสรุปได@วFา ผู@ตอบแบบสอบถามคิดวFาสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดี/ส่ือ 

infographic มีเนื้อหาและบอกประโยชน?ความสำคัญของปลาลูกเบรFครบถ@วน มีจำนวน 107 คน คิดเป]นร@อย

ละ 97.3% และคิดวFาสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดี/สื่อ infographic มีเนื้อหาและบอกประโยชน?ความสำคัญของ

ปลาลูกเบรFไมFครบถ@วน มีจำนวน 3 คน คิดเป]นร@อยละ 3.7% 
 

   - ทRานคิดวRาชRองทางในการเผยแพรRส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดี /ส่ือ infographic มี

ความเหมาะสมหรือไมR (ปrจจุบันเผยแพรRผRาน Facebook) 

 
    ผลการทำแบบสอบถามสรุปได@วFา ผู@ตอบแบบสอบถามคิดวFาชFองทางในการเผยแพรFส่ือ

ภาพยนตร?เชิงสารคดีและส่ือ infographic มีความเหมาะสม มีจำนวน 180 คน คิดเป]นร@อยละ 98.2% และคิด

วFาชFองทางในการเผยแพรFสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีและสื่อ infographic ไมFมีความเหมาะสม มีจำนวน 2 คน 

คิดเป]นร@อยละ 1.8% 
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4.2.1 การประเมินผลเชิงคุณภาพ 
  การประเมินผลเชิงคุณภาพของโครงการพิเศษเรื่อง การผลิตสื่อประชาสัมพันธ? สินค@าOTOP  

ปลาลูกเบรF ชุมชนบ@านปากประ จังหวัดพัทลุง ประเมินผลโดยแบFงเป]น 2 สFวนได@แกF การสัมภาษณ?แบบสนทนา

กลุFม (Focus Group) และการสัมภาษณ?เชิงลึก (In-dept interview) สรุปได@ดังน้ี 

  1. การสัมภาษณHแบบสนทนากลุRม (Focus Group) 
   การสัมภาษณ?แบบสนทนากลุFม เป]นการสัมภาษณ?กับกลุFมคนท่ีมีอายุ 25- 38 ปè จำนวน 

3 คนเป]นเพศชาย 1คน และเพศหญิง 2คน โดยแบFงการสรุปผลและอภิปรายผลออกเป]น 5 ประเด็น ดังน้ี 

 

 1.1 เน้ือหาในส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดีและส่ืออินโฟกราฟZก 
              1.1.1 ความนFาสนใจ 

   การเลFาเรื่องราวของปลาลูกเบรF ผFาน Concept ลูกเบรFให@ชีวิต ในสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีและ

สื่ออินโฟกราฟPก เป]นการเลFาเรื่องราวเกี่ยวกับการเดินทางของของปลาลูกเบรF ตั้งแตFจุดกำเนิด ไปยังการสร@าง

ประโยชน?และให@มูลคFาให@แกFชาวบ@าน ณ คลองปากประ ท่ีแฝงไปด@วยวิถีชีวิตและธรรมชาติท่ีสวยงาม  

  และความเชื่อมโยงของเรื่องราวตFาง ๆ เหลFานี้ ทำให@ผู@ให@สัมภาษณ?คนที่ 1 รู@สึกวFา “ มันตีตลาด

เลยนะ ดูเหมือนเขาให@ความสำคัญกับปลาลูกเบรF และรู@สึกวFาเขาคงจะให@คุณคFากับปลาที่ทำให@เขามีรายได@” เพราะ

กFอนหน@านี้  ถ@าหากพูดถึงชื่อ ปลาลูกเบรF ก็ไมFรู@จักมากFอน แตFสFวนตัวเคยเห็นและเคยรับประทาน แตFไมFรู@จักช่ือ

โดยตรงวFาปลาชนิดนี้คือ ปลาลูกเบรF อีกทั้ง 2 สื่อที่นำเสนอมา มีความเป]นธรรมชาติสามารถเข@าถึงได@งFาย สื่อสาร

ออกมาได@ดีมาก ถ@าทำตFอก็นFาติดตาม  

  “การที ่บอกวFากินปลาลูกเบรF 2 ช@อนโตòะ ให@ประโยชน?เทFากับการดื ่มนม 1แก@ว เป]นการ

เปรียบเทียบที่ทำให@นFาสนใจมาก ๆ” ผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี2 กลFาว หลังจากที่ได@รับชมทั้ง 2 สื่อแล@ว โดยรวมถือวFา

โอเค นFาสนใจและรู@สึกอยากกินตาม เพราะสFวนตัวไมFรู@จักปลาลูกเบรFมากFอน และไมFเคยได@ยินชื่อเลย  และส่ิงที่ทำ

ให@สื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีดูนFาติดตามมากขึ้นคือ “นอกเหนือจากการรู@จักปลาลูกเบรF เรายังเห็นสถานที่ทFองเที่ยว 

เห็นภูมิประเทศที่สวยงามนFาสนใจ ทำให@อยากไปสัมผัสวิถีชีวิตของชุมชน” การเลFาเรื่องไมFนFาเบื่อ ดูแล@วเป]น

ธรรมชาติดี 

  เชFนเดียวกับผู@ให@สัมภาษณ?คนที่ 3 ที่กFอนหน@านี้รู@จักปลาลูกเบรFอยูFแล@ว เนื่องจากเป]นคนในพื้นท่ี 

แตFเมื่อรับชมสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีและสื่ออินโฟกราฟPก  ก็เกิดความประทับใจและสนใจในเนื้อหา เพราะได@

เข@าใจถึงความสำคัญของปลาลูกเบรFมากขึ้น เป]นทั้งอาหารพื้นถิ ่นและมีความสำคัญกับชาวประมง อีกทั้งมี

สารอาหารเยอะแยะมากที่ไมFเคยรู@มากFอน นอกจากนี้ยังได@รู@ข@อมูลเพิ่มเติม วFาปลาลูกเบรFทำเมนูได@หลากหลาย

นอกจากการทอดขมิ้น ซึ่งสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีนี้ดูนFาสนใจและเนื้อหาครบถ@วนในระดับหนึ่ง ถ@านำไปพัฒนาให@
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เรื่องยาวขึ้นอีกนิด หรือเพิ่มฉากที่มีชาวบ@านหรือผู@คนในละแวกนั้นเพิ่มขึ้นหลายๆครอบครัว มันจะทำให@รู@สึกมี

คุณคFามากข้ึนสำหรับเร่ืองราวน้ี ทำให@เข@ากับช่ือเร่ืองเพ่ิมมากข้ึน 

     1.1.2 ความนFาเช่ือถือ 

  “การที่มีนักโภชนาการมาพูด มันเสริมความนFาเชื่อถือให@กับปลาลูกเบรFมาก ๆ เลย” เชFนเดียวกับ

สื่ออินโฟกราฟPก ที่มีข@อมูลในสFวนของวิตามินตFาง ๆ เพราะมีแหลFงที่มาที่ชัดเจน แตFอยากเสริมวFาถ@าใสFแหลFงที่มาใน

ข@อมูลนFาจะเพิ่มความนFาเชื่อถือให@กับตัวสื่ออินโฟกราฟPกมากขึ้น อีกทั้งยังมีข@อมูลเชิงลึกที่ได@จากคนในพื้นที่มาให@

ข@อมูลจึงทำให@เนื้อหาดูมีน้ำหนัก และการที่ไปสัมภาษณ?คนกรุงเทพมหานคร วFารู@จักปลาลูกเบรFหรือไมFนั้น ยิ่งเสริม

ให@ข@อมูลท่ีหามาดูตอบโจทย?มากข้ึน 

 

 1.2. การเลRาเร่ืองและองคHประกอบศิลป|ของส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดีและส่ืออินโฟกราฟZก 

      1.2.1 คุณภาพของวิดีโอ 

  ถึงแม@การถFายทอดเรื่องราวตFางๆผFานตัวอักษรจะสามารถทำให@ผู@รับสารได@ทราบถึงข@อมูลตFางๆได@

อยFางครบถ@วน แตFสารในตัวหนังสืออาจไมFสามารถดึงดูดใจผู @คนให@เกิดอารมณ?รFวมหรือจินตนาการได@ตาม

วัตถุประสงค? การเลFาเรื่องราวผFานภาพหรือวิดีโอจึงเป]นสิ่งสำคัญที่จะทำให@ผู@รับสารเกิดความสนใจและมีสFวน

รFวมกับสารที่กำลังจะสื่อถึง ซึ่งสื่อภาพยนตร?เชิงสารดีเรื่องลูกเบรFให@ชีวิต เป]นอีกสื่อที่สามารถถFายทอดเรื่องราวของ

สิ่งมีชีวิตที่สร@างอาชีพให@ชาวบ@านในครองปากประ ผFานภาพ เสียง และการเลFาเรื่องราวที่สามารถถFายทอดวิถีชีวิต

ของชาวบ@านในคลองปากประและสอดแทรกวิวทิวทัศน?ท่ีสวยงามท่ีมีต@นกำเนิดจากปลาลูกเบรF 

  จึงทำให@ผู@ให@สัมภาษณ?ทั้ง 3 คน กลFาวเป]นเสียงเดียวกันวFา สื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีเรื่องนี้ ภาพ

สวยมากและเป]นสื ่อที ่ดึงดูดใจมาก ๆ การเลFาเรื ่องในสื ่อภาพยนตร?เลFาได@ดี จนอยากที่จะไปเที ่ยวและลอง

รับประทานปลาลูกเบรF  โดยผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี 3 กลFาววFา โดยสFวนตัวเป]นคนชอบการทFองเที่ยวเชิงอนุรักษ? เม่ือ

รับชมสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีเรื่องน้ี ก็ยิ่งรู@สึกอยากไปศึกษาและไปเที่ยวตาม เพราะเชื่อวFา“การได@ไปสัมผัสอะไรท่ี

เป]นพ้ืนถ่ิน ก็เป]นเสนFห?อยFางหน่ึง”เพราะถ@าเราได@รับประสบการณ?ดี ๆ เราก็จะสามารถบอกตFอให@กับคนอ่ืนได@   

 “พอดูแล@วหิวเลย นึกถึงข@าวสวย นึกถึงน้ำพริก” ผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี 2 กลFาว เคยเห็นภาพวิวยอยักษ?ในทีวี

มาแล@ว แตFพอมาดูในภาพยนตร?เชิงสารคดี ก็พึ่งรู@วFาอยูFที่นี่ และด@วยสีของภาพมันดูอบอุFนจนนFาค@นหาและนFา

ทFองเท่ียว 

       1.2.2 การออกแบบส่ืออินโฟกราฟPก 

  ผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี 2 กลFาววFา สื่ออินโฟกราฟฟPกในภาพที่ 1 มีจุดโฟกัสที่สำคัญ คือการออกแบบ

ภาพปลาลูกเบรF 2 ช@อน เทFากับ นม 1 แก@ว การจัดวางภาพสีของภาพ และการใช@ฟรอนท?นFาสนใจมาก คำวFาปลา

ลูกเบรF มีลูกเลFนในการวางฟรอนท?ให@ดูสะดุดตา สFวนอินโฟกราฟPกภาพที่ 2 ให@ความรู@สึกเหมือนอFานฉลากอาหาร

เสริมมากกวFา เมื่อเปรียบเทียบกับอินโฟกราฟฟPกในภาพที่ 1 โดยรวมแล@วรู@สึกชื่นชอบสื่ออินโฟกราฟPกภาพท่ี1
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มากกวFา เชFนเดียวกับผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี 1และคนท่ี 3 ผู@ให@สัมภาษณ?คนที่ 1 ได@กลFาวเสริมอีกวFา ถ@าเปลี่ยนสี

ตัวอักษรก็อาจจะชัดขึ้น เพราะสีตัวอักษรดูกลืนกับพื้นหลัง และสื่ออินโฟกราฟPกภาพที่ 2 ยังไมFมีจุดโฟกัสและ

ตัวหนังสือคFอนข@างเยอะกวFาภาพแรก  แตFโดยภาพรวมรู@สึกโอเคมาก ดูแล@วเหมือนมืออาชีพทำ 

   “สFวนตัวรู@สึกชอบสื่ออินโฟกราฟPกภาพแรกมาก เพราะนำเสนอความเป]นเอกลักษณ? การยกยอ

ของพัทลุง” อีกทั้งยังให@เกร็ดความรู@ของโภชนาการของปลาลูกเบรF และชื่นชอบที่นำเสนอไอเดียการนำเอา

เมนูอาหารมาใสFในตัวปลาลูกเบรF ทำให@เป]นท่ีรู@จักในวงกว@างมากข้ึน การไลFสีตFาง ๆ ถือวFาสวยแตFอยากให@ปรับปรุงสี

ตัวหนังสือสีขาวเพราะมันดูกลืนไปกับพื้นหลัง ในสFวนสื่ออินโฟกราฟPกภาพท่ี 2 การที่ตัวหนังสือคFอนข@างเยอะ จึง

ทำให@ลดความนFาสนใจ ผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี3 กลFาว 

 

 1.3. ชRองทางในการเผยแพรRส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดีและส่ืออินโฟกราฟZก  

  จากพฤติกรรมการเปPดรับสื่อของคนไทยในแตFละปèมีแนวโน@มเพิ่มขึ้นที่จะใช@สื่อสังคมออนไลน?ใน

การรับรู@ขFาวสารตFาง ๆ ด@วยเงื่อนไขของความรวดเร็วและความสะดวกสบายในการเผยแพรFข@อมูลขFาวสารตFาง ๆ ได@

อยFางกว@างขวางและทันตFอเหตุการณ? โดยสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีและสื่ออินโฟกราฟPกเรื่อง ลูกเบรFให@ชีวิต ได@ถูก

นำไปเผยแพรFผFานชFองทาง Facebook  2 แฟนเพจ ได@แกF กระแสขFาวพัทลุง และ โอทอป อบจ. พัทลุง  

  ซึ ่งจากการสัมภาษณ? ผู @ให@สัมภาษณ?คนท่ี2 และคนท่ี 3 มีความเห็นตรงกันวFา ไมFควรลงผFาน 

Facebook อยFางเดียว เพราะอาจจะไมFคลอบคลุม ควรลงให@มีความหลากหลายมากขึ้น เพราะกลุFมเป|าหมายอยูFใน

ทุก ๆ แพลตฟอร?ม เชFน YouTube  , Instagram ,Twitter และ Tiktok  ซึ่งผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี3 กลFาวเสริมวFา 

“สFวนตัวเป]นคนท่ีเบ่ือกับแพลตฟอร?มเดิม ๆ เลยย@ายตัวเองไปอยูFในส่ือใหมFๆ เชFน Instagram หรือ Tiktok ” 

  แตFผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี 1 ให@ความเห็นวFา มีความเหมาะสม แตFอยากให@ดูถึงกลุFมเป|าหมายอื่น ๆ ท่ี

สามารถเข@าถึงในสื่อได@ ยิ ่งเป]นสื่อวิดีโอ ควรอยูFให@หลากหลาย สFวนสื่ออินโฟกราฟPก ควรเพิ่มในแพลตฟอร?ม 

Twitter , Instagram ด@วย 

 

 1.4. จุดเดRนของส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดีและส่ืออินโฟกราฟZก 
     1.4.1 ส่ือภาพยนตร?เชิงสารคดี 

  ผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี 1 กลFาววFา จุดเดFนของสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีเรื่องลูกเบรFให@ชีวิต อยูFที่การ

เลFาเรื่องได@เข@าถึงงFาย องค?ประกอบของสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดี ดูลื่นไหล จับต@องได@ โดยเฉพาะฉากสุดท@าย ท่ี

เด็กผู@ชายให@ของฝากกับนักทFองเท่ียวกFอนกลับบ@าน 

  ผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี 2  กลFาวกวFา การเลFาเรื่องมันสามารถสร@างความประทับใจของคนดู สามารถ

จูงใจคนดูได@ ในสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีสามารถตอบคำถามได@ครบวFา ปลาลูกเบรFคืออะไร อยูFที่ไหน ซึ่งเป]นส่ือ

ประชาสัมพันธ?ที่นFาสนใจ เพราะทั้งภาพและเสียงในสื่อภาพยนตร?ออกมาสวยและโอเค ฉาก ที่ชื่นชอบคือ ฉากท่ี
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สัมภาษณ?คนขับวินมอเตอร?ไซด? ซึ่งเป]นอีกจุดที่ทำให@คนจำวFาได@วFา ปลาลูกเบรFก็สามารถเป]นชื่อคนได@เหรอ? และ

ฉากที่เอานักโภชนาการมาพูดถึงประโยชน?ของปลาลูกเบรF มันยิ่งทำให@เพิ่มน้ำหนักความนFาเชื่อถือให@กับปลาลูกเบรF 

“จากท่ีคิดวFามันก็เป]นแคFของดีในชุมชนเทFาน้ัน แตFพอเอานักโภชนาการมาพูดมันทำให@ปลาลูกเบรFดูแพงข้ึน ” 

  ผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี3 ชื่นชอบการเลFาเรื่องเชFนเดียวกับผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี1 และมีการสอบถาม

ข@อมูลเชิงลึก ดูเป]นสื่อที่ทันสมัยและเข@าถึงได@งFาย ทำให@รู@สึกวFามันไมFใชFเรื่องที่เชยและนFาเบื่อ ฉากท่ีประทับใจคือ

ฉากท่ีเอาวัตถุดิบตFางๆมาโรยตรงหน@ากล@อง โดยรวมชอบมาก ๆ  

   1.4.2 ส่ืออินโฟกราฟPก 

  ผู@ให@สัมภาษณ?ทั้ง 3คน มีความเห็นตรงกันวFาสื่ออินโฟกราฟPก  โดยรวมแล@วมีองค?ประกอบดีมาก 

ออกแบบได@ดีมาก โดยผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี 3 กลFาววFา “มันโดดเดFนตั้งแตFการเลFาเรื่องตั้งแตFต@น เริ่มตั้งแตFการยกยอ 

ไลFลงมาคือปลาลูกเบรF เช่ือมไปยังประโยชน?และเมนูอาการ และจบด@วย Call to Action” 

 

 1.5. จุดดUอยของส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดีและส่ืออินโฟกราฟZก 
    1.5.1 ส่ือภาพยนตร?เชิงสารคดี 

  จุดที่ควรปรับปรุงในสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีในความคิดเห็นของผู@ให@สัมภาษณ?คนที่ 1  คือชFวง

การยืนซ@อนของนักทFองเที่ยวในชFวงหนึ่งนิดนึง และผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี2 คิดวFาจุดที่ควรปรับปรุงคือเรื่องเสียงผู@หญิง

ในชFวงตอนต@นเรื่อง ที่ดูไมFคFอยเข@ากับบรรยากาศของเรื่องเทFาไหรF เชFนเดียวกับผู@ให@สัมภาษณ?คนท่ี 3 รวมถึงความ

เป]นธรรมชาติของนักแสดงในบางชFวง ที่ยังรู@สึกวFาไมFธรรมชาติเทFาไหรF แตFโดยรวมถือวFาดี ถ@าให@คะแนนเต็ม 10 ก็

อยูFในระดับ 8-9 คะแนน หากเพ่ิมฉากชาวบ@านในชุมชนเพ่ิมข้ึน ก็จะทำให@เร่ืองราวสมบูรณ?กับช่ือเร่ืองมากย่ิงข้ึน 

   1.5.2 ส่ืออินโฟกราฟPก 

  จากการสัมภาษณ? พบวFาจุดท่ีควรปรับปรุงในส่ืออินโฟกราฟPกส? มีเร่ืองเดียวคือ การเพ่ิม

แหลFงท่ีมาของข@อมูล เพราะจะทำให@ข@อมูลดูนFาเช่ือถือมากข้ึน 

 

 ดังนั้นจากการสัมภาษณ?แบบสนทนากลุFม จึงสามารถสรุปได@วFา สื่อประชาสัมพันธ?ภาพยนตร?เชิงสารคดี

และสื่ออินโฟกราฟPก เรื่อง “ลูกเบรFให@ชีวิต” เป]นสื่อประชาสัมพันธ?ที่มีความนFาสนใจและนFาติดตาม ด@วยการเลFา

เรื่องราวการเดินทางของปลาลูกเบรFที่เข@าใจงFาย สามารถเปรียบเทียบข@อมูลทางโภชนาการที่ทำให@ดึงดูดใจและมี

การใช@ข@อมูลเชิงลึก ทำให@เรื่องราวดูมีน้ำหนักและนFาเชื่อถือ ภาพในสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีมีความสวยงามดูแล@ว

รู@สึกอบอุFนและยังสอดแทรกวิถีชีวิตและการทFองเที่ยวในจังหวัด ทำให@รู@สึกอยากไปและอยากลองรับประทานปลา

ลูกเบรFตาม การออกแบบสื่ออินโฟกราฟPก มีความโดดเดFนสามารถแสดงเอกลักษณ?ของความเป]นพัทลุง อาชีพและ

ความสำคัญของปลาลูกเบรFกับชุมชน อีกทั้งยังบอกสาระสำคัญของคุณคFาทางโภชนาการที่เข@าใจได@งFายโดยเฉพาะ

การเปรียบเทียบประโยชน?ของปลาลูกเบรF 2 ช@อนโตòะ เทFากับการดื่มนม 1แก@ว ซึ่งเป]นคีย?เวิร?ดที่ทำให@ผู@สัมภาษณ?
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ทั้ง3 คนจดจำปลูกเบรFได@ และยังสามารถ Call to Action ได@ โดยรวมแล@วองค?ประกอบศิลปüทั้งสื่ออินโฟกราฟPก 

และสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีอยูFในเกณฑ?ที่ดีมาก ข@อแนะนำเพิ่มเติมคือ เพิ่มข@อมูลอ@างอิงในสื่ออินโฟกราฟPก และ

นำเสนอฉากวิถีชีวิตชาวบ@านชุมชนคลองปากประในสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีให@มากกวFานี้ จะทำให@ดูเข@ากับชื่อเรื่อง 

ลูกเบรFให@ชีวิต มากขึ ้น อีกทั ้งชFองทางในการเผยแพรFสื ่อควรมีความหลากหลายกวFานี ้ เพราะในป[จจุบัน

กลุFมเป|าหมายกระจายอยูFในหลายแพลตฟอร?ม หากเพิ่มชFองทางก็จะทำให@ตัวสื่อประชาสัมพันธ?ทั้ง 2 สื่อ สร@างการ

รับรู@ได@มากข้ึน 

 

 2. การสัมภาษณHเชิงลึก (In-dept interview) 
  ในการสัมภาษณ?เชิงลึก เป]นการสัมภาษณ?ผู@ที่มีความรู@ความเชี่ยวชาญในการประชาสัมพันธ? โดย

สามารถสรุปได@ดังน้ี 

 2.1 เน้ือหาในส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดีและส่ืออินโฟกราฟZก 
  2.1.1 ความนFาสนใจ 

   จากการให@ผู@สัมภาษณ?รับชมสื่อประชาสัมพันธ?ทั้ง 2 สื่อ ผู@ให@สัมภาษณ? กลFาววFา สื่อภาพยนตร?

เชิงสารดี โดยรวมแล@วมีความนFาสนใจ นอกเหนือจากการ present ตัวปลาลูกเบรF แล@ว ถ@าดูดี ๆ มันก็เป]นการ

สFงเสริมการทFองเที่ยวของพื้นถิ่นได@เหมือนกัน เพราะถ@าคนไมFเคยเห็นก็อาจจะสงสัยวFา ที่แหFงนี้มันอยูFที่ไหน อาจจะ

เคยเห็นแตFในโฆษณา และโดยสFวนตัวผู@ให@สัมภาษณ?เอง กFอนหน@านี้ไมFรู@จักปลาลูกเบรF แตFหลังจากรับชมทั้ง 2 ส่ือ 

หากมองในแงFของผู@รับชมก็จะรู@สึกวFา ปลาชนิดนี้มันมีความแตกตFางกับตระกูลปลากระตักอยFางไร มีประโยชน?

อยFางไร และปลาชนิดนี้มีถิ่นฐานหรือเป]นปลาประจำถิ่นอยูFที่ไหน สามารถนำมาทำอะไรได@บ@าง และนอกเหนือจาก

นี้ ยังสามารถดัดแปลงเอามาทำอยFางอื่นเพิ่มมากขึ้น และสื่ออินโฟกราฟPก ที่ทางคณะผู@จัดทำ ทำขึ้น ก็แสดงให@เห็น

วFา ปลาลูกเบรFนั้นมีประโยชน?ด@านไหนบ@าง  โดยผู@ให@สัมภาษณ?อธิบายวFา “มันเหมือนเป]นสัตว?ประจำถิ่น และก็เป]น

สัตว?เศรษฐกิจได@เหมือนกัน เหมือนเป]นสิ่งที่หลFอเลี้ยงคนพื้นเมืองได@ ถ@าเราผลักดันให@เป]นสัตว?เศรษฐกิจ ก็จะดีนะ

ครับ” ซึ่งโดยภาพรวมของทั้ง 2สื่อ ผู@ให@สัมภาษณ?มีความเห็นวFา สื่อทั้ง 2สื่อ มีความนFาสนใจและเป]นการเลFาเรื่องท่ี

ตรงตามคอนเซ็ปต? “ลูกเบรFให@ชีวิต” 

  

  2.1.2 ความนFาเช่ือถือ 

  ในการเลFาเรื่องของสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีเรื่อง ลูกเบรFให@ชีวิต ได@มีการเชิญนักโภชนาการ มาให@

ข@อมูลในสFวนของโภชนาการในการรับประทานปลาตัวเล็ก ทำให@ผู@ให@สัมภาษณ?รู@สึกวFา การที่ได@นักโภชนาการมาให@

สัมภาษณ? มันก็เป]นสิ่งที่เพิ่มความนFาเชื่อถือได@นอกเหนือจากการเลFาเรื่องโดยผFาน Voice over หรือการเขียน

สคริปต?ของเรา และในสFวนของสื่ออินโฟกราฟPกก็มีความนFาเชื่อถือ ตรงที่บอกวFา ปลา 1 ตัว มีประโยชน?อะไรบ@าง 
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มีสารอาหารอะไรบ@าง และเป]นการยFอยข@อมูลเรื่องยาก ให@เข@าใจได@งFายขึ้น ซึ่งสื่ออินโฟกราฟPก ตัวแรกเปรียบเทียบ

ได@ดี วFาถ@าเรากินปลาลูกเบรFเราจะได@อะไรบ@าง ทำออกมาเข@าใจได@งFาย 

 

 2.2 องคHประกอบศิลป|ของส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดีและส่ืออินโฟกราฟZก 
  2.2.1 ส่ือภาพยนตร?เชิงสารคดี 

  “ถ@าเป]นไปได@เปPดทริปไปเที่ยวกันเลยก็ได@นะครับ” ผู@ให@สัมภาษณ?กลFาว สื่อภาพยนตร?เรื่องนี้ ทำ

ให@อยากไปพักผFอน เพราะหน่ึงส่ิงสามารถดึงดูดความสนใจได@คือการทFองเท่ียว “ในฉากชอบตรงท่ียกยอครับ ช็อตน้ี

ได@เห็นสิ่งที่เราได@มาจากยอ เหมือนประมาณวFาทะเลบ@านเราก็ยังอุดมสมบูรณ?อยูFนะ” พอดูแล@วรู@สึกอยากไปครับ 

เพราะเป]นจังหวัดที่รู @สึกวFาอยากไปมานานแล@ว แตFไมFมีโอกาส และเคยมองวFาเป]นจังหวัดที่ไมFนFามีที่ทFองเที่ยว

เทFาไหรF แตFพอดูภาพยนตร?ก็เปลี่ยนความคิด และในสFวนของการใช@ภาพในภาพยนตร?เรื่องนี้ ผู@ให@สัมภาษณ?กลFาววFา 

“ผมรู@สึกอยากกินข@าวต@มเลยครับ” โดยเฉพาะฉากสุดท@ายที่เห็น packaging ที่ใสFปลาลูกเบรF ผมวFาสวยนะ ช็อตน้ี

สวยและโอเคมากครับ มันดูสะอาดทำให@ปลาลูกเบรFดูนFากิน และความยาวในสื่อภาพยนตร?เรื่องนี้มีความเหมาะสม 

รวมถึงจังหวะในการตัดตFอมีความราบรื่น ไมFได@มีจุดตรงไหนที่รู@สึกติดขัด แตFมีอยูFบางชFวง ถ@านั่งดูดี ๆ มันจะมี

เหมือนแสงมันวูบวาบนิดหนFอย แตFไมFได@ติดอะไรมาก  

 

  2.2.2 ส่ืออินโฟกราฟPก 

  ในสื่ออินโฟกราฟPก ผู@ให@สัมภาษณ?รู@สึกวFาตัวหนังสือเล็กไปนิดนึง โดยเฉพาะสื่ออินโฟกราฟPกตัวท่ี 

2 ที่บอกสรรพคุณและประโยชน?ของปลา รู@สึกวFาตัวหนังสือเยอะไปหนFอย แตFสื่ออินโฟกราฟPกตัวแรก คือออกแบบ

ได@สะดุดตา 

 

 2.3 ชRองทางในการเผยแพรRส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดีและส่ืออินโฟกราฟZก  
  เนื่องจากสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีและสื่ออินโฟกราฟPกเรื่อง ลูกเบรFให@ชีวิต ได@ถูกนำไปเผยแพรF

ผFานชFองทาง Facebook  2 แฟนเพจ ได@แกF กระแสขFาวพัทลุง และ โอทอป อบจ. พัทลุง ทำให@ผู@ให@สัมภาษณ?มี

ความเห็นวFา  Facebook เป]นแพลตฟอร?มนึง แตFถ@าเป]นไปได@อยากให@ลองหาแฟนเพจอื่น ๆ ที่มี Contact ดูวFา

สามารถลงได@ไหม และอยากให@ลองหาชFองทางในสื่อโทรทัศน?ที่รู@จัก โดยเฉพาะพวกทีวีดาวเทียมก็ได@ อยFางน@อย

นอกเหนือจากคนในกรุงเทพแล@ว คนในพื้นที่อื่น ๆ ก็จะได@มีโอกาสได@ชมด@วย เพราะคุณภาพของสื่อภาพยนตร?เชิง

สารคดีเร่ืองน้ี สามารถนำไปลงในส่ือโทรทัศน?ได@ 
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 2.4 การสรUางการรับรูUในแงRของการประชาสัมพันธH 

  ในการผลิตสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีและสื่ออินโฟกราฟPก เรื ่อง ลูปเบรFให@ชีวิต มีวัตถุปะสงค? 

เพื่อให@ข@อมูลขFาวสารและสร@างการรับรู@เกี่ยวกับสินค@า OTOP ปลาลูกเบรF ซึ่งหลังจากผู@ให@สัมภาษณ?รับชมทั้ง 2 ส่ือ 

ผู@ให@สัมภาษณ?มีความเห็นวFา “ทั้ง 2 สื่อสามารถสร@างการรับรู@ได@ดีเลยครับ” อยFางตัวของภาพยนตร?ก็จะมีการเลFา

เร่ืองวFาคนในชุมชน คนในพ้ืนท่ี นำปลาลูกเบรF ไปใช@ทำอะไรได@บ@าง และทำให@คนท่ีอยูFข@างนอกได@รับรู@วFา คนในพ้ืนท่ี

เขามีวิถีชีวิตอยFางไร เขาประกอบอาชีพอะไร เขามีการดำรงชีวิตของเขาอยFางไร และสื่ออินโฟกราฟPก คนที่นำไป

บริโภคก็สามารถรู@ได@วFาปลาชนิดน้ีก็ให@คุณประโยชน?ไมFตFางอะไรกับปลาอ่ืน ๆ 

 

 2.5 จุดเดRนของส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดีและส่ืออินโฟกราฟZก 
  2.5.1 ส่ือภาพยนตร?เชิงสารคดี 

  ในสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดี มีจุดเดFนในเรื่องของภาพ มันมีความหลากหลายในการนำเสนอ ผู@ให@

สัมภาษณ?กลFาววFา สารคดีเรื่องนี้ ไมFใชFถFายแตFรูปปลาลูกเบรF แตFยังถFายทอดกรรมวิธีตFาง ๆ และแฝงการทFองเที่ยว

เอาไว@ ซ่ึงเป]นการถFายทอดท้ังสองอยFางรวมกัน และแสงท่ีใช@ก็สวยครับ มีการใช@อุปกรณ?ท่ีหลากหลายเข@ามาผสมกัน 

 

  2.5.2 ส่ืออินโฟกราฟPก 

 ส่ืออินโฟกราฟPกมีจุดเดFน ในเร่ืองการเปรียบเทียบข@อมูลให@เห็นได@วFาปลาลูกเบรFในปริมาณ 2 ช@อน

โตòะ เทียบเทFานม 1 แก@ว และสามารถดึงท่ีมาของปลาลูกเบรFจาการยกยอยักษ? 

 

 2.6 จุดดUอยของส่ือภาพยนตรHเชิงสารคดีและส่ืออินโฟกราฟZก 
  2.6.1 ส่ือภาพยนตร?เชิงสารคดี 

  ผู@ให@สัมภาษณ?มีความเห็นวFา ส่ือภาพยนตร?เชิงสารคดีเร่ืองน้ี มีจุดท่ีควรปรับปรุงคือ ขนาดของตัว

ซับภาษากลาง อยากจะให@ใหญFกวFาน้ีสักนิด ถ@าเกิดมองในทีวีจะดูใหญFแตFถ@ามองในโทรศัพท?มือถือจะรู@วFามันเล็กไป 

  2.6.2 ส่ืออินโฟกราฟPก 

  ผู@ให@สัมภาษณ?มีความเห็นวFา ถ@าดูพวกตัวหนังสือมันจะมีชFวงท่ีผมรู@สึกวFาตัวหนังสือมันอFานยาก 

อาจจะเป]นเพราะวFาขนาดของมันด@วย ท่ีพออยูFในโทรศัพท?มันก็จะเล็ก 

   

 ดังนั้นจากการสัมภาษณ?เชิงลึก จึงสามารถสรุปได@วFา สื่อประชาสัมพันธ?ภาพยนตร?เชิงสารคดีและสื่ออินโฟ

กราฟPก เร่ือง “ลูกเบรFให@ชีวิต” เป]นส่ือประชาสัมพันธ?ท่ีสามารถสร@างการรับรู@ให@กับสินค@า OTOP ปลาลูกเบรF ชุมชน

บ@านปากประ จังหวัดพัทลุง ได@ เนื้อหาในการเลFาเรื่องของทั้ง 2 สื่อ มีความนFาสนใจ โดยเฉพาะสื่อภาพยนตร?เชิง

สารคดี เพราะนอกจากการนำเสนอปลาลูกเบรF วFามีประโยชน?อยFางไร มีความสำคัญอยFางไร ยังเป]นการสFงเสริมการ
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ทFองเที่ยวและถFายทอดวิถีชีวิต ซึ ่งเป]นสิ ่งที ่ดึงดูดใจให@คนนอกพื้นที่ ที ่ไมFรู @จักปลาลูกเบรF รู @สึกอยากลองมา

รับประทานและมาทFองเที่ยวตาม ถ@าผลักดันให@ปลาลูกเบรFเป]นสัตว?เศรษฐกิจได@ก็จะดีมาก อีกทั้ง สื่อทั้ง 2ส่ือ 

สามารถเลFาเรื่องได@ตรงตามคอนเซ็ปต? “ลูกเบรFให@ชีวิต” ในสFวนความนFาเชื่อถือ พบวFาการที่นำนักโภชนการมาให@

ข@อมูลในเร่ืองคุณคFาทางโภชนาการ ทำให@เพ่ิมความนFาเช่ือถือนอกเหนือจากการเลFาเรื่องโดยผFาน Voice over หรือ

การเขียนสคริปต? ซึ่งองค?ประกอบศิลปüของสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีในหลาย ๆ ฉาก มีความสวยงามและสามารถ

เปลี่ยนความคิดที่วFา จังหวัดพัทลุงดูไมFนFามีที่ทFองเที่ยวได@ และภาพที่ใช@ในสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีสามารถทำให@

ผู@รับชมรู@สึกอยากลองกินปลาลูกเบรF เนื่องจากมีการนำเสนอกรรมวิธีตFาง ๆ รวมถึงการโชว? packaging ของสินค@า 

ทำให@รู@สึกวFา ปลาลูกเบรFดูสะอาดและนFากิน ความยาวของภาพยนตร?มีความเหมาะสม การตัดตFอเรื่องดูราบรื่น แตF

ในสื่ออินโฟกราฟPกชิ้นท่ี2 มีเนื้อหาคFอนข@างเยอะ ซึ่งตFางจากสื่ออินโฟกราฟPกชิ้นที่ 1 ที่ออกแบบได@ดูสะดุดตาและ

นFาสนใจกวFา อาจขึ้นอยูFกับขนาด หากอFานในโทรศัพท?ทำให@อFานยากนิดนึง โดยจุดเดFนของทั้ง 2 สื่อ คือการใช@ภาพ 

รวมถึงความหลากหลายในการนำเสนอของสื่อภาพยนตร?เชิงสารดี และในสื่ออินโฟกราฟPก จุดเดFน คือเปรียบเทียบ

ประโยชน?ของการกินปลาลูกเบรF ที่สามมารถเข@าใจได@งFายและดึงที่มาของปลาลูกเบรFได@ จุดที่ควรแก@ไขคือ ควรเพ่ิม

ขนาดซับภาษากลาง และควรลดเนื้อหาในสื่ออินโฟกราฟPก โดยการเผยแพรFผFานแฟนเพจ Facebook ควรเพ่ิม

แฟนเพจหรือชFองทางอื่น ๆเพิ่มเติม เนื่องจากคุณภาพของสื่อภาพยนตร?เชิงสารคดีสามารถนำไปลงในชFองทาง

โทรทัศน?ได@ เพราะคนในพ้ืนท่ีอ่ืน ๆ สามารถเข@าถึงได@ด@วย 

 

4.3 ปrญหาและขUอเสนอแนะ 
 ในการจัดทำโครงการพิเศษเร่ือง การผลิตส่ือประชาสัมพันธ?สินค@า OTOP ปลาลูกเบรF ชุมชนบ@านปากประ 

จังหวัดพัทลุง ในระหวFางการดำเนินงาน มีป[ญหาและข@อเสนอแนะ ดังน้ี 

  

 4.3.1 ป[ญหาท่ีพบ 

  เนื่องจากสถานการณ?การแพรFระบาดของเชื้อโควิด 19 จึงทำให@การเดินทางเพื่อไปถFายทำลFาช@า

กวFาแผนที่วางไว@ รวมถึงป[ญหาสภาพอากาศที่ไมFสามารถควบคุมได@ เนื่องจากชFวงที่ถFายทำเป]นชFวงที่จังหวัดพัทลุงมี

พายุฝนตกอยFางตFอเน่ือง จึงทำให@การถFายทำคFอนข@างลำบากบางพ้ืนท่ีน้ำทFวมฉับพลัน  

   

 4.3.2 ข@อเสนอแนะ 

  สำหรับนักศึกษาที่กำลังทำโครงการพิเศษ ควรคิดแผนสำรองหลาย ๆ ทาง เพื่อเป]นตัวเลือกเม่ือ

เกิดป[ญหา ในสFวนของงานเอกสารราชการตFาง ๆ ควรเผื่อเวลาในการดำเนินการด@วย รวมถึงการติดตFอประสานกับ

สถานที่ตFาง ๆ เพราะสถานการณ?การแพรFระบาดโควิด 19 ในการตัดสินใจตFาง ๆ มีความไมFแนFนอนสูงมาก ควร

หม่ันคอยถามเร่ือย ๆ แบFงเวลาในการทำงานให@รอบคอบ 
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