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 การจัดท าโครงการพิเศษครั้งนี้ส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดีจากการให้ค าแนะน าก ากับดูแลของ
อาจารย์กรรณิการ์ โต๊ะมีนา อาจารย์ที่ปรึกษาโครงงาน ขอขอบคุณนางสาวชุติมา คณานุรักษ์                 
นักจัดรายการวิทยุกระจายเสียง สถานีวิทยุกระจายเสียง บริษัท อสมท. จ ากัด ( มหาชน)                
สาขากาญจนบุรี1 ที่ให้ข้อเสนอแนะต่างๆในการจัดท าโครงการและให้โอกาสในการน าชิ้นงานไป
เผยแพร่ 
 ขอขอบคุณอาจารย์ ดร.นิศากร ไพบูลย์สิน ที่ให้ค าปรึกษาและข้อเสนอแนะในการจัดท า
โครงการและรูปเล่มโครงงานเป็นอย่างดี 
 ขอขอบคุณคณะวิทยากร อาจารย์ ดร.วิชชพร เทียบจัตุรัส อาจารย์ประจ าสาขาวิชา
มัลติมีเดีย คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  

นายนดุจ เจ้าของช่อง StepGeekTV Online  ใน YouTube และเพจ Lifeisgadget เพราะ
ชีวิตทันสมัย ไม่อยาก out ต้อง like  

นายจงจิตร์ ผูกไมตรี  เจ้าของช่อง WEZA channel ใน YouTube 
อาจารย์เกษม เขมพุฒิเรืองศรี อาจารย์สาขาวิชาครีเอทีฟมีเดียเทคโนโลยี                      

คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
และนายนวพล ศรีบุรินทร์  เจ้าของช่อง INEWCH ใน YouTube ที่ให้ค าปรึกษาและให้ข้อมูล

ในการผลิตสื่อวิทยุอย่างสมบูรณ์และส าเร็จไปได้ด้วยดี 
ขอขอบคุณสมาชิกโครงการพิเศษนี้ที่ร่วมมือกันท าโครงงาน แก้ไขปัญหา ข้อผิดพลาดต่างๆให้

มีโครงงานที่ส าเร็จและสมบูรณ์ 
ขอขอบคุณคุณพ่อคุณแม่ พ่ี และน้อง ที่ช่วยสนับสนุนและเป็นก าลังใจในการท าโครงงานครั้ง

นี้ให้ส าเร็จลุล่วงเป็นอย่างดี 
โครงงานนี้ ได้รับทุนอุดหนุนงบประมาณจากโครงการส่งเสริมสิ่งประดิษฐ์และนวัตกรรมเพ่ือ

คนรุ่นใหม่ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2562 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร และ
ขอขอบคุณทุกท่านที่มีส่วนร่วมให้ความช่วยเหลือทั้งให้ข้อมูล ค าแนะน า ข้อเสนอแนะต่างๆ ที่เป็น
ประโยชน์ต่อการด าเนินโครงงานพิเศษครั้งนี้ให้ส าเร็จลุล่วงไปด้วยดี 

 
 

  

คณะผู้ผลิต 



สารบัญ 

หน้า 

สารบัญ   (I) 
สารบัญตาราง  (II) 
สารบัญภาพ (III) 
บทที่ 1 บทน า 1 
 1.1 ที่มาและความส าคัญ 1 

1.2 วัตถุประสงค์ 2 
1.3 ระยะเวลาการด าเนินงาน 2 
1.4 ผลที่คาดว่าจะได้รบั 3 

บทที่ 2 หลกัการแนวคิด ทฤษฎี หรืองานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  4 
2.1 กระบวนการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียง 4 
2.2 ความหมายของรายงานพิเศษ (สกู๊ป) 12 
2.3 แนวคิดเกี่ยวกับ Generations X หรือ Gen x และ Generations B หรือ  

               Baby Boomer 
12 

2.4 ความหมายและความส าคัญของแอปพลิเคชัน  13 
2.5 สถานีวิทยุ อสมท. จังหวัดกาญจนบุรี 13 

บทที่ 3 การด าเนินงาน และข้อเสนอแนะ 16 
3.1 การด าเนินงาน  16 
3.2 ข้อเสนอแนะ 21 

บรรณานุกรม 22 
ภาคผนวก  23 

ประวัติผู้ศึกษา 73 

  
  
  
  
 
 
 
 
 

 



 
 
 
 
 
  

สารบัญตาราง 

ตารางท่ี หน้า 
1.1 แผนการด าเนินงานโครงงานพิเศษ  2 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

สารบัญภาพ 

ภาพท่ี หน้า 
2.1 ภาพแสดงกระบวนการผลิตรายการวิทยกุระจายเสียง 11 
2.5 โลโก้บริษัท อสมท. จ ากัด (มหาชน 14 

 



บทท่ี 1 
บทน ำ 

 
1.1 ที่มำและควำมส ำคัญ 
 การผลิตรายการวิทยุกระจายเสียงนอกจากจะท าหน้าที่เพื่อแจ้งข่าวสาร  ให้ความบันเทิงหรือ
เพ่ือการชักจูงใจแล้วยังท าหน้าที่เพ่ือให้ความรู้และการศึกษาด้วย ซึ่งรายการที่ให้ข้อมูลความรู้ในเชิง
วิชาการนั้นต้องเป็นรายการที่มีการใช้ภาษาที่ง่ายต่อการท าความเข้าใจของผู้ฟัง ทั้งนี้เพ่ือให้รายการ
น่าสนใจและน่าติดตามอย่างต่อเนื่อง (MEDIATHAILAND, 2555)  
ในปัจจุบันมีการใช้เทคโนโลยีมากขึ้นโดยเฉพาะสมาร์ทโฟนที่ใช้กันอย่างแพร่หลายในทุกช่วงวัย  
เนื่องจากสมาร์ทโฟนท าให้สามารถติดต่อสื่อสารกันได้หลายช่องทาง และไม่ต้องเสียค่าใช้จ่ายในการ
ติดต่อสื่อสาร เพียงแค่ดาวน์โหลดแอปพลิเคชันมาใช้เท่านั้น (สุชาดา พลาชัยภิรมย์ศิล, 2554, น.110-
111)   

ซึ่งในแต่ละช่วงอายุก็จะมีความสามารถในการเข้าถึงและใช้งานแอปพลิเคชันไม่เท่ากันอย่าง
กลุ่มเป้าหมายของการท าชิ้นงานนี้ที่มีอายุ 40 ปีขึ้นไป ที่จะอยู่ในช่วงของ Generations X หรือ Gen 
x และ Generations B หรือ Baby Boomer โดย Gen X เป็นกลุ่มคนที่เกิดมาในยุคเริ่มต้นของ
เทคโนโลยี ซึ่งการใช้อินเทอร์เน็ตของคนกลุ่มนี้ จะคิดเป็น 44.3 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ หรือ 6.3 ชั่วโมงต่อ
วัน ช่วงเวลาที่นิยมที่สุดคือ 8.01 – 12.00 และการใช้งานเป็นไปในลักษณะเดียวกับคน Gen Y คือ 
เรื่องสังคมออนไลน์, Youtube, รับส่งอีเมล, ค้นหาข้อมูล โดยคนกลุ่มนี้ยังคงใช้อินเทอร์เน็ตเพ่ืองาน
เป็นหลัก และเรียนรู้ที่จะใช้เพ่ือส่วนตัวมากขึ้น ส่วนคนที่อยู่ใน Gen B หรือ Baby Boomer เกิดมา
ในช่วงที่ยังไม่มีเทคโนโลยีต้องการค าแนะน าเรียนรู้และปรับตัวใช้อินเทอร์เน็ต คนกลุ่มนี้จะใช้
อินเทอร์เน็ตประมาณ 31.8 ชั่วโมงต่อสัปดาห์หรือ 4.5 ชั่วโมงต่อวัน  เวลาที่ใช้มากที่สุดคือ 8.01 -
12.00 โดยใช้เพ่ือสังคมออนไลน์มากที่สุด โดยเฉพาะ LINE และใช้เพ่ือค้นหาข้อมูลต่างๆ และจะเห็น
ว่า คนใน Gen B จะไม่ค่อยกระตือรือร้นในการที่จะเรียนรู้การใช้งานอินเทอร์เน็ต เพราะเรื่อง
อินเทอร์เน็ตถือว่าเป็นเรื่องใหม่มากส าหรับพวกเขา ( Matemate, 2559) ต่างจากคนรุ่นใหม่ที่อยู่ใน 
Generations Y หรือ Z ที่เกิดมาพร้อมกับเทคโนโลยีท าให้มีความเข้าใจ การเรียนรู้ในเรื่องของของ
เทคโนโลยีต่างๆได้เร็วกว่า และใช้งานได้คล่องแคล่วกว่า 

ดังนั้นการให้ความรู้เกี่ยวกับข่าวสารทางด้านเทคโนโลยีถือว่ามีความจ าเป็นในปัจจุบันเพราะ
เทคโนโลยีได้เข้ามีบทบาทในชีวิตแทบทุกเรื่องโดยเฉพาะอย่างยิ่งในเรื่องของการติดต่อสื่อสารระหว่าง
กันแต่เนื่องจากมีบางคนที่ยังไม่มีความรู้เรื่องของการใช้แอปพลิเคชันในการติดต่อสื่อสาร    
ปัญหาดังกล่าวถือเป็นอุปสรรคส าคัญในการติดต่อสื่อสารระหว่างกันและผู้ผลิตเห็นว่าสื่อวิทยุเป็นสื่อที่
สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้ฟังได้ทุกเพศทุกวัย โดยเฉพาะคนในวัยผู้ใหญ่ประกอบกับรายการหนูหริ่งเป็น
รายการที่มีกลุ่มเป้าหมายอยู่ในวัยดังกล่าวด้วยและยังครอบคลุมถึง 4 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดนครปฐม 
จังหวัดราชบุรี จังหวัดกาญจนบุรี และจังหวัดสุพรรณบุรี จึงจัดท าช่วงก้าวทัน แอปพลิเคชัน 
ออกอากาศในรายการดังกล่าวทั้งนี้ เพ่ือให้ความรู้เรื่องของการใช้แอปพลิเคชันบนอุปกรณ์สื่อสาร
ให้แก่กลุ่มผู้ฟังเป้าหมายนั่นเอง 
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1.2 วัตถุประสงค ์
1.2.1 เพื่อให้ผู้ฟังมีความรู้เรื่องแอปพลิเคชัน 

 1.2.2 เพื่อให้ผู้ฟังน าความรู้เรื่องแอปพลิเคชันไปไม่ได้จริง 
 1.2.3 เพื่อเผยแพร่ความรู้เกี่ยวกับแอปพลิเคชันผ่านทางรายการวิทยุหนูหริ่ง                         
สถานีวิทยุกระจายเสียง  บริษัท อสมท. จ ากัด(มหาชน) สาขากาญจนบุรี 1                          
1.3 ระยะเวลำกำรด ำเนินงำน 
 ต้ังแต่ วันที่ 12 พฤศจิกายน พ.ศ.2561 ถึง วันที่ 22 กุมภาพันธ์ พ.ศ.2562 โดยมีแผนการ
ด าเนินงาน ดังนี้ 
 
ตารางที่ 1.1 แผนการด าเนินงานโครงงานพิเศษ 

ล ำดับ รำยละเอียดของงำน 
เดือน 

พ.ย. 
2561 

ธ.ค. 
2561 

ม.ค. 
2562 

ก.พ. 
2562 

1 คิดหัวข้อ     

2 ติดต่อองค์กร     

3 เสนอโครงงาน     

4 หาข้อมูลเพ่ิมเติม     

5 จัดท าโครงร่างรูปแบบเอกสาร     
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ล ำดับ รำยละเอียดของงำน 
เดือน 

พ.ย. 
2561 

ธ.ค. 
2561 

ม.ค. 
2562 

ก.พ. 
2562 

6 จัดท าชิ้นงาน 
- เขียนบท 
- บันทึกเสียงวิทยากร 
- บันทึกเสียงผู้ด าเนินรายการ 
- ตัดต่อเสียง 

    

7 น าเสนอชิ้นงานกับองค์กร     

8 แก้ไขชิ้นงาน     

9 ทดลองให้ผู้ฟังเป้าหมายฟัง     

10 ท ารูปเล่มรายงาน     

11 สอบปิดหัวข้อโครงงาน     
12 แก้ไขรูปเล่มและส่งเล่มโครงงาน     
13 ประเมินผล     

 
1.4 ผลที่คำดว่ำจะได้รับ 

1.4.1 ผู้ฟังมีความรู้ในเรื่องแอปพลิเคชัน 
 1.4.2 ผู้ฟังน าความรู้เรื่องแอปพลิเคชันไปใช้ได้จริง 

1.4.3 ผู้ฟังได้ทราบความรู้เกี่ยวกับแอปพลิเคชันผ่านทางรายการวิทยุหนูหริ่ง                                   
สถานีวิทยุกระจายเสียง อสมท. จ ากัด(มหาชน) สาขากาญจนบุรี 1 



 
 

บทท่ี 2 
หลักการแนวคิด ทฤษฎี หรืองานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 
จากการผลิตโครงงานในหัวข้อ “ช่วงรายการก้าวทันแอปพลิเคชัน เพื่อออกอากาศในรายการ                

หนูหริ่งซึ่งเป็นรายการเพลงลูกทุ่งเพื่อชีวิต ออกอากาศทุกวันจันทร์ – ศุกร์ เวลา 08.00 - 09.00 น.             
ทางสถานีวิทยุกระจายเสียง บริษัท อสมท. จ ากัด(มหาชน) สาขากาญจนบุรี 1  FM 107.25 MHz นั้น                  
คณะผู้ผลิตโครงงานได้ศึกษารวบรวมแนวคิดทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการการผลิต
ช้ินงาน เพื่อให้ได้งานที่มีคุณภาพมากที่สุด ดังนี้ 

2.1 กระบวนการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียง 
2.2 ความหมายของรายงานพิเศษ (สกู๊ป) 
2.3 แนวคิดเกี่ยวกับ Generations X หรือ Gen x และ Generations Bหรือ Baby Boomer 
2.4 ความหมายและความส าคัญของแอปพลิเคชัน 

        2.5 สถานีวิทยุ อสมท จังหวัดกาญจนบุรี 

 
2.1 กระบวนการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียง 

 กระบวนการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียงว่าๆการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียง (Program 

Production) เป็นการเสนอเนื้อหาความรู้ ความบันเทิง โดยใช้รูปแบบรายการต่างๆเพื่อให้รายการนั้น

บรรลุวัตถุประสงค์ที่ได้ก าหนดไว้ กระบวนการผลิตรายการแบ่งออกเป็นข้ันตอนใหญ่ๆ 4 ข้ันตอน ดังนี้ 

(ศุภางค์ นันตา, 2553, น.17-23) 

1. ข้ันวางแผนผลิตรายการ (Planning)  

2. ข้ันเตรียมการผลิต (preparation) 

3. ข้ันด าเนินการผลิต (production) 

4. ข้ันการประเมินผล (evaluation) 
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 2.1.1 ข้ันวางแผนผลิตรายการ (Planning)  ก่อนที่จะด าเนินการผลติรายการใดรายการหนึ่ง ผู้ผลิต

รายการและทีมงานจะร่วมกันวางแผนโดยรวบรวมข้อมูลพื้นฐาน ได้แก่ 

 2.1.1.1 วัตถุประสงค์และนโยบายด้านรายการของสถานี  ในการผลิตรายการ

วิทยุกระจายเสียงจะต้องไม่ขัดกับวัตถุประสงค์และนโยบายของสถานี 

 2.1.1.2 ข้อมูลเกี่ยวกับการวิเคราะห์และก าหนดกลุ่มผู้ฟังเป้าหมายให้แน่ชัด 

 2.1.1.3 ความมุ่งหมายของรายการ ต้องการเน้นผลิตรายการเพื่อวัตถุประสงค์ใด เช่น 

เพื่อให้ข่าวสาร ความบันเทิง หรือเพื่อการศึกษา 

 2.1.1.4 รูปแบบและประเภทของรายการที่ควรจะผลิต ประเด็นเนื้อหา 

 2.1.1.5 ตารางการกระจายเสียงหรือตารางในการออกอากาศ การวางแผนจะต้องมีการ

ตรวจสอบเพื่อที่จะได้ทราบความยาวของรายการ และวันเวลาในการออกอากาศ เพื่อน ามาก าหนด

ขอบเขตของเนื้อหาและก าหนดเวลาในการท างานได้ถูกต้อง 

 2.1.1.6 อุปกรณ์ที่ ใช้สนับสนุนการผลิตรายการวิทยุกระจาย เสียงที่จ าเป็น ได้แก่                  

ชุดอุปกรณ์บันทึกเสียง แผ่นซีดี เทป ไมโครโฟนชนิดต่างๆ อุปกรณ์ตัดต่อเทป 

 2.1.1.7 เวลาที่ใช้ในการผลิตรายการต้องมีเพียงพอกับการศึกษาข้อมูล วางแผนการผลิต

รายการ การ เขียนบ ท  การติดต่อป ระสานงาน  การ เดินท าง ไปบ ันท ึก เส ีย งนอกสถานที่                 

การตัดต่อเทปแรก ฯลฯ 

 2.1.1.8 งบประมาณและทรัพยากรในการผลิตรายการ 

 หลักจากนั้นน าข้อมูลมาวางแผนก าหนดวัตถุประสงค์ของการผลิตรายการว่าจะผลิตรายการ

ประเภทใด เช่น รายการบันเทิง หรือรายการความรู้ เพื่อใคร เพื่อกลุ่มผู้ฟังทั่วไปหรือกลุ่มผู้ฟังเฉพาะกลุ่ม 

คิดรายการในรูปแบบใดจึงจะเหมาะสมกับเนื้อหา และความสนใจของกลุ่มผู้ฟัง 

 2.1.2 ข้ันเตรียมการผลิต (preparation) หลังจากได้วางแผนการผลิตรายการเสร็จสมบูรณ์ดีแล้ว 

ข้ันตอนต่อไปคือ ข้ันตอนเตรียมการผลิต ซึ่งมีหลายข้ัน ดังนี้ 

 2.1.2.1 การเขียนบท เป็นข้ันตอนที่ผู้ผลิตรายการมอบหมายให้ผู้เขียนบทน าแนวคิด และ

ประเด็นเนื้อหาอย่างกว้างๆ ไปสร้างจินตนาการและเรียบเรียงออกมาเป็นค าพูด เสียงเพลง เสียงดนตรี

และเสียงประกอบอื่นๆ บทวิทยุจะใช้เป็นเครื่องมือในการท างานร่วมกันของแต่ละฝ่ายให้เป็นไปในทางทิศ

เดียวกัน โดยผู้เขียนอาจจะเขียนโครงร่างบทคร่าวๆก่อน (draft) เพื่อที่จะน าร่างบทนี้มาพิจารณาร่วมกัน
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อีกครั้งหนึ่งว่าเนื้อหาถูกต้องหรือไม่ เทคนิคและส่วนประกอบอื่นๆ ของรายการเป็นที่น่าสนใจเพียงพอ

หรือไม่ เพื่อจะได้ช่วยกันแก้ไขปรับปรุงให้เป็นรายการที่มีคุณภาพและสมบูรณ์ที่สุด 

 2.1.2.2 ข้ันประสานงานและจัดเตรียมวัสดุรายการ เมื่อได้รับบทมาแล้วผู้เกี่ยวข้องทุกคน

ต้องศึกษาบททีได้รับ เพื่อจะได้ทราบบทบาทและหน้าที่ที่ต้องเตรียมจัด เช่น ผู้ที่เกี่ยวข้องกับอุปกรณ์ด้าน

เสียงเตรียมบันทึกเสียง ส าหรับบันทึกการซ้อม เพื่อน ามาเปิดฟังข้อผิดพลาด และเตรียมไว้เพื่อใช้

บันทึกเสียงจริง หรือจัดเตรียมเพลงที่จะใช้ประกอบรายการ ส่วนผู้ที่ท าหน้าที่ประสานงานกับผู้ร่วม

รายการฝ่ายต่างๆ ก็เตรียมนัดหมายกับผู้แสดง ผู้ด าเนินรายการ วิทยากรผู้ที่มีความรู้ความช านาญในเรื่อง

ใดเรื่องหนึ่งเป็นพิเศษ รวมทั้งเจ้าหน้าที่ด้านเทคนิค เพื่อเตรียมตัวให้พร้อมที่จะปฏิบัติงานตามแผนผลิตที่วางไว้ 

พร้อมกันนั้นต้องมีการจองห้องบันทึกเสียงไว้ล่วงหน้าด้วยเพื่อซักซ้อม และวันที่จะออกอากาศจริงด้วย 

 2.1.2.3 ข้ันซักซ้อม การผลิตรายการวิทยุกระจายเสียงที่ดี ต้องมีการซ้อมก่อนการ

บันทึกเสียง การซักซ้อมอาจมหีลายข้ันตอน ข้ึนอยู่กับรูปแบบของรายการ ถ้าเป็นรายการที่ผลิตยากและมี

ผู้เกี่ยวข้องจ านวนมาก ก็ต้องซ้อมกันอย่างพิถีพิถัน เพื่อช่วยลดความผิดพลาดทั้งด้านเนื้อหา การพูดการ

แสดง การซ้อมอาจซ้อมโดยไม่ต้องใช้ไมโครโฟน และห้องบันทึกเสียงเป็นการซ้อมโดยการอ่านบทไล่มา

ตามล าดับตั้งแต่ต้นจนจบรายการ เรียกว่า “การซ้อมแห้ง” (dry rum) เป็นการซ้อมคิวว่าใครควรท าอะไร

ก่อน และฟังความถูกต้องทั้งด้านเนื้อหาและการออกเสียง เป็นการซ้อมและจับเวลาอย่างคร่าวๆ เพื่อจะ

ได้ปรับให้ถูกต้อง ส่วนการซ้อมอีกลักษณะหนึ่ง เรียกว่า “ซ้อมจริง” เป็นการซ้อมกับไมโครโฟน โดยจัด

วางไมโครโฟนไว้ในต าแหน่งที่จะใช้การจริง และต้องซ้อมกันในห้องบันทึกเสียง เมื่อการซ้อมเป็นที่น่า

พอใจแล้วจึงลงมือผลิตรายการต่อไป 

 2.1.3  ข้ันด าเนินการผลิต (production) การด าเนินการผลิตอาจท าได้โดยการบันทึกเสียงรายการ

ไว้ก่อน แล้วน าไปออกอากาศหรือแบบรายการสด โดยมีข้อดี ข้อเสียแตกต่างกัน ซึ่งการบันทึกเสียง

สามารถปรับปรุงแก้ไขได้สะดวกกว่า แต่หากเป็นรายการสดมักจะได้เปรียบในด้านความสดใหม่ทัน

เหตุการณ์ และมีสีสันสมจริงกว่า 

  อย่างไรก็ตาม รูปแบบรายการส่วนหนึ่งในปัจจุบันยังคงต้องอาศัยการบันทึกเสียงไว้ก่อน เพื่อ

ความสมบูรณ์และมีคุณภาพของรายการ เช่น รายการสารคดี รายการสัมภาษณ์ รายการสปอตโฆษณา

ประชาสัมพันธ์ รายการละครวิทยุ 

  การผลิตรายการวิทยุกระจายเสยีงด้วยการบนัทึกเทปในปัจจุบนั มีเทคโนโลยีโปรแกรมตัดต่อและ

ปรับแต่งเสียงด้วยคอมพิวเตอร์เข้ามาช่วยได้มาก ท าให้คุณภาพของงานเสียงที่บันทึกอยู่ในระดับมาตรฐาน
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เมื่อน าไปใช้ออกอากาศจริง กระบวนการตัดต่อและเรียบเรียงเสียงออกมาเป็นช้ินงานที่สมบูรณ์ท าได้ด้วย

กระบวนการต่อไปนี้ 

 2.1.3.1 การตัดต่อเสียงพูด ไม่ว่าจะเป็นเสียงผู้ประกาศ เสียงสัมภาษณ์ เสียงสนทนา 

สามารถตัดต่อเสียงบางช่วงที่ไม่พึงประสงค์ออก เช่น เสียงลมหายใจ เสียงไอกระแอม เสียงค าพูดเกินที่ไม่

ต้องการ เพื่อให้เกิดการเว้นวรรคเสียง การล าดับบทพูดเป็นไปตามเวลาที่ก าหนด 

 2.1.3.2 การปรับแต่งเสียง ด้วยการผสมสัญญาณเสียงผ่านเครื่อง Mixer และโปรแกรม

ปรับแต่งเสียงด้วยคอมพิวเตอร์ ปรับเสียงให้นุ่มนวล ใส เสียงทุ้ม เสียงแหลม ปรับระดับเสียงดังเสียงค่อย 

ความเร็วของเสียง จังหวะช้า-เร็ว แล้วแต่ความเหมาะสมของช้ินงาน 

 2.1.3.3 ใส่เสียงดนตรีและเสียงประกอบ ด้วยการเลือกดนตรีค่ัน ดนตรีคลอ ดนตรีประจ า

รายการ รวมถึงเสียงประกอบเพื่อเพิ่มความสมจริงให้สอดคล้องกับสถานการณ์ต่างๆ 

 2.1.3.4 การเรียบเรียงเสียง (mix down) คือ การเรียบเรียงเสียงทุกประเภทเข้าด้วยกัน

อย่างมีศิลปะเป็นช้ินงานที่สมบูรณ์ 

 นอกเหนือจากการผลิตในรูปแบบบันทึกเทป หรือด าเนินรายการสดแล้วเทคโนโลยีสมัยใหม่ยังมี

ส่วนในการปรับเปลี่ยนรูปแบบการผลิตรายการวิทยุ เพื่อเป็นทางเลือกใหม่ให้แก่ผู้ฟังด้วยรูปแบบการผลิต

รายการวิทยุออนไลน์ (radio online) ที่กระจายเสียงผ่านเครือข่ายระบบอินเทอร์เน็ต ผู้ฟังสามารถเลือก

รับฟังช่วงใดเวลาใดก็ได้ไม่จ ากัดเฉพาะเวลาในการออกอากาศเดิมของสถานีวิทยุกระจายเสียง แต่อย่างไร

ก็ตามการผลิตรายการวิทยุออนไลน์ก็ยังคงใช้หลักและกระบวนการผลิตรายการวิทยุตามข้ันตอนต่างๆ

เช่นกัน 

 2.1.4 ข้ันการประเมินผล (evaluation) ในการผลิตรายการที่ดีนั้น ผู้ผลิตรายการจ าเป็นต้องมีการ

ประเมินผลด้วย เพราะการประเมินผลจะท าให้เรารู้ข้อบกพร่อง เพื่อหาทางแก้ไขให้การท างานในครั้ง

ต่อไปได้ผลดีย่ิงข้ึนในการประเมินผล แบ่งออกได้เป็น 2 ประเภท คือ 

 2.1.4.1 กระประเมินผลรายการ เป็นการประเมินทัศนคติ และความสนใจของกลุ่มผู้ฟัง

เป้าหมายที่มีต่อรายการ หลักจากที่รายการนั้นได้เผยแพร่ออกอากาศไปแลว้ นั่นหมายถึงการติดตามผลว่า

รายการที่ผลิตน้ันมีคุณค่าเป็นทีป่ระทับใจต่อผูฟ้ังหรอืไม่ คุณภาพของรายการดีหรือไม่ดีอย่างไร สภาพการ

รับฟัง รวมทั้งปัญหาและอุปสรรคในการรับฟังเป็นอย่างไรบ้าง  

การประเมินผลรายการท าได้ดังนี้คือ 
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  ก) การประเมินจากปฏิกิริยาสะท้อนกลับของผู้ฟัง การประเมินความนิยมของ

รายการด้วยการเปิดโอกาสให้ผู้ฟังได้แสดงความคิดเห็นต่อรายการมีวิธีต่างๆ ดังนี้ 

 1) การส่งจดหมายจากผู้ฟัง เพื่อแสดงความคิดเห็นต่อรายการโดยตรงหรือ

ในลักษณะการถาม-ตอบปัญหา ขอเพลง ร่วมชิงโชคในรายการด้วยการติดฉลากสินค้ามาด้วย ก็จะท าให้

ทราบถึงจ านวนผู้ฟัง และผู้ใช้สินค้าที่ฟังรายการที่โฆษณาสินค้าน้ันๆ 

 2) การให้ผู้ฟังโทรศัพท์เข้ามาร่วมรายการ หรือการส่งข้อความ SMS 

เนื่องจากการสื่อสารทางโทรศัพท์ที่มีการพัฒนาและได้รับความนิยมมากขึ้น โดยที่ผู้รับสารมีลักษณะเป็น 

active คือ สามารถแสดงปฏิกิริยาโต้ตอบกลับมาด้วยการโทรศัพท์เข้ามาแสดงความคิดเห็นและเป็นส่วน

หนึ่งของรายการ 

 3) การให้ผู้ฟังรับฟังผ่านวิทยุออนไลน์วิทยุบนอินเทอร์เน็ต พัฒนาการของ

สื่อวิทยุในระบบดิจิทัล ท าให้ผู้ฟังเลือกรับฟังได้จากหลายช่องทางสื่อ ผู้ผลิตรายการสามารถให้ผู้ฟังคลิก

เข้าไปในเว็บที่บรรจุรายการของทางสถานีวิทยุ และแสดงความคิดเห็นหรือพูดคุยโต้ตอบกับผู้ด าเนิน

รายการได้โดยตรง โดยไม่ได้ยินเฉพาะเสียงเท่านั้นผู้ฟังยังเห็นภาพการด าเนินรายการสดอีกด้วย  

  ข) การท า Focus Groups เป็นวิธีที่ใช้ในการวิจัยเชิงตลาด โดยผู้จัดรายการ

อาจท าการประเมินจากการรวบรวมผู้ฟังรายการวิทยุที่เป็นกลุ่มผู้ฟังเป้าหมายจ านวน 10 -12 คน มา

พูดคุยโต้ตอบแลกเปลี่ยนความคิดเห็นเกี่ยวกับรายการนั้นๆ โดยในกลุ่มจะจัดให้มีผู้น ากลุ่ม (modulator) 

1 คน ท าหน้าที่เป็นผู้น าในรายการพูดคุยตามหัวข้อที่ก าหนดไว้ เช่น ข้อคิดเห็นเกี่ยวกับเนื้อหารูปแบบ

รายการ ตัวผู้ด าเนินรายการ ฯลฯ เพื่อให้ผู้ผลิตรายการสามารถน าข้อมูลมาใช้ประโยชน์ในการพิจารณา

ปรับปรุง และเปลี่ยนแปลงรายการให้มีคุณภาพเป็นที่ถูกใจกลุ่มผู้ฟังเป้าหมายย่ิงข้ึน 

   ค) การประเมินจากการส ารวจเรตติ้ง (rating) เป็นวิธีที่ใช้กันมากในประเทศ

สหรัฐอเมริกา โดยบริษัทที่ท าธุรกิจส ารวจเรตต้ิง (rating) เช่น บริษัท AC Nielsen (บริษัทดีมาร์) ที่มาต้ัง

สาขาในประเทศไทย ให้แต่ละคนในครัวเรือนได้รับการสุ่มตัวอย่าง และมีอายุ 12 ปีข้ึนไป บันทึกการฟัง

วิทยุติดต่อกันเป็นเวลา 1 สัปดาห์ แล้วส่งไปยังบริษัทเพื่อท าการค านวณนับหาเรตติ้งออกมา ซึ่งข้อมูลที่

ได้รับจะบอกถึงความนิยมของรายการและรูปแบบในการฟังวิทยุของคนในแต่ละวัย ซึ่งนอกจากจะเป็น

ประโยชน์ต่อการขายโฆษณาของรายการแล้ว ยังท าให้ทราบถึงธรรมชาติของกลุม่ผูฟ้ัง ประเภทของเนือ้หา 

รูปแบบรายการและระยะเวลาในการน าเสนอที่เข้าถึงกลุ่มผู้ฟังในแต่ละวัยอีกด้วย สถานการณ์ความเป็น

จริง ปัจจุบันพบว่าในกรุงเทพมหานคร และจังหวัดใหญ่ๆตามภูมิภาคต่างๆ มีการส ารวจเรตติ้งของ



9 
 

รายการและของสถานีวิทยุกระจายเสียง ในการจัดล าดับรายการหรือสถานีที่มีผู้ฟังนิยมมากที่สุด ทั้งนี้ 

เพื่อชิงความได้เปรียบจากคู่แข่งขันกับสถานีอื่นๆ ในด้านตลาดกลุ่มผู้ฟังเป้าหมายและการสนับสนุนรายได้

จากการขายสปอตโฆษณาน่ันเอง 

  ง) การสังเกตและการพูดคุยกับคนในชุมชน เป็นการออกส ารวจพูดคุยโดยการ

สังเกตพฤติกรรมการฟังรายการของคนในชุมชน หรืออาจส ารวจโดยตรงกับร้านขายเทป แผ่นซีดีและกลุ่ม

ผู้ซื้อ เพื่อสอบถามถึงประเภทของเพลงและศิลปินที่ได้รับความสนใจจากผู้ซื้อเทปและแผ่นซีดีมากที่สุด 

เพื่อให้ทราบถึงกระแสความนิยมในเรื่องดนตรี ซึ่งจะมีประโยชน์ต่อการจัดรายการเพลง เพราะจะท าให้

ทราบถึงความสนใจและรูปแบบการฟังรายการวิทยุของคนในชุมชนน้ันๆ 

 จ) การส ารวจอย่างเป็นทางการ เป็นการประเมินผลที่ต้องใช้เวลาและวิธีการใน

เชิงวิชาการ คือการส ารวจ วิจัย ซึ่งควรจะมีผู้เช่ียวชาญหรือมอบให้บริษัทที่รับท าวิจัยเป็นผู้รับผิดชอบการ

ส ารวจวิธีนี้จะเริ่มตั้งแต่การก าหนดกลุ่มตัวอย่างผู้ฟังเป้าหมายให้ทั่วถึง แล้วจึงจัดท าแบบสอบถาม โดย

อาจส่งเจ้าหน้าที่ออกไปสัมภาษณ์ หรือส่งแบบสอบถามทางไปรษณีย์ไปยังผู้ฟัง ซึ่งข้อดีของวิธีนี้คือ ท าให้

ได้ข้อมูลที่ละเอียดครอบคลุมหลายประเด็น ส่วนข้อเสียคือ การส ารวจอย่างเป็นทางการนั้นเป็นวิธีที่ใช้

เวลาและเงินลงทุนสูง 

 นอกจากนี้ยังพบว่า รายการวิทยุกระจายเสียงของแต่ละสถานีใช้กลยุทธ์ทางการตลาดมาเป็นส่วน

หนึง่ของการประเมินผลรายการ โดยการจดักิจกรรมต่างๆ ในการสร้างมวลชนสมัพันธ์ การพบปะสังสรรค์

กับแฟนคลับ เช่น การจัดกิจกรรม “มหานคร ตะลอนฮิต” ของสถานีวิทยุกระจายเสียง อ.ส.ม.ท. หรือการ

จัดประกวด “ดีเจเยาวชน กับ Hit FM”เป็นต้น 

 2.1.4.2 กระประเมินคุณภาพการผลิตรายการ หมายถึง การพิจารณาดูว่ารายการที่ผลิต

ออกมาน้ันมีคุณภาพความเหมาะสมที่จะออกอากาศหรือไม่ พิจารณาในส่วนที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการ

ผลิตทุกขั้นตอน ส่วนใดบ้างที่ควรแก้ไข ข้อบกพร่องที่เกิดข้ึนนั้นมีสาเหตุมาจากอะไร เพื่อจะเป็นแนวทาง

ในการผลิตครั้งต่อไป ข้อพิจารณาในการประเมินคุณภาพการผลิตรายการ ได้แก่ 

 ก) ด้านเทคนิคการผลิต พิจารณาตั้งแต่รูปแบบรายการเหมาะสมหรือไม่ 

คุณภาพของเสียงที่บันทึกหรือออกอากาศ ไม่ว่าจะเป็นเสียงพูด เสียงดนตรี เสียงประกอบ ความต่อเนื่อง

ของรายการราบรื่นตลอดทั้งรายการหรือไม่ ความเหมาะสมของเวลาในการออกอากาศ เช่น การผลิต        

สปอตโฆษณาสินค้าบางช้ิน เสียงประกอบที่เร้าใจหรือเกินจริงสามารถสร้างความน่าสนใจให้แก่ผู้ฟังได้ไม่

น้อย 
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 ข) ด้านเนื้อหาสาระ ผู้ฟังสามารถเข้าใจในเนื้อหาได้หรือไม่ เนื้อหาสาระยุ่งเหยิง

ซับซ้อนเกินไปหรือไม่ เนื้อหามีความสมบูรณ์มากน้อยเพียงใด เช่น การจัดล าดับเนื้ อหาในแต่ละช่วง

รายการให้ผู้ฟังได้ติดตามอย่างต่อเนื่องและเช่ือมโยงกันได้ 

 ค) เทคนิคการเสนอรายการ หมายถึงรูปแบบการน าเสนอสอดคล้องกับเนื้อหา

หรือไม่ รวมถึงลีลาของผู้ด าเนินรายการด้วย เช่น รายการอ่านข่าว วิเคราะห์ข่าว อาจจ าเป็นต้องใช้เสียงที่

ฟังน่าเช่ือถือ ลีลาในการอ่านข่าวหนักแน่น มีจังหวะ หรือหากเป็นเทคนิคการเสนอรายการข่าวประกอบ

เสียง ถ้ามีเสียงสัมภาษณ์จริงจากแหลง่ข่าวก็จะท าใหก้ารรายงานข่าวนั้นสมจริงและมีสีสันกว่าการรายงาน

ข่าวจากผู้สื่อข่าวเพียงคนเดียว 

  จากข้อมูลที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าการประเมินผลรายการ และการประเมินคุณภาพของการผลิต

รายการนั้นจ าเป็นต้องมีการประเมินผลเป็นระยะๆ และการประเมินผลนั้นเป็นองค์ประกอบส าคัญใน

กระบวนการผลิตรายการวิทยุ เพราะเป็นดัชนีช้ีวัดความส าเร็จของรายการ การยอมรับจากผูฟ้ัง ซึ่งผลของ

การประเมินจะช่วยให้ผู้ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตรายการสามารถวางแผนผลิตรายการได้ตรงกับความ

ต้องการของผู้ฟังเป้าหมายมากที่สุด และผลิตรายการที่มีคุณค่าให้แก่สังคม 

  จากกระบวนการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียงทัง้ 4 ข้ันตอน สามารถสรุปข้ันตอนดังกล่าวตาม

แผนผังดงัต่อไปนี ้
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ภาพที่ 2.1 ภาพแสดงกระบวนการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียง 
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2.2 ความหมายของรายงานพิเศษ (สกู๊ป) 
 สนั่น ปัทมะทิน ได้ให้ความหมายของค าว่า “สกู๊ป” ไว้ว่า หมายถึง ข่าวเอกข่าวช้ันหนึ่ง และมี
ความหมายเหมือนค าว่า BEAT ที่หมายถึงข่าวช้ันหนึ่งเป็นค าแสลง ในการหนังสือพิมพ์ หมายถึง ข่าวที่
หนังสือพิมพ์ฉบับใดฉบับหนึ่งได้มาแต่เพียงผู้เดียว ฉบับอื่นไมได้มาเลย นอกจากนี้ยังหมายถึงข่าวที่ได้
มอบหมายให้กับนักข่าวคนใดคนหนึ่งท าเป็นประจ า (สนั่น ปัทมะทิน, ม.ป.ป.) 
 ผศ.สุรสิทธ์ิ วิทยารัฐ กล่าวถึง ความหมายของรายงานพิเศษ (SCOOP หรือสกู๊ป) ว่า ค าว่า 
“SCOOP” หมายถึงฉวยเอาเรื่องมาน าเสนอ  ก่อนฉบับอื่น จากความหมายตรงตามตัวอักษรเช่นนี้ 
รายงาน พิเศษ หมายถึง ผลงานการสื่อข่าวที่ผู้สื่อข่าวได้มา เพียงคนเดียว แล้วน าเสนอตัดหน้าฉบับอื่นๆ 
อาจ ท าให้ฉบับอื่นๆ ตกข่าวได้ มีความใกล้เคียงในแง่วิธีการท างานข่าวที่ เรียกว่า การได้ข่าวซีฟ 
(Exclusive) ซึ่งเป็นรูปแบบและ วิธีการท างานของผู้สื่อข่าว (ผศ.สุรสิทธ์ิ วิทยารัฐ, 2558) 
 กล่าวโดยสรุปได้ว่า รายงานพิเศษ (SCOOP หรือสกู๊ป) หมายถึง ข้อเขียนรายงานข่าวอันเป็น
ผลงานช้ินหนึ่ง ที่ได้มาจากการสื่อข่าวของผู้สื่อข่าวอย่างลึก (in depth) การน าเสนอไม่ได้มีโครงสร้างการ
เขียนที่เจาะจง แต่การน าเสนอจะข้ึนอยู่กับ “ประเด็นเนื้อหา” หรือข้อมูลอันเป็นข้อเท็จจริงเป็นหลัก การ
เขียนรายงานพิเศษมีความคล้ายคลึงกับสารคดีเชิงข่าวอยู่มาก 
 

2.3 แนวคิดเกี่ยวกับ Generations X หรือ Gen x และ Generations B หรือ  

Baby Boomer 
  ประชากรในวัยที่มีอายุ 40  ปีข้ึนไป จะอยู่ในช่วงของ Generations X หรือ Gen x และ 

Generations B หรือ Baby Boomer โดย Gen X เป็นกลุ่มคนที่เกิดมาในยุคเริ่มต้นของเทคโนโลยี ซึ่ง

การใช้อินเทอร์เน็ตของคนกลุ่มนี้ จะคิดเป็น 44.3 ช่ัวโมงต่อสัปดาห์ หรือ 6.3 ช่ัวโมงต่อวัน ช่วงเวลาที่

นิยมที่สุดคือ 8.01 – 12.00 และการใช้งานเป็นไปในลักษณะเดียวกับคน Gen Y คือ เรื่องสังคมออนไลน์, 

Youtube, รับส่งอีเมล, ค้นหาข้อมูล โดยคนกลุ่มนี้ยังคงใช้อินเทอร์เน็ตเพื่องานเป็นหลัก และเรียนรู้ที่จะ

ใช้เพื่อส่วนตัวมากข้ึน ส่วนคนที่อยู่ใน Gen B หรือ Baby Boomer เกิดมาในช่วงที่ยังไม่มีเทคโนโลยี

ต้องการค าแนะน าเรียนรู้และปรับตัวใช้อินเทอร์เน็ต คนกลุ่มนี้จะใช้อินเทอร์เน็ตประมาณ 31.8 ช่ัวโมงต่อ

สัปดาห์หรือ 4.5 ช่ัวโมงต่อวัน  เวลาที่ใช้มากที่สุดคือ 8.01-12.00 โดยใช้เพื่อสังคมออนไลน์มากที่สุด 

โดยเฉพาะ LINE และใช้เพื่อค้นหาข้อมูลต่างๆ ( Matemate, 2559) และจะเห็นว่า คนใน Gen B จะไม่

ค่อยกระตือรือร้นในการที่จะเรียนรูก้ารใช้งานอนิเทอร์เน็ต เพราะเรื่องอินเทอร์เน็ตถือว่าเป็นเรื่องใหม่มาก
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ส าหรับพวกเขา  ต่างจากคนรุ่นใหม่ที่อยู่ใน Generations Y หรือ Z ที่เกิดมาพร้อมกับเทคโนโลยีท าให้มี

ความเข้าใจ การเรียนรู้ในเรื่องของของเทคโนโลยีต่างๆได้เร็วกว่า และใช้งานได้คล่องแคล่วกว่า 

 

2.4 ความหมายและความส าคัญของแอปพลิเคชัน  
         กมลรัฐ อินทรทัศน์ (2561) กล่าวว่า แอปพลิเคชัน (Application)หรือ แอป หมายถึง โปรแกรม 

หรือชุดสั่ง ที่ใช้ควบคุมการท างานของคอมพิวเตอร์เคลื่อนที่และอุปกรณ์ต่อพ่วงต่างๆ เพื่อให้ท างานตาม

ค าสั่ง และตอบสนองความต้องการของผู้ใช้ โดยแอปพลิเคชัน (Application) จะต้องมีสิ่งที่เรียกว่า ส่วน

ติดต่อกับผู้ใช้ (User Interface หรือ UI) เพื่อเป็นตัวกลางการใช้งานต่างๆ 

  นับว่าเป็นนวัตกรรมการสื่อสารบนโลกออนไลน์ที่ได้รับความนิยมเพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ ในปัจจุบัน 

มักเรียกกันทั่วไปว่า "แอปบนมือถือ" เพราะใช้งานง่ายมากไม่ว่าจะเป็นการเล่นเกม ดูหนัง ฟังเพลง 

ถ่ายภาพ เล่นเครือข่ายสังคมออนไลน์ ชอปปิ้ง แต่งภาพ ท าธุรกรรม ด าเนินธุรกิจ ประสานง านเชิง

เครือข่ายเชิงสังคม เช่น แอปความปลอดภัยบนท้องถนน แอปข่ายคนปกป้องป่าต้นน้ า ฯลฯ ใช้

กระบวนการออกแบบเพื่อการตอบสนอง (responsive design) และโดยเฉพาะในส่วนของการบูรณาการ

แอปกับเกมต่าง ๆ เพื่อให้เกิดทั้งความบันเทิง ความง่าย และความสะดวกสูงสุด การเพิ่มความผูกพันของ 

"ผู้สมัครสมาชิก" ถือว่าเป็นนวัตกรรมการสื่อสารที่ใหมู้ลค่าหรือบริการในรูปแบบของ One Stop Service 

แก่ผู้ใช้อย่างแท้จริงแบบทันทีทันใด (real time) ไม่ว่าจะเป็นการติดต่อประสานงาน การตอบค าถาม การ

แนะน า และช่วยแก้ปัญหาได้อย่างรวดเร็วและตลอดเวลา (กมลรัฐ อินทรทัศน์, 2561) 

 

2.5 สถานีวิทยุ อสมท. จังหวัดกาญจนบุรี 

 2.5.1 ประวัติของสถานประกอบการ 

 2.5.1.1 ช่ือและที่ตั้งของถานประกอบการ 

  บริษัท อสมท. จ ากัด (มหาชน) สาขากาญจนบุรี๑ 

  ตั้งอยู่ที่ เลขที่ 9 ม.4 ถ.สุขาภิบาลท่าไม้3 ต.ท่าไม้ อ.ท่ามะกา จ.กาญจนบุรี 71120 

  โทรศัพท์  034541245 
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      ภาพ 2.5 โลโก้บริษัท อสมท. จ ากัด (มหาชน)  

 2.5.1.2 ประวัติบริษัท อสมท. จ ากัด (มหาชน) สาขากาญจนบุรี 1 

  สถานีวิทยุกระจายเสียง ท.ท.ท. ของ บริษัท ไทยโทรทัศน์ จ ากัด 

  ในระยะก่อนที่จะเปิดสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีช่อง 4 บจก.ไทยโทรทัศน์ ได้รับอนุญาต  

จากรัฐบาลไทย โดยจอมพล แปลก พิบูลสงคราม นายกรัฐมนตรีในขณะนั้น ให้ด าเนินการจัดต้ัง สถานี

วิทยุกระจายเสียง ท.ท.ท.ข้ึนเพื่อระดมทุนส าหรับการบริหารงาน และฝึกบุคลากรต่างๆ ของบริษัทฯ 

รวมทั้งเตรียมงานด้านอื่นไปพร้อมกันด้วย โดยมีอาคารที่ท าการสถานีฯ ตั้งอยู่บริเวณแยกคอกวัว และเริ่ม

ส่งกระจายเสียงเป็นปฐมฤกษ์ เมื่อวันที่ 31 มกราคม พ.ศ. 2497 โดยในช่วงแรกเริ่ม เปิดการกระจายเสียง

ในระบบเอเอ็ม 2 ความถ่ีคือ 1143 และ 1494 กิโลไซเกิล (กิโลเฮิร์ตซ์) 

  ทั้งนี้ ข้อมูลเมื่อปี พ.ศ. 2506 ระบุว่ามีการกระจายเสียง ในสามคลื่นความถ่ีระบบเอฟเอ็ม จ าแนก
ด้วยช่ือสามรูปแบบว่า ภาคปกติ (เอฟเอ็ม 100.5 เมกะไซเกิล[1] ส่งกระจายเสยีงทุกวัน 06:00-23:00 น.), 
ภาคเพลินเพลง (เอฟเอ็ม 95.0 เมกะไซเกิล ส่งกระจายเสียงทุกวัน 17:00-22:00 น.), และภาคเอฟเอ็ม
เฉพาะ (เอฟเอ็ม 96.5 เมกะไซเกิล ส่งกระจายเสียงทุกวัน จันทร์ถึงศุกร์ 11:00-14:00 น. และ 17:00-
23:00 น., เสาร์และอาทิตย์ 11:00-23:00 น.)[2] ต่อมาในปี พ.ศ. 2507 มีการน าระบบกระจายเสียง 
"เอฟเอ็ม สเตอริโอ มัลติเพล็กซ์" มาใช้เป็นครั้งแรก ผ่านความถ่ี 95.0 เมกะเฮิร์ตซ์ ต่อมาเมื่อวันที่  3 
กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2520 คณะรัฐมนตรี สมัยที่น าโดย นายกรัฐมนตรีธานินทร์ กรัยวิเชียร มีมติให้ยุบเลิก
กิจการ บจก.ไทยโทรทัศน์ ส่งผลให้สถานีวิทยุกระจายเสียง ท.ท.ท. สิ้นสุดลงพร้อมกันด้วย 

   สถานีวิทยุ อ.ส.ม.ท. ขององค์การสื่อสารมวลชนแห่งประเทศไทย 

   ในวันที่ 26 มีนาคม พ.ศ. 2520 มีพระราชกฤษฎีกาจัดต้ังองค์การสื่อสารมวลชนแห่งประเทศไทย 
พุทธศักราช 2520 เพื่อรับโอนกิจการ สถานีวิทยุกระจายเสียง ท.ท.ท. มาด าเนินการต่อ ตั้งแต่วันที่ 9 
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เมษายน พ.ศ. 2520 โดยในระยะแรก ยังคงใช้ช่ือเดิมไปพลางก่อน ต่อมาจึงเปลี่ยนช่ือเป็น สถานีวิทยุ อ.
ส.ม.ท. และเริ่มออกอากาศตลอด 24 ช่ัวโมง เป็นสถานีแรกของประเทศไทย 

   สถานีวิทยุ อสมท โมเดิร์นเรดิโอ 

  ราวกลางปี พ.ศ. 2545 นายมิ่งขวัญ แสงสุวรรณ ผู้อ านวยการ อ.ส.ม.ท.ในขณะนั้น มีนโยบายใน
การจัดรูปองค์กรใหม่ทั้งหมด พร้อมทั้งแปรรูปเป็น บมจ.อสมท โดยในส่วนของสถานีวิทยุกระจายเสียง มี
การเปลี่ยนช่ือหลักของสถานีฯ เป็น สถานีวิทยุแห่งความทันสมัย (โมเดิร์นเรดิโอ) และเริ่มเปลี่ยนช่ือสถานี
วิทยุ ระบบเอฟเอ็ม ความถ่ี 107.0 เมกะเฮิร์ตซ์ เป็น "โมเดิร์น เรดิโอ 107 เมโทรโพลิส" (Modern Radio 
107 Metropolis) จากนั้นจึงเริ่มทยอยยุติการต่อสัญญา สัมปทานคลื่นความถ่ีของสถานีวิทยุ อ.ส.ม.ท. 
เพื่อน าคลื่นความถ่ีทั้งหมดกลับมาบริหารจัดการเอง 
 โดยแต่ละความถ่ี จะมีรูปแบบรายการ และลักษณะเฉพาะ ครอบคลุมทุกกลุ่มเป้าหมาย ที่มุ่งเน้น
ตามนโยบาย สถานีวิทยุแห่งความทันสมัย หรือโมเดิร์นเรดิโอ และส่วนภูมิภาค จะแบ่งโครงสร้างการ
บริหาร ออกเป็นสองลักษณะคือ ทางสถานีฯ ด าเนินการบริหาร และผลิตรายการเองทั้งหมด กับการให้
บริษัทเอกชนเช่าเวลา เพื่อผลิตรายการและกระจายเสียงเอง 

 2.5.2 รายการหนูหริ่ง 

 รายการหนูหริ่ง เป็นรายการเพลงลูกทุ่งเพื่อชีวิต ความยาวรายการ 60 นาที ออกอากาศทุกวัน
จันทร์ – ศุกร์ เวลา 08.00 - 09.00 น. ทางสถานีวิทยุกระจายเสียง บริษัท อสมท จ ากัด(มหาชน)                
สาขากาญจนบุรี 1  FM 107.25 MHz มีผู้ด าเนินรายการ คือคุณชุติมา คณานุรักษ์ โดยมีกลุ่มผู้ฟัง
เป้าหมายเป็นบุคคลที่มีอายุตั้งแต่ 40 ปีข้ึนไป  
 

 

 

 



บทท่ี 3 
การด าเนินงาน และข้อเสนอแนะ 

การด าเนินโครงงานพิเศษในหัวข้อ รายการวิทยุช่วงก้าวทันแอปพลิเคชัน ในรายการหนูหริ่ง 
สถานีวิทยุกระจายเสียง อสมท. จ ากัด(มหาชน) สาขากาญจนบุรี 1 FM 107.25 MHz มีข้ันตอนใน
การด าเนินงาน ดังนี้ 
 

3.1 การด าเนินงาน  
 3.1.1 วิธีการด าเนินงาน 
  3.1.1.1 รวบรวมข้อมูลพื้นฐาน 

   จากการประชุมวางแผนเพื่อระดมความคิดเกี่ยวกับหัวข้อโครงงานสรุปได้ว่า คณะ

ผู้ผลิตสนใจผลติโครงงานเป็นรายการวิทยุ โดยจะผลิตเป็น สกู๊ป(SCOOP) หรือรายงานพิเศษ ซึ่งตาม

ทฤษฎีแล้วสกู๊ป(SCOOP) หรือรายงานพิเศษ หมายถึง ข้อเขียนรายงานข่าวอันเป็นผลงานช้ินหนึ่ง ที่

ได้มาจากการสื่อข่าวของผู้สื่อข่าวอย่างลึก (in depth) การน าเสนอไม่ได้มีโครงสร้างการเขียนที่

เจาะจง แต่การน าเสนอจะข้ึนอยู่กับ “ประเด็นเนื้อหา” หรือข้อมูลอันเป็นข้อเท็จจริงเป็นหลัก (สนั่น 

ปัทมะทิน, ม.ป.ป.),(ผศ.สุรสิทธ์ิ วิทยารัฐ, 2558) สกู๊ป(SCOOP) ที่คณะผู้ผลิตจะจัดท าเป็นการให้

ข้อมูลในเชิงลึกของแอปพลเิคชันบนโทรศัพท์มือถือ เป็นแอปพลิเคชันที่ใช้งานเพื่อการติดต่อสื่อสารใน

ชีวิตประจ าวัน  ซึ่งแอปพลิเคชันถือว่าเป็นนวัตกรรมการสื่อสารบนโลกออนไลน์ที่ได้รับความนิยมเพิ่ม

มากขึ้นเรื่อย ๆ ในปัจจุบัน มักเรียกกันทั่วไปว่า "แอปบนมือถือ" เพราะใช้งานง่ายมากไม่ว่าจะเป็นการ

เล่นเกม ดูหนัง ฟังเพลง ถ่ายภาพ เล่นเครือข่ายสังคมออนไลน์ ชอปปิ้ง แต่งภาพ ท าธุรกรรม ด าเนิน

ธุรกิจ ประสานงานเชิงเครือข่ายเชิงสังคม โดยคณะผู้ผลิตจะผลิตสกู๊ป(SCOOP) ช่วง “ก้าวทันแอป

พลิเคชัน”  ในรายการหนูหริ่งซึ่งเป็นรายการเพลงที่ออกอากาศทุกวันจันทร์ – ศุกร์ เวลา 08.35 – 

08.38น. ของสถานีวิทยุกระจายเสยีง บริษัท อสมท. จ ากัด(มหาชน) สาขากาญจนบุรี 1 FM 107.25 

MHz โดยสถานีจะมีรูปแบบรายการ และลักษณะเฉพาะ ครอบคลุมทุกกลุ่มเป้าหมาย ที่มุ่งเน้นตาม

นโยบาย สถานีวิทยุแห่งความทันสมัยหรือโมเดิร์นเรดิโอ  
  รายการหนูหริ่งของสถานีวิทยุกระจายเสียง บริษัท อสมท. จ ากัด(มหาชน) สาขากาญจนบุรี 1                

FM 107.25 MHz เป็นรายการเพลงที่มีกลุ่มผู้ฟังเป้าหมายเป็น ผู้ฟังที่มีอายุตั้งแต่ 40 ปีข้ึนไป กลุ่มนี้

เป็นกลุ่มคนที่อยู่ในช่วงของ Generations X หรือ Gen x และ Generations B หรือ Baby 
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Boomer โดย Gen X เป็นกลุ่มคนที่เกิดมาในยุคเริ่มต้นของเทคโนโลยี และ Gen B หรือ Baby 

Boomer เกิดมาในช่วงที่ยังไม่มีเทคโนโลยี  กลุ่มดังกล่าวเป็นกลุ่มที่ต้องการค าแนะน าเรียนรู้และ

ปรับตัวในการใช้เทคโนโลยีต่างๆ (Matemate, 2559)  ดังนั้น คณะผู้ผลิตจึงเห็นว่าการให้ความรู้

เกี่ยวกับการใช้แอปพลิเคชันบนโทรศัพท์มือถือซึ่งเป็นเทคโนโลยีใหม่ที่สามารถน ามาใช้ใน

ชีวิตประจ าวันน่าจะให้ประโยชน์แก่กลุ่มเป้าหมายของรายการ 
  3.1.1.2 การวางแผนผลิตรายการ   

   หลังจาก คณะผู้ผลิตได้ประชุมและตัดสินใจผลิตรายการวิทยุ ในรูปแบบ สกู๊ป

(SCOOP) หรือรายงานพิเศษแล้วจึงวางแผนผลิตรายการดังนี้ 
- เนื้อหารายการ ประกอบด้วย การแนะน าความรู้ ความหมาย และวิธีการใช้               

แอปพลิเคชันต่างๆที่ได้รับความนิยมในชีวิตประจ าวัน  

- ให้มีผู้ด าเนินรายการ 1 คน ที่มีบุคลิกการพูดชัดถ้อยชัดค า น้ าเสียงดี มีความ

สนุกสนาน ใช้ภาษาไม่เป็นทางการที่เข้าใจง่าย 
- การเลือกวิทยากร  จะคัดเลือกจากความเช่ียวชาญ ซึ่งจะพิจารณาจากผลงานของ

วิทยากรท่านน้ันๆ  ซึ่งจะมีวิทยากรทั้งหมดจ านวน 5 คนคือ  
  คนที่ 1  คุณจงจิตร์ ผูกไมตรี  (เจ้าของช่อง WEZAS channel ใน YouTube) 
ผู้เช่ียวชาญทางด้าน Messenger 
  คนที่ 2  คุณนวพล ศรีบุรินทร์ (เจ้าของช่อง INEWCH ใน YouTube และเพจ 

INEWCH ) ผู้เช่ียวชาญทางด้าน YouTube 
  คนที่ 3 คุณนดุจ (เจ้าของช่อง StepGeekTV Online ใน YouTube และเพจ 

Lifeisgadget เพราะชีวิตทันสมัย ไม่อยาก out ต้อง like) ผู้เช่ียวชาญทางด้าน Line 
  คนที่ 4 อาจารย์เกษม เขมพุฒิเรืองศรี (อาจารย์สาขาวิชาครีเอทีฟมีเดียเทคโนโลยี 
คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร เจ้าของช่อง ศิษย์ข้ีสงสัย 

ใน YouTube) ผู้เช่ียวชาญทางด้าน Facebook 
  คนที่ 5 ดร.วิชชพร เทียบจัตุรัส (อาจารย์ประจ าสาขาวิชามัลติมีเดีย คณะเทคโนโลยี

สื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร) ผู้เช่ียวชาญทางด้าน Gmail,Google 
Play Store,App Store 
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  3.1.1.3 การเขียนบท 
   เมื่อคณะผู้ผลิตค้นคว้าหาข้อมูลเกี่ยวกับแอปพลิเคชันที่ต้องการจะแนะน าได้แล้ว น า

ข้อมูลเหล่านั้นมาคัดเลือกประเด็นที่น่าสนใจที่ใช้ในชีวิตประจ าวันและส่งประเด็นดังกล่าวให้

ผู้เช่ียวชาญได้เตรียมข้อมูลและเตรียมตัว หลังจากนั้นน าข้อมูลมาจัดท าบทวิทยุ ซึ่งจะมีบททั้งหมด 20 

ตอน ประกอบด้วย 
  G-mail / Google Play Store  / App Store 

- Gmail คืออะไร และวิธีการสมัคร 

- การใช้งาน Gmail เบื้องต้น และหารส่งอีเมล 

- ลงช่ือเข้าใช้และวิธีการดาวน์โหลดแอปพลิเคชัน Google Play Store 

- ลงช่ือเข้าใช้และวิธีการดาวน์โหลดแอปพลิเคชัน App Store 

 Line 

- สมัคร Line 

- ตั้งค่า Line 

- เพิ่มเพื่อนจากเบอร์โทรศัพท์ใน Line 

- การแช็ตกับเพื่อนใน Line 

 Facebook 

- Facebook คืออะไร 

- วิธีการสมัคร Facebook 

- การโพสต์สถานะ และรูปภาพบน Facebook 

- Comment  Like  Share  บน  Facebook 

  Messenger 

- Messenger คืออะไร และวิธีการลงช่ือเข้าใช้ 

- โทร วิดีโอคอล แช็ต ใน Messenger 

- การส่งรูปและวิดีโอใน Messenger 

- การส่งสติ๊กเกอร์ใน Messenger 

 YouTube 

- YouTube คืออะไรและวิธีการสมัคร ลงช่ือเข้าใช้งาน  

- การ Like  Unlike  subscribe กดกระดิ่งใน YouTube 
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- การแชร์ใน YouTube 

- การตั้งค่าความชัดของวิดีโอใน YouTube 

  หลังจากได้ประเด็นและข้อมูลรายการแล้ว  คณะผู้ผลิตคัดเลือกเพลงประกอบในรายการซึ่ง

เพลงดังกล่าวต้องเหมาะสมกับเนื้อหารายการ  เป็นเพลงฟังสบายที่มีโทนของความเป็นเทคโนโลยีที่

ทันสมัยเพื่อเสริมให้รายการน่าฟังมากขึ้น 

  3.1.1.4 จัดเตรียมวัสดุรายการ 
   เตรียมบทวิทยุและเพลงประกอบรายการทั้ง 20 ตอน  และเขียนค าร้องขอใช้ห้อง

บันทึกเสียง เมื่อได้รับอนุญาตให้ใช้ห้องบันทึกเสียง  คณะผู้ผลิตได้มีการตรวจสอบวัสดุอุปกรณ์ในห้อง

บันทึกเสียงเพื่อให้พร้อมใช้งาน 
  3.1.1.5 ประสานงานการผลิตรายการ 
 การประสานงานกับผู้ด าเนินรายการ  ผู้เขียนบทวิทยุ วิทยากร และช่างเทคนิคเพื่อให้
การปฏิบัติงานเป็นไปตามแผนการผลิตที่วางไว้  

 3.1.1.6 ซักซ้อม 
  เมื่อเขียนบทเรียบร้อยแลว้ ก็ซักซ้อม เพื่อลดความผิดพลาดทั้งด้านเนื้อหา และการพูด 
ในระหว่างการซ้อม  ผู้เขียนบท และช่างเทคนิค จะได้นั่งฟังด้วยกัน ท าให้มีโอกาสแก้ไขข้อผิดพลาด
ต่างๆ ก่อนมีการบันทึกเสียงจริง  
 3.1.1.7 ด าเนินการผลิต 
  ก) เริ่มต้นด้วยการบันทึกเสียงวิทยากรโดยการใช้ห้องบันทึกเสียง หลังจาก
นั้นบันทึกเสียงของผู้ด าเนินรายการ  โดยการบันทึกเสียงทั้งหมดอยู่ในความดูแลของคณะผู้ผลิต 
   ข) การตัดต่อเสียงพูด  เมื่อบันทึกเสียงเสร็จเรียบร้อยแล้ว เสียงที่บันทึก
อาจจะไม่ได้สมบูรณ์ 100% ท าให้ต้องมีการตัดต่อ เช่น เสียงลมหายใจ ความผิดพลาดต่างๆ เป็นต้น 
   ค) การปรับแต่งเสียง  เมื่อจัดวางเสียงที่ต้องการตามล าดับแล้ว ต้องปรับ
โทนเสียงให้เท่ากัน ไม่ดังหรือไม่เบาจนเกินไป  
   ง) ใส่เสียงดนตรีและเสียงประกอบ  โดยเลือกเสียงดนตรีให้เข้ากับรูปแบบ
รายการ เพื่อเพิ่มความน่าสนใจให้รายการ  
   จ) การเรียบเรียงเสียง (mix down) เรียบเรียงและล าดับเสียงตามบทวิทยุ  
 3.1.1.8 ตรวจสอบคุณภาพ การประเมินคุณภาพและประเมินผลรายการ 
   เมื่อการบันทึกเสียงเสร็จแล้ว  คณะผู้ผลิตตรวจสอบคุณภาพเสียงที่บันทึกว่ามีความ
ชัดเจนถูกต้องหรือไม่ มีตอนใดบ้างที่ควรจะบันทึกใหม่  จากนั้ นจึงเป็นข้ันตอนของการตัดต่อ             
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(tape editing) แต่ ก่อนที่จะน ารายการไปออกอากาศต้องประเมินรายการก่อนซึ่งการประเมิน
คุณภาพรายการประเมินจาก 
   ก) คณะผู้ผลิต  โดยประเมินในด้านต่างๆ ดังนี้ 
    1) ด้านเทคนิคการผลิต   
     - ความเหมาะสมของเสียงดนตรีเพื่อน ามาใช้ประกอบรายการ 
     - ความประณีตในการตัดต่อเรียบเรียง    
     2) ด้านเนื้อหาสาระ 
     - ตรวจสอบความถูกต้องของบทวิทยุ   

 - ตรวจสอบอักขระ  การออกเสียง และลีลาของผู้ด าเนิน
รายการและวิทยากร  

   3) เทคนิคการน าเสนอ 
    - น าเสนอรายการได้น่าสนใจและตรงตามกลุ่มผู้ฟังเป้าหมาย 
   ข ) ค ณ ะกรรม ก าร ส อบ โค ร งงาน พิ เศษ ท าง วิท ยุ โท ร ทั ศน์ แ ล ะ
วิทยุกระจายเสียง โดยประเมินในด้านต่างๆ ดังนี้ 
    1) ด้านเทคนิคการผลิต 

- เสียงดนตรีประกอบและดนตรีค่ันรายการทันสมัย เหมาะสม
กับรูปแบบรายการ 

      - คุณภาพเสียงของผู้ด าเนินรายการและวิทยากรต้องมีระดับ
เสียงเท่ากัน  

      - การตัดต่อเรียบเรียงตรงตามบทที่เขียนไว้ 
    2) ด้านเนื้อหาสาระ 

- การออกเสียงอักขระ การใช้ภาษาของผู้ด าเนินรายการ มีการ
แก้ไขเล็กน้อย 

    - เขียนบทไดส้มบูรณ์และให้ตรวจสอบตะวสะกดให้ถูกต้อง 
    3) เทคนิคการน าเสนอ 

- น าเสนอรายการน่าสนใจ ตรงกับกลุ่มผู้ฟังเป้าหมาย ตรงตาม
วัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ 

  3.1.1.9 จัดท ารูปเล่มรายงานส่งอาจารย์ที่ปรึกษาโครงงาน และผลงานช้ินสมบูรณ์ที่
ผ่านการแก้ไขแล้วให้แก่สถานีวิทยุกระจายเสียง อสมท. จ ากัด(มหาชน) สาขากาญจนบุรี1  
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 3.2 ข้อเสนอแนะ 
  3.2.2 ข้อเสนอแนะ 
   3.2.2.1 ควรศึกษาข้อมูลในประเด็นที่สนใจและพร้อมที่จะส่งผลงานนั้น
เพื่อให้สถานประกอบการได้น าไปใช้งานจริง   
   3.2.2.2 ควรบริหารเวลาในการท างาน และส่งงานให้ตรงตามก าหนด 
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ภาพขณะวิทยากรบันทึกเสียงทีห่้องบันทกึเสียง 
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ภาพขณะช่างเทคนิคดาวน์โหลดไฟลเ์สียงทีบ่ันทึก 

 

 

 

ภาพขณะผู้ด าเนินรายการบันทึกเสียงที่ห้องบันทึกเสียง 
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  พ.ศ.2557    มัธยมศึกตอนปลาย  โรงเรียนเตรียมอุดมศึกษา 
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