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I 

ชื่อเร่ือง  :   แนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสานกลุ่มเรือไทยจักสาน 
  พลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง 
ผู้วิจัย     :        มยุรี  เรืองสมบัติ, ดรุณรัตน์  พิกุลทอง, และเกียรติพงษ์  ศรีจันทึก 
พ.ศ.      :   2559 
 
 
 

บทคัดย่อ 
 

 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจัก
สานกลุ่มเรือไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง  
 กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย คือ นักท่องเท่ียวต่างถิ่นจ านวน 50 คน และคนในท้องถิ่นจ านวน 
50 คน ท่ีต้องการซื้อสินค้าของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสานกลุ่มเรือไทยจักสานพลาสติก จังหวัด
อ่างทอง เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยเป็นแบบสอบถามความต้องการด้านต่างๆ ของกลุ่มเป้าหมาย มีค่า
ความเช่ือมั่น เท่ากับ .854 วิเคราะห์ค่าสถิติด้วยค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าฐานนิยม และแบบสอบถาม
เพื่อประเมินความพึงพอใจในด้านการใช้งานและในด้านการตลาดของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน 
ท้ังในขั้นตอนการประเมินทางเลือกและในขั้นตอนการประเมินเปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
โดยแบบสอบถามท้ัง 2 ฉบับ มีค่าความเช่ือมั่น เท่ากับ .839 และ .844 ตามล าดับ วิเคราะห์ค่าสถิติ
ด้วยค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และทดสอบสมมติฐานด้วยสถิติ t-test ชนิด Dependent Sample 
 ผลการวิจัยสรุปว่า 
 1.  ผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์แนวทางท่ี 1 เหมาะส าหรับฝากเจ้านาย แนวทางท่ี 2 
เหมาะส าหรับฝากญาติ และแนวทางท่ี 3 เหมาะส าหรับฝากคนในครอบครัว 
 2.  กลุ่มเป้าหมายเลือกผลงานออกแบบของท่ีระลึกในแนวทางท่ี 3 
   3.  กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจในของท่ีระลึกรูปแบบใหม่มากกว่ารูปแบบเดิมในทุกด้าน 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 ผู้จ าหน่ายมีความพึงพอใจมากกว่ารูปแบบเดิมในเกือบทุกด้าน
ยกเว้นด้านภาพลักษณ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม และของท่ีระลึกใหม่มีประสิทธิภาพการใช้งานได้
มากกว่าของท่ีระลึกรูปแบบเดิม   
 
 
 
  



 II 

กิตติกรรมประกาศ 
 

 
 รายงานการวิจัยเล่มนี้เกิดขึ้นเพื่อเป็นแนวทางและสร้างแรงกระตุ้นของทุกคนในสังคมให้
ตระหนักถึงแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทนจักสานพลาสติก 
ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง หรือส่วนอื่นๆ    
 การวิจัยเล่มนี้ส าเร็จลุล่วงได้ด้วยการสนับสนุนทุนการวิจัยจากงบประมาณรายจ่ายประจ าปี
งบประมาณ พ.ศ.2559 ขอขอบพระคุณ นายธานี สุคนธะชาติ คณบดีคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และ
การออกแบบ บุคลากรคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
พระนคร ทุกท่าน ท่ีให้การสนับสนุนและเป็นก าลังใจ ตลอดการท าวิจัยและขอบคุณพี่ ป้า น้า อาทุกๆ 
ท่านท่ีเป็นกลุ่มตัวอย่างท่ีให้ความร่วมมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลและสละเวลาในการทดสอบเป็น
อย่างดี ตลอดจนขอขอบคุณผู้ท่ีให้ความร่วมมือและให้ความอนุเคราะห์ทุกท่านท่ีไม่ได้กล่าวไว้ในท่ีนี้ 
 ท้ายสุดคุณค่าและประโยชน์อันพึงมีจากงานวิจัยเล่มนี้  ผู้วิจัยขอมอบให้เป็นแนวทางเกี่ยวกับ
บรรจุภัณฑ์ท่ีสร้างอัตลักษณ์เพื่อน ามาใช้ในการออกแบบต่อไป 
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บทที่ 1 

บทน า 
 

1.1  ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 
  มนุษย์เป็นสัตว์สังคมท่ีมีการคบหาสมาคมกันในกิจการใดกิจการหนึ่งในระยะเวลาหนึ่ง
จนท าให๎เกิดความผูกพันหรือเกิดความผูกพันขึ้นระหวํางมนุษย์กับส่ิงตํางๆ ไมํวําจะเป็นสถานท่ี
เหตุการณ์ วัตถุฯลฯ อันน าไปสํูความทรงจ าและการระลึกถึง เนื่องจากอยูํไกลกันท าให๎โอกาสท่ีจะท าให๎
พบปะกันมีได๎น๎อย ความค๎ุนเคยกัน การท่ีมีรสนิยมและพฤติกรรมรํวมกัน  ความจ าเป็นท่ีจะต๎องพึ่งพา
อาศัยกัน ตลอดรวมไปจนกระท่ังการกระท าท่ีมีลักษณะการให๎รางวัลเป็นการตอบแทน เมื่อเกิดความพึง
พอใจหรือเกิดถูกใจแกํกัน ตลอดท้ังสาเหตุอื่นๆ อีกนานัปการ เหลํานี้ล๎วนอาจเป็นสาเหตุท่ีท าให๎เกิดการ
สร๎างสรรค์ของท่ีระลึกขึ้น เพื่อมอบให๎แกํกันและกันได๎ท้ังส้ิน 
  สร๎างสรรค์ส่ือหรือส่ิงใดๆ ข้ึนเพื่อใช๎เป็นตัวกระต๎ุนจูงใจให๎เกิดการระลึกถึงเรื่องราวท่ีได๎
เกี่ยวข๎องอยูํเสมอๆ ส่ือหรือส่ิงท่ีสร๎างสรรค์ขึ้น เพื่อจุดประสงค์ในการกระต๎ุนเตือนหรือเน๎นย้ าความทรง
จ านี้ เรียกวํา”ของท่ีระลึก” การสรุปหาความหมายของค า “ของท่ีระลึก” ขึ้นแรกอาจท าได๎โดยแยกหา
ความหมายของค าท่ีมาประกอบกันเสียกํอน “ของ” อาจหมายถึง “ส่ิง” “ท่ีระลึก” อาจหมายถึงท่ีท าให๎
นึกถึงหรือคิดถึงดังนั้น “ของท่ีระลึก” อาจหมายถึงส่ิงท่ีท าให๎เกิดความคิดถึงหรือนึกถึง และจากแนว 
สรุปความหมายของค าเชํนนี้ อาจให๎ค าจ ากัดความท่ีมีแนวความหมายในลักษณะคล๎ายคลึงกันออกไปได๎
อีก เชํน ของท่ีระลึกอาจหมายถึงส่ิงตํางๆ ท่ีน ามาใช๎เป็นตัวจูงใจ ให๎เกิดการคิดถึงหรือนึกถึงเรื่องราวท่ีได๎
เกี่ยวข๎อง “ของท่ีระลึก” อาจหมายถึงสัญลักษณ์แทนบุคคล เหตุการณ์ เรื่องราวฯลฯ ท่ีได๎รับการ
ออกแบบสร๎างสรรค์ขึ้น เพื่อกระต๎ุนหรือเน๎นย้ าความทรงจ าให๎คิดถึงหรือนึกถึงอยูํเสมอในบุคคล 
เหตุการณ์ หรือเรื่องราวนั้นๆเชํน ของท่ีระลึกเมื่อให๎ในโอกาสท่ีตํางกันอาจอาจมีช่ือเรียกท่ีตํางกันออกไป 
เชํน หากน าไปให๎แกํผ๎ูท่ีรักและนับถือ เรียก “ของก านัล” หากน าส่ิงของให๎แกํเจ๎าของขวัญเมื่อเสร็จพิธี
ท าขวัญแล๎ว หรือให๎กันในเวลาอื่นเป็นการถนอมขวัญหรือเพื่ออัธยาศัยไมตรี เชํน วันปีใหมํ วันเกิด วัน
แตํงงาน เรียกวํา“ของขวัญ” และหากให๎ตอบแทนผ๎ูมาชํวยงาน เชํน งานแตํงงานและงานศพ เรียกวํา 
“ของช ารํวย” และเรียก “ของแถมพก”เมื่อให๎เพื่อเป็นสินน้ าใจ การท่ีจะใช๎เรียกช่ือใดหรือให๎ในโอกาส
ใดก็ตาม จุดหมายยํอยอาจแตกตํางกันไปตามวาระและก าหนดนิยม แตํจุดหมายท่ีแท๎จริงก็คือเป็นการ
ให๎เพี่อกระต๎ุนเตือนหรือเน๎นย้ าความทรงจ า อันอยูํในขอบขํายของ “ของท่ีระลึก” นั่นเอง (ท่ีมา : 
Online ของท่ีระลึก ภูมิปัญาโดยคนไทย  เพื่อคนไทย http://souvenirbuu.wordpress.com) 
  อํางทอง  เป็นจังหวัดซึ่งอุดมไปด๎วยงานหัตถกรรมพื้นถิ่นไมํวําจะเป็นงานปั้นตุ๏กตาชาว
วัง การท ากลอง การท าอิฐดินเผาหรือการผลิตเครื่องจักสาน ท้ังยังเป็นแหลํงก าเนิดเพลงพื้นบ๎านลิเก
เป็นจังหวัดบ๎านเกิดของนายดอกนายทองแก๎ววีรชนคนกล๎าในศึกบางระจัน นอกจากนี้ยังเต็มไปด๎วยวัดท่ี
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มีความสะอาดสวยงามและมีจุดเดํนท่ีนําสนใจมากมายกวํา 200 วัด อันเป็นสถานท่ีท่ีนําศึกษา
ประวัติศาสตร์ และเรื่องราวความเป็นมาในอดีตของชาติไทย ค าขวัญ ประจ าจังหวัด อํางทอง “พระ
สมเด็จเกษไชไย หลวงพํอโตองค์ใหญํ วีรไทยใจกล๎า ตุ๏กตาชาววัง โดํงดังจักสาน ถิ่นฐานท ากลอง เมือง
สองพระนอน” อํางทองเดิมช่ือ “เมืองวิเศษชัยชาญ” ต้ังอยูํริมฝ่ังแมํน้ าน๎อยบนพื้นท่ีราบลํุมแมํน้ า 
เจ๎าพระยา เป็นเมืองหน๎าดํานท่ีส าคัญของกรุงศรีอยุธยาในการส๎ูรบกับกองทัพพมํา ดังปรากฏใน
พงศาวดารกรุงศรีอยุธยาหลายตอนโดยเฉพาะในชํวงกํอนกรุงศรีอยุธยาแตกในปี พ.ศ. 2310 พมําได๎ใช๎
แขวงเมืองวิเศษชัยชาญเป็นท่ีต้ังคํายเพื่อตีกรุงศรีอยุธยาและท าให๎เกิดการส๎ูรบครั้งส าคัญท่ีจารึกไว๎ใน
ประวัติศาสตร์ไทยนั่นคือ ศึกบางระจัน ปลายสมัยกรุงธนบุรีได๎ย๎ายท่ีต้ังเมืองมาอยูํบริเวณฝ่ังซ๎ายของ
แมํน้ าเจ๎าพระยาท่ีบ๎านบางแก๎วเรียกช่ือใหมํวํา “อํางทอง” เนื่องจากเป็นท่ีลํุมและอูํข๎าวอูํน้ าอันเป็น 
เสมือนขุมทรัพย์ท่ีมีคํา จังหวัดอํางทองเป็นจังหวัดเล็กๆ ต้ังอยูํบริเวณภาคกลางตอนลําง มีเนื้อท่ี 968
ตารางกิโลเมตร ลักษณะภูมิประเทศเป็นท่ีราบลํุมมีแมํน้ าสายส าคัญไหลผํานสองสาย คือ แมํน้ าน๎อยและ
แมํน้ าเจ๎าพระยา จังหวัดอํางทองแบํงการปกครองออกเป็น 7 อ าเภอ คือ อ าเภอเมืองอํางทอง อ าเภอ
วิเศษชัยชาญ อ าเภอแสวงหา อ าเภอป่าโมก อ าเภอโพธิ์ทอง อ าเภอไชโย และอ าเภอสามโก๎ 
  “เมคอินไทยแลนด์ แดนไทยท าเอง จะร๎องร าท าเพลง ก็ล้ าลึกลีลา ฝรั่งแอบชอบใจ แตํ
คนไทยไมํเห็นคํา กลัวน๎อยหน๎าวําคุณคํานิยม ไมํทันสมัย...” วงคาราบาวเคยหยิบยกประเด็นคนไทยหลง
คํานิยมสินค๎านอก โดยหารู๎ไมํวํา แท๎จริงแล๎วเป็นฝีมือเพื่อนรํวมชาติ แม๎เวลาผํานลํวงเลยมาสิบกวําปี 
เรื่องเหลํานี้ยังคงเป็นเสมือนเหล๎าเกําในขวดใหมํสร๎างบทเรียนเจ็บช้ านับครั้งไมํถ๎วน เครื่องจักสาน
พลาสติกกลํุมชุมชน เรือไทยจักสานพลาสติก ต้ังอยูํท่ี 10 หมูํ 2 ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหาจังหวัด
อํางทอง เริ่มจากท๎องถิ่นท าผลิตภัณฑ์จักสานจากไม๎ไผํ เชํน ตะกร๎า งอบและส่ิงของเครื่องใช๎ตํางๆ นาง
สุณิษา ข าศิริ เป็นประธานกลํุม มีสมาชิกในกลํุมมาชํวยกันผลิตงานประเภทตระกร๎า กระถางกระเป๋า 
และเฟอร์นิเจอร์เครื่องเรือน สํวนใหญํสินค๎าท่ีผลิตได๎จะสํงออกไปยังตลาดตํางประเทศ ณ ปัจจุบัน หาไม๎
ไผํยากขึ้น จึงจ าเป็นต๎องหาชํองทางท ามาหากินใหมํเปล่ียนมาท าด๎วยเส๎นพลาสติก ประกอบกับมีบริษัท
ตํางชาติมาเห็นฝีมือสาน จึงเข๎ามาเป็นนายทุนก๎อนแรก โดยแนะน าวัสดุเส๎นพลาสติก เนื่องจากทนทาน 
และท าความสะอาดงําย ส าหรับเส๎นพลาสติกส่ังจากโรงงานในกรุงเทพ ราคากิโลกรัมละ 50 บาท เป็น
เกรด เอ ตํางจากเส๎นพลาสติกใช๎มัดของท่ัวไป เพราะสามารถส่ังสี ลวดลายได๎ และ สามารถน ามารี
ไซเคิลได๎ เมื่อผลงานออกมาเป็นที่นําพอใจบริษัทตํางชาติจึงรับซื้อไปท้ังหมด หลังจากนั้น ธุรกิจก๎าวหน๎า
ด๎วยดีตํอเนื่องจนถึงปัจจุบัน โดยเป็นตลาดสํงออกถึง 90 เปอร์เซ็นต์ เชํน เดนมาร์ก ฮอลแลนด์ ญี่ปุ่น 
สหรัฐ เป็นต๎น เครื่องสานพลาสติกจากกลํุมเรือไทยจักสานพลาสติก กลายเป็นสินค๎าสํงออก ท ารายได๎
ให๎แกํคนในชุมชน แตํอยํางไรก็ตาม ในขณะเดียวกัน แบบสินค๎าจะเป็นดีไซน์ส่ังตรงมาจากประเทศ
น าเข๎า โดยมีข๎อแม๎วํา แบบตํางๆ ท่ีสํงออก ห๎ามท าขายในประเทศไทยเด็ดขาด โดยจะสํงเจ๎าหน๎าท่ีมา
ตรวจสอบอยูํเสมอๆ ส าหรับตลาดในไทย ใช๎ช่ือแบรนด์วํา “เรือนไทยจักรสาน” ออกบูธตามงานแฟร์
ตํางๆ แตํถือวําเป็นตลาดเล็กมากเพราะคนไทยมักคิดวํา ท าจากเส๎นพลาสติกมัดของ แม๎วําเคยพยายาม
น าสินค๎าออกขายในประเทศ คิดราคาแคํทุนแตํขายไมํได๎ คนไทยมักดูถูกสินค๎าจากไทยด๎วยกันเอง แตํ
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เมื่อเครื่องสานพลาสติกจากฝีมือไทยราคาต๎นทุน 70 บาท ไปต้ังอยูํในห๎างสรรพสินค๎าแดนไกล ผํานการ
ตีตราแบรนด์นอก ราคาเพิ่มเป็น 9.99 เหรียญสหรัฐ คนไทยสํวนหนึ่งเสียเอง เท่ียวอุตสาห์ซื้อกลับเข๎ามา
เพราะหลงคิดวํา เป็นแบรนด์เนมนอก และท่ีเจ็บแสบกวํานั้น สินค๎าสํงออกสํวนหนึ่ง ถูกน ากลับมา
วางขายท่ีสยามสแควร์ ในนามตํางชาติ ดูดงานไทยโดยเฉพาะวัยรุํนไปเข๎ากระเป๋าตํางชาติ  
  อีกท้ังต๎องยอมรับวํา ด๎านการบริหารจัดการธุรกิจ และการตลาด ไทยยังเป็นรอง
ตํางชาติ โดยพิจารณาจาก ออเดอร์ตํางชาติจะระบุสีสันลวดลาย ดีไซน์ ควบคุมคุณภาพสินค๎า และ
ส าคัญท่ีสุดคือความตรงตํอเวลา ท าให๎กลํุมชุมชน ต๎องพัฒนาจัดเก็บนับสต๏อก และผลิตอยํางเป็นระบบ 
สํงสินค๎าได๎ตามเวลา จึงได๎รับความไว๎วางใจจากตํางชาติ เมื่อสํงสินค๎าได๎รับเงินสดแบํงให๎สมาชิกทันที 
ในขณะท่ีตลาดในประเทศ ไมํคํอยให๎ความส าคัญกับการจัดการ ถ๎าขายในเมืองไทยจะเป็นระบบสินเช่ือ 
น าสินค๎าฝากวางขายท าให๎เงินทุนต๎องไปจม ผ๎ูผลิตจึงไมํนิยม สินค๎าคุณภาพจึงตกไปยังตลาดนอกเสีย
เกือบท้ังหมด (ท่ีมา : Online “จักสานพลาสติก” ฝีมือไทยแบรนด์นอก บทเรียนความเขลาครั้งนับไมํ
ถ๎วน โดย ASTV ผ๎ูจัดการออนไลน์ 27 พฤษภาคม 2547 17 : 02 น.) 
  จากความส าคัญและท่ีมาของปัญหาท่ีท าการวิจัยในครั้งนี้คณะผ๎ูวิจัยจึงเห็นควรอยําง
ยิ่งในการท าวิจัยเพื่อท่ีจะหาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลํุมเรือนไทยจัก
สานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอํางทอง เพื่อเป็นตัวอยํางจากสินค๎าไทยอีกจ านวน
มาก ผลประโยชน์ท่ีควรจะตกเป็นของไทยเต็มเม็ดเต็มหนํวยหลุดลอยไปอยํางนําเสียดาย บทเรียนท่ี
เกิดขึ้นครั้งนับไมํถ๎วนนําจะเพียงพอให๎แตํละฝ่าย ทบทวนและหาแนวทางแก๎ไข ไมํปลํอยให๎เพลง “เมค
อินไทยแลนด์” กลายเป็นเพลงท่ีร๎องเมื่อใด ก็ทันสมัยอยูํตลอดเวลา ด่ังเชํนทํอนท่ีวํา “เมคอินไทยแลนด์ 
พอแขวน ตามร๎านค๎า มาติดป้ายติดตรา วําเมคอินเจแปน ก็ขายดิบขายดี มีราคา คุยกันได๎วํามันมาตําง
แดน ท้ังทันสมัย มาจากเม็กกาซีน เขาไมํได๎หลอกเรากิน พวกเรานั้นหลอกตัวเอง เอย...”      
  

1.2  วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 
 
 1.2.1  ศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติจักสาน กลํุมเรือนไทยจักรสาน
พลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอํางทอง  
 1.2.2  เพื่อออกแบบของท่ีระลึก เพื่อสร๎างเป็นแมํแบบ (Models) ให๎ผ๎ูประกอบการได๎น าไป
ประยุกต์ใช๎ เป็นแนวทางการสํงเสริมเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมพืน้ถิ่นอยํางยัง่ยืน 
 1.2.3  เพื่อประเมินความพึงพอใจของผ๎ูบริโภคท่ีมีตํอของท่ีระลึกจากเศษพลาสติจักสาน 
กลํุมเรือนไทยจักรสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอํางทอง 
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1.3  ขอบเขตของโครงการวิจัย 
 
  ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผ๎ูวิจัยได๎ก าหนดชนิดของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน  ท่ีจะ
น ามาใช๎เป็นทางเลือกในการศึกษาความต๎องการของกลํุมเป้าหมาย ในขั้นตอนการศึกษาแนวทางการ
ออกแบบของท่ีระลึก กํอนน าผลการวิเคราะห์ข๎อมูล ไปใช๎สรุปหาชนิดของสินค๎าท่ีเป็นท่ีต๎องการสูงสุด 
เพื่อใช๎เป็นกรณีศึกษาในขั้นตอนการพัฒนาของท่ีระลึกตํอไป 
 

1.4  ทฤษฎี สมมุติฐาน (ถ้ามี) และกรอบแนวความคิดของโครงการวิจัยสมมุติฐาน 
 
  กลํุมเป้าหมายมีระดับความพึงพอใจในคุณลักษณะของท่ีระลึกจากเศษพลาสติก 
จักสานรูปแบบใหมํสูงของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกรูปแบบเดิม ท้ังด๎านการใช๎งานและในด๎านการตลาด 
กรอบแนวความคิดในการวิจัย 
  การวิจัยเรื่อง “การศึกษาและพัฒนาของท่ีระลึกของฝาก” โดยใช๎ของท่ีระลึกเป็น
เครื่องมือทางการตลาด เพื่อชํวยเพิ่มมูลคําให๎กับตัวสินค๎า ให๎มีภาพลักษณ์เป็นสินค๎าของฝาก ท่ีชํวยใน
การเชิญชวนและสร๎างความประทับใจให๎แกํผ๎ูซื้อ  
  ในการพัฒนาของท่ีระลึกให๎มีประสิทธิภาพท้ังในด๎านการใช๎งานและในด๎านการตลาด
ตรงตามความต๎องการของกลํุมเป้าหมาย ผ๎ูวิจัยได๎ก าหนดกรอบแนวคิดของการศึกษาวิจัยในขั้นตอน
ตํางๆ ไว๎ ดังตํอไปนี้ (ด ารงค์ศักด์ิ ชัยสนิท. 2537 : 32-35 ; ปุ่น คงเจริญเกียรติ และสมพรคงเจริญ
เกียรติ. 2541 : 8-9 ; สักขี  แสนสุภา. 2545 : 4-9) 
  14.1  กรอบแนวคิดในขั้นตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบของที่ระลึก  
   14.1.1  การศึกษาข๎อมูลเบ้ืองต๎นส าหรับการออกแบบของท่ีระลึก เพื่อใช๎เป็น
กรอบแนวคิดในการศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึก ให๎มีประสิทธิภาพด๎วยการเก็บรวบรวม
ข๎อมูลเบ้ืองต๎นท่ีต๎องค านึงถึง ในประเด็นตํางๆ  ดังนี้ 
   -  การศึกษาข๎อมูลในด๎านผลิตภัณฑ์ของฝากและของท่ีระลึก  
      น าข๎อมูลจากการสัมภาษณ์และส ารวจ เกี่ยวกับสินค๎าของฝากท่ีเลือกมาใช๎
เป็นกรณีศึกษา ท้ังในด๎านชํองทางการตลาด การวางจ าหนําย รูปแบบของท่ีระลึก ข๎อมูลรายละเอียด
ตํางๆ และการสอบถามความต๎องการของผ๎ูจ าหนําย ท่ีเกี่ยวเนื่องกับสินค๎าและของท่ีระลึก เพื่อน า
ผลสรุปท่ีได๎ไปใช๎ในขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงตํอไป 
   -  การศึกษาเอกลักษณ์ท๎องถิ่น 
      ศึกษาเพื่อหาส่ิงท่ีสามารถสะท๎อนถึงชุมชนได๎ดีท่ีสุดจากทางเลือกท่ีได๎มา
จากค าขวัญ และจากการอ๎างถึงในเอกสาร ต าราตํางๆ ตามแนวความคิดของ Sakane (1986 : 7-12) 
เพื่อน ามาใช๎สะท๎อนภาพลักษณ์ของท๎องถิ่นบนของท่ีระลึกท่ีสร๎างความประทับใจให๎กับกลํุมเป้าหมาย   
      -  การศึกษาความต๎องการของกลํุมเป้าหมาย  
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   ศึกษาความต๎องการของนักทํองเท่ียวตํางถิ่นและคนในท๎องถิ่นในการซื้อสินค๎า
บุคคลท่ีต๎องการสินค๎าไปฝากตลอดจนความต๎องการให๎พัฒนาปรับปรุงของท่ีระลึกของฝากท่ีวาง
จ าหนํายอยูํในปัจจุบัน ท้ังในด๎านการใช๎งานและในด๎านการตลาด เพื่อน าผลการวิเคราะห์ข๎อมูลมาสรุป
เป็นแนวทางในการพัฒนาปรับปรุงของท่ีระลึกตํอไป  
         14.1.2  คุณลักษณะด๎านตํางๆ ของท่ีระลึก 
เพื่อใช๎เป็นนิยามแนวคิด (Conceptual definition) ในการศึกษาแนวทางในการ 
ออกแบบของท่ีระลึก ให๎มีคุณลักษณะท้ังในด๎านการใช๎งานและในด๎านการตลาด ตามความต๎องการของ
กลํุมเป้าหมาย ดังนี้ 
    1.  ด๎านการใช๎งาน  
             -  มีประสิทธิภาพในการคุ๎มครองรักษาสินค๎าภายใน 
             -  อ านวยความสะดวกในการหิ้วถือ น าพา 
             -  มอบเป็นของฝากได๎โดยไมํต๎องน ามาหํอซ้ า 
            -  เปิดบริโภค และจัดเก็บสินค๎าสํวนท่ีเหลือได๎สะดวก 
                       -  สามารถตรวจพิจารณา สินค๎าภายในของท่ีระลึกได๎ 
    2.  ด๎านการตลาด  
                      -  แสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
             -  สร๎างความทรงจ า นําประทับใจ 
             -  ส่ือถึงคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ได๎อยํางเดํนชัด 
             -  แสดงถึงการมีภาพลักษณ์ท่ีรับผิดชอบตํอสังคม 
   14.1.3  กรอบแนวคิดในขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงของท่ีระลึก 
   เพื่อใช๎เป็นกรอบแนวคิด (Conceptual frame work) ในการประเมินผลงาน
การออกแบบของท่ีระลึกในแนวทางตํางๆ ตามความคิดเห็นของผ๎ูทรงคุณวุฒิและกลํุมเป้าหมาย  

 โดยการประเมินความพึงพอใจในผลงานออกแบบตามคุณลักษณะด๎านตํางๆ 
ดังนี้ 
  1.  ด๎านการใช๎งาน  
                -  มีประสิทธิภาพในการคุ๎มครองรักษาสินค๎าภายใน 
       -  อ านวยความสะดวกในการหิ้วถือ น าพา 
       -  มอบเป็นของฝากได๎โดยไมํต๎องน ามาหํอซ้ า 
                -  เปิดบริโภค และจัดเก็บสินค๎าสํวนท่ีเหลือได๎สะดวก 
       -  สามารถตรวจพิจารณา สินค๎าภายในของท่ีระลึกได๎ 
  2.  ด๎านการตลาด  
       -  แสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
       -  สร๎างความทรงจ า นําประทับใจ 
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       -  ส่ือถึงคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ได๎อยํางเดํนชัด 
       - แสดงถึงการมีภาพลักษณ์ท่ีรับผิดชอบตํอสังคม เชํน เป็น 
         มิตรกับ ส่ิงแวดล๎อม 

   14.1.4  การทดสอบประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหมํเทียบกับของท่ี
ระลึกรูปแบบเดิม 
   เพื่อใช๎เป็นกรอบแนวคิดในการประเมินประสิทธิภาพการใช๎งานของท่ีระลึกใน
การค๎ุมครองรักษาสินค๎าท่ีบรรจุอยูํภายในโดยใช๎ของท่ีระลึกต๎นแบบ (Prototype) ของผลงานรูปแบบ
ใหมํเปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม  
   โดยทดสอบประสิทธิภาพในการคุ๎มครองรักษาสินค๎าระหวํางการขนย๎าย และ
รอการจ าหนํายของท่ีระลึก ด๎วยเครื่องมือและหลักเกณฑ์ท่ีเป็นมาตรฐานของสากล ณ สถาบันวิจัยวิทยา 
ศาสตร์และเทคโนโลยีแหํงประเทศไทย แบํงตามลักษณะการทดสอบออกเป็น 2 ประเภท คือ 
   1.  การทดสอบประสิทธิภาพของท่ีระลึกแบบจลน์ (Dynamic test) เพื่อ
ทดสอบประสิทธิภาพของของท่ีระลึก ในการค๎ุมครองรักษารูปทรงสินค๎าในขณะการเดินทางของ ผ๎ูซื้อ
ไมํให๎เสียหายซึ่งได๎แกํ การทดสอบการต๎านแรงส่ันสะเทือน (Vibration resistance) ตามมาตรฐาน ISO 
2247 (International Organization for Standardization)  
   2.  การทดสอบประสิทธิภาพของท่ีระลึกแบบศักย์ (Static test) เพื่อทดสอบ
ประสิทธิภาพของท่ีระลึก ในการทนแรงกดทับท่ีเกิดจากการวางเรียงซ๎อนกันของสินค๎ าเพื่อรอการ
จ าหนําย ซึ่งได๎แกํ การทดสอบต๎านแรงกดในแนวดิ่ง (Compression strength) ตามมาตรฐาน ASTMD 
642 (American Society for Testing Materials) 
 

1.5  ค าส าคัญ (keywords) ของโครงการวิจัย 
 

1.5.1  การออกแบบ   DESIGN  
1.5.2  ของท่ีระลึก   SOUVENIRS  
1.5.3  เส๎นพลาสติกจักสาน    LINE PLASTIC FIBER 
1.5.4  กลํุมเรือนไทยจักสานพลาสติก RUEAN-THAI JAK-SAN GROUP 
1.5.5  จังหวัดอํางทอง    ANG THONG 

  

1.6  ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ เช่น การเผยแพร่ในวารสาร จดสิทธิบัตร ฯลฯ และ
หน่วยงานท่ีน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
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 1.6.1  เพื่อให๎มีการพัฒนาของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลํุมเรือนไทยจักสานพลาสติก
ให๎มีมาตรฐานในด๎านคุณภาพ และสวยงาม 
 1.6.2  สามารถน าข๎อมูลทางด๎านของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสานและการวิเคราะห์ด๎าน
การออกแบบไปเผยแพรํให๎กับบุคคลท่ีสนใจ 
 1.6.3  สามารถน ารูปแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสานไปจดสิทธิบัตรเพื่อผลิตในเชิง
พาณิชย์ 
 1.6.4  สามารถจ าหนํายสินค๎าได๎ในราคาท่ีสูงขึ้นเพื่อเพิ่มรายได๎ให๎แกํชุมชนและประเทศ 
 1.6.5 หนํวยงานท่ีน าไปใช๎ประโยชน์ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 

17.  การทบทวนวรรณกรรม/สารสนเทศ (information) ท่ีเกี่ยวข้อง 
   
  การออกแบบของท่ีระลึกเพื่อรนรงค์โครงการ "ลดโลกร๎อน" ของกระทรวงพลังงานครั้ง
นี้มีจุดมุํงหมายเพื่อให๎ตรงตาม Concept ท่ีก าหนดไว๎และเป็นงานท่ีถูกต๎องตามหลักทฤษฎีของสีและ
การจัดองค์ประกอบตํางๆ ในการออกแบบลวดลาย ผ๎ูศึกษาจึงใช๎หลักการท่ีเกี่ยวข๎องดังนี้ ทฤษฎีการ
ออกแบบลวดลายการรู๎จักคิด วางแผน ในการสร๎างสรรค์ส่ิงท่ีมีอยูํแล๎วน ามาปรับปรุง ดัดแปลงแก๎ไข 
หรือสร๎างสรรค์ใหมํโดยใช๎วิธีการตํางๆ ท าให๎เกิดความงาม เพื่อการประดิษฐ์ตกแตํงใหมํให๎เหมาะสมกับ
ประโยชน์ใช๎สอย (เอมอร วิศุภกาญจน์,2542,หน๎า 2) หลักการใช๎สี สีมีความสัมพันธ์และเกี่ยวข๎องกับ 
มนุษย์เป็นอยํางมากในด๎านของการรับรู๎ อารมณ์ความรู๎สึก การท่ีเราจะก าหนดสีลงในลวดลาย 
ผ๎ูออกแบบควรรับรู๎หลักการใช๎สีเพื่อจะได๎ก าหนดสีได๎ถูกต๎อง เหมาะสมกับวัตถุประสงค์ และประโยชน์
ใช๎สอยอีกด๎วย (ดุษฎี  สุนทรารชุน,2531,หน๎า107) 
  ณัชชานุช  นาดะปัท : การออกแบบของท่ีระลึก 12 ราศี มหาวิทยาลัยศิลปากร ได๎มี
แนวคิดท่ีจะออกแบบผลิตภัณฑ์ของขวัญของท่ีระลึกเครื่องเคลือบดินผา โดยน าเรื่องราว รายละเอียด ท่ี
แสดงถึงสัญลักษณ์ของราศีท้ัง 12 ราศี มาถํายทอดผํานลายเส๎นท่ีเป็นลักษณะของตัวการ์ตูน ท่ีผ๎ูวิจัยได๎
สร๎างสรรค์ขึ้น เพื่อน ามาใช๎ในการออกแบบและตกแตํง รูปแบบของผลิตภัณฑ์ให๎มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
สามารถท่ีจะน าไปใช๎ประโยชน์ได๎หรือสามารถเป็นของประดับตกแตํงได๎ 
  ปิยพร ศรีสุขสวัสด์ิ : การออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ส าหรับสินค๎าท่ีระลึกท่ีเน๎น
เอกลักษณ์ท๎องถิ่นภาคใต๎ : สาขาวิชาการออกแบบนิเทศศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร พบวําของท่ีระลึก
ได๎รับการออกแบบบรรจุภัณฑ์อยํางดี อาจสามารถยกระดับ สร๎างมูลคําเพิ่ม และเพิ่มมาตรฐานให๎กับตัว
สินค๎า  ซึ่งจะชํวยแก๎ปัญหาด๎านการตลาด และสามารถสร๎างรายได๎ให๎กับชาวบ๎านในท๎องถิ่นได๎มากยิ่งขึ้น 
สํงผลถึงเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศดีขึ้น 
 



บทที่ 2 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
 การวิจัยโครงการแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลํุมเรือนไทยจัก
สานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอํางทอง ผ๎ูวิจัยได๎ศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ี
เกี่ยวข๎องดังนี้ 

2.1  เอกลักษณ๑ประจ าท๎องถิ่น จังหวัดอํางทอง 
2.2  กลํุมเรือนไทยจักสานพลาสติก 
2.3  ความหมายของของท่ีระลึก และแนวทางการออกแบบของท่ีระลึก   
2.4  การสร๎างภาพลักษณ๑ท๎องถิ่นบนของฝาก 

  2.5  ภูมิปัญญาหัตถกรรมจักสาน จังหวัดอํางทอง file:///C:/Users/Jum/Downloads/549-924-1-PB.pdf 

  2.6  ผลิตภัณฑ๑ท่ีมีจ าหนํายอยูํในปัจจุบัน 
  2.7  งานวิจัยท่ีเกี่ยวข๎อง 
  

2.1  เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่น จังหวัดอ่างทอง 
  
 จังหวัดอํางทองอุดมไปด๎วยงานหัตถกรรมพื้นถิ่นไมํวําจะเป็นงานปั้นตุ๏กตาชาววัง การท ากลอง 
การท าอิฐดินเผา หรือการผลิต เครื่องจักสาน ท้ังยังเป็นแหลํงก าเนิดเพลงพื้นบ๎านลิเก เป็นจังหวัดบ๎าน
เกิดของ นายดอก นายทองแก๎ว เมืองวิเศษชัยชาญ และนายแทํน นายอิน นายเมือง ชาวบ๎านสีบัวทอง 
วีรชนคนกล๎าในศึกบางระจัน และขุนรองปลัดชู ผ๎ูน ากองอาทมาตอาสาส๎ูรบจนส้ินชีพ ๔๐๐ คน ท่ีเมือง
กุยบุรี นอกจากนี้ยังเต็มไปด๎วยวัดวาอารามท่ีมีความเกําแกํโบราณสวยงามและมีจุดเดํนท่ีนําสนใจ
มากมายกวํา ๒๐๐ วัด อันเป็นสถานท่ีท่ีนําศึกษาประวัติศาสตร๑และเรื่องราวความเป็นมาในอดีตของ
ชาติไทย 
 อํางทองเป็นเมืองโบราณสมัยทวารวดี ซึ่งนักโบราณคดีชาวฝรั่งเศส ช่ือนายชอง บวสเซอลิเยํ 
(Dr.Jean Boisselier) พร๎อมนักโบราณคดีจากกรมศิลปากรมาส ารวจพื้นท่ีจังหวัดอํางทอง พบรํองรอยคู
เมืองท่ีมีรํองน้ าโอบล๎อมรอบเมืองตามรูปแบบคูน้ าคันดินชวากทะเล คูเมืองท่ีส ารวจพบ คือ บ๎านคูเมือง 
ต าบลหัวไผํ อ าเภอแสวงหา จังหวัดอํางทอง 
 ในปัจจุบันอํางทองเดิมช่ือ เมืองวิเศษชัยชาญ ต้ังอยูํริมฝ่ังแมํน้ าน๎อยบนพื้นท่ีราบลํุมแมํน้ า
เจ๎าพระยา เป็นเมืองหน๎าดํานท่ีส าคัญของกรุงศรีอยุธยาในการส๎ูรบกับกองทัพพมํา ดังปรากฏใน
พงศาวดารกรุงศรีอยุธยาหลายตอนโดยเฉพาะในชํวงกํอนกรุงศรีอยุธยาแตกในปี พ.ศ. ๒๓๑๐ พมําได๎ใช๎
แขวงเมืองวิเศษชัยชาญเป็นท่ีต้ังคํายเพื่อตีกรุงศรีอยุธยาและท าให๎เกิดการส๎ูรบครั้งส าคัญท่ีจารึกไว๎ใน
ประวัติศาสตร๑ไทยนั่นคือ ศึกบางระจัน ปลายสมัยกรุงธนบุรีได๎ย๎ายท่ีต้ังเมืองมาอยูํบริเวณฝ่ังซ๎ายของ
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แมํน้ าเจ๎าพระยาท่ี บ๎านบางแก๎ว เรียกช่ือใหมํวํา “อํางทอง” เนื่องจากเป็นท่ีลํุมและอูํข๎าวอูํน้ าอันเป็น
เสมือนขุมทรัพย๑ท่ีมีคํา 
 จังหวัดอํางทองเป็นจังหวัดท่ีต้ังอยูํบริเวณภาคกลางตอนลําง มีเนื้อท่ี ๙๖๘ ตารางกิโลเมตร 
ลักษณะภูมิประเทศเป็นท่ีราบลํุม มีแมํน้ าสายส าคัญไหลผํานสองสาย คือ แมํน้ าน๎อย และแมํน้ า
เจ๎าพระยา จังหวัดอํางทองแบํงการปกครองออกเป็น ๗ อ าเภอ คือ อ าเภอเมืองอํางทอง อ าเภอวิเศษชัย
ชาญ อ าเภอแสวงหา อ าเภอปุาโมก อ าเภอโพธิ์ทอง อ าเภอไชโย และอ าเภอสามโก๎ 

ผ๎ูวิจัยได๎แบํงลักษณะท่ีแสดงถึงความเป็นเอกลักษณ๑ประจ าท๎องถิ่น จังหวัดสมุทรปราการ 
 ในด๎านตํางๆ ดังนี้ 
1.  ตราสัญลักษณ๑และค าขวัญ 
2.  ต๎นไม๎ประจ าจังหวัด 
3.  วัฒนธรรมและประเพณี 
4.  แหลํงทํองเท่ียว 
5.  แหลํงทํองเท่ียวด๎านศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
 
2.1.1  ตราสัญลักษณ์และค าขวัญ 
 2.1.1.1  ตราประจ าจังหวัด 

  ตราประจ าจังหวัดอํางทอง คือ รูปอํางทอง ในอํางมีรวงข๎าวและใบข๎าวรูปอํางทอง ใน
อํางมีรวงข๎าวและใบข๎าว หมายถึง จังหวัดอํางทองเป็นท่ีราบลํุม มีลักษณะเป็นแอํงรับน้ าภูมิประเทศ
เหมาะแกํการเพาะปลูก ดวงตราของจังหวัดจึงเป็นรูปอํางสีทอง ซึ่งหมายถึงความอุดมสมบูรณ๑ของ
จังหวัด และในอํางมีรวงข๎าวและใบข๎าว ซึ่งหมายถึงการท านา อาชีพหลักของคนในภูมิภาคนี้ 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.1  ตราประจ าจังหวัดอํางทอง 
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 2.1.1.2  ค าขวัญประจ าจังหวัด 
  ค าขวัญจังหวัดอํางทอง 

พระสมเด็จเกษไชโย หลวงพํอโตองค๑ใหญํ วีรไทยใจกล๎า ตุ๏กตาชาววัง โดํงดังจักสาน ถิ่นฐานท ากลอง 
เมืองสองพระนอน 
 

2.1.2  ต้นไม้ประจ าจังหวัด 
 มะพลับ (ช่ือวิทยาศาสตร๑ : Diospyros malabarica (Desr.) Kostel) เป็นต๎นไม๎ยืนต๎นขนาด
กลางใบเด่ียวที่อยูํในวงศ๑ Ebenaceaeซึ่งอยูํในวงศ๑เดียวกับต๎นตะโก ต๎นมะพลับนั้นมีดอกขนาดเล็กและ
ก็มีผลท่ีคํอนข๎างกลมแตํถ๎าสุกแล๎วสามารถกินได๎มีรสชาติอรํอย ต๎นมะพลับนอกจากมีผลท่ีกินได๎แล๎วยังมี
คุณคําในทางสมุนไพรสูงมากด๎วยมะพลับเป็นไม๎มงคลชนิดหนึ่งของคนไทย ก าหนดปลูกไว๎ทางทิศใต๎เช่ือ
กันวําการปลูกต๎นมะพลับในบริเวณบ๎านจะท าให๎ร่ ารวยยิ่งขึ้น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.2  ต๎นมะพลับ ต๎นไม๎ประจ าจังหวัดอํางทอง 
 

2.1.3  วัฒนธรรมและประเพณี 
  2.1.3.1  งานไหว้ครูกลอง ประเพณีการไหว๎ครูกลองบ๎านปากน้ าส มัยกํอนกลองใช๎ตี
เป็นสัญญาณบอ เวลาและเหตุการณ๑ตํางๆ การท ากลองของชาวบ๎านปากน้ าแหํงอ าเภอปุาโมก มีประวัติ
การประดิษฐ๑สร๎างสรรค๑ท่ีสืบสานกันมานานกวํา 50 ปี งานไหว๎ครูกลองจะจัดขึ้นในวนัพฤหัสบดีเดือน 9 
ของทุกปี 
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ภาพที่ 2.3  งานไหว๎ครูกลอง 

 
  2.1.3.2  งานบุญโขลกแป้งขนมจีน ณ วัดสวํางอารมณ๑ อ าเภอโพธิ์ทอง เป็นการสืบ
ทอดประเพณีท่ีดีงามให๎คงอยูํคํูชุมชน และถือเอาวันท่ีมีการโขลกแปูงขนมจีน ซึ่งตรงกับวันขึ้น ๑๑ ค่ า
เดือน ๑๑ เป็นงานบุญประจ าปี สืบตํอมาเป็นเวลากวํา ๖๐ ปี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.4  งานบุญโขลกแปูงขนมจีน 

 
  2.1.3.3  งานประเพณีกวนข้าวอาซูรอการกวนข๎าวอาซูรอ (ขนมอาซูรอ) ตรงกับวันท่ี 
๑๐ เดือนมุฮัรรอม ซึ่งเป็นเดือนแรกของของศาสนาอิสลามเป็นประเพณีท๎องถิ่นของชาวไทยมุสลิม ค า
วํา อาซูรอเป็นภาษาอาหรับ แปลวํา การผสมการรวมกันคือการน าส่ิงของท่ีรับประทานได๎หลายส่ิงหลาย
อยํางมากวนรวมกัน มีท้ังชนิดคาวและหวาน การกวนข๎าวอาซูรอจะใช๎คนในหมูํบ๎านมาชํวยกัน เป็นการ
สํงเสริมความสามัคคีในชุมชน 
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ภาพที่ 2.5  งานประเพณีกวนข๎าวอาซูรอการกวนข๎าวอาซูรอ (ขนมอาซูรอ) 

 
  2.1.3.4  งานของดีเมืองอ่างทองและงานกาชาด  เป็นงานประจ าปีของชาวอํางทอง
ท่ีจัดขึ้นหลังฤดูเก็บเกี่ยว ชํวงเดือน กุมภาพันธ๑ของทุกปี มีกิจกรรมท่ีนําสนใจหลายอยําง อาทิ การแสดง
ทางวัฒนธรรม การจัดนิทรรศการ การแสดงจ าหนําย และสาธิตหัตถกรรมพื้นบ๎าน การจ าหนํายพืชผล
ทางการเกษตรและการแขํงขันกีฬาชาวนา งานนี้จัดบริเวณหน๎าศาลากลางจังหวัดอํางทอง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.6  งานของดีเมืองอํางทองและงานกาชาด 
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  2.1.3.5  งานร าลึกวีรชนแขวงเมืองวิเศษไชยชาญ  ก าหนดจัดในระหวํางวันท่ี ๒๓-
๒๖ มีนาคมของทุกปี ณ บริเวณอนุสาวรีย๑นายดอกนายทองแก๎ว หมูํท่ี 2 ต าบลไผํจ าศีล อ าเภอวิเศษชัย
ชาญ เพื่อร าลึกและยกยํองเชิดชูวีรกรรมของวีรชนแขวงเมืองวิเศษชัยชาญ นายดอก และนายทองแก๎ว 
และเพื่อสํงเสริมวัฒนธรรมประเพณีอันดีงามของท๎องถิ่น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.7  งานร าลึกวีรชนแขวงเมืองวิเศษไชยชาญ 
 

  2.1.3.6   งานนมัสการหลวงพ่อวัดไชโย  ภายในงานมีการนมัสการและสมโภช
สมเด็จพระพุฒาจารย๑ (โต พรหมรังสี) และ พระมหาพุทธพิมพ๑ จัดขึ้นราวเดือนห๎าและเดือนสิบเอ็ดเป็น
ประจ าทุกปี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.8  งานนมัสการหลวงพํอวัดไชโย 
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  2.1.3.7  งานประเพณีแข่งเรือยาววัดป่าโมก  จัดขึ้นบริเวณวัดปุาโมกวรวิหาร อ าเภอ
ปุาโมก โดยแบํงออกเป็น ๒ ชํวงคือชํวงเดือนมีนาคม เป็นงานนมัสการและสมโภชพระพุทธไสยาสน๑และ
พระพุทธบาท ๔ รอย และชํวงเดือนตุลาคมจะเป็นงานแขํงเรือยาวประเพณี และการประชันเรือยาวที่มี
ช่ือเสียงระดับประเทศ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.9  งานประเพณีแขํงเรือยาววัดปุาโมก 
 2.1.3.8  งานลอยกระทงและแข่งเรือยาวที่วิเศษชัยชาญ  จัดทุกปีในชํวงวันลอยกระทง  
ณ บริเวณด๎านหน๎าของอนุสาวรีย๑ปูุดอก ปูุทองแก๎ว และแมํน้ าน๎อย อ าเภอวิเศษชัยชาญ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ภาพที่ 2.10  งานลอยกระทงและแขํงเรือยาวที่วิเศษชัยชา 



15 

 

2.1.4  แหล่งท่องเที่ยว 
 จังหวัดอํางทองมีแหลํงทํองเท่ียวท่ีส าคัญท้ังด๎านประวัติศาสตร๑ โบราณสถาน และศาสนสถาน
และแหลํงทํองเท่ียวตามธรรมชาติหลายแหํง ได๎แกํ 
 แหลํงทํองเท่ียวด๎านประวัติศาสตร๑ โบราณสถาน และศาสนสถาน 
  2.1.4.1  วัดไชโยวรวิหาร ต้ังอยูํท่ีต า บลไชโย อ า เภอไชโย เป็นท่ีประดิษฐานพระมหา
พุทธพิมพ๑ หรือท่ีเรียกวํา “หลวงพํอโต” เป็นพระพุทธรูปปางสมาธิ ขนาดหน๎าตักกว๎าง 8 วา 6 นิ้ว สูง
11 วา 1 ศอก 7 นิ้ว  พระวิหารมีรูปทรงแปลกตา ด๎านนอกมีรูปทวารบาลลายรดน้ าเป็นรูปเส้ียวกวาง
เสาวิหารด๎านหน๎า-หลังพระวิหารมีขนาดใหญํโตมาก ภายในพระอุโบสถผนังทุกด๎านมีภาพจิตรกรรมฝีมือ
ชํางสมัยรัชกาลท่ี 5 เป็นเรื่องพุทธประวัติท่ีวิจิตรงดงาม นอกจากนี้ยังมีอีกส่ิงหนึ่งท่ีท าให๎ประชาชนรู๎จัก
วัดนี้เป็นอยํางดี ได๎แกํ “พระสมเด็จเกษไชโย” พระเครื่องท่ีสร๎างโดยสมเด็จพระพุฒาจารย๑ (โต พรหม
รังสี) ซึ่งเป่ียมไปด๎วยพุทธคุณนานัปการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.11  วัดไชโยวรวิหาร 
  2.1.4.2  วัดขุนอินทประมูล ต้ังอยูํท่ีต าบลอินทประมูล อ าเภอโพธิ์ทอง เป็นท่ีประดิษ 
ฐานพระพุทธไสยาสน๑ท่ีใหญํท่ีสุดในประเทศไทยมีความยาว 50 เมตร เดิมพระพุทธไสยาสน๑ประดิษฐาน
อยูํในวิหารแตํตํอมาหักพังหมดเหลือแตํเสา จึงมองดูคล๎ายประดิษฐานบนโคกดินชาวบ๎านจึงเรียกวํา 
“โคกพระนอน” ด๎านหน๎าพระประธานเป็นลานกว๎างด๎านปลายพระบาทเป็นกลํุมกุฏิสร๎างขึ้นใหมํ ทาง
ลานด๎านตะวันตกถัดจากถนนเป็นอาคารโบราณต้ังอยูํบนเนินสูง บนเนินมีซากวิหารที่เหลือแตํผนังกํออิฐ
และเจดีย๑เล็ก ๆ 2 องค๑ สันนิษฐานวําสร๎างสมัยอยุธยาตอนปลาย 
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ภาพที่ 2.12  วัดขุนอินทประมูล 
 

  2.1.4.3  วัดปุาโมกวรวิหาร มีพระวิหารพระพุทธไสยาสน๑เป็นลักษณะสถาปัตยกรรม
อยุธยาตอนปลายโดยแท๎มีรูปทรงหลังคา เป็นฐานวิหารอํอนโค๎งรูปส าเภา ไมํสูงมากนักเป็นหลังคาลด  2 
ช้ัน ตํอด๎วยปีกนกด๎านละ 2 แถบ มี 9 ห๎อง เจาะชํองหน๎าตํางด๎านละ 7 บาน  ด๎านหน๎าเจาะเป็นประตู 
ทางเข๎าประตูเขียนลายรดน้ าลายพุํมทรงข๎าวบิณฑ๑ก๎านแยํง ยอดพระพุทธไสยาสน๑กํอด๎วยอิฐปูนปั้นลงรัก
ปิดทองท้ังองค๑ นอนตะแคงขวาแบบสีหไสยา มีความยาวจากพระเมาลีถึงพระบาท 22 เมตร  พระเศียร
หนุนพระเขนยรูปทรง กระบอก 3 ใบ ลดหล่ันกันจากใหญํขึ้นไปหาเล็กแล๎วคลุมด๎วยผ๎าทิพย๑จัดเป็นผ๎า
ทิพย๑ที่มีลวดลายวิจิตรงดงามท่ีสุด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.13  วัดปุาโมกวรวิหาร 
 

  2.1.4.4  วัดส่ีร๎อย ต้ังอยูํ ท่ีต าบลส่ีร๎อย อ าเภอวิเศษชัยชาญภายในบริเวณวัดมี
พระพุทธรูปปางพระปาลิไลยก๑องค๑ใหญํอยูํกลางแจ๎งสร๎างเมื่อปี พ.ศ.2452 องค๑พระท าด๎วยปูน มีหน๎าตัก
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กว๎าง 6 เมตร สูง 21 เมตร อยูํด๎านหน๎าพระอุโบสถและเจดีย๑ส่ีเหล่ียมยํอมุมไม๎สิบสองเป็นศิลปะสมัย
รัตนโกสินทร๑ ชาวบ๎านเรียกวํา “หลวงพํอโตวัดส่ีร๎อย” หรือ “หลวงพํอร๎อ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.14  วัดส่ีร๎อย 
 
  2.1.4.5 วัดต๎นสน ต้ังอยูํในเขตเทศบาลเมืองอํางทอง เป็นท่ีประดิษฐานพระพุทธรูป
สมเด็จพระศรีเมืองทอง หน๎าตักกว๎าง 6 วา 3 ศอก 9 นิ้ว สูง 9 วา 2 ศอก 19 นิ้ว ปิดทองค าแท๎ท้ังองค๑ 
มีโบสถ๑ศิลปะอยุธยา ประดิษฐานหลวงพํอด า พระพุทธรูปศิลปะสมัยอยุธยาอายุกวําร๎อยปี วิหารพระ
พุทธชินราช ประดิษฐานพระพุทธชินราช (จ าลอง) และมีสมเด็จพระศรีเมืองทองเงิน พระพุทธรูปปาง
มารวิชัยองค๑ใหญํประดิษฐานอยูํกลางแจ๎งบริเวณประตูทางเข๎าวัด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.15  วัดต๎นสน 



18 

 

  2.1.4.6 วัดเขียน ต้ังอยูํในท๎องท่ีต าบลศาลเจ๎าโรงทอง อ าเภอวิเศษชัยชาญภายในพระ
อุโบสถมีภาพฝาผนังสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนปลายสันนิษฐานวําเป็นฝีมือชํางสกุลเมืองวิเศษชัยชา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.16  วัดเขียน 
 
  2.1.4.7 วัดทําสุทธาวาส ต้ังอยูํในท๎องท่ีอ าเภอปุาโมก เป็นวัดท่ีสมเด็จพระเทพ
รัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี ทรงรับไว๎ในพระอุปถัมภ๑เป็นสถานท่ีประดิษฐานพระบรมราชานุ
เสาวรีย๑สมเด็จพระนเรศวรมหาราช พระบรมราชานุเสาวรีย๑สมเด็จพระเอกาทศรถ และเป็นสถานท่ีต้ัง
พลับพลาท่ีประทับกลางน้ า ภายในพระอุโบสถมีภาพฝีพระหัตถ๑สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยาม
บรมราชกุมารี นอกจากนี้สถานท่ีสํวนหนึ่งใช๎เป็นศูนย๑ตุ๏กตาชาววัง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.17  วัดทําสุทธาวาส 
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  2.1.4.8 วัดมํวง ต้ังอยูํในท๎องท่ีต าบลหัวตะพาน อ าเภอวิเศษชัยชาญ เป็นท่ีประดิษฐาน
ของ “พระพุทธมหานวมินทร๑ศากยมุนีศรีวิเศษชัยชาญ”ขนาดหน๎าตักกว๎าง 62 เมตร สูง 93 เมตร 
พุทธลักษณะงดงามสีทองอรําม ใช๎เวลากํอสร๎างท้ังส้ินถึง 16 ปีโบสถ๑วัดมํวงมีความวิจิตรงดงามล๎อมรอบ
ด๎วยกลีบบัวปูนปั้นที่สวยงามและใหญํท่ีสุดในโลก ภายในมีภาพจิตรกรรมเกี่ยวกับประวัติพระพุทธเจ๎า 
บริเวณรอบ ๆ วัดมีรูปปูนปั้นพระอรหันต๑ เทพเจ๎าตํางๆ ท้ังจีนและพราหมณ๑ มีการจ าลองเมืองนรก-
สวรรค๑ และเหตุการณ๑ส าคัญของคํายบางระจัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.18  วัดมํวง 
 
  2.1.4.9 พระต าหนักค าหยาด ต้ังอยูํในท๎องท่ีต าบลค าหยาด อ าเภอโพธิ์ทอง เจ๎าฟูา
อุทุมพรเป็นผ๎ูสร๎างขึ้นเมื่อปี 2310 ทรงใช๎เป็นสถานท่ีประทับขณะทรงผนวช 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.19  พระต าหนักค าหยาด 
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  2.1.4.10 วัดจันทรังษี ต้ังอยูํในต าบลหัวไผํ อ าเภอเมืองอํางทอง ภายในวัด มีวิหาร
จัตุรมุขมียอดบุษบกกลาง 5 ช้ัน สูง 48 เมตร กว๎าง 24 เมตร ยาว 33 เมตร มีสถาปัตยกรรมอันวิจิตร
งดงาม ภายในประดิษฐานรูปหลํอหลวงพํอสดวัดปากน้ า (หลวงพํอสด จันทสโร) หลํอด๎วยโลหะองค๑ใหญํ 
ท่ีสุดในโลก มีขนาดหน๎าตักกว๎าง 6 เมตร 9 นิ้ว สูง 9 เมตร 9 นิ้ว 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.20  อนุสาวรีย๑นายดอก นายทองแก๎ว 
 

  2.1.4.12  วัดอํางทองวรวิหาร เป็นพระอารามหลวงช้ันตรีมีพระอุโบสถท่ีงดงาม มีพระ
เจดีย๑ทรงระฆังประดับด๎วยไม๎สักงดงามเป็นระเบียบ ซึ่งล๎วนเป็นสถาปัตยกรรมสมัยกรุงรัตนโกสินทร๑
ตอนต๎นต้ังอยูํใกล๎กับศาลากลางจังหวัดอํางทอง 
 
  2.1.4.15 วัดโพธิ์หอม ต้ังอยูํในท๎องท่ีต าบลราชสถิตย๑ อ าเภอไชโย มีการขุดค๎นพบรูป
พระพรหมส่ีหน๎าสองเศียร เป็นปูนปั้นขนาดใหญํ ศิลปะแบบขอม ประดิษฐานบนพานซึ่งอยูํด๎านหน๎า
ฐานพระอุโบสถเดิม 
  2.1.4.16 อนุสาวรีย๑พันท๎ายนรสิงห๑ ต้ังอยูํภายในเขตวัดนรสิงห๑ อ าเภอปุาโมก สร๎างขึ้น
เพื่อเป็นท่ีระลึกถึงพันท๎ายนรสิงห๑ 
  2.1.4.17 วัดสระแก๎ว ต้ังอยูํในท๎องท่ีต าบลบางเสด็จ อ าเภอปุาโมก เป็นสถานเล้ียงเด็ก
ก าพร๎า 
  2.1.4.18 บ๎านคูเมือง อยูํในท๎องท่ีต าบลบ๎านไผํ อ าเภอแสวงหา เป็นสถานท่ีท่ีนัก
โบราณคดีได๎ขุดค๎นพบซากเมืองโบราณสมัยทวาราวดี และรํองรอยคูเมืองหลงเหลืออยูํ 
  2.1.4.19 วัดมหานาม ต้ังอยูํท่ีบ๎านมหานาม หมูํท่ี 4 ต าบลไชยภูมิ อ าเภอไชโย เดิม
ชาวบ๎านเรียกกันวํา “วัดอินทราราม” เป็นวัดท่ีมีพระพุทธรูปกํออิฐถือปูน สร๎างในสมัยกรุงศรีอยุธยา 
เรียกวํา “หลวงพํอขาว” 
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 2.1.5.  แหล่งท่องเที่ยวด้านศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และภูมิปัญญาท้องถ่ิน 
  2.1.5.1 หมูํบ๎านจักสานผลิตภัณฑ๑ไม๎ไผํและหวาย ต้ังอยูํในท๎องท่ีต าบลบางเจ๎าฉํา
อ าเภอโพธิ์ทอง 
  2.1.5.2 ตุ๏กตาชาววังบ๎านบางเสด็จ ต้ังอยูํภายในเขตวัดทําสุทธาวาส อ าเภอปุาโมก 
เป็นโครงการท่ีสมเด็จพระนางเจ๎าสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ ทรงมีพระราชด าริจัดต้ังขึ้นเมื่อปี  
พ.ศ. 2519 
  2.1.5.3 หมูํบ๎านท ากลอง ต้ังอยูํในท๎องท่ีต าบลเอกราช อ าเภอปุาโมก มีการผลิตและ
จ าหนํายกลองนานาชนิดหลายรูปแบบ 
  2.1.5.4 อิฐอํางทอง อยูํในท๎องท่ีอ าเภอปุาโมก เป็นอิฐโชว๑แนวประดับอาคารบ๎านเรือน 
มีโรงงานมากกวํา 42 แหํง 
  2.1.5.5 หมูํบ๎านจักสานผักตบชวา ท่ีบ๎านคลองวัว อ าเภอเมืองอํางทอง และท่ี 
อ าเภอไชโย 
  2.1.5.6 กลํุมแมํบ๎านเกษตรกรบ๎านแห ต้ังอยูํท่ีต าบลบ๎านแห อ าเภอเมืองอํางทอง ผลิต
และจ าหนํายมะมํวงแชํอิ่มปลอดสารพิษ ข๎าวเกรียบสมุนไพร กล๎วยม๎วน 
  2.1.5.7 ฟาร๑มเล้ียงนกกระจอกเทศ ต้ังอยูํในท๎องท่ีต าบลศาลเจ๎าโรงทอง อ าเภอวิเศษ
ชัยชาญ เป็นฟาร๑มขนาดใหญํ เปิดให๎ผ๎ูสนใจเข๎าชมได๎ 
  2.1.5.8 หมูํบ๎านไรํนาสวนผสมตามแนวทฤษฎีใหมํ ต้ังอยูํในท๎องท่ีต าบลโคกพุทรา 
อ าเภอโพธิ์ทอง 
  2.1.5.9 หมูํบ๎านการเกษตร เป็นแหลํงผลิตพืชสวนพันธุ๑ดีอีกจ านวนมาก ท่ีผ๎ูสนใจเข๎า
ชมได๎ เชํน สวนมะยงชิดพันธุ๑ดีในท๎องท่ีต าบลบางเจ๎าฉํา และสวนกระท๎อนพันธุ๑ดีในท๎องท่ีต าบลองครักษ๑ 
อ าเภอโพธิ์ทอง และสวนองุํนรัตนา 

 
2.2  ประวัติความเป็นมาของกลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก 
 การจักสานเป็นอาชีพที่ชาวบ๎านพรานหารายได๎ชํวยจุนเจือครอบครัวในยามท่ีเสร็จส้ินจากการ
ท านา คนในชุมชนรู๎จักและมีภูมิปัญญาด๎านการจักสานเป็นพื้นฐานอยูํแล๎ว ซึ่งสืบทอดมาจากบรรพบุรุษ 
รู๎จักการน าหวาย ไม๎ไผํ ก๎านลานมาท าตะกร๎า กระบุง ชะลอม ผลิตใช๎สอยในครัวเรือน สมัยกํอน
ชาวบ๎านจะท าไว๎ใช๎เอง การจักสานสืบทอดมาจากบรรพบุรุษในถิ่นฐานเดิม มีผ๎ูทรงภูมิปัญญาถํายทอด
องค๑ความรู๎แบบด่ังเดิม ซึ่งยังไมํมีการพัฒนารูปแบบแตํอยํางใด 
 จักสานเป็นผลิตภัณฑ๑ หัตถกรรม ท่ีบํงบอกถึงความรุํงเรือง ประเพณี วัฒนธรรมของพื้นบ๎าน มี
การสืบทอดเทคนิควิธีการมาหลายชํวงอายุคน ซึ่งมีพื้นฐานการพัฒนาลวดลายในแบบตํางๆ อยําง
ตํอเนื่อง โดยมีพื้นฐานในการออกแบบจากสภาพการด ารงชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี ความเช่ือ ศาสนา 
และธรรมชาติท่ีแตกตํางกันในแตํละยุคสมัย  เดิมสมัยกํอนในชุมชนมีการปลูกไม๎ไผํ หวาย ลาน มี
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กรรมวิธีการจักสานแบบโบราณใช๎วัตถุดิบในพื้นท่ีน ามาจักสานเครื่องใช๎ในครัวเรือน เมื่อกํอนนี้กลํุมจัก
สานมีมาก ผลผลิตล๎นตลาดราคาผลิตภัณฑ๑ถูก แตํวัตถุดิบแพง กลํุมบ๎านพรานจึงมีความคิดท่ีจะเปล่ียน
จากหวาย ไม๎ไผํเป็นจักสานพลาสติก ตํอมาเมื่อทางสํวนราชการมาสํงเสริมให๎การสนับสนุน ให๎มีการจัก
สานเชิงพาณิชย๑ โดยมีชาวบ๎านมาเป็นสมาชิกกลํุม ท าให๎มีอาชีพเสริม มีศูนย๑การเรียนรู๎ชุมชน มีสถานท่ี
ฝึกอบรม ในการออกแบบผลิตภัณฑ๑ เกิดจากความต๎องการของลูกค๎าเป็นหลัก เน๎นความสวยงาม 
ประณีตและเรียบร๎อยจากการท่ีได๎รับการสนับสนุนจากหนํวยงานราชการตํางๆ ท าให๎กลํุมมีความ
เจริญก๎าวหน๎ามากขึ้น สํงผลให๎ชาวบ๎านได๎มีรายได๎ให๎กับครอบครัวอีกทางหนึ่ง ประจวบกับประธานกลํุม
นางกัลยา อินทร๑โต เป็นผ๎ูประสานงานด๎านการตลาด ท าให๎กลํุมท าการผลิตและจ าหนํายได๎มากขึ้น 
 จักสานพลาสติก เป็นศิลปะการจักสานท่ีมีลวดลายสวยงาม การออกแบบ สีสันของเส๎น
พลาสติก ลวดลายตํางๆ  ตามความต๎องการของลูกค๎า มีความละเอียดประณีต เรียบร๎อย ได๎มาตรฐาน 
คงทน สมประโยชน๑ ราคาไมํแพง มีการพัฒนารูปแบบทันสมัยอยํางตํอเนื่องและเป็นสากล แตํ
กระบวนการผลิตยังใช๎แบบด่ังเดิม ท าให๎มองเห็นคุณคําและแสดงถึงเอกลักษณ๑ความเป็นไทย ซึ่งเป็น
ความภาคภูมิใจของคนบ๎านพราน เป็นผลงานจากการสร๎างสรรค๑ช้ินงานท่ีประสานภูมิปัญญาของคนรุํน
เกํากับคนรุํนใหมํ ให๎เข๎ากันได๎อยํางลงตัวและเหมาะสม 
 การสํงเสริมและการอนุรักษ๑การจักสาน โดยให๎มีการผลิตอยํางตํอเนื่อง มีการพัฒนารูปแบบ
ตลอดเวลา จึงมีการถํายทอดให๎กับผ๎ูท่ีต๎องการศึกษา เพื่อเป็นพื้นฐานในการประกอบอาชีพให๎กับแมํบ๎าน 
นักเรียน นักศึกษา ผ๎ูท่ีสนใจท่ัวไป เพื่อเป็นการสืบสานภูมิปัญญาของคนรุํนเกําสํูคนรุํนใหมํได๎อยํางมี
คุณภาพและเป็นการอนุรักษ๑ และปูองกันภูมิปัญญามิให๎สูญหาย  ปัจจุบันการจักสานพลาสติกของต าบล
ศรีพราน เปรียบเสมือนเป็นวิถีชีวิตของคนในชุมชนเนื่องจากเป็นอาชีพเสริมท่ีท าให๎เกิดรายได๎ดีท าให๎คน
ในชุมชนมีรายได๎ท่ีมั่นคง 
 2.2.1  วัสดุ/อุปกรณ์ที่ใช้ 

1.  เส๎นพลาสติกขนาด และสีตํางๆ 
2.  แมแํบบ หรือบล็อก ซึ่งท าด๎วยไม๎ ตามรูปรําง ขนาดท่ีต๎องการ ใช๎ส าหรับเป็นแบบ 
    เพื่อให๎รูปแบบได๎มาตรฐาน 
3.  ตะปูย้ าและหมุดตํางๆ 
4.  สายกระเป๋าหนังเทียม 
5.  ดอกไม๎พลาสติก ผีเส้ือพลาสติก 
6.  ชุดตอกกระดุมแมํเหล็ก หัวหมุด 
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ภาพที่ 2.21  เส๎นพลาสติก 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 2.22  เศษพลาสติก 
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ภาพที่ 2.23  ค๎อนหงอนด๎ามไม๎ กรรไกร และแบบซึ่งท าด๎วยไม๎ ตามรูปรําง ขนาดท่ีต๎องการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.24  แบบซึ่งท าด๎วยไม๎ ตามรูปรําง ขนาดท่ีต๎องการ 
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ภาพที่ 2.25  ช้ินงานประเภทตํางๆ 
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 2.2.2  ขั้นตอนการผลิต 
 ท าแมํแบบกํอน แมํแบบจะท าด๎วยไม๎ ซึ่งมี รูปรํางและขนาดตามต๎องการ แล๎วน าเส๎นพลาสติก
มาสานตามแมํแบบท่ีท าไว๎ รูปรํางทรงกว๎างยาวที่ผลิตออกมาจะเทํากับแมํแบบ ในการสานก็จะสานด๎วย
มือ ช้ินงานท่ีออกมาจะประณีต สวยงามขนาดไหนขึ้นอยูํกับฝีมือของคนท า สานสอดเหมือนการสานเส่ือ 
 วัตถุดิบถือวําเป็นส่ิงส าคัญในการท าจักสาน รวมท้ังการคัดเลือกวัตถุดิบท่ีมีคุณภาพ ซึ่งจะท าให๎
ตัวผลิตภัณฑ๑ออกมา มีคุณคํา ลวดลาย สวยงาม นําสนใจ วัตถุดิบท่ีใช๎เป็นเส๎นพลาสติกท่ีมีความเหนียว
นิ่ม ซึ่งซื้อมาจากท่ีอื่น จากอิทธิพลความสวยงามของเส๎นพลาสติกท าให๎การน าผลิตภัณฑ๑ มาตกแตํง
บ๎านเรือนมีการประยุกต๑ให๎เข๎ากับสมัยนิยม ผลิตภัณฑ๑มีความสวยงาม สีสันกลมกลืน เป็นสากล มีความ
ทันสมัยในการออกแบบ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.26  การสานจากก๎นด๎วยบล็อกไม๎ 
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ภาพที่ 2.27  การสานจากด๎านหน๎าด๎วยบล็อกไม๎ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.28  การสานมาบรรจบกันด๎วยบล็อกไม๎ 
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ภาพที่ 2.29  การเก็บรายละเอียด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.30  การตอกสายกระเป๋าเพื่อน าลํอง 
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ภาพที่ 2.31  การตอกสายกระเป๋าด๎วยหมุด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.32  ตัวล็อกด๎านหน๎า 
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2.3  แนวทางการออกแบบของท่ีระลึก 
  
 ความหมายของของที่ระลึก 
 มนุษย๑เป็นสัตว๑สังคมท่ีมีการคบหาสมาคมกันในกิจการใดกิจการหนึ่ง ในระยะเวลาหนึ่งจนท าให๎
เกิดความผูกพัน ชอบพอขึ้นในความรู๎สึก และเป็นพื้นฐานท าให๎เกิดความอยากจะปะทะสัมพันธ๑กันใน
มนุษย๑ระหวํางมนุษย๑ หรือเกิดความผูกพันขึ้นระพหวํางมนุษย๑กับส่ิงตํางๆ ไมํวําจะเป็นสถานท่ี 
เหตุการณ๑ วัตถุฯลฯ อันน าไปสํูความทรงจ าและการระลึกถึง ในเมื่อกิจกรรมรํวมนั้นได๎ลํวงพ๎นไป 
 ความต๎องการท่ีจะให๎ความทรงจ าท่ีเกี่ยวข๎องนี้ ปรากฏขึ้นในความรู๎สึกอยํางปะติดปะตํอกัน  
แม๎เวลาจะลํวงเลยไปแล๎วก็ตาม หรือความต๎องการท่ีจะให๎มีการปะทะสัมพันธ๑กันอยูํเรื่อ ยๆ ไป  
เนื่องจากอยูํไกลกันท าให๎โอกาสท่ีจะท าให๎พบปะกันมีได๎น๎อย ความค๎ุนเคยกัน การท่ีมีรสนิ ยมและ
พฤติกรรมรํวมกัน  ความจ าเป็นท่ีจะต๎องพึ่งพาอาศัยกัน ความมีลักษณะเสริมซึ่งกันและกันของกลํุมคน  
ตลอดรวมไปจนกระท่ังการกระท าท่ีมีลักษณะการให๎รางวัลเป็นการตอบแทน เมื่อเกิดความพึงพอใจหรือ
เกิดถูกใจแกํกัน ตลอดท้ังสาเหตุอื่นๆ อีกนานัปการ เหลํานี้ล๎วนอาจเป็นสาเหตุท่ีท าให๎เกิดการสรํางสรรค๑
ของท่ีระลึกขึ้น เพื่อมอบให๎แกํกันและกันได๎ท้ังส้ิน แตํท่ีส าคัญ ขณะท่ีมนุษย๑มีสมองใช๎บันทึกเรื่องราว  
เหตุการณ๑ บุคคล ตลอดจนส่ิงตํางๆ ท่ีได๎สัมผัสรับรู๎ในลักษณะของความทรงจ า การทับถมกันของ
ประสบการณ๑เหลํานั้นยํอมกํอให๎เกิดความสับสนปนเปยากแกํการล าดับ และเมื่อเวลาผํานไปความทรง
จ าในส่ิงท่ีได๎ปะทะสัมพันธ๑ระหวํางนั้น อาจเกิดการลืมเลือนไปได๎ในท่ีสุด ดังนั้นมนุษย๑จึงพยายามหา
วิธีการกระต๎ุนความทรงจ าในเรื่องราวท่ีได๎เกี่ยวข๎อง โดยการออกแบบสร๎างสรรค๑ส่ือหรือส่ิงใดๆ ขึ้นเพื่อ
ใช๎เปูนตัวกระต๎ุนจูงใจให๎เกิดการระลึกถึงเรื่องราวท่ีได๎เกี่ยวข๎องอยูํเสมอๆ ส่ือหรือส่ิงท่ีสร๎างสรรค๑ขึ้น  
เพื่อจุดประสงค๑ในการกระต๎ุนเตือนหรือเน๎นย้ าความทรงจ านี้ เรียกวํา ”ของท่ีระลึก” 
 การสรุปหาความหมายของค า “ของที่ระลึก” ขึ้นแรกอาจท าได๎โดยแยกหาความหมายของค า
ท่ีมาประกอบกันเสียกํอน “ของ” อาจหมายถึง “ส่ิง” , “ท่ีระลึก” อาจหมายถึงท่ีท าให๎นึกถึงหรือคิดถึง 
ดังนั้น “ของท่ีระลึก” อาจหมายถึงส่ิงท่ีท าให๎เกิดความคิดถึงหรือนึกถึง และจากแนวสรุปความหมาย
ของค าเชํนนี้ อาจให๎ค าจ ากัดความท่ีมีแนวความหมายในลักษณะคล๎ายคลึงกันออกไปได๎อีก เชํน 
 ของที่ระลึก อาจหมายถึงส่ิงตํางๆ ท่ีน ามาใช๎เป็นตัวจูงใจ  ให๎เกิดการคิดถึงหรือนึกถึงเรื่องราวท่ี
ได๎เกี่ยวข๎อง เชํน เหรียญท่ีระลึกกีฬาซีเกมส๑ ครั้งท่ี 13 ซึ่งไทยเป็นเจ๎าภาพในการแขํงขัน สแตมป์ใน
โอกาสครบรอบตํางๆ เป็นต๎น 
 ของที่ระลึก อาจหมายถึงสัญลักษณ๑แทนบุคคล เหตุการณ๑ เรื่องราวฯลฯ ท่ีได๎รับการออกแบบ
สร๎างสรรค๑ขึ้น เพื่อกระต๎ุนหรือเน๎นย้ าความทรงจ าให๎คิดถึงหรือนึกถึงอยูํเสมอในบุคคล เหตุการณ๑ หรือ
เรื่องราวนั้นๆ เชํน รูปเงือกน๎อย เป็นสัญลักษณ๑ของประเทศเดนมาร๑ก เป็นต๎น สัญลักษณ๑ของประเทศ
ตํางๆ มักถูกน ารูปแบบมาจัดสร๎างเป็นของท่ีระลึกอยูํเสมอ 
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 ของท่ีระลึกเมื่อให๎ในโอกาสท่ีตํางกันอาจอาจมีช่ือเรียกท่ีตํางกันออกไป เชํน หากน าไปให๎แกํผ๎ูท่ี
รักและนับถือ เรียก “ของก านัล” หากน าส่ิงของให๎แกํเจ๎าของขวัญเมื่อเสร็จพิธีท าขวัญแล๎ว หรือให๎กันใน
เวลาอื่นเป็นการถนอมขวัญหรือเพื่ออัธยาศัยไมตรี เชํน วันปีใหมํ วันเกิด วันแตํงงาน เรียกวํา 
“ของขวัญ” และหากให๎ตอบแทนผ๎ูมาชํวยงาน เชํน งานแตํงงานและงานศพ เรียกวํา “ของช ารํวย” 
และเรียก “ของแถมพก” เมื่อให๎เพื่อเป็นสินน้ าใจ 
 
 การท่ีจะใช๎เรียกช่ือใดหรือให๎ในโอกาสใดก็ตาม จุดหมายยํอยอาจแตกตํางกันไปตามวาระและ
ก าหนดนิยม แตํจุดหมายท่ีแท๎จริงก็คือเป็นการให๎เพี่อกระต๎ุนเตือนหรือเน๎นย้ าความทรงจ า อันอยูํใน
ขอบขํายของ “ของท่ีระลึก” นั่นเอง 
 การออกแบบของที่ระลึก 
           การออกแบบของท่ีระลึกเป็นเรื่องเกี่ยวกับวิธีการ แนวทาง ความนึกคิด การจัดรวบรวม การ
ล าดับ การเลือกและการริเริ่มโดยมีวัตถุประสงค๑ของรูปแบบท่ีจะสร๎างอยูํท่ีประโยชน๑ในการตกแตํงเป็น
ส าคัญและให๎มีรูปลักษณะของส่ิงท่ีจะสร๎างเป็นส่ือหรือสัญลักษณ๑ท่ีนําสนใจ เข๎าใจงําย เร๎าใจ มีความ
เหมาะสม กะทัดรัด มีความเป็นระเบียบและมีความสวยงามเป็นประการส าคัญ อยํางไรก็ตามความคิด
รวบยอดเกี่ยวกับการออกแบบของท่ีระลึกมักจะเปล่ียนไปตามสมัยอาจเป็นเพราะอิทธิพลบางอยํางท่ีเข๎า 
มาเกี่ยวข๎องกับงานออกแบบและวงการของท่ีระลึกมากขึ้นก็ได๎ เชํน  ความก๎าวหน๎าทางวิชาการ
ความก๎าวหน๎าทางความนึกคิด ความต๎องการท่ีไมํมีวันส้ินสุดของมนุษย๑  การแขํงขันในสํวนตัว
บุคคล การตลาด สภาวะทางเศรษฐกิจ สภาพของสังคมแบบใหมํการค๎นพบวัสดุใหมํทางการผลิต สภาพ
ความจ าเป็นของการด ารงชีวิต ความประหยัด วัฒนธรรมและอื่นๆ ตลอดรวมไปจนกระท่ังเหตุผล
ทางการเมือง ส่ิงเหลํานี้เป็นเรื่องความซับซ๎อนของสังคมอันมีผลตํอความคิดรวบยอดของบุคคล
ผ๎ูออกแบบท้ังส้ิน 
 ล าดับขั้นตอนของการออกแบบของที่ระลึก 
          1. ก าหนดประเภทของรูปแบบ คือการก าหนดเปูาหมายเบื้องต๎นในเรื่องรูปแบบวําจะให๎มี
แนวโน๎มไปในลักษณะใด เชํน อาจก าหนดให๎มีรูปแบบในลักษณะตามประเพณีนิยมก็อาจออกแบบจ ากัด
ให๎ชัดลงไปได๎อีกวํารูปแบบประเพณีนิยมนั้นจะเป็นประเพณีนิยมแบบสากลท่ัวไปหรือเป็นรูปแบบ
ประเพณีนิยมเฉพาะของท๎องถิ่น ของภูมิภาค ของหมูํบ๎าน ฯลฯ หรืออาจก าหนดสร๎างให๎มีรูปแบบใน
ลักษณะตามสมัยนิยมก็อาจออกแบบจ ากัดให๎ชัดลงไปได๎วําจะเป็นรูปแบบท่ีก าลังนิยมอยูํโดยท่ัวไปใน
ปัจจุบันหรือรูปแบบท่ีก าลังจะเป็นท่ีนิยมและรูปแบบท่ีพยายามจะสร๎างให๎กลายเปูนความนิยมข้ึนใหมํใน
โอกาสตํอไปและถ๎าจะก าหนดเปูาหมายในเรื่องรูปแบบให๎เป็นลักษณะเฉพาะนั้นเป็นรูปแบบเฉพาะของ
อะไร ของบุคคล เหตุการณ๑ งาน สถานท่ีฯลฯ 
 2. เก็บรวบรวมข้อมูล การออกแบบสร๎างส่ือสัญลักษณ๑ส่ิงแทนบุคคล เหตุการณ๑ สถานท่ีหรือ
แทนส่ิงใดๆ ก็ตามผ๎ูออกแบบควรเก็บรวบรวมข๎อมูลรายละเอียดเกี่ยวกับส่ิงนั้นๆ เพื่อเป็นแนวทางในการ
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ในการออกแบบให๎มีลักษณะสอดคล๎องกับความเป็นส่ิงนั้นอยํางแท๎จริง ซึ่งข๎อมูลดังกลําวอาจจะเป็น
ประวัติเรื่องราว รายละเอียด รูปภาพ หลักฐานเอกสารส่ิงตีพิมพ๑ฯลฯ 
 3. ส ารวจค่านิยม ในปัจจุบันของท่ีระลึกมีสํวนผูกพันกับคํานิยม รสนิยมของบุคคลอยูํมาก ค า
วํา “คํานิยม” อาจหมายถึงความสนใจ ความพึงพอใจ ความชอบ ความนิยม หน๎าท่ี ความปรารถนา 
ความอยาก ความต๎องการ ความแหนงหนํายและความดึงดูดหรือความรู๎สึกอื่นท่ีมนุษย๑มีตํอผลผลิต มีตํอ
การการกระท า ส่ิงเหลํานี้มนุษย๑ยึดถือไว๎ส าหรับเป็นแนวทางในการใช๎เลือกหรือแนวทางในการจัด การ
รวบรวมองค๑ประกอบของส่ิงตํางๆ เข๎าด๎วยกันด๎วยวิธีการที่เหมาะสม 
 จากค าจ ากัดความของค าวํา “คํานิยม” ค าเดียว บางครั้งก็ให๎ความหมายตํอการท างานของ
มนุษย๑เป็นอยํางมากในการออกแบบ เพราะมีสํวนผูกพันกับคํานิยมท้ังตัวนักออกแบบเอง แล๎วรวมไปถึง
ผ๎ูใช๎ผ๎ูบริโภคด๎วย คํานิยมจึงเป็นส่ิงท่ีมีผลตํอการออกแบบสร๎างของท่ีระลึกอยํางกว๎างขวาง ผ๎ูท่ี
สร๎างสรรค๑ต๎องใช๎การสังเกตและรวบรวมข๎อมูลเกี่ยวกับคํานิยมขิงผ๎ูบริโภคไว๎เป็นพื้นฐานประกอบการ
ตัดสินใจในการออกแบบ 
  4. การจับประเด็นส าคัญของข้อมูลเพื่อก าหนดรูปแบบ จากข๎อมูลท่ีเก็บรวบรวม ผ๎ูออกแบบ
จะต๎องน ามาคัดเลือกกล่ันกรองเอาแตํเฉพาะชํวงตอนท่ีเป็นประเด็นส าคัญ เพื่อถํายทอดสร๎างสรรค๑เป็น
รูปแบบการจับประเด็นส าคัญในข๎อมูลนั้นขึ้นอยูํกับผ๎ูออกแบบต๎องการเน๎นย้ าในด๎านใด ท้ังนี้เนื่องจาก
ข๎อมูลท้ังมวลอาจเป็นเรื่องราวของความรัก ความพลัดพราก ความปีติยินดี ความตาย ความกล๎าหาญ 
ความเช่ือความศรัทธา ความกล๎าหาญวีรกรรม ฯลฯ 
 ซึ่งเรื่องราวอันกํอให๎เกิดอารมณ๑สะเทือนใจจากข๎อมูลเหลํานี้ ยํอมสามารถกระต๎ุนเตือนหรือเน๎น
ย้ าความทรงจ าได๎ตํางกัน หากเรื่องราวเป็นท่ีประทับใจ ความทรงจ าก็จะฝังแนํนยาวนานกวําเรื่องราวท่ี
เป็นปกติธรรมดา ดังนั้น ผ๎ูออกแบบจึงควรมีความเข๎าใจในการแยกแยะข๎อมูลและจับประเด็นความรู๎สึก
อันถูกกระต๎ุนเร๎าจากข๎อมูลท่ีได๎ผนวกกับ“คํานิยม” แปลคําออกมาเป็นส่ือสัญลักษณ๑ส่ิงแทน 
 5. ก าหนดคุณค่าและการน าไปใช้ การจับประเด็นของข๎อมูลท่ีเป็นเนื้อหาเรื่องราวเพื่อก าหนด
ถํายทอดเป็นรูปแบบให๎สอดคล๎องกับคํานิยมนั้น สามารถกระต๎ุนเร๎าทางความรู๎สึกให๎เกิดความประทับใจ
อันเป็นคุณคําทางความรู๎สึกหรือคุณคําภายใน 
 สํวนอีกคุณคําอีกประการหนึ่งท่ีผ๎ูออกแบบควรค านึงควบคํูกันไปด๎วยคือ คุณคําภายนอกหรือ
คุณคําทางกายภาพของวัตถุ คุณคํานี้อาจเกิดจากการน าวัสดุท่ีมีคุณคําในตัวเองอยูํบ๎างแล๎วมาสร๎างสรรค๑
เป็นของท่ีระลึก เชํน อัญมณี งา แก๎ว ทองฯลฯ หรือคําของงานอยูํท่ี ความเก๐ กะทัดรัด แปลกตา 
สวยงาม มีคุณคําตํอการมองสมารถบันดาลให๎เกิดความภาคภูมิใจ มีสงําราศี เป็นต๎น 
 และคุณคําอีกลักษณะหนึ่งก็คือคุณคําท่ีเกิดจากการน าไปใช๎ ในปัจจุบันของท่ีระลึกมักออกมา
ในรูปของส่ิงของเครื่องใช๎ เครื่องประดับ ท่ีได๎รับการออกแบบให๎มีความหมายวําเปูนของท่ีระลึก นับวํา
เปูนความคิดท่ีดี ผ๎ูรับสามีรถใช๎ประโยชน๑จากของท่ีระลึกได๎ด๎วยซึ่งดีกวําต้ังไว๎เพื่อคุณคําทางจิกใจหรือ
คุณคําทางความงามเฉยๆ ซึ่งรูปแบบท่ีใช๎ในการออกแบบอาจดัดแปลงแปรรูปจากส่ิงของเครื่องใช๎ 
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เครื่องประดับท่ีมีปรากฏอยูํแล๎วให๎เปูนของท่ีระลึก เชํน เอาถ๎วยชาม ช๎อนส๎อม จาน ฯลฯ ยํอขนาดและ
สัดสํวนลงให๎พอเหมาะแล๎วก าหนดสัญลักษณ๑ของท่ีระลึกลงไปก็เปูนของท่ีระลึกได๎โดยสมบูรณ๑ 
 6. ข้อควรค านึงในด้านการผลิตและการตลาด หากของท่ีระลึกท่ีจะออกแบบนั้นเกี่ยวข๎องกับ
การจัดจ าหนํายโดยผลิตขึ้นเป็นจ านวนมาก ผ๎ูออกแบบอาจต๎องค านึงถึงส่ิงตํางๆ อีกดังนี้ 
 – ของท่ีระลึกนั้นจ าเป็นหรือมีคนนิยมหรือไมํใช๎ประโยชน๑ได๎หรือไมํ 
 – ของท่ีระลึกนั้นผลิตขึ้นมาได๎งํายหรือไมํ วัสดุท่ีจะน ามาประดิษฐ๑นั้นมีอยูํเพียงพอและหาได๎
ยากงํายประการใด 
 – จะใช๎วัสดุอะไร สีอะไร การขัดเงาเคลือบผิวอยํางไร 
 – การน าออกโชว๑ การขนสํงท าได๎งํายหรือไมํ จะต๎องจัดใสํหีบหํอหรือจะต๎องระมัดระวงัเป็น
พิเศษประการใด 
 – วัตถุดิบอะไร ช้ินสํวนมากน๎อยเพียงใด ต๎องใช๎เครื่องมืออะไร เครื่องแรงงานเป็นอยํางไร 
ออกแบบแล๎วผลิตขึ้นได๎หรือไมํ จะผลิตให๎ถูก มีคุณสมบัติดีและรวดเร็วขึ้นได๎อยํางไร 
 – จะซื้อวัสดุได๎หรือไมํ ควบคุมคุณภาพได๎อยํางไร จะใช๎วัสดุอะไรแทนกันได๎บ๎างและสามรถผลิต
วันละเทําไร เดือนหรือปีละเทําใด 
 – ตลาดสินค๎าของท่ีระลึกนั้นๆ ส าหรับคนไทยหรือชาวตํางประเทศ 
 – ตลาดมีขอบเขตกว๎างแคํไหน เป็นตลาดท๎องถิ่น ท่ัวประทศหรือตลาดตํางประเทศ 
 -จะน าสินค๎าออกสํูตลาดโดยวิธีใด 
 – ลูกค๎าชอบและไมํชอบอะไร เชํน สี วัสดุ รูปรําง ลูกค๎าต๎องการอะไร จ าเป็นต๎องใช๎อะไร มี
ความสามารถซื้อได๎หรือไม ํ
 – ของท่ีระลึกประเภทเดียวกันนี้มีผ๎ูผลิตแขํงขันรายอื่นหรือไมํ มีอยูํแพรํหลายเพียงไร ราคาเป็น
อยํางไร คุณภาพเป็นอยํางไร และรูปรํางเป็นอยํางไร (ท่ีมา : https://souvenirbuu.wordpress.com 
/about/ความรู๎เบ้ืองต๎นเกี่ยว/ล าดับข้ันตอนของการออกแ/) 
 

2.4  การสร้างภาพลักษณ์ท้องถิ่นบนของฝาก 
 
 แนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณ๑ ภาพลักษณ๑ (Image) มีความส าคัญตํอการประชาสัมพันธ๑มาก 
เนื่องจากประชาสัมพันธ๑ เป็นงานท่ีเกี่ยวข๎องกับภาพลักษณ๑และเป็นงานท่ีมีสํวนเสริมสร๎างภาพลักษณ๑ตํอ
หนํวยงานสถาบันหรือองค๑กรให๎มีภาพลักษณ๑ท่ีดี (Good Image) ตํอความรู๎สึกนึกคิดของประชาชน เพื่อ
ผลแหํงช่ือเสียง ความเช่ือศรัทธาจากประชาชนท่ีมีตํอองค๑กรหรือสถาบัน (วิรัช ลภิรัตนกุล, 2540, หน๎า 
81) ความหมายของค าาวําภาพลักษณ๑จึง หมายถึง ภาพท่ีเกิดข๎ึนในใจ (Mental Picture) ของคนเรา
อาจเป็นภาพที่มีตํอส่ิงมีชีวิตหรือไมํมีก็ไดเึชํนภาพที่มีตํอบุคคล (Person) องค๑กร (Organization) ฯลฯ 

https://souvenirbuu.wordpress.com/
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 การสร๎างภาพลักษณ๑ เป็นแนวคิดท่ีองค๑กรธุรกิจตํางตระหนักถึงความส าคัญอยํางสูง โดย
พยายามพัฒนากลยุทธ๑การสร๎างภาพลักษณ๑อยํางเป็นระบบ จากเดิมท่ีอาศัยการประชาสัมพันธ๑เป็ น
เครื่องมือหลัก มาเป็นการประยุกต๑และผสมผสานกลยุทธ๑การส่ือสารหลากหลายรูปแบบ โดยใช๎เทคนิค
วิธีตํางๆ อยํางเป็นเอกภาพเพื่อสนับสนุนการด าเนินงานสํูเปูาหมายภาพลักษณ๑ท่ีพึงประสงค๑ขององค๑กร 
โดยแบํงภาพลักษณ๑ออกเป็น 6 ลักษณะคือ 
 1. ภาพลักษณ๑เป็นส่ิงท่ีถูกจ าลองขึ้นมา (An Image is Synthetic) ไมํได๎เกิดขึ้นเองตาม
ธรรมชาติ แตํเกิดจากการวางแผนท่ีประกอบกันขึน้มา เพื่อตอบสนองวตัถุประสงค๑บางอยํางท่ีก าหนดไว๎
เชํน วัตถุประสงค๑ของการประชาสัมพันธ๑ ดังนั้น ภาพลักษณ๑จึงเกิดจากการวางแผนประชาสัมพันธ๑การ
ก าหนดกระบวนการและกลยุทธ๑ตํางๆ เป็นอยํางดี และขึ้นอยูํ กับประสบการณ๑และข๎อมูลขําวสาร
เกี่ยวกับอง๑คการ สินค๎าหรือบริการที่ประชาชนได๎รับ และส่ิงเหลํานั้นจะกํอตัวขึน้เป็นความประทับใจ ซึ่ง
อาจจะเป็นความประทับใจท่ีดีหรือไมํดีก็ได๎ แล๎วแตํพฤติกรรมขององค๑การหรือการผลิตสินค๎าหรือ
ให๎บริการขององค๑การ 
 2. ภาพลักษณ๑เป็นส่ิงท่ีเช่ือถือได๎ (An Image is Believable) เป็นการสร๎างภาพในใจของ 
คนเราเกี่ยวกับบุคคลองค๑การ สถาบันหรือส่ิงตํางๆ ให๎มั่นคงเป็นท่ียอมรับโดยอยูํบนพ๎นฐานของความ
นําเช่ือถือ ซึ่งเป็นส่ิงส าคัญท่ีสุดการสร๎างภาพลักษณ๑จะไมํเกิดผลใดๆ ถ๎าไมํมีความนําเช่ือถือ ในบุคคล
หรือองค๑การ สถาบนันั้น 
 3. ภาพลักษณ๑เป็นส่ิงท่ีอยูํนิ่งและรับรู๎ได๎ (An Image is Passive) ภาพลักษณ๑เป็นส่ิงท่ีต๎องไมํ
ขัดแย๎งกับความเป็นจริง ถึงแม๎วําภาพลักษณ๑จะไมํใชํความเป็นจริง แตํภาพลักษณ๑จะต๎องถูกน าเสนอ
อยํางสอดคล๎องและเป็นไปในทิศทางเดียวกบัความเป็นจริง นั่นคือ ปรัชญา นโยบายการด าเนินงานการ 
ประพฤติปฎิบัติรวมท้ังคุณภาพของสินค๎าและบริการ 
 4. ภาพลักษณ๑เป็นส่ิงท่ีเห็นได๎ชัดเจน (An Image is Vivid and Concrete) ภาพลักษณ๑เป็น 
ส่ิงท่ีถูกสร๎างขึ้นจากส่ิงท่ีเป็นนามธรรมให๎ป็นส่ิงท่ีเป็นรูปธรรม ซึ่งอาจเรียกได๎วําเป็นการสร๎าง  
จินตนาการรูปธรรมเพื่อให๎ตอบสนองดึงดูดใจ และความรู๎สึกทางอารมณ๑ได๎อยําง ชัดเจนตํอกลํุม 
ประชาชน จะต๎องชัดเจนงํายตํอการเข๎าใจและจดจ า และมีความแตกตํางจากกัน ท าให๎ส่ือความหมายได๎
ครบถ๎วนตามต๎องการ 
 5. ภาพลักษณ๑ต๎องเป็นส่ิงท่ีถูกท าให๎ดูงํายแกํการเข๎าใจและแตกตําง (An Image is Simplified) 
ซึ่งต๎องชัดเจน งํายแกํการท าความเข๎าใจและจดจ า มีความแตกตํางท่ีโดดเดํน แตํส่ือความหมายได๎
ครบถ๎วนตามต๎องการเชํน เครื่องหมาย (Logo) ค าขวัญ (Slogan) ซึ่งก็คือการสร๎าง ภาพลกัษณ๑ให๎มี
ความโดดเดํนแตกตํางนั่นเอง 
 6. ภาพลักษณ๑มีความหมายและแงํมุม (An Image is Ambiguous) เป็นส่ิงท่ีสามารถเปล่ียน 
แปลงได๎ กลําวคือ เราสามารถเปล่ียนจากภาพลักษณ๑ท่ีดีเป็นภาพลักษณ๑ท่ีไมํดี หรือเปล่ียนจาก
ภาพลักษณ๑ท่ีไมํดีเป็นภาพลักษณ๑ท่ีดีได๎ อันเนื่องมาจากสภาพการณ๑ภายในหรือปัจจัยภายนอกองค๑การ
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มากระทบ ดังนั้นองค๑การตํางๆ จึงต๎องมีการส ารวจภาพลักษณ๑ปัจจุบันขององค๑การอยํางสม่ าเสมอเพื่อ
จะได๎ทราบวําภาพลักษณ๑ตํอองค๑การเป็นอยํางไร รวมถึงสินค๎าและบริการด๎วยเพื่อจะได๎สํงเสริมและ
รักษา หรือแก๎ไขภาพลักษณ๑ท่ีดีให๎อยูํคํูองค๑การสินค๎า และบริการตลอดไปภาพลักษณ๑ในบางครั้งอาจเป็น
ส่ิงท่ีดูเหมือนก ากวม มีลักษณะท่ีก้ ากึ่งระหวํางความคาดหวังกับความเป็นจริงมาบรรจบกัน 
 สรุปวํา ภาพลักษณ๑จะเป็นส่ิงท่ีมนุษยส๑ร๎างขึ้นมาอยํางมีวัตถุประสงค๑ เพื่อสร๎างให๎เกิดความ 
ประทับใจ เพื่อให๎เกิดความนําเช่ือถือ และถูกยอมรับจากสาธารณชน ซึ่งภาพลักษณ๑จะมีสํวนผสมมิติ
สํวนตัว (Private) และมิติสาธารณะ (Public) เพื่อให๎เกิดภาพลักษณ๑เฉพาะตัว (Private Image) โดยท่ี
มีสํวนรํวมกันในแงํของความเป็นภาพลักษณ๑สาธารณะ (Public Image) 
  ประเภทของภาพลักษณ๑ เนื่องจากภาพลักษณ๑เป็นความรู๎สึกนึกคิดของในใจของผ๎ูคิด ซึ่งแยก
เป็นประเภทตํางๆ ได๎หลายประเภทขึ้นอยูํกับลักษณะและเปูาหมายดังนี้ 
 1. ภาพลักษณ๑ตํอสถาบันหรือองค๑การ (Institutional Image) คือ ภาพท่ีเกิดขึ้นในจิตใจ ของ
ประชาชน ท่ีมีตํอสถาบันหรือองค๑การ ซึ่งโดยมากจะเน๎นไปทางด๎านตัวสถาบันหรือองค๑การ เพียงอยําง
เดียว ไมํรวมถึงสินค๎าและบริการท่ีจ าหนําย 
 2. ภาพลักษณ๑ตํอสินค๎าหรือบริการ (Product/ Service Image) คือ ภาพท่ีเกิดขึ้นในจิตใจของ
ประชาชนท่ีมีตํอสินค๎า และบริการของบริษัทเพียงอยํางเดียว โดยไมํรวมถึงตัวองค๑การหรือบริษัท 
  3. ภาพลักษณ๑ท่ีมีตํอสินค๎าตราใดตราหนึ่ง (Brand Image) คือ ภาพท่ีเกิดขึ้นในใจของ 
ประชาชนทีมีตํอสินค๎ายี่ห๎อใดยี่ห๎อหนึ่งหรือตรา (Brand) ใดตราหนึ่ง หรือเครื่องหมายการค๎า 
(Trademark) ใดเครื่องหมายหนึ่ง สํวนมากมักจะใช๎ในด๎านการโฆษณา (Advertising) และการสํงเสริม
การจ าหนําย (Sale Promotion) 
 การสร๎างภาพลักษณ๑ตํอตราหรือยี่ห๎อ (Brand Image) อาจจะท าได๎โดยอาศัยการออกแบบสิน 
ค๎าหรือผลิตภัณฑ๑ หีบหํอ ตรายี่ห๎อ สีสัน ส่ือท่ีใช๎โฆษณา การแสดงท่ีระบุตราหรือยี่ห๎อผํานส่ือโฆษณา 
ตํางๆ เนื้อหาและรูปแบบของการโฆษณารวมท้ังภาพตํางๆ ผังโฆษณา ตัวพิมพ๑ งานศิลป์ ( Artwork) 
เป็นตน๎ องคป์ ระกอบเหลําน๎ึตอ๎งทา การปรับปรุงหรือเปล่ียนแปลงทนั ทีถาึเราทราบวําภาพลักษณ๑ตํอ
ยี่ห๎อ (Brand Image) เป็นไปในทางท่ีสํอวําจะกระทบกระเทือนตํอช่ือเสียง ความศรัทธา หรือยอดขาย
ของผลิตภณัฑ๑นั้นๆ 
 ส่ิงส าคัญอีกประการหนึ่งคือ ภาพลักษณ๑ตํอตรายี่ห๎อ (Brand Image) นั้นควรจะมีความ เดํน
เป็นพิเศษ และมีเอกลักษณ๑เป็นของตนเองท่ีไมํเหมือนใคร จึงจะท าให๎สินค๎าหรือผลิตภณัฑ๑นั้นอยูํเหนือ
การแขํงขันจากบริษัทคํูแขํงอื่นๆ และสามารถด ารงหรือประทับอยูํในความทรงจ า และจิตใจของ
ประชาชนผ๎ูบริโภคอยํางยาวนาน 
 องค๑ประกอบของภาพลักษณ๑สามารถแยกได๎เป็น 4 สํวน แตํในความเป็นจริงองค๑ประกอบท้ัง4 
สํวนนี้มีความเกี่ยวขอ๎งสัมพันธ๑กันอยํางไมํอาจแบํงแยกได๎คือ 
 1. องค๑ประกอบเชิงการรับรู๎(Perceptual Component) เป็นส่ิงท่ีบุคคลไดจ๎ากการสังเกตโดย 
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ตรงแล๎วน าส่ิงนั้นไปสํูการรับรู๎ส่ิงท่ีถูกรับรู๎นีอาจจะเป็นบุคคล สถานท่ี เหตุการณ๑ความคิด หรือส่ิงของ
ตํางๆ เราจะได๎ภาพของส่ิงแวดล๎อมตํางๆ เหลํานี้โดยผํานการรับรู๎เป็นเบ้ืองแรก 
 2. องค๑ประกอบเชิงความรู๎ (Cognitive Component) ได๎แกํสํวนท่ีเป็นความรู๎เกี่ยวกับลักษณะ
ประเภท ความแตกตํางของส่ิงตํางๆ ท่ีได๎จากการสังเกตและรับรู๎ 
 3. องค๑ประกอบเชิงความรู๎สึก (Affective Component) ได๎แกํความรู๎สึกของบุคคลท่ีมีตํอส่ิง
ตํางๆ อาจเป็นความรู๎สึกผูกพันยอมรับหรือไมํยอมรับ ชอบหรือไมํชอบ 
 4. องค๑ประกอบเชิงการกระท า (Conative Component) เป็นความมุํงหมายหรือเจตนาท่ีเป็น
แนวทางในการปฏิบัติตอบโต๎ส่ิงเร๎านั้น โดยเป็นผลของปฏิสัมพันธ๑ระหวํางองค๑ประกอบเชิงความรู๎และ
เชิงความรู๎สึก 
 องค๑ประกอบเชิงการรับรู๎เชิงความรู๎เชิงความรู๎สึกและเชิงการกระท า นี้จะผสมผสานกันเป็น
ภาพท่ีบุคคลได๎มีประสบการณ๑ในโลกดังนั้น ภาพลักษณ๑ท่ีดีของธุรกิจจึงสัมพันธ๑โดยตรงกับพฤติกรรม
ของผ๎ูบริโภค ซึ่งกวําผ๎ูบริโภคเปูาหมาย (Target Consumer) แตํละรายจะเปล่ียนฐานะมาเป็นลูกค๎า 
(Customer) นั้นจะผํานการรับรู๎ (Perception) จนเกิดความรู๎ (Knowledge) และความรู๎สึก 
(Affection) ท่ีดีตํอผลิตภัณฑ๑และองค๑การธุรกิจจนกระท่ังเกิดพฤติกรรมการซื้อ (Buying) มาบริโภคใน
ท่ีสุด 
 

2.5  ภูมิปัญญาหัตถกรรมจักสาน จังหวัดอ่างทอง 
 
 งานหัตถกรรมไทยมีประวัติมายาวนานนับเป็นมรดกตกทอดท่ีสะท๎อนให๎เห็นภูมิปัญญาของคน
ไทย หัตถกรรมไทยเป็นงานศิลปะท่ีมีเอกลักษณ๑เฉพาะตัวสะท๎อนให๎เห็นศิลปวัฒนธรรมไทยท่ีแตกตําง
กันไปตามถ่ินก าเนิด รูปแบบ และวัสดุท่ีใช๎ เอกลักษณ๑ท่ีส าคัญของหัตถกรรมไทยคือ เป็นการสร๎างขึ้นมา
จากแรงบันดาลใจจากส่ิงแวดล๎อมรอบตัว ไมํวําจะเป็นสภาพธรรมชาติ ความเป็นอยูํ ความเช่ือ 
ขนบธรรมเนียมประเพณี แล๎วถํายทอดออกมาในรูปแบบของศิลปะ โดยสร๎างรูปแบบใหมํท่ีสอดคล๎องกับ
วิถีชีวิตของผ๎ูคนสะท๎อนความนึกคิดและคํานิยมของคนในแตํละยุคสมัยออกมาในรูปความงาม (กรม
ศิลปากร2532 : 10-13) 
 งานหัตถกรรมไทยมีความผูกพันกับวิถีชีวิตความเป็นอยูํของคนไทยมาเป็นเวลานาน เนื่องจาก
หัตถกรรมนั้น เป็นการท าเพื่อประโยชน๑ใช๎สอยในครัวเรือน สํวนใหญํเป็นผลิตภัณฑ๑ท่ีใช๎ในชีวิตประจ าวัน 
เชํน เครื่องจักสาน เครื่องประดับ ภาชนะดินเผา ผ๎า และงานแกะสลักไม๎ รูปแบบของงานหัตถกรรมใน
ยุคแรกเป็น หัตถกรรมพื้นบ๎านท่ีใช๎ฝีมือ และแรงงานของสมาชิกในครอบครัว มีลักษณะเรียบงําย นึงถึง
ประโยชน๑ใช๎สอย เป็นหลักโดยใช๎วัสดุท่ีหาได๎ในท๎องถิ่นตน และมีเอกลักษณ๑ของแตํละท๎องถิ่น สร๎างขึ้น
เพื่อตอบสนองความต๎องการท้ัง ทางรํางกาย จิตใจ และความเช่ือ งานหัตถกรรม จึงกลายเป็นศูนย๑รวม
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ของสหวิทยาการตํางๆ ท่ีมีคุณคําทาง ศิลปะ วิทยาศาสตร๑ สังคม ศาสนา และวัฒนธรรม เป็นเอกลักษณ๑
ประจ าชาติ และเป็นมรดกสืบทอดมาจนถึง ปัจจุบัน (วิบูลย๑ ล้ีสุวรรณ. 2539: 11-16) 
 1. ภูมิปัญญาพื้นบ้านด้านประเภทของงานจักสาน 
 ภูมิปัญญาพื้นบ๎านด๎านประเภทของงานจักสานพบวํา เป็นงานจักสานท่ีเกี่ยวกับเครื่องใช๎สอยใน 
ชีวิตประจ าวัน การงานจักสานเป็นงานจักสาน เครื่องจักสานเกี่ยวกับความเช่ือ ประเพณีและศาสนา
ผลิตภัณฑ๑จักสานจากไม๎ไผํ ได๎แกํ ตะกร๎า กระเป๋า กระจาด ปูานน๎ าชา มีความปราณีต ลวดลายท่ี
สวยงาม และลักษณะท่ีโดดเดํน มีการประยุกต๑รูปแบบให๎เป็นท่ีต๎องการของตลาดมีงานจักสานแบบ จัก
สานพลาสติก ท่ีสามารถผลิตงานประเภท ตะกร๎า กระถาง กระเป๋า และเฟอร๑นิเจอร๑เครื่องเรือน สํวน
ใหญํสินค๎าท่ีผลิตได๎จะสํงออกไปยังตลาดตํางประเทศและมีงานจักสาน เป็นประเภทการงานจักสานแบบ
ผลิตภัณฑ๑จากผักตบชวาประเภท โคมไฟ 
แจกัน กระเป๋าถือ โดยกลํุมแมํบ๎านจากการศึกษาพบวํามีการท าผลิตภัณฑ๑ในรูปแบบตํางๆโดยใช๎รูปทรง
พื้นฐานรูปทรงส่ีเหล่ียมรูปทรงกลมเป็นต๎นและมีการพัฒนารูปแบบ รูปทรงให๎สอดคล๎องกับความ
ต๎องการของชุมชน 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.33  รูปแบบด้ังเดิม กระบุง 4 มุม, กระบุง 6 เหลี่ยม 
ที่มา : กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานบางเจ้าฉ่า จ.อ่างทอง 

 
 2. ภูมิปัญญาพื้นบ้านด้านลักษณะประโยชนใช้สอยของงานจักสาน 
 ภูมิปัญญาพื้นบ๎านด๎านลักษณะของประโยชน๑ใช๎สอยพบวําผลิตงานประเภทเครื่องใช๎สอย 
ประเภทของประดับตกแตํง และของท่ีระลึก ลักษณะของงานจักสานท่ีมีลักษณะการน าวัสดุมาท าให๎
เป็นเส๎น เป็นแฉก หรือเป็นริ้วเพื่อความสะดวกในการสาน ลักษณะของการจักโดยท่ัวไปนั้นขึ้นอยูํกับ
ลักษณะของวัสดุแตํละชนิดซึ่งจะมีวิธีการเฉพาะท่ีแตกตํางกันไป หรือบางครั้งการจักไม๎ไผํหรือหวาย
มักจะเรียกวํา “ตอก” ซึ่งการจักถือได๎วําเป็นขั้นตอนของการเตรียมวัสดุในการท าเครื่องจักสานขั้นแรก
การสาน ลักษณะของงานจักสานเป็นงานจักสานท่ีมีลักษณะพิเศษแตกตํางจากชุมชนอื่นๆ คือเป็นการ
จักสานผลิตเครื่องจักสานด๎วยพลาสติกลักษณะของงานจักสานเป็นงานงานจักสานท่ีมีลักษณะจักสาน 
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ผักตบชวา ได๎พัฒนารูปแบบท่ีหลากหลาย และผลิตกระเป๋าผักตบชวา มีสีสันและลวดลายท่ีสวยงาม
มากมาย พอสรุปได๎ เชํน กระเป๋าผักตบชวาลายสันก าแพงลายวโรรส ลายดอกแก๎ว 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.34  จักสานไมํไผํ  ท่ีมา : กลํุมผลิตภัณฑ๑จักสานบางเจ๎าฉํา จ.อํางทอง 
 
 3.ภูมิปัญญาพื้นบ้านด้านรูปแบบของงานจักสาน  
 ภูมิปัญญาพื้นบ๎านในด๎านรูปแบบของการงานจักสานพบวํา สร๎างรูปแบบเป็นผลิตภัณฑ๑ 
กระเป๋า ตะกร๎า กลํอง เครื่องใช๎และออกแบบตามการส่ังของลูกค๎าจักสานด๎วยไม๎ไผํและหวาย สวยงาม 
ทันสมัย หลากหลายรูปทรงและ ลวดลาย ได๎แกํ กระเป๋าถือทรงโถทอง ทรงลูกเต๐าดอกพิกุล ทรง
คุณหญิง งานจักสาน แบบ จักสานพลาสติกศรีพราน ต าบลศรีพราน ปัจจุบันคุณกัลยา อินทร๑โต เป็น
ประธานกลํุม มีสมาชิกในกลํุม มาชํวยกันผลิตงานประเภท ตะกร๎า กระถาง กระเป๋า และเฟอร๑นิเจอร๑
เครื่องเรือน และรูปแบบของงานจะเป็น เป็นรูปแบบของการงานจักสานแบบท่ีผลิตภัณฑ๑จักสาน
ผักตบชวา กระเป๋า ตะกร๎า กลํอง เครื่องใช๎และ ออกแบบตามส่ัง 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.35  กระเป๋าจักสาน 
ท่ีมา : กลํุมผลิตภัณฑ๑จักสานบางเจ๎าฉํา จ.อํางทอง 
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 4.ภูมิปัญญาพื้นบ้านด้านลวดลายงานจักสาน  
 ด๎านลวดลายของการงานจักสานพบวํา ลวดลายท่ีใช๎ในสํวนมากเป็นลวดลาย ลวดลายท่ีใช๎สาน
นั้น มีลายแมํบท ลายขัดดอกพิกุล ลายรวงข๎าว ลายขิด และลายมัดย๎อม สํวนมาก ลวดลายท่ีใช๎สานนั้น 
มีลาย แมํบท ลายขัด ซึ่งเป็นลายท่ีใช๎กับเครื่องจักสานท่ัวไป ลายสองและลายสามใช๎ส าหรับงานท่ี
ต๎องการความ แข็งแรงทนทานอยํางกระบุง สุดท๎ายคือลายประดิษฐ๑ ซึ่งประยุกต๑มาจากลายด้ังเดิม สาน
สอดสีเข๎าไปให ๎สวยงาม และเรียกช่ือใหมํข้ึนมา เชํน ลายพิกุล ลายไทย ลายน๎ าไหล เป็นต๎นแบบท่ีสอด
เส๎นตอกสีสันสดใสเพิ่ม ความสวยงามให๎กับผลิตภัณฑ๑อยํางลายดอกพิกุล ลายไทย และลายพิเศษ ลาย
ตะขอกลับ ซึ่งเป็นลวดลายท่ีผ๎ู สานคิดสร๎างสรรค๑ขึ้นเอง และลายจักสานไม๎ไผํลายมัดหมี่  ลายดอกไม๎ 
สัญลักษณ๑ของหนํวยงานตํางๆ ลวดลายท่ีใช๎ พันเป็นเกลียวเล็ก ซึ่งลักษณะการท าจะปราณีตกวําแบบ
เกลียวใหญํ ลายโชว๑ต๎น ลายดอกพิกุล ลายรวงข๎าว ลายพวงองุํน ลายเส๎นพันเม็ดแตง ลายครึ่งวงกลม
รวงข๎าว ลายเปียเม็ดแตง ทรงเรือ ลายขัด ลายรังผ้ึง ลายพันเกลียว ลายเกลียวผูก ลายขิดและลายเส๎น
พัน 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.36  รูปแบบด้ังเดิม ลายขัดสองต้ังแตํก๎นกระบุงถึงตัวกระบุงสํวนด๎านบนของกระบงุมีการเพิ่ม  

ไพํเข๎ามาในการสาน ใช๎ลวดลายขัดสาม 
ท่ีมา : กลํุมผลิตภัณฑ๑จักสานบางเจ๎าฉํา จ.อํางทอง 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.37  ลวดลายมัดย๎อม 
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ภาพที่ 2.38  ลวดลายน้ าไหล 
 
 5.ภูมิปัญญาพื้นบ้านด้านวัสดุที่ใช้ในงานจักสาน 
 ภูมิปัญญาพื้นบ๎านด๎านกระบวนการผลิตงานหัตถกรรมงานจักสานภาคกลางในด๎านวัสดุท่ีใช๎ใน 
การงานจักสานพบวําวัสดุท่ีใช๎ในการงานจักสานจะเลือกเลือกใช๎ไม๎ไผํสีสุก ซึ่งหาได๎ในพื้นท่ีต๎นท่ีล าปล๎อง
ยาวจะถูกเลือกมาท าเครื่องจักสาน มีอายุราวปีครึ่ง ไมํอํอนหรือแกํจนเกินไป เพราะมีเนื้อเหนียวและ
แข็งก าลังดีทนทาน เป็นมันสวย น าไปสานเป็นกระบุง กระจาด และตะกร๎า สํวนไม๎ไผํนวลท่ีมีเนื้ออํอน 
สามารถสานเข๎ารูปทรงได๎งําย ใช๎วัสดุท่ีเป็นหวาย หวายย๎อมสีน้ าตาล จักสานหวายผสมหนัง จักสาน
หวาย บุผ๎าไหมญี่ปุุนและไม๎ไผํ ไม๎ไผํผสมหนัง จากหวายและไม๎ไผํผสมกัน หวายหอม ไม๎สัก ไผํ จักสาน
พลาสติก จักสานจากเส๎นพลาสติก PVC เกรด A ขอบไม๎ขอบไม๎ไผํขอบหวาย ขอบลวด และใช๎วัสดุวัสดุ
ท่ีใช๎ในการงานจักสานเป็นผักตบชวา สายสะพายหนังกลม และบุผ๎า 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.39  วัสดุไม๎ไผํ  ท่ีมา : กลํุมผลิตภัณฑ๑จักสานบางเจ๎าฉํา จ.อํางทอง 
 

 6.ภูมิปัญญาพื้นบ้านด้านเคร่ืองมือที่ใช้ในงานจักสาน  
 ภูมิปัญญาพื้นบ๎านด๎านกระบวนการผลิตงานหัตถกรรมงานจักสานภาคกลางในด๎านเครื่องมือท่ี
ใช๎ใน งานจักสานพบวําเครื่องมือท่ีใช๎ในงานจักสานไมํไผํคือ คือ เล่ือย ใช๎ตัดไม๎ไผํ มีดโต๎หรือมีดผํา จะมี
ลักษณะ เดียวกับมีดโต๎ คือ สันตรง ปลายตัด ท้ังตัด, ผํา, จักและเหลา มีดเหลาตอก ลักษณะพิเศษคือ 
สํวนของสัน อาจจะเป็นเส๎นตรง แตํปลายจะงอนขึ้นเล็กน๎อย เหล็กจี หรือเหล็กหมาด มี 2 ลักษณะคือ 
ชนิดปลายกลมและ ปลายแบน เรียดตอกเป็นแผํนสังกะสี เจาะรูหลายขนาด ใช๎เส๎นตอกท่ีจักเป็นเส๎น
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เหล่ียม สอดผํานรู แล๎วดึงหรือ เรียดเส๎นตอกให๎กลมและได๎ขนาดเทําๆ กัน เครื่องมือท่ีใช๎ในจักสาน
พลาสติก งานจักสานท่ีนี่เป็นงานจักสาน ท่ีใช๎วัสดุท่ีเป็นพลาสติก เครื่องมือท่ีใช๎ได๎แกํกรรไกร มีดคัด
เตอร๑สายวัดขนาด และเครื่องมือท่ีใช๎ในการงานจัก สานผักตบชวาเครื่องรีดใช๎ส าหรับรีดเส๎น เตาและ
ภาชนะ ใช๎ส าหรับต๎ม หุํนโฟม ใช๎ส าหรับข้ึนรูปผลิตภัณฑ๑ ถัง  ใช๎ส าหรับชุบเส๎นผักตบชวา เข็มหมุดหัวสี 
ใช๎ส าหรับยึดหรือกดเส๎นผักตบผักชวา เข็มใหญํเล็ก ใช๎สอดเส๎น ใยหรือใช๎เย็บปากของผลิตภัณฑ๑ กรรไกร
ใช๎ส าหรับตัดแตํงขนาดของเส๎นผักตบชวา น้ ามันสน น้ ามันวานิช และแปรงทา ใช๎สาหรับเคลือบเงากัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.40  มีดเหลาตอก เหล็กจีหรือเหล็กหมาด 
ท่ีมา : กลํุมผลิตภัณฑ๑จักสานบางเจ๎าฉํา จ.อํางทอง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.41  แมแํบบไม๎ 
ท่ีมา : กลํุมผลิตภัณฑ๑จักสานบางเจ๎าฉํา จ.อํางทอง 



42 

 

 7. ภูมิปัญญาพื้นบ้านด้านการบ ารุงรักษาเคร่ืองมืองานจักสาน  
 ภูมิปัญญาพื้นบ๎านด๎านการบ ารุงรักษาเครื่องมืองานจักสานภาคกลางในด๎านการบ ารุงรักษา
เครื่องมือ งานจักสาน พบวําการ การบ ารุงรักษาเครื่องมืองานจักสาน คือเมื่อใช๎เสร็จจะต๎องท าความ
สะอาดและจัดเก็บ ดูแลให๎มีความคมอยูํเสมอโดยเฉพาะมีดมีดเหลาตอก เล่ือย ใช๎ตัดไม๎ไผํและเหล็ก
หมาด โดยใสํกลํองเครื่องมือ ให๎เรียบร๎อย ควรเก็บโดยให๎คงความเป็นรูปแบบท่ีไมํช ารุด เข็มหมุดหัวสี 
ใช๎ส าหรับยึดหรือกดเส๎นผักตบผัก ชวาลงบนหุํนโฟมเพื่อท ารูปทรงต๎องใสํกลํองปูองกันการสูญหาย เข็ม
ใหญํเล็ก ใช๎สอดเส๎นใยผลิตภัณฑ๑กรรไกร ใช๎ส าหรับตัดแตํงขนาดของเส๎นผักตบชวาควรเก็บในกลํอง
เครื่องมือน้ ามันสน น้ ามันวานิชและแปรงทา ใช๎ส าหรับเคลือบเงาเก็บในต๎ูเก็บสีควรเก็บในกลํอง
เครื่องมือ หรือตู๎เก็บเครื่องมือให๎เรียบร๎อย มีดตอกในการสานถ๎า หมดคมแล๎วใช๎หินลับมีด เมื่อใช๎ไป 2-3 
ครั้ง รักษาโดยการใช๎ผ๎าเช็ดธรรมดา ไมํทาน้ ามันหรือน้ ายาใดๆ เพราะจะท าให๎ล่ืนและมีกล่ิน 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.42 หินลับมดีส าหรับเหราตอก 

 8.ภูมิปัญญาพื้นบ้านด้านวิธีการงานจักสาน 
 ภูมิปัญญาพื้นบ๎านด๎านกระบวนการผลิตงานหัตถกรรมงานจักสานภาคกลางในด๎านวิธีการงาน
จักสาน พบวําวิธีการงานจักสานเริ่มจากวิธีการจักตอกการจักตอกปื้น แบํงไม๎ไผํออกเป็นช้ินๆ ตามขนาด
ท่ีต๎องการใช๎มีดจักตอกเอาสํวนในออก (ขี้ตอก)  จักในสํวนท่ีเหลือออกเป็นเส๎นบางๆ แล๎วหลาวให๎
เรียบร๎อยตากแดดให๎แห๎งการสาน เป็นขั้นตอนท่ียาก และต๎องใช๎ความละเอียดมากท่ีสุด เริ่มจากการกํอ
ฐานด๎านลํางด๎วยเส๎นตอกสองชนิด คือ ตอกยืน (ตอก-ต้ัง) ซึ่งจะมีลักษณะคอดตรงกลางตํางจากตอก
ท่ัวๆ ไป และตอกนอน (ตอกสาน) ท่ีมีขนาดกว๎างเทํากันเทํากันท้ังเส๎นตากปกติ เหตุท่ีตอกยืนมีลักษณะ
พิเศษ เนื่องมาจากเมื่อสานเสร็จจะได๎ตะกร๎าท่ีมีฐานเล็ก และคํอยๆ บานขึ้นบริเวณปากและการรมควัน 
และวิธีจักสานผักตบชวาเริ่มจาก การสานขึ้นรูปตํางๆ ใช๎กับหุํนไม๎หรือหุํนโฟม ต๎องน าเส๎นผักตบชวา
แบบตํางๆ เชํน เส๎นผักตบชวาท้ังต๎น เส๎นจัก เส๎นเกลียว และเส๎นมาสลับข้ึนรูปตามลายท่ีต๎องการน าเส๎น
ผักตบชวามาชุบน้ าถังน้ ากํอนสาน เพื่อให๎เส๎นผักตบชวานิ่มไมํแตกงําย และน ามาขึ้นรูปกับหุํนโฟม โดย
การใช๎เข็มหมุดหัวสียึดไว๎เมื่อผลิตภัณฑ๑ท่ีสานเสร็จน าไปตากแดด 1 วัน เพื่อไลํความช้ืนออก กํอนน าไป
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เคลือบเงาการเคลือบ น้ ามันวานิชและน้ ามันสนผสมให๎เข๎ากัน ทาผลิตภัณฑ๑ให๎ท่ัวกํอนน าไปตากแดด
การบุผ๎า น าผ๎าดิบตามสีท่ีต๎องมาบุภายใน สํวนใหญํมักนิยมใช๎ผ๎าฝูาย และเป็น ขั้นตอนสุดท๎ายของ
กระบวนการผลิต  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.43 การเหลาไม๎ไผํออกให๎เหลือแตํสํวนท่ีต๎องการใช๎งานและการสานตามขนาดรูปทรงท่ีเลือกไว๎ 

ท่ีมา : กลํุมผลิตภัณฑ๑จักสานบางเจ๎าฉํา จ.อํางทอง 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.44  การสานขัดขึ้น 
ท่ีมา : กลํุมผลิตภัณฑ๑จักสานบางเจ๎าฉํา จ.อํางทอง 
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ภาพที่ 2.45  การสานขัดขึ้นรูปผลิตภัณฑ 
ท่ีมา : กลํุมผลิตภัณฑ๑จักสานบางเจ๎าฉํา จ.อํางทอง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.46  การสานผลิตภัณฑ๑ให๎ได๎ขนาดท่ีต๎องการ 
ท่ีมา : กลํุมผลิตภัณฑ๑จักสานบางเจ๎าฉํา จ.อํางทอง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.47 การรมควัน 
ท่ีมา : กลํุมผลิตภัณฑ๑จักสานบางเจ๎าฉํา จ.อํางทอง 
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 9. ภูมิปัญญาพื้นบ้านด้านการอนุรักษ์และการพัฒนางานงานจักสาน 
 ภูมิปัญญาพื้นบ๎านด๎านกระบวนการผลิตงาการอนุรักษ๑และการพัฒนาให๎งานงานจักสานยั่งยืน
พบวําควรรักษารูปแบบผลงานเกําๆ เพราะเป็นเอกลักษณ๑ไว๎ แตํก็สามารถพัฒนารูปแบบใหมํๆ ให๎
สอดคล๎องกับความต๎องการของลูกค๎า ควรสํงเสริมให๎มีการใช๎วัสดุท่ีมีอยูํในท๎องถิ่นหรือการใช๎เศษวัสดุท่ี
เหลือใช๎มาสร๎างงานและต๎องถํายทอดวิธีการงานจักสานให๎กับลูกหลานและผ๎ูสนใจ 
 

2.6  ผลิตภัณฑ์ท่ีมีจ าหน่ายอยู่ในปัจจุบัน 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.48 ตะกร๎าจํายตลาด, ตะกร๎าทรงสูงมีฝาปิด, ตะกร๎าเอนกประสงค๑เส๎นเล็ก กระเป๋าจีบเล็กฯลฯ 
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ภาพที่ 2.49  กลํุมนักวิจัยลงพื้นท่ีกลํุมเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน  
อ าเภอแสวงหา จังหวัดอํางทอง 
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2.7  งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

 บุญเรือง  สมประจบ : ภูมิปัญญาพื้นบ๎านด๎านกระบวนการผลิตงานหัตถกรรมจักสานพบวํา
ด๎านประเภทของงานจักสานเป็นงานท่ีเกี่ยวกับเครื่องใช๎สอยในชีวิตประจ าวันด๎านลักษณะของประโยชน๑
ใช๎สอยพบวํา ผลิตเป็นเครื่องใช๎สอยและของประดับตกแตํง และเฟอร๑นิเจอร๑เครื่องเรือน ด๎านรูปแบบ
พบวํา ผลิตเป็นกระเป๋า ตะกร๎า กลํอง เครื่องใช๎ และออกแบบตามความต๎องการของลูกค๎า ด๎านลวดลาย
พบวํา เป็นลายขัด ลายดอกพิกุล ลายรวงข๎าว ลายขิด และลายมัดย๎อม เป็นต๎น ด๎านวัสดุท่ีพบวํา ใช๎ไม๎
ไผํสีสุกและผักตบชวา ด๎านเครื่องมือท่ีใช๎คือ มีดเหลาตอก เรียด และหุํนไม๎หรือโฟม ด๎านการบ ารุงรกัษา
พบวํา ชํางจักสานจะท าความสะอาดและจัดเก็บดูแลมีดให๎มีความคมอยูํเสมอโดยเฉพาะมีดเหลาตอก
ด๎านวิธีการจักสานพบวํา เริ่มจากวิธีการจักตอก การสานขึ้นรูปใช๎กับหํุนไม๎หรือหุํนโฟมเสร็จแล๎วจะน าไป
ตากแดด 1 วัน เพื่อไลํความช้ืนออกกํานน าไปเคลือบเงา และด๎านการอนุรักษ๑และการพัฒนางานจักสาน
ให๎ยั่งยืนพบวําควรรักษารูปแบบผลงานเกําๆ ท่ีมีเอกลักษณ๑ไว๎ ให๎มีการพัฒนารูปแบบใหมํๆ ท่ีสอดคล๎อง
กับคามต๎องการของลูกค๎าสํงเสริมให๎มีการใช๎วัสดุท่ีมีอยูํในท๎องถิ่นหรือการใช๎เศษท่ีเหลือใช๎มาสร๎างงาน 
ถํายทอดวิธีการงานจักสานให๎กับลูกหลานและผ๎ูสนใจ 
 งานหัตถกรรมจักสานเป็นสิ่งที่สะท๎อนให๎เห็นคุณคําทางประวัติศาสตร๑วัฒนธรร และ
ภูมิปัญญาที่ส าคัญของประเทศไทยโดยเฉพาะอยํางยิ่งภูมิปัญญาเกี่ยวกับน าวัสดุจาก
ธรรมชาติมาประยุกต๑ใช๎ในวิถีชีวิตได๎อยํางผสมกลมกลืน ตลอดจนภูมิปัญญาที่ปรากฏชัดใน
กระบวนการผลิตและการออกแบบผลิตภัณฑ๑ที่น าเอารูปแบบทางวัฒนธรรมพื้นบ๎านกับวิธี
คิดเกี่ยวกับประโยชน๑ใช๎สอย กลายเป็นรูปแบบที่สะท๎อนความเป็นเอกลักษณ๑ได๎อยํางชัดเจน 
 
 
 
 
 
 



บทที ่3 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 
 วิธีด าเนินการวิจัย  แนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือน
ไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง  ให้มีประสิทธิภาพท้ังในด้านการ
ใช้งานและด้านการตลาดตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย มีข้ันตอนการด าเนินงานดังนี้ 
 
 ขั้นตอนท่ี 1  ศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือน
ไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง  ให้มีประสิทธิภาพท้ังในด้านการ
ใช้งาน และในด้านการตลาด ตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย  
 ขั้นตอนท่ี 2  พฒันาปรับปรุงของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน  กลุ่มเรือนไทยจักสาน
พลาสติก ใหม้ีประสิทธิภาพท้ังในด้านการใช้งาน และในด้านการตลาด  
 ขั้นตอนท่ี 3  ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อ ของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจัก
สาน กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักรสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอ
แสวงหา จังหวัดอ่างทอง 
 
 โดยผู้วิจัยได้ก าหนดวิธีการด าเนินงานวิจัยของแต่ละขั้นตอนในประเด็นต่างๆ ดังต่อไปนี ้
 1.  แหล่งท่ีมาของข้อมูล 
 2.  เครื่องมือในการวิจัย  
 3.  การพัฒนาของท่ีระลึก 
 4.  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 5.  การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

3.1 แหล่งท่ีมาของข้อมูล 
 

 โดยการก าหนดแหล่งท่ีมาของข้อมูลในการวิจัย เรื่อง “แนวทางการออกแบบของท่ีระลึก
จากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัด
อ่างทอง” แบ่งตามข้ันตอนการศึกษาวิจัย ดังนี ้
 

3.1.1 ขั้นตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบของที่ระลึก 
 กลุ่มเป้าหมายจ านวน 100 คน เป็นนักท่องเท่ียวต่างถิ่นจ านวน 50 คน และคนในท้องถิ่น
จ านวน 50 คน ท่ีต้องการซื้อสินค้าของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก 
ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง  
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3.1.2 ขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงรูปแบบของที่ระลึก 
  1.  กลุ่มเป้าหมาย 
 กลุ่มเป้าหมายจ านวน 100 คน เป็นนักท่องเท่ียวต่างถิ่นจ านวน 50 คน และคนในท้องถิ่น
จ านวน 50 คน ท่ีต้องการซื้อสินค้าของท่ีระลึก จากร้านจ าหน่ายของฝากในจังหวัดอ่างทอง 
 

3.1.3  ขั้นตอนการประเมินของที่ระลึกรูปแบบใหม่ 

1.  ผู้จ าหน่ายสินค้าของของท่ีระลึก จากร้านจ าหน่ายของฝาก 

 ผู้จ าหน่ายสินค้าของฝากจากร้านท่ีมีสินค้าท่ีต้องการศึกษาวางจ าหน่าย 
  2.  กลุ่มเป้าหมาย 
 กลุ่มเป้าหมายจ านวน 100 คน  เป็นนักท่องเท่ียวต่างถิ่นจ านวน 50 คน  และคนในท้องถิ่น
จ านวน 50 คน ท่ี ต้องการซื้อสินค้าของท่ีระลึก จากร้านจ าหน่ายของฝากในจังหวัดอ่างทอง 
 

3.2 เครื่องมือในการวิจัย 
 

 ในการวิจัยเรื่อง แนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทย
จักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง มีข้ันตอนการสร้างเครื่องมือในการ
วิจัย ดังต่อไปนี้ 
 

3.2.1 การก าหนดลักษณะเคร่ืองมือ 

 ลักษณะเครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย แบ่งตามข้ันตอนการศึกษาวิจัย ดังนี้ 
 

3.2.1.1 ขั้นตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบของที่ระลึก 
 โดยการก าหนดลักษณะของเครื่องมือในขั้นตอนนี้ แบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
 

    (1)  แบบสอบถาม 
 เพื่อใช้ส าหรับการศึกษาลักษณะท่ัวไป และความต้องการในด้านต่างๆ ของกลุ่มเป้าหมาย 
โดยแบ่งแบบสอบถามออกเป็น 2 ตอน คือ 
 ตอนท่ี 1 สอบถามข้อมูลเบ้ืองต้นของกลุ่มเป้าหมาย เป็นค าถามแบบตรวจสอบ  
(Check list) 
 ตอนท่ี 2 สอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายในการซื้อผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึก
คุณลักษณะด้านต่างๆ ของฝากท่ีต้องการให้พัฒนาปรับปรุง เอกลักษณ์ท่ีสะท้อนความเป็นท้องถิ่น
จังหวัดอ่างทอง ข้อมูลท่ีต้องการให้ระบุไว้บนของท่ีระลึก และรูปแบบของท่ีระลึกท่ีต้องการ ด้วยแบบ
ประเมินค่า (Scale questions) ค าถามแบบเรียงล าดับ (Rank questions) ค าถามท่ีเลือกตอบได้
หลายค าตอบ (Multiple Responses) และค าถามแบบตรวจสอบ  
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    (2)  แบบสัมภาษณ ์
 เพื่อใช้สอบถามข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าของท่ีระลึก และของฝาก โดยใช้รูปแบบการสัมภาษณ์
แบบเป็นมาตรฐาน (Structured interview) แบ่งออกเป็น 4 ตอน คือ 
 ตอนท่ี 1 สอบถามข้อมูลเบ้ืองต้นของผู้ให้สัมภาษณ์ เป็นค าถามแบบเปิด (Open-end 
items) 
 ตอนท่ี 2 สอบถามข้อมูลด้านการตลาดของสินค้าของท่ีระลึก เป็นค าถามแบบเปิด 
 ตอนท่ี 3 สอบถามข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึก และของฝาก เป็นค าถามแบบเปิด  
 ตอนท่ี 4  สอบถามความต้องการของผู้จ าหน่ายเกี่ยวกับของท่ีระลึกของฝาก เป็นค าถาม
แบบเปิด  
 
 

    (3)  แบบส ารวจ 
 เพื่อใช้ส ารวจข้อมูลเกี่ยวกับลักษณะสินค้าของท่ีระลึก ของฝาก และสภาพการจ าหน่าย  
โดยใช้รูปแบบการส ารวจแบบเป็นมาตรฐาน (Structured survey) แบ่งออกเป็น 2 ตอน  คือ 
 ตอนท่ี 1 ส ารวจข้อมูลท่ัวไปเกี่ยวกับลักษณะสินค้าของท่ีระลึก  
 ตอนท่ี 2 ส ารวจข้อมูลเกี่ยวกับสภาพการจ าหน่ายของสินค้าของท่ีระลึก  
 

3.2.1.2 ขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงรูปแบบของที่ระลึก 
 เครื่องมือในการศึกษาวิจัย คือ แบบสอบถามประกอบหุ่นจ าลอง (Model Study) เพื่อใช้
สอบถามความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมายใน 1 ขั้นตอน  คือ  
 การประเมินผลงานออกแบบครั้งท่ี 1 
 ใช้ส าหรับสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย ในผลงานออกแบบจ านวน 3 ทางเลือก 
เพื่อสรุปให้เหลือผลงานในขั้นสุดท้าย 
  
 

(1) การประเมินผลงานออกแบบ คร้ังที ่1 
 สอบถามความพึงพอใจ ด้วยการพิจารณาประกอบหุ่นจ าลอง ของผลงานออกแบบของท่ี
ระลึกท้ัง 3 ทางเลือก เพื่อสรุปให้เหลือผลงานในขั้นสุดท้าย โดยแบ่งแบบสอบถามออกเป็น 2 ตอน คือ 
 ตอนท่ี 1 สอบถามความพึงพอใจท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด ท่ีมีต่อผลงาน
ออกแบบแบบของท่ีระลึกท้ัง 3 ทางเลือก ตามแบบประเมินค่า  
 ตอนท่ี 2 สอบถามความคิดเห็นเพื่อใช้ตัดสินผลงานออกแบบของท่ีระลึกให้เหลือ 2 
ทางเลือก ลักษณะค าถามเป็นแบบเรียงล าดับ และข้อเสนอแนะเพื่อน าไปพฒันาปรับปรุงเพิ่มเติม ด้วย
ค าถามแบบเปิด 
 

(2) การประเมินผลงานออกแบบ คร้ังที ่2 
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 สอบถามความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย ด้วยการพิจารณาประกอบหุ่นจ าลองของผลงาน
ออกแบบของท่ีระลึกจ านวน 2 ทางเลือก เพื่อตัดสินให้เหลือแนวทางสุดท้าย โดยแบ่งแบบสอบถาม
ออกเป็น 2 ตอน คือ 

 ตอนท่ี 1 สอบถามข้อมูลเบ้ืองต้นของผู้ตอบแบบสอบถาม เป็นค าถามแบบตรวจสอบ  
 ตอนท่ี 2 สอบถามความพึงพอใจท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด ท่ีมีต่อผลงาน
ออกแบบของท่ีระลึกท้ัง 2 ทางเลือก ตามแบบประเมินค่า สอบถามความคิดเห็นเพื่อใช้ตัดสินผลงาน
ในขั้นสุดท้าย ลักษณะค าถามเป็นแบบเรียงล าดับ และข้อเสนอ แนะเพื่อน าไปพัฒนาปรับปรุงเพิ่มเติม 
ด้วยค าถามแบบเปิด  
 

3.2.1.3 ขั้นตอนการประเมินของที่ระลึก 
 เครื่องมือในการศึกษาวิจัย คือ แบบสอบถามประกอบหุ่นจ าลอง  
 เพื่อประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายและผู้จ าหน่าย ด้วยการพิจารณาประกอบ
หุ่นจ าลอง ของผลงานออกแบบของท่ีระลึกหลังการพัฒนาปรับปรุง โดยแบ่งแบบสอบถามออกเป็น  
2 ตอน คือ 
 ตอนท่ี 1  สอบถามข้อมูลเบ้ืองต้นของผู้ตอบแบบสอบถาม เป็นค าถามแบบตรวจสอบ  
 ตอนท่ี 2  สอบถามความพึงพอใจท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด ท่ีมีต่อรูปแบบ
ของท่ีระลึกหลังการพัฒนาปรับปรุง ตามแบบประเมินค่า  
 

3.2.2 การตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือ 
 การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือท้ังแบบสัมภาษณ์และแบบสอบถาม ก่อนการน าไปใช้
ในการเก็บรวบรวมข้อมูล มีวิธีการด าเนินงานดังนี ้
          1.  การหาความเช่ือมั่น (Reliability) 
 โดยการน าแบบสอบถามไปทดลองใช้ (Try-out) กับผู้ท่ีไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างจ านวน 20 คน 
เพื่อตรวจสอบภาษา เนื้อหา ความเข้าใจ ความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม ก่อนน าไปจัดพิมพ์เพื่อใช้เป็น
เครื่องมือในการวิจัยต่อไป 
 ขั้นตอนการประเมินของท่ีระลึกรูปแบบใหม่ 
 

 การพัฒนาของท่ีระลึก 
 

 ผู้วิจยัได้น าขั้นตอนการพัฒนาของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักสาน
พลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง   
 

3.3.1 การสร้างแนวคิดในการออกแบบ 
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 น าผลสรุปของการศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกให้มีประสิทธิภาพ ท้ังในด้านการ
ใช้งานและในด้านการตลาด ตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายมาใช้ในการก าหนดแนวคิดใน
การออกแบบของท่ีระลึกจ านวน 3 ทางเลือก  
 โดยการก าหนดแนวทางการออกแบบของแต่ละทางเลือกให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ใน
การซื้อสินค้าของกลุ่มเป้าหมาย ว่าต้องการซื้อเพื่อน าไปฝากบุคคลกลุ่มใด และผู้ท่ีต้องการซื้อสินค้า
เพื่อน าไปฝากบุคคลกลุ่มนั้น มีรสนิยมและความต้องการใหพ้ัฒนาปรับปรุงคุณลักษณะของท่ีระลึกด้าน
ต่างๆ ในระดับใด 
 

3.3.2 การออกแบบของที่ระลึก 
 โดยแบ่งงานออกแบบของท่ีระลึกออกเป็น 2 ลักษณะ คือ 
  1.  การออกแบบโครงสร้างของท่ีระลึก  
 เป็นการก าหนดลักษณะ รูปทรง ขนาด การเลือกใช้วัสดุ และรูปแบบของของท่ีระลึก  
โดยมุ่งเน้นเพื่อสนองการใช้งานในด้านต่างๆ ได้แก่ มอบเป็นของฝากได้โดยไม่ต้องน ามาห่อซ้ า 
และจัดเก็บสินค้าส่วนท่ีเหลือได้สะดวก และสามารถตรวจพิจารณา สินค้าภายในบรรจุภัณฑ์ได้ 
  2.  การออกแบบกราฟิกบนของท่ีระลึก 
 เป็นการใช้รูปภาพ สีสัน ลวดลาย ตราสัญลักษณ์ และข้อมูลต่างๆ ท่ีเป็นตัวอักษร น ามาจัด
องค์ประกอบ (Composition) โดยมุ่งเน้นเพื่อสนองประโยชน์ทางการตลาดในด้านต่างๆ ได้แก่ แสดง
ถึงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น, สร้างความทรงจ า น่าประทับใจ, ส่ือถึงคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ได้อย่าง
เด่นชัด, แสดงถึงการมีภาพลักษณ์ท่ีรับผิดชอบต่อสังคม เช่น เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 
 
 
 

3.3.3 การประเมินและพัฒนาผลงานออกแบบคร้ังที่ 1  
 น าผลงานออกแบบของท่ีระลึกมาสร้างหุ่นจ าลอง เพื่อใช้ประกอบการประเมินความพึง
พอใจท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด ของผลงานออกแบบของท่ีระลึกจ านวน 3 ทางเลือก 
เพื่อสรุปให้เหลือ 2 ทางเลือก แล้วน าผลงานท้ัง 2 ทางเลือกไปพัฒนาตามความคิดเห็นของ
กลุ่มเป้าหมายต่อไป 
 

3.3.4 การประเมินและพัฒนาผลงานออกแบบคร้ังที่ 2 
 น าผลงานออกแบบของท่ีระลึกท้ัง 2 ทางเลือกท่ีพัฒนาตามความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมาย 
ไปสร้างหุ่นจ าลอง เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายประเมินความพึงพอใจท้ังในด้านการใช้งานและในด้าน
การตลาด ก่อนสรุปให้เหลือผลงานขั้นสุดท้าย แล้วน าไปพัฒนาปรับปรุงในรายละเอียดอีกครั้ง  

 

3.3.5 สร้างบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ (Prototype) 
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 น าไปผลงานท่ีผ่านการพัฒนาขั้นสุดท้ายไปสร้างต้นแบบ เพื่อใช้ในการทดสอบประสิทธิภาพ
การใช้งาน และการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายและผู้จ าหน่ายท้ังในด้านการใช้งานและ
ในด้านการตลาด  
 

3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 

        ผู้วิจัยได้แบ่งวิธีด าเนินงานในการเก็บรวบรวมข้อมลูออกเป็น 3 ขั้นตอน ดังนี ้
 

3.3.1 ขั้นตอนศึกษาแนวทางการออกแบบของที่ระลึก 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล ด าเนินงานดังนี ้
 1.  สอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย จ านวน 100 คน โดยเป็นนักท่องเท่ียว 
ต่างถิ่น 50 คน และเป็นคนในท้องถิ่น 50 คน เพื่อใช้ผลสรุปท่ีได้เป็นแนวทางในการออกแบบ โดยการ
ใช้แบบสอบถาม   
 2.  สอบถามข้อมูลจากผู้จ าหน่ายเกี่ยวกับสินค้าของท่ีระลึก และของฝาก โดยการใช้แบบ
สัมภาษณ์ 
 3.  ส ารวจข้อมูลเบ้ืองต้น เกี่ยวกับสินค้าของท่ีระลึกท่ีเลือกน ามาศึกษา และสภาพการ
จ าหน่าย โดยการบันทึกภาพและการจดบันทึก 
 

3.3.2 ขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงรูปแบบของที่ระลึก 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล ด าเนินงานดังนี ้
  1.  การประเมินผลงานออกแบบเพื่อตัดสินทางเลือก ครั้งท่ี 1  
 ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายด้านการพัฒนาของท่ีระลึก ในผลงานออกแบบ 3 
ทางเลือก ท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด 
 โดยการใช้แบบสอบถามประกอบหุ่นจ าลอง เพื่อประเมินผลงานออกแบบใน 3 ทางเลือก 
แล้วสรุปให้เหลือ 2 ทางเลือก   
  2.  การประเมินผลงานออกแบบเพื่อตัดสินทางเลือก ครั้งท่ี 2  
 ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายจ านวน 100 คน โดยเป็นนักท่องเท่ียวต่างถิ่น 50 
คน และเป็นคนในท้องถิ่น 50 คน ท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด 
 โดยการใช้แบบสอบถามประกอบหุ่นจ าลอง เพื่อประเมินผลงานออกแบบใน 2 ทางเลือก 
เพื่อตัดสินให้เหลือทางเลือกสุดท้าย แล้วน าผลงานออกแบบท่ีได้ไปใช้ประเมินผลในขั้นตอนสุดท้าย  
 

3.3.3 ขั้นตอนการประเมินของที่ระลึก 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล ด าเนินงานดังนี ้
  1. การประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายและผู้จ าหน่าย 
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 ประเมินความพึงพอใจของผู้จ าหน่ายจ านวน 5 คน กลุ่มเป้าหมายจ านวน 100 คน โดยเป็น
นักท่องเท่ียวต่างถิ่น 50 คน และเป็นคนในท้องถิ่น 50 คน ในของท่ีระลึก ท้ังในด้านการใช้งานและใน
ด้านการตลาด โดยการใช้แบบสอบถามประกอบหุ่นจ าลอง  
  2. การทดสอบประสิทธิภาพการใช้งานของท่ีระลึก 
 เพื่อทดสอบประสิทธิภาพด้วยของท่ีระลึกต้นแบบ ของผลงานรูปแบบใหม่หลังการพัฒนา
ปรับปรุง 
 

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

 การวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยเรื่อง แนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจัก
สาน กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง มีรูปแบบการใช้
สถิติและการแปรผลข้อมูล แบ่งออกเป็นกลุ่มตามขั้นตอนการศึกษาวิจัยท้ัง 3 ขั้นตอน ดังนี ้
 

3.4.1 ขั้นตอนศึกษาแนวทางการออกแบบของที่ระลึก 
 วิธีด าเนินงานในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 
 1.  น าผลข้อมูลท่ีได้จากการสอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ท้ังนักท่องเท่ียวต่าง
ถิ่น และคนในท้องถิ่น มาวิเคราะห์หาร้อยละ และค่าเฉล่ีย แล้วน ามาแปรผลโดยการบรรยาย 
 โดยให้ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกตอบจากระดับความต้องการ 5 ระดับ คือ มากท่ีสุด มาก 
ปานกลาง น้อย และน้อยท่ีสุด ใช้การแปลความหมายของค่าคะแนนคะแนนเฉล่ียท่ีได้โดยให้ 
 4.21-5.00   หมายถึง ระดับมากท่ีสุด 
 3.41-4.20   หมายถึง ระดับมาก 
 2.61-3.40   หมายถึง ระดับปานกลาง 
 1.81-2.60   หมายถึง ระดับน้อย 
 1.00-1.80   หมายถึง ระดับน้อยที่สุด  
 2.  น าข้อมูลท่ีได้จากการส ารวจและจากการสัมภาษณ์ผู้จ าหน่ายเกี่ยวกับสภาพทางการ 
ตลาดของสินค้าของท่ีระลึก ของฝาก และความต้องการของผู้จ าหน่ายมาสรุปและแปรผลโดยการ
บรรยาย 
 

3.4.2 ขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงรูปแบบขที่ระลึกอง 
 วิธีด าเนินงานในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 
 การน าข้อมูลท่ีได้จากการสอบถามความพึงพอใจของผู้ทรงคุณวุฒิในครั้งท่ี 1 และความพึง
พอใจของกลุ่มเป้าหมายในครั้งท่ี 2 เพื่อการประเมินผลงานออกแบบของท่ีระลึกท้ัง 3 ทางเลือก มา
วิเคราะห์หาค่าเฉล่ีย และแปรผลโดยการบรรยาย 
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 โดยให้ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกตอบจากระดับความพึงพอใจ 5 ระดับ คือ มากท่ีสุด มาก 
ปานกลาง น้อย และน้อยท่ีสุด ใช้การแปลความหมายของค่าคะแนนคะแนนเฉล่ีย ดังนี้ 
 4.21-5.00   หมายถึง ระดับมากท่ีสุด 
 3.41-4.20   หมายถึง ระดับมาก 
 2.61-3.40   หมายถึง ระดับปานกลาง 
 1.81-2.60   หมายถึง ระดับน้อย 
 1.00-1.80   หมายถึง ระดับน้อยที่สุด  
 

3.4.3 ขั้นตอนการประเมินของที่ระลึก 
วิธีด าเนินงานในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 

 1.  น าข้อมูลท่ีได้จากการสอบถามความพึงพอใจในของท่ีระลึกหลังการพัฒนา ของกลุ่ม 
เป้าหมายและผู้จ าหน่าย มาวิเคราะห์หาค่าเฉล่ีย อธิบายเปรียบเทียบด้วยค่าสถิติ t-test ชนิด 
Dependent sample และแปรผลโดยการบรรยาย 
 2.  น าผลการทดสอบประสิทธิภาพในด้านการใช้งานของท่ีระลึก มาสรุปเปรียบเทียบ และ
แปรผลโดยการบรรยาย 
 การด าเนินการศึกษาวิจัยเพื่อการพัฒนาปรับปรุงรปูแบบของท่ีระลึกของฝากส าหรับของท่ี
ระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัด
อ่างทอง  การครั้งนี ้ผู้วิจัยได้สรุปวิธีการด าเนินงาน  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 
 การวิจัยครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติก
จักสาน กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง มีรูปแบบการ
ใช้สถิติและการแปรผลข้อมูล แบ่งออกเป็นกลุ่มตามข้ันตอนการศึกษาวิจัยท้ัง 3 ขั้นตอน ดังนี้ 
 ขั้นตอนที่ 1  การศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึก 
 วิธีด าเนินงานในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 
 1. น าผลข้อมูลท่ีได้จากการสอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายท้ังนักท่องเท่ียวต่างถิ่น 
และคนในท้องถิ่น มาวิเคราะห์หาร้อยละ และค่าเฉล่ีย แล้วน ามาแปรผลโดยการบรรยายโดยให้ผู้ตอบ
แบบสอบถามเลือกตอบจากระดับความต้องการ 5 ระดับ คือ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อย
ท่ีสุดใช้การแปลความหมายของค่าคะแนนคะแนนเฉล่ียท่ีได้โดยให้ 
 2. น าข้อมูลท่ีได้จากการส ารวจและจากการสัมภาษณ์ผู้จ าหน่ายเกี่ยวกับสภาพทาง
การตลาดของสินค้าของฝาก ผลิตภัณฑ์ของฝาก บรรจุภัณฑ์ของฝาก และความต้องการของผู้จ าหน่าย
มาสรุปและแปรผลโดยการบรรยาย 
 ขั้นตอนที่ 2  การพัฒนาปรับปรุงรูปแบบของท่ีระลึก 
 วิธีด าเนินงานในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 
 การน าข้อมูลท่ีได้จากการสอบถามความพึงพอใจของผู้ทรงคุณวุฒิในครั้งท่ี 1 และความพึง
พอใจของกลุ่มเป้าหมายในครั้งท่ี 2 เพื่อการประเมินผลงานออกแบบของท่ีระลึกท้ัง 3 ทางเลือก มา
วิเคราะห์หาค่าเฉล่ีย และแปรผลโดยการบรรยาย โดยให้ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกตอบจากระดับ
ความพึงพอใจ 5 ระดับ คือ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยท่ีสุด ใช้การแปลความหมายของ
ค่าคะแนนคะแนนเฉล่ีย 
 ขั้นตอนที่ 3  การประเมินของท่ีระลึกรูปแบบใหม่เทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
 วิธีด าเนินงานในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 
  1.  น าข้อมูลท่ีได้จากการสอบถามความพึงพอใจในของท่ีระลึกรูปแบบใหม่หลังการ
พัฒนาเปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม ของกลุ่มเป้าหมายและผู้จ าหน่าย มาวิเคราะห์หาค่า 
เฉล่ียอธิบายเปรียบเทียบด้วยค่าสถิติ t-test ชนิด Dependent sample และแปรผลโดยการบรรยาย 
  2.  น าผลการทดสอบประสิทธิภาพในด้านการใช้งานของของท่ีระลึกรูปแบบใหม่
หลังการพัฒนาและของท่ีระลึกรูปแบบเดิม ท่ีออกใบรับรองการทดสอบโดยสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทยมาสรุปเปรียบเทียบ และแปรผลโดยการบรรยาย 
 ตอนที่ 1  การศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือน
ไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง 
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 โดยผู้วิจัยได้ด าเนินงานด้วยการสอบถามความต้องการของกลุ่ม เป้าหมาย สอบถามข้อมูล
เกี่ยวกับของท่ีระลึก จากการสัมภาษณ์ผู้จ าหน่าย และการส ารวจข้อมูลเบ้ืองต้นเกี่ยวกับคุณลักษณะ
ของสินค้าของท่ีระลึก และสภาพการจ าหน่าย ได้ผลการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้  
 1.1  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
 จากผลการตอบแบบสอบถามของกลุ่มเป้าหมายจ านวน 100 คน แบ่งเป็นคนในท้องถิ่น
จังหวัดสิงห์บุรีจ านวน 50 คน และเป็นนักท่องเท่ียวต่างถิ่นจ านวน 50 คน ได้ผลการวิเคราะห์ดังนี้ 
  1.1.1  ผลการวิเคราะห์ลักษณะท่ัวไปของกลุ่มเป้าหมาย 

 ผู้วิจัยน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลในด้าน เพศ อายุ อาชีพ รายได้ และระดับการศึกษา 
ของกลุ่มเป้าหมาย ดังนี้ 

 
ตารางที่ 4.1  ลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม 
สถานะภาพ  

รวมทั้งหมด คนในท้องถ่ิน นักท่องเที่ยว 
ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

เพศ ชาย 19 19.0 22 22.0 41 41.0 
หญิง 31 31.0 28 28.0 59 59.0 

 

อายุ 

อายุต่ ากว่า 30 ปี  4 4.0 2 2.0 6 6.0 
อายุ 30-40 ปี  9 9.0 15 15.0 24 24.0 
อายุ 41-50 ปี  31 31.0 19 19.0 50 50.0 
อายุ 51 ปีข้ึนไป 6 6.0 14 14.0 20 20.0 

 
 

อาชีพ 

นักเรียน นักศึกษา  3 3.0 3 3.0 6 6.0 
ข้าราชการ 11 11.0 14 14.0 25 25.0 
รัฐวิสาหกิจ 3 3.0 4 4.0 7 7.0 
พนักงานบริษัท 9 9.0 14 14.0 23 23.0 
ประกอบธุรกิจส่วนตัว 24 24.0 15 15.0 39 39.0 

 

รายได้ 

ต่ ากว่า 10,000 บาท 2 2.0 8 8.0 10 10.0 
10,000-20,000 บาท 10 10.0 9 9.0 19 19.0 
20,001-30,000 บาท 26 26.0 16 16.0 42 42.0 
30,000 บาทข้ึนไป 11 11 18 18.0 29 29.0 

 
ระดับ
การ 

ศึกษา 

ม.6 (ปวช.) หรือต่ ากว่า 2 2.0 5 5.0 7 7.0 
อนุปริญญา (ปวส.) 13 13.0 18 18.0 31 31.0 
ปริญญาตรี 26 26.0 20 20.0 46 46.0 
สูงกว่าปริญญาตรี 9 9.0 7 7.0 16 16.0 
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 จากตารางท่ี 4.1 สามารถจ าแนกลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถามดังนี้  
 ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศหญิง (ร้อยละ 59.0) ในจ านวนท่ีมากกว่าเพศชาย (ร้อยละ 

41.0) โดยส่วนใหญ่เป็นวัยผู้ใหญ่ท่ีค่อนข้างมีอายุ คือมีอายุอยู่ในช่วง 41-50 ปี (ร้อยละ 50.0) 
รองลงมาคือ ช่วงอายุ 30-40 ปี (ร้อยละ 24.0) อาชีพส่วนใหญ่ของผู้ตอบแบบสอบถามคือ การ
ประกอบธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 39.0) รองลงมาคือ อาชีพข้าราชการ (ร้อยละ 25.0) ท่ีมีรายได้
ค่อนข้างดีคือ ในช่วง 20,001–30,000 บาท (ร้อยละ 42.0) รองลงมา คือรายได้ 30,000 บาท ขึ้นไป 
(ร้อยละ 29.0) และมีระดับการศึกษาสูง คือ ในระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 46.0) รองลงมาคือ 
อนุปริญญา (ปวส.)  (ร้อยละ 31.0)  

 คนในท้องถิ่น เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 31.0) ในจ านวนท่ีมากกว่าเพศชาย (ร้อยละ 19.0) โดย
ส่วนใหญ่เป็นวัยผู้ใหญ่ท่ีค่อนข้างมีอายุคือ มีอายุอยู่ในช่วง 41-50  ปี (ร้อยละ 31.0) รองลงมาคือ ช่วง
อายุ 30-40  ปี (ร้อยละ 9.0) อาชีพส่วนใหญ่ของคนในท้องถิ่นท่ีตอบแบบสอบถาม คือ การประกอบ
ธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 24.0) รองลงมาคือ อาชีพข้าราชการ (ร้อยละ 11.0) ท่ีมีรายได้ค่อนข้างดีคือ 
ในช่วง 20,001–30,000 บาท (ร้อยละ 26.0) รองลงมาคือ รายได้ 30,000 บาท ขึ้นไป (ร้อยละ 11.0) 
และมีระดับการศึกษาสูงคือ ในระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 26.0) รองลงมาคือ ระดับอนุปริญญา (ปวส.) 
หรือต่ ากว่า (ร้อยละ 13.0)  

 นักท่องเท่ียวต่างถิ่น เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 28.0) มีจ านวนท่ีมากกว่าเพศชาย (ร้อยละ 
22.0) โดยส่วนใหญ่เป็นวัยผู้ใหญ่ท่ีค่อนข้างมีอายุคือ มีอายุอยู่ในช่วง 41-50 ปี (ร้อยละ19.0) 
รองลงมาคือ ช่วงอายุ 30-40 ปี (ร้อยละ15.0) อาชีพส่วนใหญ่ของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีเป็น
นักท่องเท่ียวต่างถิ่นคือ การประกอบธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 15.0) อาชีพข้าราชการ (ร้อยละ 14.0) 
และพนักงานบริษัท (ร้อยละ 14.0) มีรายได้คือ ในช่วงรายได้ 30,000 บาท ขึ้นไป (ร้อยละ 18.0) 
รองลงมาคือ 20,001 – 30,000 บาท (ร้อยละ 16.0) และส่วนใหญ่เป็นผู้ท่ีมีระดับการศึกษาสูง คือ ใน
ระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 20.0) รองลงมาคือ ระดับอนุปริญญา (ปวส.) หรือต่ ากว่า (ร้อยละ 18.0)  

 

  1.1.2  ผลการวิเคราะห์ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
 ผู้วิจัยน าเสนอผลการวิเคราะห์ความต้องการของกลุ่มเป้าหมายในการซื้อสินค้าของท่ีระลึก
คุณลักษณะด้านต่างๆ ของท่ีระลึกของฝากท่ีต้องการให้พัฒนาปรับปรุง, เอกลักษณ์ท่ีสะท้อนความเป็น
ท้องถิ่นจังหวัดอ่างทอง, ข้อมูลท่ีต้องการให้ระบุไว้บนบรรจุภัณฑ์ และรูปแบบ สีสัน ลวดลายของบรรจุ
ภัณฑ์ท่ีต้องการ ดังต่อไปนี้ 
    (1)  วัตถุประสงค์ในการซ้ือสินค้า 
 จากการให้ผู้ตอบแบบสอบถามพิจารณาจัดล าดับความต้องการในการซื้อสินค้าของท่ีระลึก
จาก 5 ทางเลือก คือ ฝากเจ้านาย หรือผู้ใหญ่ท่ีเคารพนับถือ, ฝากมิตร สหาย, ฝากญาติ พี่น้อง, ฝาก
ลูกน้อง บริวาร และฝากคนในครอบครัว หรือน าไปใช้เอง ได้ผลการวิเคราะห์ข้อมูลดังต่อไปนี้ 
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ตารางที่ 4.2  บุคคลท่ีต้องการซื้อของท่ีระลึกน าไปฝากเป็นล าดับแรก แบ่งกลุ่มตามสถานะภาพ 
 

วัตถุประสงค์ 
ในการซ้ือของที่ระลึก 

ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 
คนในท้องถ่ิน นักท่องเที่ยวต่างถ่ิน รวมทั้งหมด 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 
ฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ 3 3.0 3 3.0 6 6.0 
ฝากญาติ พี่น้อง 14 14.0 18 18.0 32 32.0 
ฝากมิตร สหาย 12 12.0 7 7.0 19 19.0 
ฝากลูกน้อง บริวาร 2 2.0 1 1.0 3 3.0 
ฝากคนในครอบครัว 19 19.0 21 21.0 40 40.0 
 

จากตารางท่ี 4.2 แสดงให้เห็นความต้องการของกลุ่มตัวอย่างท้ังหมด ท่ีต้องการซื้อของท่ี
ระลึกเพื่อน าไปฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 40.0) เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากญาติ 
พี่น้อง (ร้อยละ 32.0) และฝากมิตร สหาย (ร้อยละ 19.0) ตามล าดับ 

คนในท้องถิ่น ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 19.0) เป็น
ล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 14.0) และฝากมิตร สหาย (ร้อยละ 
12.0) ตามล าดับ 

นักท่องเท่ียวต่างถิ่น ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 21.0) 
เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 18.0) และฝากมิตร สหาย (ร้อยละ 
7.0) ตามล าดับ 

 
ตารางที่ 4.3  บุคคลท่ีต้องการซื้อของท่ีระลึกน าไปฝากเป็นล าดับแรก แบ่งกลุ่มตามเพศ 

 

วัตถุประสงค์ 
ในการซ้ือของที่ระลึก 

ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 
ชาย หญิง 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

ฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ 2 2.0 4 4.0 
ฝากญาติ พี่น้อง 17 17.0 10 10.0 
ฝากมิตร สหาย 16 16.0 9 9.0 
ฝากลูกน้อง บริวาร 0 0.0 1 1.0 
ฝากคนในครอบครัว 16 16.0 25 25.0 
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จากตารางท่ี 4.3 แสดงให้เห็นความต้องการของกลุ่มเพศชาย ท่ีต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อ
น าไปฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 17.0) ล าดับแรก ล าดับรองลงมา ฝากมิตร สหาย และฝากคนใน
ครอบครัว (ร้อยละ 16.0) เป็น ตามล าดับ 

กลุ่มเพศหญิง ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 25.0) เป็น
ล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 10.0) และฝากมิตร สหาย (ร้อยละ 9.0) 
ตามล าดับ 
 
ตารางที่ 4.4  บุคคลท่ีต้องการซื้อของท่ีระลึกน าไปฝากเป็นล าดับแรก  แบ่งกลุ่มตามอายุ 

 

วัตถุประสงค์ 
ในการซ้ือของที่ระลึก 

ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 
ต่ ากว่า 30 ป ี 30-40 ป ี 41-50 ปี 51 ปีขึ้นไป 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

ฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ 1 1.0 1 1.0 2 2.0 2 2.0 
ฝากญาติ พี่น้อง 6 6.0 8 8.0 11 11.0 2 2.0 
ฝากมิตร สหาย 4 4.0 7 7.0 15 15.0 0 0.0 
ฝากลูกน้อง บริวาร 0 0.0 0 0..0 0 0.0 1 1.0 
ฝากคนในครอบครัว 7 7.0 10 10.0 20 20.0 3 3.0 

 
จากตารางท่ี 4.4 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มผู้มีอายุต่ ากว่า 30 ปี ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไป

ฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 7.0) เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 
6.0) และฝากมิตร พี่น้อง (ร้อยละ 4.0) ตามล าดับ 
  กลุ่มผู้มีอายุ 30-40 ปี ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 10.0) 
เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 8.0) และฝากฝากมิตร สหาย (ร้อย
ละ 7.0) ตามล าดับ 
 กลุ่มผู้มีอายุ 41-50 ปี ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 20.0) 
เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากมิตร สหาย (ร้อยละ 15.0) และฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 
11.0) ตามล าดับ 

กลุ่มผู้มีอายุ 51 ปีข้ึนไป ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากคนในครอบครัวเป็นล าดับแรก  
(ร้อยละ 3.0) ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ (ร้อยละ 2.0) และฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 
2.0) ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.5  บุคคลท่ีต้องการซื้อของท่ีระลึกน าไปฝากเป็นล าดับแรก  แบ่งกลุ่มตามอาชีพ 
 

วัตถุประสงค์ 
ในการซ้ือของที่ระลึก 

ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 
นักเรียน ข้าราชการ รัฐวิสาหกิจ พนักงาน ธุรกิจส่วนตัว 

ความถี่ ร้อยละ ความถี่ ร้อยละ ความถี่ ร้อยละ ความถี่ ร้อยละ ความถี่ ร้อยละ 

ฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ 0 0.0 0 0.0 0 0.0 3 3.0 3 3.0 
ฝากญาติ พี่น้อง 2 2.0 6 6.0 2 2..0 6 6.0 11 11.0 
ฝากมิตร สหาย 2 2.0 5 5.0 4 4.0 7 7.0 8 8.0 
ฝากลูกน้อง บริวาร 0 0.0 1 1.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 
ฝากคนในครอบครัว 2 2.0 13 13.0 1 1.0 7 7.0 17 17.0 
 

จากตารางท่ี 4.5 แสดงให้เห็นความต้องการของกลุ่มอาชีพนักเรียน ท่ีต้องการซื้อของท่ี
ระลึกเพื่อน าไปฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 2.0) ฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 2.0) และฝากมิตร สหาย
ถือ (ร้อยละ 2.0) เป็นล าดับแรก 
  กลุ่มอาชีพข้าราชการ ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 13.0) 
เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 6.0) และฝากมิตร สหาย (ร้อยละ 
5.0) ตามล าดับ 
 กลุ่มอาชีพรัฐวิสาหกิจ ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากมิตร สหาย (ร้อยละ 4.0) เป็น
ล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 2.0) และฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 
1.0) ตามล าดับ 
 กลุ่มอาชีพพนักงาน ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 7.0) 
และฝากฝากมิตร สหาย (ร้อยละ 7.0) เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากญาติ พี่น้อง (ร้อย
ละ 6.0)   
 กลุ่มอาชีพธุรกิจส่วนตัว ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 
17.0) เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 11.0) และฝากมิตร สหาย 
(ร้อยละ 8.0)  
ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.6  บุคคลท่ีต้องการซื้อของท่ีระลึกน าไปฝากเป็นล าดับแรก  แบ่งกลุ่มตามระดับรายได้ 

 

วัตถุประสงค์ 
ในการซ้ือของที่ระลึก 

ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 
ต่ ากว่า 10,000 บาท 10,000-20,000 บาท 20,001-30,000 บาท 30,000 บาทขึ้นไป 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

ฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ 1 1.0 2 2.0 3 3.0 0 0.0 
ฝากญาติ พี่น้อง 7 7.0 12 12.0 4 4.0 4 4.0 
ฝากมิตร สหาย 3 3.0 14 14.0 6 6.0 3 3.0 
ฝากลูกน้อง บริวาร 0 0.0 0 0.0 1 1.0 0 0.0 
ฝากคนในครอบครัว 18 18.0 13 13.0 6 6.0 3 3.0 

 
จากตารางท่ี 4.6 แสดงให้เห็นความต้องการของกลุ่มผู้มีรายได้ต่ ากว่า 10,000 บาท ท่ี

ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 18.0) เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ 
ฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 7.0) และฝากมิตร สหาย (ร้อยละ 3.0) ตามล าดับ 
  กลุ่มผู้มีรายได้ 10,000-20,000 บาท ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากมิตร สหาย (ร้อย
ละ 14.0) เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 13.0) และฝากญาติ 
พี่น้อง (ร้อยละ 12.0) ตามล าดับ 
 กลุ่มผู้มีรายได้ 20,001-30,000 บาท ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากมิตร สหาย (ร้อย
ละ 6.0) และฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 6.0) เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากญาติ พี่
น้อง (ร้อยละ 4.0)   
 กลุ่มผู้มีรายได้ 30,000 บาทขึ้นไป ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 
4.0) เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากมิตร สหาย (ร้อยละ 3.0) และฝากคนในครอบครัว  
(ร้อยละ 3.0)   
ตารางที่ 4.7  บุคคลท่ีต้องการซื้อของท่ีระลึกน าไปฝากเป็นล าดับแรก แบ่งกลุ่มตามระดับการศึกษา 

 

วัตถุประสงค์ 
ในการซ้ือของที่ระลึก 

ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 
ม.6  (ปวช.) 
หรือต่ ากว่า 

อนุปริญญา 
หรือ ปวส. 

 

ปริญญาตร ี
สูงกว่า 

ปริญญาตรีขึ้นไป 
ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

ฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ 1 1.0 2 2.0 3 3.0 0 0.0 
ฝากญาติ พี่น้อง 7 7.0 10 10.0 10 10.0 0 0.0 
ฝากมิตร สหาย 3 3.0 1 1.0 20 20.0 2 2.0 
ฝากลูกน้อง บริวาร 0 0.0 0 0.0 1 1.0 0 0.0 
ฝากคนในครอบครัว 20 20.0 3 3.0 12 12.0 5 5.0 
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  จากตารางท่ี 4.7 แสดงให้เห็นความต้องการของกลุ่มผู้มีการศึกษาระดับ ม.6 (ปวช.) หรือต่ า
กว่า ท่ีต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 20.0) เป็นล าดับแรก ล าดับ
รองลงมาคือ ฝากญาติ พี่น้อง (ร้อยละ 7.0) และฝากมิตร สหาย (ร้อยละ 3.0) ตามล าดับ 
  กลุ่มผู้มีการศึกษาระดับอนุปริญญา หรือปวส. ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากญาติ พี่
น้อง (ร้อยละ 10.0)  เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 3.0) และ
ฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ (ร้อยละ 2.0) ตามล าดับ 
 กลุ่มผู้มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากมิตร สหาย (ร้อย
ละ 20.0) เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ฝากคนในครอบครัว (ร้อยละ 12.0) และซื้อไปฝากญาติ  
พี่น้อง (ร้อยละ 10.0) ตามล าดับ 
 กลุ่มผู้มีการศึกษาระดับสูงกว่าปริญญาตรี ต้องการซื้อของท่ีระลึกเพื่อน าไปฝากคนใน
ครอบครัว (ร้อยละ 5.0) เป็นล าดับแรก ล าดับรองลงมาคือ ซื้อไปฝากมิตร สหาย (ร้อยละ 2.0) 
 
   ดังนั้นผลสรุปแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกตามวัตถุประสงค์ในการซื้อสินค้าของ
กลุ่มเป้าหมาย 3 ล าดับแรก และมีปริมาณการเลือกซื้อเป็นอันดับแรกท่ีมากกว่าร้อยละ 25 ได้แก่  
ซื้อไปฝากคนในครอบครัว ซื้อไปฝากญาติ พี่น้อง และซื้อไปฝากมิตร สหาย ตามล าดับ 
 
    (2)  ชนิดของสินค้าท่ีต้องการ 
 จากการให้ผู้ตอบแบบสอบถามเรียงล าดับความต้องการในการซื้อสินค้าของฝากจากชนิด
ของสินค้าท้ังหมด 5 ชนิด ได้แก่ ตระกร้าใส่ของทรงส่ีเหล่ียมมีหู, ตระกร้าใส่ของทรงกระบอกมีหูห้ิว, 
กล่องส่ีเหล่ียมใส่ของพับปากไม่มีฝา, ตระกร้อพวงกุญแจ และพัด ได้ผลการวิเคราะห์ข้อมูลดังต่อไปนี้ 
 
ตารางที่ 4.8  ชนิดของสินค้าท่ีต้องการซื้อเป็นล าดับแรก แบ่งกลุ่มตามสถานะภาพ 

 

ชนิดของสินค้า 
ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 

คนในท้องถ่ิน นักท่องเที่ยวต่างถ่ิน รวมทั้งหมด 
ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

ตระกร้าทรงสี่เหลี่ยมมีห ู 14 14.0 18 18.0 32 32.0 
ตระกร้าทรงกระบอกมี
หูหิ้ว 

11 11.0 11 11.0 22 22.0 

กล่องสี่เหลี่ยมพับปาก 3 3.0 3 3.0 6 6.0 
ตระกร้อพวงกุญแจ 16 16.0 15 15.0 31 31.0 
พัด 6 6.0 3 3.0 9 9.0 
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 จากตารางท่ี 4.8 แสดงให้เห็นว่าสินค้าท่ีกลุ่มตัวอย่างท้ังหมด ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมาก
ท่ีสุดคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 32.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 31.0) และ
ตระกร้าทรงกระบอกมีหูห้ิว (ร้อยละ 22.0) ตามล าดับ  
 สินค้าท่ีคนในท้องถิ่น ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 
16.0) รองลงมาคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 14.0) และตระกร้าทรงกระบอกมีหูหิ้ว (ร้อยละ 
11.0) ตามล าดับ  
 สินค้าท่ีนักท่องเท่ียวต่างถิ่น ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู
(ร้อยละ 18.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 15.0) และตระกร้าทรงกระบอกมีหูหิ้ว (ร้อย
ละ 11.0) ตามล าดับ  
 
ตารางที่ 4.9  ชนิดของสินค้าท่ีต้องการซื้อเป็นล าดับแรก แบ่งกลุ่มตามเพศ 
 

ชนิดของสินค้า 
ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 

ชาย หญิง 
ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

ตระกร้าทรงสี่เหลี่ยมมีห ู 18 18.0 20 20.0 
ตระกร้าทรงกระบอกมี
หูหิ้ว 

12 12.0 3 3.0 

กล่องสี่เหลี่ยมพับปาก 3 3.0 5 5.0 
ตระกร้อพวงกุญแจ 13 13.0 18 18.0 
พัด 6 6.0 3 3.0 
 
 จากตารางท่ี 4.9 แสดงให้เห็นว่าสินค้าท่ีเพศชาย ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ 
ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 18.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 13.0) และตระกร้า
ทรงกระบอกมีหูห้ิว (ร้อยละ 12.0) ตามล าดับ  
 สินค้าท่ีเพศหญิง ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู 
 (ร้อยละ 20.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 18.0) กล่องส่ีเหล่ียมพับปาก (ร้อยละ 5.0) 
และตระกร้าทรงกระบอกมีหูห้ิว (ร้อยละ 3.0) ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.10  ชนิดของสินค้าท่ีต้องการซื้อเป็นล าดับแรก แบ่งกลุ่มตามอายุ 
 

ชนิดของสินค้า 
ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 

ต่ ากว่า 30 ปี 30-40 ปี 41-50 ปี 51 ปีขึ้นไป 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 
ตระกร้าทรง
สี่เหลี่ยมมีหู 

8 8.0 8 8.0 15 15.0 4 4.0 

ตระกร้ทรงกระบอก
มีหูหิ้ว 

3 3.0 4 4.0 8 8.0 0 0.0 

กล่องสี่เหลี่ยมพับ
ปาก 

1 1.0 3 3.0 4 4.0 0 0.0 

ตระกร้อพวง
กุญแจ 

5 5.0 9 9.0 17 17.0 1 1.0 

พัด 1 1.0 2 2.0 4 4.0 3 3.0 

 
 จากตารางท่ี 4.10 แสดงให้เห็นว่าสินค้าท่ีกลุ่มผู้มีอายุต่ ากว่า 30 ปี ต้องการซื้อเป็นล าดับ
แรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 8.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 5.0) 
และตระกร้าทรงกระบอกมีหูห้ิว (ร้อยละ 3.0) ตามล าดับ  
 สินค้าท่ีกลุ่มผู้มีอายุ 30-40 ปี ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้อพวงกุญแจ 
(ร้อยละ 9.0) รองลงมาคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 8.0) ตระกร้ทรงกระบอกมีหูหิ้ว (ร้อยละ 
4.0) และกล่องส่ีเหล่ียมพับปาก (ร้อยละ 3.0) ตามล าดับ  
 สินค้าท่ีกลุ่มผู้มีอายุ 41-50 ปี ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้อพวงกุญแจ 
(ร้อยละ 17.0) รองลงมาคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 15.0) และตระกร้ทรงกระบอกมีหูหิ้ว 
(ร้อยละ 8.0) ตามล าดับ  
 สินค้าท่ีกลุ่มผู้มีอายุ 50 ปี ขึ้นไป ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้าทรง
ส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 4.0) รองลงมาคือ พัด (ร้อยละ 3.0) และตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 1.0) 
ตามล าดับ 
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 ตารางที่ 4.11  ชนิดของสินค้าท่ีต้องการซื้อเป็นล าดับแรก แบ่งกลุ่มตามอาชีพ 
 

ชนิดของสินค้า 

ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 
นักเรียน ข้าราชการ รัฐวิสาหกิจ พนักงาน ธุรกิจส่วนตัว 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

ตระกร้าทรง
สี่เหลี่ยมมีหู 

2 2.0 10 10.0 3 3.0 8 8.0 13 13.0 

ตระกร้า
ทรงกระบอกมีหูหิ้ว 

1 1.0 5 50 0 0.0 4 4.0 7 7.0 

กล่องสี่เหลี่ยมพับ
ปาก 

0 0.0 0 0.0 0 0.0 2 2.0 3 3.0 

ตระกร้อพวง
กุญแจ 

3 3.0 7 7.0 2 2.0 8 8.0 13 13.0 

พัด 0 0.0 3 3.0 2 2.0 1 1.0 3 3.0 

 
 จากตารางท่ี 4.11 แสดงให้เห็นว่าสินค้าท่ีกลุ่มอาชีพนักเรียน ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมาก
ท่ีสุดคือ ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 3.0) รองลงมาคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 2.0) และ
ตระกร้าทรงกระบอกมีหูห้ิว (ร้อยละ 1.0) ตามล าดับ  
 สินค้าท่ีกลุ่มอาชีพข้าราชการ ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมี
หู  (ร้อยละ 10.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกญุแจ (ร้อยละ 7.0) และตระกร้าทรงกระบอกมีหูห้ิว 
(ร้อยละ 5.0) ตามล าดับ  
 สินค้าท่ีกลุ่มอาชีพรัฐวิสาหกิจ ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมี
หู  (ร้อยละ 3.0) ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 2.0) และพัด (ร้อยละ 2.0)  
 สินค้าท่ีกลุ่มอาชีพพนักงาน ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู     
(ร้อยละ 8.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกญุแจ (ร้อยละ 8.0) และตระกร้าทรงกระบอกมีหูห้ิว (ร้อยละ 
4.0) ตามล าดับ 
 สินค้าท่ีกลุ่มอาชีพธุรกิจส่วนตัว ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียม
มหูี  (ร้อยละ 13.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกญุแจ (ร้อยละ 13.0) ตระกร้าทรงกระบอกมีหูห้ิว (รอ้ย
ละ 7.0) และกล่องส่ีเหล่ียมพับปาก (ร้อยละ 3.0) ตามล าดับ  
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ตารางที่ 4.12  ชนิดของสินค้าท่ีต้องการซื้อเป็นล าดับแรก แบ่งกลุ่มตามระดับรายได้ 
 

ชนิดของสินค้า 

ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 

ต่ ากว่า10,000 บาท 10,000-20,000 

บาท 

20,001-30,000 

บาท 
30,000 บาทขึ้น

ไป 
ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

ตระกร้าทรงสี่เหลี่ยม
มีหู 

6 6.0 18 18.0 10 10.0 5 5.0 

ตระกร้าทรงกระบอก
มีหูหิ้ว 

9 9.0 1 1.0 0 0.0 0 0.0 

กล่องสี่เหลี่ยมพับปาก 4 4.0 2 2.0 0 0.0 0 0.0 

ตระกร้อพวงกุญแจ 8 8.0 17 17.0 7 7.0 3 3.0 

พัด 2 2.0 4 4.0 2 2.0 2 2.0 

 
 จากตารางท่ี 4.12 แสดงให้เห็นว่าสินค้าท่ีกลุ่มผู้มีรายได้ต่ ากว่า 10,000 บาท ต้องการซื้อ
เป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้าทรงกระบอกมีหูห้ิว (ร้อยละ 9.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกุญแจ 
(ร้อยละ 8.0) และตระกร้าทรงสี่เหลี่ยมมีหู (ร้อยละ 6.0) ตามล าดับ  
 สินค้าท่ีกลุ่มผู้มีรายได้ 10,000-20,000 บาท ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ 
ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 18.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 17.0) และพัด (ร้อย
ละ 4.0) ตามล าดับ 
 สินค้าท่ีกลุ่มผู้มีรายได้ 20,001-30,000 บาท ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ 
ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 10.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 7.0) และพัด (ร้อย
ละ 2.0) ตามล าดับ 

 สินค้าท่ีกลุ่มผู้มีรายได้ 30,000 บาทขึ้นไป ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้า
ทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 5.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 3.0) ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.13  ชนิดของสินค้าท่ีต้องการซื้อเป็นล าดับแรก แบ่งกลุ่มตามระดับการศึกษา 
 

ชนิดของสินค้า 

ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 
ม.6 (ปวช.)หรอื ต่ า

กว่า 
อนุปริญญาหรือ 

ปวส. 
ปริญญาตร ี สูงกว่าปริญญาตรี 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

ตระกร้าทรงสี่เหลี่ยม
มีหู 

11 11.0 7 7.0 16 16.0 3 3.0 

ตระกร้าทรงกระบอก
มีหูหิ้ว 

6 6.0 1 1.0 4 4.0 1 1.0 

กล่องสี่เหลี่ยมพับปาก 3 3.0 1 1.0 1 1.0 0 0.0 
ตระกร้อพวงกุญแจ 9 9.0 7 7.0 18 18.0 3 3.0 
พัด 2 2.0 0 0.0 6 6.0 0 0.0 
  
 จากตารางท่ี 4.13 แสดงให้เห็นว่าสินค้าท่ีกลุ่มผู้มีการศึกษาระดับ ม .6  (ปวช .) หรือต่ ากว่า 
ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 11.0) และตระกร้อพวงกุญแจ 
(ร้อยละ 9.0) รองลงมาคือ ตระกร้าทรงกระบอกมีหูห้ิว (ร้อยละ 6.0) ตามล าดับ  
 สินค้าท่ีกลุ่มผู้มีการศึกษาระดับอนุปริญญา หรือปวส. ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ 
ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 7.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 7.0) ตระกร้า
ทรงกระบอกมีหูห้ิว (ร้อยละ 1.0) และกล่องส่ีเหล่ียมพับปาก (ร้อยละ 1.0) ตามล าดับ  
 สินค้าท่ีกลุ่มผู้มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้อ
พวงกุญแจ (ร้อยละ 18.0) รองลงมาคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 16.0) และพัด (ร้อยละ 6.0) 
ตามล าดับ 

 สินค้าท่ีกลุ่มผู้มีการศึกษาระดับสูงกว่าปริญญาตรีขึ้นไป ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุด
คือตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 3.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 3.0) และตระกร้า
ทรงกระบอกมีหูห้ิว (ร้อยละ 1.0) ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.14  บุคคลท่ีต้องการซื้อน าไปฝากเป็นล าดับแรก แบ่งกลุ่มตามชนิดของสินค้าท่ีต้องการ 
         ซื้อเป็นล าดับแรก 

 

วัตถุประสงค์ 
ในการซื้อสินค้า 

ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 

ตระกร้าทรง
สี่เหลี่ยมมีห ู

ตระกร้าทรง 
กระบอกมีหูหิ้ว 

กล่องสี่เหลี่ยม
พับปาก 

ตระกร้อ 
พวงกุญแจ 

พัด 

ความถี ่ ร้อยละ ความถี ่ ร้อยละ ความถี ่ ร้อยละ ความถี ่ ร้อยละ ความถี ่ ร้อยละ 

ฝากเจ้านาย  4 4.0 3 3.0 1 1.0 6.0 6.0 4 4.0 
ฝากญาติ  11 11.0 2 1.0 2 2.0 9.0 9.0 1 1.0 
ฝากมิตร  11 11.0 1 1.0 0 0.0 2.0 2.0 0 0.0 
ฝากบริวาร 1 1.0 0 0.0 0 0.0 0.0 0.0 0 0.0 
ฝากครอบครัว 14.0 14.0 7 7.0 5 5.0 13.0 13.0 3 3.0 
 
 จากตารางท่ี 4.14 แสดงให้เห็นว่าสินค้าท่ีกลุ่มผู้ท่ีต้องการซื้อไปฝากครอบครัว ถือ ต้องการ
ซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 14.0)รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกุญแจ 
(ร้อยละ 13.0) และตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 11.0) 
 สินค้าท่ีกลุ่มผู้ท่ีต้องการซื้อไปฝากญาติพี่น้องต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้า
ทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 11.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 2.0) และตระกร้า
ทรงกระบอกมีหูห้ิว (ร้อยละ 1.0) ตามล าดับ  
 สินค้าท่ีกลุ่มผู้ท่ีต้องการซื้อไปฝากมิตรสหาย ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ ตระกร้า
ทรงส่ีเหล่ียมมีหู (ร้อยละ 11.0) รองลงมาคือ ตระกร้อพวงกุญแจ (ร้อยละ 9.0)  
 สินค้าท่ีกลุ่มผู้ท่ีต้องการซื้อไปฝากฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ 
ตระกร้อพวงกุญแจ  )ร้อยล 6.0  (รองลงมาคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู และพัด (ร้อยละ 4.0) 
ตามล าดับ 

สินค้าท่ีกลุ่มผู้ท่ีต้องการซื้อไปฝากบริวาร ต้องการซื้อเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดเพียงชนิดเดียว
คือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู )ร้อยละ 1.0 ( 
 ดังนั้นผลสรุปชนิดของสินค้าท่ีเลือกน ามาใช้ในการศึกษาในขั้นตอนต่อไป คือ “ตระกร้าทรง

สี่เหลี่ยมมีหู และตระกร้อพวงกุญแจ” เพราะเป็นสินค้าท่ีได้รับความนิยมและเป็นท่ีต้องการของ
กลุ่มเป้าหมายในเกือบทุกกลุ่มมากท่ีสุด ซึ่งหากได้รับการพัฒนาปรับปรุงให้เหมาะสมและมี
ประสิทธิภาพมากขึ้นแล้ว ก็น่าจะเกิดประโยชน์ในด้านการค้ากับท้องถิ่นมากกว่าสินค้าชนิดอื่น ซึ่งยัง
สามารถท่ีจะน าผลสรุปแนวทางการออกแบบท่ีได้ไปประยุกต์ใช้กับสินค้าชนิดอื่นๆ ในประเภทเดียวกัน
ต่อไปได้อีกด้วย 
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(3) ปริมาณการซ้ือสินค้า / คร้ัง 
 ผู้วิจัยน าเสนอผลการวิเคราะห์ปริมาณการซื้อสินค้าของกลุ่มเป้าหมาย ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.15  แสดงค่าปริมาณการซื้อของท่ีระลึกของฝาก/ครั้ง ของกลุ่มเป้าหมาย 
 

กลุ่มตัวอย่าง 
 

N 
ปริมาณสินค้าที่ต้องการซื้อ/คร้ัง  

SD ค่าประมาณ (ชิ้น)   
ค่าเฉลี่ย ขอบล่าง ขอบบน 

กลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 100 5.61 6.92 6.27 4.68 
สถานะภาพ คนในท้องถ่ิน 50 6.5 8.7 7.67 5.46 

นักท่องเท่ียวต่างถ่ิน 50 4.2 5.5 7.08 3.22 
เพศ ชาย 49 6.2 8.5 7.39 5.73 

หญิง 51 4.6 5.8 5.21 3.09 
 

อายุ 
ต่ ากว่า 30 ปี  18 3.4 5.1 4.27 2.58 
30-40 ปี  48 5.2 6.6 5.96 3.37 
41-50 ปี 26 6.5 10.4 8.50 6.95 
51 ปีข้ึนไป 8 3.6 7.0 5.35 3.35 

 
 

อาชีพ 

นักเรียน นักศึกษา  6 2.1 6.0 4.09 2.94 
ข้าราชการ 25 4.0 5.3 4.71 2.22 
รัฐวิสาหกิจ 7 4.6 5.3 5.00 0.55 
พนักงานบริษัท 23 5.1 7.7 6.47 4.38 
ประกอบธุรกิจ 39 6.3 9.1 7.74 6.06 

 
รายได้ 

ต่ ากว่า 10,000 บาท 29 4.4 6.7 5.58 4.32 
10,000-20,000 บาท 19 5.1 7.8 6.50 4.07 
20,001-30,000 บาท 42 6.1 8.4 7.31 5.29 
30,000 บาทข้ึนไป 10 2.3 4.2 3.31 2.02 

 
บุคคลแรก 
ที่ต้องการ 
ซื้อฝาก 

เจ้านาย ผู้ใหญ่ 6 3.9 8.0 6.00 2.82 
ญาติ พ่ีน้อง 40 5.2 7.8 6.58 5.95 
มิตรสหาย 27 4.4 6.0 5.24 3.06 
ลูกน้อง บริวาร 1 5.0 5.0 5.00 - 
ครอบครัว/ทานเอง 26 6.8 8.0 6.94 4.05 

 

 จากตารางท่ี 4.15 แสดงให้เห็นว่าปริมาณการซื้อของท่ีระลึกของฝากโดยเฉล่ียต่อครั้งของ
กลุ่มตัวอย่างท้ังหมด มีจ านวนอยู่ในช่วง 5.6-6.9 ช้ิน หรือคิดเป็นค่าเฉล่ีย 6.27 ช้ิน บ่งช้ีได้ว่า
กลุ่มเป้าหมายมีปริมาณความต้องการซื้ออยู่ในระดับท่ีค่อนข้างสูง  

 โดยหากแยกพิจารณาปริมาณการซื้อของท่ีระลึกภายในกลุ่มต่างๆ ปรากฎผล ดังต่อไปนี้ 
 -  คนในท้องถิ่น (ปริมาณการซื้ออยู่ในช่วง 6.5-8.7 ช้ิน/ครั้ง หรือคิดเป็นค่าเฉล่ีย 7.67  
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ช้ิน/ครั้ง) มีปริมาณความต้องการซื้อท่ีสูงกว่านักท่องเท่ียวต่างถิ่น (ปริมาณการซื้ออยู่ในช่วง 4.2-5.5 
ช้ิน/ครั้ง หรือคิดเป็นค่าเฉล่ีย 7.08 ช้ิน/ครั้ง)  

 -  เพศชาย (ปริมาณการซื้ออยู่ในช่วง 6.2-8.5 ช้ิน/ครั้ง หรือคิดเป็นค่าเฉล่ีย 7.39 ช้ิน/ครั้ง) 
มีปริมาณความต้องการซื้อท่ีสูงกว่าเพศหญิง (ปริมาณการซื้ออยู่ในช่วง 4.6-5.8 ช้ิน/ครั้ง หรือคิดเป็น
ค่าเฉล่ีย 5.21 ช้ิน/ครั้ง)  

 -  กลุ่มอายุ 41-50 ปี (ปริมาณการซื้ออยู่ในช่วง 6.5-10.4 ช้ิน/ครั้ง หรือคิดเป็นค่าเฉล่ีย 
8.50 ช้ิน/ครั้ง) เป็นกลุ่มท่ีมีปริมาณความต้องการซื้อสูงท่ีสุด รองลงมาคือ กลุ่มอายุ 30-40 ปี (ปริมาณ
การซื้ออยู่ในช่วง 5.2-6.6 ช้ิน/ครั้ง หรือคิดเป็นค่าเฉล่ีย 5.96 ช้ิน/ครั้ง)  

 -  กลุ่มอาชีพธุรกิจส่วนตัว (ปริมาณการซื้ออยู่ในช่วง 6.3-9.1 ช้ิน/ครั้ง หรือคิดเป็นค่าเฉล่ีย 
7.74 ช้ิน/ครั้ง) เป็นกลุ่มท่ีมีปริมาณความต้องการซื้อสูงท่ีสุด รองลงมาคือ กลุ่มอาชีพพนักงานบริษัท 
(ปริมาณการซื้ออยู่ในช่วง 5.1-7.7 ช้ิน/ครั้ง หรือคิดเป็นค่าเฉล่ีย 7.74 ช้ิน/ครั้ง)  
 -  กลุ่มผู้มีรายได้ 20,001-30,000 บาท (ปริมาณการซื้ออยู่ในช่วง 6.1-8.4 ช้ิน/ครั้ง หรือคิด
เป็นค่าเฉล่ีย 7.31 ช้ิน/ครั้ง) เป็นกลุ่มท่ีมีปริมาณความต้องการซื้อสูงท่ีสุด รองลงมาคือ กลุ่มผู้มีรายได้
10,000-20,000 บาท (ปริมาณการซื้ออยู่ในช่วง 5.1-7.8 ช้ิน/ครั้ง หรือคิดเป็นค่าเฉล่ีย 6.50 ช้ิน/ครัง้) 
  -  กลุ่มผู้ท่ีต้องการซื้อไปฝากคนในครอบครัว (ปริมาณการซื้ออยู่ในช่วง 6.8-8.0 ช้ิน/ครั้ง 
หรือคิดเป็นค่าเฉล่ีย 6.94 ช้ิน/ครั้ง) เป็นกลุ่มท่ีมีปริมาณความต้องการซื้อสูงท่ีสุด รองลงมาคือ กลุ่มผู้ท่ี
ต้องการซื้อไปฝากญาติ พี่น้อง (ปริมาณการซื้ออยู่ในช่วง 5.2-7.8 ช้ิน/ครั้ง หรือคิดเป็นค่าเฉล่ีย 6.58 
ช้ิน/ครั้ง) 
 
คุณลักษณะของท่ีระลึกด้านต่างๆ ท่ีต้องการให้พัฒนาปรับปรุง 
 จากการสอบถามความต้องการให้พัฒนา ปรับปรุง รูปแบบของท่ีระลึกของฝากท่ีวาง
จ าหน่ายในปัจจุบันในด้านการใช้งาน และในด้านการตลาด ปรากฏผลดังต่อไปนี้ 
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ตารางที่ 4.16  ความต้องการให้พัฒนาปรับปรุงรปูแบบของท่ีระลึกเดิมในด้านต่างๆ ของกลุ่มตัวอย่าง  
                   แบ่งกลุ่มตามเพศ 

 

ความต้องการพัฒนา 
ของที่ระลึกด้านต่างๆ 

ค่าคะแนนเฉลี่ย 

ชาย หญิง 

ค่าเฉลี่ย SD แปลความ ค่าเฉลี่ย SD แปลความ 

ด้านการใช้งาน       
มีขนาด และรูปแบบที่สามารถ
หิ้วถือ น าพา ได้สะดวก 

4.21 0.81 มากท่ีสุด 4.39 0.70 มากท่ีสุด 

เหมาะสมส าหรับการมอบเป็น
ของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า 

4.22 0.77 มากท่ีสุด 4.23 0.73 มากท่ีสุด 

มีลักษณะเฉพาะของท้องถ่ินที่
แตกต่างจากสินค้าของฝาก
จากแหล่งอื่น 

4.33 0.70 มากท่ีสุด 4.21 0.80 มากท่ีสุด 

มีรูปแบบที่สวยงาม โดดเด่น 
สะดุดตา 

4.00 0.86 มาก 4.29 0.79 มากท่ีสุด 

สามารถตรวจพิจารณา สินค้า
ภายในของที่ระลึกได้ 

4.02 0.94 มาก 4.19 0.86 มาก 

ด้านการตลาด       
แสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน 4.35 0.85 มากท่ีสุด 4.23 0.82 มากท่ีสุด 
สร้างความทรงจ า น่าประทับใจ 4.15 0.84 มาก 4.40 0.83 มากท่ีสุด 
เสนอข้อมูลครบและชัด 4.05 0.93 มาก 4.24 0.81 มาก 
  
 จากตารางท่ี 4.16 แสดงความต้องการให้พัฒนารูปแบบของท่ีระลึกในด้านต่างๆ ของเพศ
ชาย ดังนี ้

 -  ด้านการใช้งาน  
 ล าดับแรกคือ มีขนาด และรูปแบบท่ีสามารถหิ้วถือ น าพา ได้สะดวก ต้องการให้พัฒนาใน

ระดับมากท่ีสุด (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.39) ล าดับรองลงมาคือ มีลักษณะเฉพาะของท้องถิ่นท่ีแตกต่างจาก
สินค้าของฝากจากแหล่งอื่นต้องการให้พัฒนาในระดับมากท่ีสุด (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.33) มีรูปแบบท่ี
สวยงาม โดดเด่น สะดุดตา ต้องการให้พัฒนาในระดับมากท่ีสุด (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.29) เหมาะสม
ส าหรับการมอบเป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า ต้องการให้พัฒนาในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.23) 
และมีรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเด่น สะดุดตา ต้องการให้พัฒนาในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.29)  

 -  ด้านการตลาด  
 ล าดับแรกคือ สร้างความทรงจ า น่าประทับใจ ต้องการให้พัฒนาในระดับมากท่ีสุด (ค่า

คะแนนเฉล่ีย 4.40) ล าดับรองลงมาคือ แสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ต้องการให้พัฒนาในระดับมาก 
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(ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.35) และเสนอข้อมูลครบและชัด ต้องการให้พัฒนาในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 
4.24) 
   เพศหญิง ต้องการให้พัฒนาของท่ีระลึกเดิมในด้านต่างๆ ดังนี้ 

 -  ด้านการใช้งาน   
 ล าดับแรกคือ มีขนาด และรูปแบบท่ีสามารถหิ้วถือ น าพา ได้สะดวก ต้องการให้พัฒนาใน

ระดับมากท่ีสุด (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.39) ล าดับรองลงมาคือ มีรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเด่น สะดุดตา 
ต้องการให้พัฒนาในระดับมากท่ีสุด (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.29) เหมาะสมส าหรับการมอบเป็นของฝากโดย
ไม่ต้องห่อซ้ า ต้องการให้พัฒนาในระดับมากท่ีสุด (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.23) มีลักษณะเฉพาะของท้องถิ่น
ท่ีแตกต่างจากสินค้าของฝากจากแหล่งอื่น ต้องการให้พัฒนาในระดับมากท่ีสุด (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.21) 
สามารถตรวจพิจารณา สินค้าภายในของท่ีระลึกได้ ต้องการให้พัฒนาในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 
4.19)  

 -  ด้านการตลาด  
 ล าดับแรกคือ สร้างความทรงจ า น่าประทับใจ ต้องการให้พัฒนาในระดับมากท่ีสุด (ค่า

คะแนนเฉล่ีย 4.40) ล าดับรองลงมาคือ เสนอข้อมูลครบและชัด ต้องการให้พัฒนาในระดับมากท่ีสุด 
(ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.24) และแสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ต้องการให้พัฒนาในระดับมาก (ค่าคะแนน
เฉล่ีย 4.23)   

  
เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่น จังหวัดอ่างทอง 
 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่สะท้อนถึงความเป็นจังหวัดอ่างทอง 
ได้มากท่ีสุด จากการให้ผู้ตอบแบบสอบถามจัดเรียงล าดับค าตอบตามความต้องการใน 5 ล าดับแรก 
จากทางเลือกต่างๆ ได้แก่ รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว, ตุ๊กตาชาววัง, โด่งดังจักสาน, ถิ่นฐานท ากลอง, 
พระสมเด็จเกษไชโย, หลวงพ่อโตองค์ใหญ่, วีรไทยใจกล้า, เมืองสองพระนอน, วัดป่าโมกวรวิหาร, วัด
ไชโยวรวิหาร หรือ วัดเกษไชโย และวัดขุนอินทประมูล 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับเอกลักษณ์ด้านต่างๆ ประจ าจังหวัดอ่างทอง ท่ีกลุ่มเป้าหมาย
เลือกเป็นล าดับแรก ปรากฏผลดังนี้ 
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ตารางที่ 4.17  เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่กลุ่มตัวอย่างเลือกเป็นล าดับแรก 
เอกลักษณ์ประจ า

ท้องถ่ิน 
ด้านต่างๆ 

ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก  
รวมทั้งหมด คนในท้องถ่ิน นักท่องเที่ยวต่างถ่ิน 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 
รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว 36 36.0 20 20.0 56 56.0 
ตุ๊กตาชาววัง 3 3.0 8 8.0 11 11.0 
โด่งดังจักสาน 1 1.0 14 14.0 14 14.0 
ถ่ินฐานท ากลอง 7 7.0 5 5.0 12 12.0 
พระสมเด็จเกษไชโย 2 2.0 1 1.0 3 3.0 
หลวงพ่อโตองค์ใหญ่ 0 0.0 2 2.0 2 2.0 
วีรไทยใจกล้า 0 0.0 1 1.0 1 1.0 
เมืองสองพระนอน 1 1.0 0 0.0 1 1.0 
วัดป่าโมกวรวิหาร 0 0.0 0 0.0 0 0.0 
วัดไชโยวรวิหาร หรือ วัด
เกษไชโย 

0 0.0 0 0.0 0 0.0 

วัดขุนอินทประมูล 0 0.0 0 0.0 0 0.0 
 จากตารางท่ี 14.17 แสดงให้เห็นว่าเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่กลุ่มตัวอย่างท้ังหมด เลือก
ด้วยปริมาณสูงท่ีสุดคือ 
 รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว (ร้อยละ 56.0) รองลงมาคือ โด่งดังจักสาน (ร้อยละ 14.0) และ
ถ่ินฐานท ากลอง (ร้อยละ 12.0) ตามล าดับ  
 เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่คนในท้องถิ่น เลือกด้วยด้วยปริมาณสูงท่ีสุดคือ  
 รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว (ร้อยละ 36.0) รองลงมาคือ ถ่ินฐานท ากลอง (ร้อยละ 7.0) และ
ตุ๊กตาชาววัง (ร้อยละ 3.0) ตามล าดับ  
 เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่นักท่องเท่ียวต่างถิ่น เลือกด้วยด้วยปริมาณสูงท่ีสุดคือ  
 รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว (ร้อยละ 20.0) รองลงมาคือ โด่งดังจักสาน (ร้อยละ 14.0) และ
ตุ๊กตาชาววัง (ร้อยละ 8.0) ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.18  เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่กลุ่มตัวอย่าง แบ่งตามกลุ่มอายุเลือกเป็นล าดับแรก 
เอกลักษณ์ประจ า

ท้องถิ่น 
ด้านต่างๆ 

ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 
ต่ ากว่า 30 ป ี 30-40 ปี 41-50 ป ี 51 ปีขึ้นไป 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 
รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว 6 6.0 16 16.0 31 31.0 5 5.0 

ตุ๊กตาชาววัง 0 0.0 6 6.0 5 5.0 1 1.0 

โด่งดังจักสาน 6 6.0 1 1.0 3 3.0 1 1.0 
ถ่ินฐานท ากลอง 1 1.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 
พระสมเด็จเกษไชโย 4 4.0 2 2.0 7 7.0 2 2.0 
หลวงพ่อโตองค์ใหญ่ 2 2.0 1 1.0 0 0.0 0 0.0 
วีรไทยใจกล้า 0 0.0 1 1.0 0 0.0 0 0.0 
เมืองสองพระนอน 0 0.0 1 1.0 0 0.0 0 0.0 
วัดป่าโมกวรวิหาร 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 
วัดไชโยวรวิหาร หรือ วัด
เกษไชโย 

0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 

วัดขุนอินทประมูล 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 

 
 จากตารางท่ี 14.18 แสดงให้เห็นว่าเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่กลุ่มผู้มีอายุต่ ากว่า 30 ปี 
เลือกด้วยด้วยปริมาณสูงท่ีสุดคือ  
 รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว และโด่งดังจักสาน (ร้อยละ 6.0) รองลงมาคือ พระสมเด็จเกษ

ไชโย (ร้อยละ 4.0) ตามล าดับ  
 เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่กลุ่มผู้มีอายุ 30-40 ปี เลือกด้วยคะแนนด้วยปริมาณท่ีสุดคือ  
 รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว (ร้อยละ 16.0) รองลงมาคือ ตุ๊กตาชาววัง (ร้อยละ 6.0) และ
พระสมเด็จเกษไชโย (ร้อยละ 2.0)  
 เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่กลุ่มผู้มีอายุ 41-50 ปี เลือกด้วยด้วยปริมาณสูงท่ีสุดคือ  
 รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว (ร้อยละ 31.0) รองลงมาคือ พระสมเด็จเกษไชโย (ร้อยละ 7.0) 
และตุ๊กตาชาววัง (ร้อยละ 5.0) ตามล าดับ  
 เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่กลุ่มผู้มีอายุ 51 ปีข้ึนไป เลือกด้วยด้วยปริมาณท่ีสุดคือ  
 รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว (ร้อยละ 5.0) รองลงมาคือ พระสมเด็จเกษไชโย (ร้อยละ 2.0) 
ตุ๊กตาชาววังและโด่งดังจักสาน (ร้อยละ 1.0) ตามล าดับ 
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ตารางที่ 4.19  เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่กลุ่มตัวอย่าง ตามระดับการศึกษาเลือกเป็นล าดับแรก 
 

เอกลักษณ์ประจ า
ท้องถิ่น 

ด้านต่างๆ 

ปริมาณการเลือกเป็นล าดับแรก 
ม.6 หรือต่ ากว่า อนปุรญิญา ปรญิญาตร ี สูงกว่าปรญิญาตร ี

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว 4 4.0 10 10.0 27 27.0 17 17.0 

ตุ๊กตาชาววัง 0 0.0 0 0.0 1 1.0 0 0.0 

โด่งดังจักสาน 6 6.0 3 3.0 5 5.0 1 1.0 
ถ่ินฐานท ากลอง 5 5.0 3 3.0 3 3.0 1 1.0 
พระสมเด็จเกษไชโย 2 2.0 1 1.0 0 0.0 0 0.0 
หลวงพ่อโตองค์ใหญ่ 2 2.0 1 1.0 7 7.0 1 1.0 
วีรไทยใจกล้า 0 0.0 0 0.0 1 1.0 0 0.0 
เมืองสองพระนอน 0 0.0 0 0.0 1 1.0 0 0.0 
วัดป่าโมกวรวิหาร 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 
วัดไชโยวรวิหาร หรือ วัด
เกษไชโย 

0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 

วัดขุนอินทประมูล 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 

 
  จากตารางท่ี 14.19 แสดงให้เห็นว่าเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่กลุ่มการศึกษาระดับม.6 
(ปวช.) หรือต่ ากว่า เลือกด้วยด้วยปริมาณสูงท่ีสุดคือ  
  โด่งดังจักสาน (ร้อยละ 6.0) รองลงมาคือ ถ่ินฐานท ากลอง (ร้อยละ 5.0) และรูป
อ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว (ร้อยละ 4.0) ตามล าดับ  
  เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่กลุ่มการศึกษาระดับอนุปริญญา หรือปวส. เลือกด้วยด้วย
ปริมาณสูงท่ีสุดคือ  
  รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว (ร้อยละ 10.0) รองลงมาคือ โด่งดังจักสานและถ่ินฐานท ากลอง

(ร้อยละ 3.0) ตามล าดับ  
 เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่กลุ่มการศึกษาระดับปริญญาตรี เลือกด้วยด้วยปริมาณสูงสุด คือ  
 รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว (ร้อยละ 27.0) รองลงมาคือ หลวงพ่อโตองค์ใหญ่ (ร้อยละ 7.0) 
และโด่งดังจักสาน (ร้อยละ 5.0) ตามล าดับ  
 เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นที่ กลุ่มการศึกษาระดับสูงกว่าปริญญาตรีขึ้นไป เลือกด้วยด้วย
ปริมาณเฉล่ียสูงท่ีสุดคือ  
 รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว (ร้อยละ 17.0) รองลงมาคือ โด่งดังจักสาน, ถ่ินฐานท ากลอง และ
หลวงพ่อโตองค์ใหญ่ (ร้อยละ 1.0) ตามล าดับ  
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 ดังนั้นในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ จึงเลือกใช้ภาพของ “อ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว” มาเป็น
เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ของฝากประจ าจังหวัดอ่างทอง 
ข้อมูลท่ีต้องการให้ระบุไว้บนบรรจุภัณฑ์ 
 ผลการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลท่ีน่าสนใจท่ีควรน าเสนอไว้บนหีบห่อส าหรับสินค้าของท่ีระลึก
จากจังหวัดอ่างทองของฝากตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย โดยการให้ผู้ตอบแบบสอบถาม
สามารถเลือกตอบได้มากกว่า 1 ค าตอบ จากตัวเลือกคือ 
  
ตารางที่ 4.20  ข้อมูลท่ีน่าสนใจควรน ามาระบุไว้บนหีบห่อส าหรับสินค้าของท่ีระลึก 

ข้อมูลน่าสนใจ 
ในด้านต่างๆ 

ของจังหวัดอ่างทอง 

ปริมาณการเลือกตอบ  

รวมท้ังหมด 
คนในท้องถิ่น นักท่องเท่ียวต่างถิ่น 

ความถี่ ร้อยละ* ร้อยละ** ความถี่ ร้อยละ* ร้อยละ** ความถี่ ร้อยละ* ร้อยละ** 

แนะน าสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญ
ต่างๆ เช่น พระสมเด็จเกษไชโย เป็น
ต้น 

37 11.5 37.0 26 8.1 26.0 63 19.5 63 

แง่มุมที่น่าสนใจของจังหวัดอ่างทอง 34 10.4 34.0 22 6.8 22.0 56 17.2 56.0 
ข้อมูลเก่ียวกับจักสาน เช่น ลักษณะ
ความพิเศษ ประวัติความเป็นมา 

35 10.7 35.0 36 11.2 36.0 71 21.9 71 

ศิลปะพื้นบ้านด้านต่างๆ 8 2.5 8.0 18 5.6 18.0 26 8.1 26.0 
ขนบธรรมเนียมประเพณีพื้นบ้าน 
เช่น ประเพณีแข่งเรือ ไหว้ครูกลอง 

18 5.4 18.0 15 4.8 15.0 33 10.2 33 

 งานศิลปะโบราณวัตถุ ที่

น่าสนใจ 
15 4.7 15.0 18 5.7 18.0 33 10.4 33 

อื่นๆ............... 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0. 0.0 
รวมทั้งหมด 160 49.3 160.0 163 50.7 163.0 323 100 323.0 

*  ร้อยละจากจ านวนค าตอบท้ังหมด (percent of responses) , ** ร้อยละของจ านวนผู้ตอบท้ังหมด 
(percent of case) 
 จากตารางท่ี 4.20 แสดงให้เห็นว่าข้อมูลท่ีกลุ่มตัวอย่างท้ังหมด ต้องการให้ระบุไว้บนหีบห่อ
ส าหรับสินค้าของท่ีระลึกมากท่ีสุดคือ ข้อมูลเกี่ยวกับจักสาน เช่น ลักษณะความพิเศษ ประวัติความ
เป็นมา (ร้อยละ 21.9) ล าดับรองลงมาคือ แนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวที่ส าคัญต่างๆ เช่น พระสมเด็จเกษ
ไชโย เป็นต้น (ร้อยละ19.5) และแง่มุมท่ีน่าสนใจในจังหวัดอ่างทอง (ร้อยละ17.2) ตามล าดับ 
 ข้อมูลท่ีคนในท้องถิ่น ต้องการให้ระบุไว้บนหีบห่อส าหรับสินค้าแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวท่ี
ส าคัญต่างๆ เช่น พระสมเด็จเกษไชโย เป็นต้นมากท่ีสุดคือ ข้อมูลเกี่ยวกับปลาช่อนแม่ลา (ร้อยละ11.5) 
ล าดับรองลงมาคือ ข้อมูลเกี่ยวกับจักสาน เช่น ลักษณะความพิเศษ ประวัติความเป็นมา (ร้อยละ10.7) 
และแง่มุมท่ีน่าสนใจของจังหวัดอ่างทอง (ร้อยละ10.4) ตามล าดับ  
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 ข้อมูลท่ีนักท่องเท่ียวต่างถิ่น ต้องการให้ระบุไว้บนหีบห่อส าหรับสินค้าของท่ีระลึกมากท่ีสุด
คือ ข้อมูลเกี่ยวกับจักสาน เช่น ลักษณะความพิเศษ ประวัติความเป็นมา (ร้อยละ11.2) ล าดับรองลงมา
คือ ข้อมูลแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวที่ส าคัญต่างๆ เช่น พระสมเด็จเกษไชโย เป็นต้น (ร้อยละ 8.1) และ
แง่มุมท่ีน่าสนใจของจังหวัดอ่างทอง (ร้อยละ6.8) ตามล าดับ ดังนั้นในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ จึงเลือกน า
ข้อมูลเกี่ยวกับ “การแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวที่ส าคัญของจังหวัดอ่างทอง” มาน าเสนอไว้บนหีบห่อ
ส าหรับสินค้าของท่ีระลึก 

รูปแบบ สีสัน ลวดลายของรูปลักษณ์ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝาก 
จากการสอบถามกลุ่มเป้าหมายเกี่ยวกับ รูปแบบ ลวดลาย สีสัน ของท่ีระลึกต้องการ ได้ผล

การวิเคราะห์ข้อมูล ดังต่อไปนี้ 
 

ตารางที่ 4.21  รูปแบบ สีสัน และลวดลายบนของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากต่างๆกลุ่มตัวอย่าง
ต้องการ แบ่งกลุ่มตามสถานะภาพ 

 

รูปลักษณ ์
ของที่ระลึก 

ปริมาณของผู้ที่ต้องการเลือกเป็นล าดับแรก  
รวมทั้งหมด คนในท้องถ่ิน นักท่องเที่ยวต่างถ่ิน 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 
รูปแบบด้ังเดิม 23 23.0 20 20.0 44 44.0 
รูปแบบร่วมสมัย 22 22.0 26 26.0 48 48.0 
รูปแบบทันสมัย 5 5.0 3 3.0 8 8.0 
ภาพเหมือนจริง 40 40.0 45 45.0 86 86.0 
ภาพนามธรรม 10 10.0 5 5.0 14 14.0 
โทนสีเข้ม 9 9.0 12 12.0 21 21.0 
โทนสีกลาง 9 9.0 14 14.0 22 22.0 
โทนสีอ่อน 32 32.0 25 25.0 57 57.0 
สีโทนเย็น 34 34.0 39 39.0 73 73.0 
สีโทนร้อน 16 16.0 11 11.0 28 28.0 
คู่สีตรงกันข้าม 15 15.0 26 26.0 40 40.0 
คู่สีกลมกลืนกัน 36 36.0 24 24.0 59 59.0 

 
 จากตารางท่ี 4.21 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มตัวอย่างท้ังหมด มีความต้องการให้ของท่ีระลึก
ส าหรับสินค้าของฝากมีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 48.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 86.0) 
น้ าหนักสีอ่อน (ร้อยละ 57.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 73.0) และคู่สีกลมกลืนกัน (ร้อยละ 59.0) 
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 คนในท้องถิ่น มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากมีรูปแบบ สีสัน และ
ลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบด้ังเดิม (ร้อยละ 23.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 40.0) น้ าหนักสีโทน
อ่อน (ร้อยละ 32.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 34.0) และคู่สีตรงกันข้าม (ร้อยละ 36.0) 
 นักท่องเท่ียวต่างถิ่น มีความต้องการให้บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้ 
 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 26.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 45.0) 
น้ าหนักสีอ่อน (ร้อยละ 25.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 39.0) และคู่สีกลมกลืนกัน (ร้อยละ 26.0) 
 
ตารางที่ 4.22  รูปแบบ สีสัน และลวดลายบนของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากท่ีกลุ่มตัวอย่าง
ต้องการ แบ่งกลุ่มตามเพศ 

 
รูปลักษณ ์
ของที่ระลึก 

ปริมาณของผู้ที่ต้องการเลือกเป็นล าดับแรก 
ชาย หญิง 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 
รูปแบบด้ังเดิม 21 21.0 22 22.0 
รูปแบบร่วมสมัย 25 25.0 23 23.0 
รูปแบบทันสมัย 5 5.0 3 3.0 
ภาพเหมือนจริง 45 45.0 40 40.0 
ภาพนามธรรม 6 6.0 9 9.0 
โทนสีเข้ม 11 11.0 10 10.0 
โทนสีกลาง 10 10.0 12 12.0 
โทนสีอ่อน 30 30.0 27 27.0 
สีโทนเย็น 35 35.0 38 38.0 
สีโทนร้อน 17 17.0 11 11.0 
คู่สีตรงกันข้าม 19 19.0 22 22.0 
คู่สีกลมกลืนกัน 33 33.0 27 27.0 

 
 จากตารางท่ี 4.22 แสดงให้เห็นว่าเพศชาย มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของ
ฝากมีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 25.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 45.0) 
น้ าหนักสีกลาง (ร้อยละ 30.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 35.0) และคู่สีตรงกันข้าม (ร้อยละ 33.0) 
 เพศหญิง มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากมีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย 
ดังนี้  
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 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 23.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 40.0) 
น้ าหนักสีอ่อน (ร้อยละ 27.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 38.0) และคู่สีกลมกลืนกัน (ร้อยละ 27.0) 
  
ตารางที่ 4.23  รูปแบบ สีสัน และลวดลายบนของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากท่ีกลุ่มตัวอย่าง
ต้องการ แบ่งกลุ่มตามอายุ 

 
รูปลักษณ์ของ 

ที่ระลึก 

ปริมาณของผู้ที่ต้องการเลือกเป็นล าดับแรก 
ต่ ากว่า 30 ปี 30-40 ป ี 41-50 ป ี 51 ปีขึ้นไป 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

แบบด้ังเดิม 6 6.0 15 15.0 19 19.0 3 3.0 
แบบร่วมสมัย 11 11.0 11 11.0 24 24.0 4 4.0 
แบบทันสมัย 2 2.0 1 1.0 5 5.0 1 1.0 
เหมือนจริง 17 17.0 22 22.0 40 40.0 8 8.0 
นามธรรม 2 2.0 5 5.0 8 8.0 1 1.0 
โทนสีเข้ม 5 5.0 4 4.0 12 12.0 2 2.0 
โทนสีกลาง 8 8.0 8 8.0 5 5.0 2 2.0 
โทนสีอ่อน 6 6.0 15 15.0 31 31.0 6 6.0 
สีโทนเย็น 13 13.0 21 21.0 31 31.0 9 9.0 
สีโทนร้อน 6 6.0 5 5.0 27 27.0 0 0.0 
สีตรงกันข้าม 12 12.0 5 5.0 20 20.0 5 5.0 
สีกลมกลืนกัน 7 7.0 21 21.0 28 28.0 4 4.0 
 
 จากตารางท่ี 4.23 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มผู้มีอายุต่ ากว่า 30 ปี มีความต้องการให้ของท่ีระลึก
ส าหรับสินค้าของฝากมีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 11.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 17.0) 
น้ าหนักสีกลาง (ร้อยละ 8.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 13.0) และคู่สีตรงกันข้าม (ร้อยละ 12.0) 
 กลุ่มผู้มีอายุ 30-40 ปี มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากมีรูปแบบ สีสัน 
และลวดลาย ดังนี้ 
 รูปแบบด้ังเดิม (ร้อยละ 15.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 22.0) น้ าหนักสีอ่อน 
(ร้อยละ 15.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 21.0) และคู่สีกลมกลืนกัน (ร้อยละ 21.0) 
 กลุ่มผู้มีอายุ 41-50 ปี มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากมีรูปแบบ สีสัน 
และลวดลาย ดังนี้ 
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 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 24.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 40.0) 
น้ าหนักสีอ่อน (ร้อยละ 31.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 31.0) และคู่สีกลมกลืนกัน (ร้อยละ 28.0) 
 กลุ่มผู้มีอายุ 50 ปี ขึ้นไป มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากมีรูปแบบ สีสัน 
และลวดลาย ดังนี้ 
 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 4.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 8.0) 
น้ าหนักสีอ่อน (ร้อยละ 6.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 9.0) และคู่สีตรงกันข้าม (ร้อยละ 5.0) 
 
ตารางที่ 4.24  รูปแบบ สีสัน และลวดลายบนของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากท่ีกลุ่มตัวอย่าง
ต้องการ แบ่งกลุ่มตามอาชีพ 

 

รูปลักษณ์ของ 
ที่ระลึก 

ปริมาณของผู้ที่ต้องการเลือกเป็นล าดับแรก 
นักเรียน ข้าราชการ รัฐวิสาหกิจ พนักงาน ธุรกิจส่วนตัว 

ความถี่ ร้อยละ ความถี่ ร้อยละ ความถี่ ร้อยละ ความถี่ ร้อยละ ความถี่ ร้อยละ 

แบบด้ังเดิม 2 2.0 10 10.0 4 4.0 10 10.0 18 18.0 
แบบร่วมสมัย 3 3.0 14 14.0 3 3.0 12 12.0 17 17.0 
แบบทันสมัย 2 2.0 2 2.0 0 0.0 2 2.0 3 3.0 
เหมือนจริง 5 5.0 24 24.0 6 6.0 20 20.0 32 32.0 
นามธรรม 1 1.0 3 3.0 1 1.0 3 3.0 7 7.0 
โทนสีเข้ม 3 3.0 1 1.0 2 2.0 7 7.0 4 4.0 
โทนสีกลาง 1 1.0 20 20.0 5 5.0 11 11.0 21 21.0 
โทนสีอ่อน 3 3.0 15 15.0 6 6.0 19 19.0 30 30.0 
สีโทนเย็น 2 2.0 6 6.0 0 0.0 5 5.0 9 9.0 
สีโทนร้อน 2 2.0 11 11.0 1 1.0 4 4.0 9 9.0 
สีตรงกันข้าม 4 4.0 9 9.0 4 4.0 13 13.0 11 11.0 
สีกลมกลืนกัน 2 2.0 17 17.0 4 4.0 10 10.0 27 27.0 
 
 จากตารางท่ี 4.24 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มอาชีพนักเรียน มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับ
สินค้าของฝากมีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 3.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 5.0) 
น้ าหนักสีเข้ม (ร้อยละ 3.0) โทนสีอ่อน (ร้อยละ 3.0) และคู่สีตรงกันข้าม (ร้อยละ 4.0) 
 กลุ่มอาชีพข้าราชการ มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากมีรูปแบบ สีสัน 
และลวดลาย ดังนี้ 
 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 14.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 24.0) 
น้ าหนักสีกลาง (ร้อยละ 20.0) โทนสีอ่อน (ร้อยละ 15.0) และคู่สีกลมกลืนกัน (ร้อยละ 17.0) 
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 กลุ่มอาชีพรัฐวิสาหกิจ มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากมีรูปแบบ สีสัน 
และลวดลาย ดังนี้ 
 รูปแบบด้ังเดิม (ร้อยละ 4.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 6.0) น้ าหนักสีกลาง 
(ร้อยละ 5.0) โทนสีอ่อน (ร้อยละ 6.0) คู่สีกลมกลืนกัน (ร้อยละ 4.0) และคู่สีตรงกันข้าม (ร้อยละ 4.0) 
 กลุ่มพนักงาน มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากมีรูปแบบ สีสัน และ
ลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 12.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 20.0)  
น้ าหนักสีกลาง (ร้อยละ 11.0) โทนสีอ่อน (ร้อยละ 19.0) และคู่สีตรงกันข้าม (ร้อยละ 13.0) 
 กลุ่มอาชีพธุรกิจส่วนตัว มีความต้องการให้บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้ 
 รูปแบบด้ังเดิม (ร้อยละ 18.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 32.0) น้ าหนักสี
กลาง (ร้อยละ 21.0) โทนสีอ่อน (ร้อยละ 30.0) และคู่สีกลมกลืนกัน (ร้อยละ 27.0) 
 
ตารางที่ 4.25  รูปแบบ สีสัน และลวดลายบนของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากท่ีกลุ่มตัวอย่าง
ต้องการ แบ่งกลุ่มตามระดับรายได้ 

 

รูปลักษณ์ของ 
ที่ระลึก 

ปริมาณของผู้ที่ต้องการเลือกเป็นล าดับแรก 
ต่ ากว่า 10,000 บาท 10,000-20,000 บาท 20,001-30,000 บาท 30,000 บาทขึ้นไป 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

แบบด้ังเดิม 12 12.0 18 18.0 9 9.0 5 5.0 
แบบร่วมสมัย 14 14.0 22 22.0 10 10.0 3 3.0 
แบบทันสมัย 4 4.0 2 2.0 2 2.0 2 2.0 
เหมือนจริง 26 26.0 34 34.0 17 17.0 9 9.0 
นามธรรม 3 3.0 8 8.0 3 3.0 1 1.0 
โทนสีเข้ม 5 5.0 9 9.0 5 5.0 2 2.0 
โทนสีกลาง 12 12.0 26 26.0 15 15.0 4 4.0 
โทนสีอ่อน 12 12.0 6 6.0 0 0.0 4 4.0 
สีโทนเย็น 20 20.0 30 30.0 14 14.0 9 9.0 
สีโทนร้อน 9 9.0 12 12.0 6 6.0 1 1.0 
สีตรงกันข้าม 16 16.0 14 14.0 8 8.0 4 4.0 
สีกลมกลืนกัน 24 24.0 28 28.0 12 12.0 6 6.0 
 
 จากตารางท่ี 4.25 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มผู้มีรายได้ต่ ากว่า 10,000 บาท มีความต้องการให้
ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากมีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
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 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 14.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 26.0) 
น้ าหนักสีกลาง (ร้อยละ 12.0) น้ าหนักสีอ่อน (ร้อยละ 12.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 20.0) และคู่สี
กลมกลืนกัน (ร้อยละ 24.0) 
 กลุ่มผู้มีรายได้ 10,000-20,000 บาท มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากมี
รูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 22.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 34.0)  
น้ าหนักสีกลาง (ร้อยละ 26.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 30.0) และคู่สีกลมกลืนกัน (ร้อยละ 28.0) 
 กลุ่มผู้มีรายได้ 20,001-30,000 บาท มีความต้องการให้บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบ สีสัน และ
ลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 10.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 17.0) 
น้ าหนักสีกลาง (ร้อยละ 15.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 14.0) และคู่สีกลมกลืนกัน (ร้อยละ 12.0) 
 กลุ่มผู้มีรายได้ 30,000 บาท ขึ้นไป มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากมี
รูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบด้ังเดิม (ร้อยละ 5.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 9.0) น้ าหนักสีกลาง 
(ร้อยละ 4.0) น้ าหนักสีอ่อน (ร้อยละ 4.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 9.0) และคู่สีกลมกลืนกัน (ร้อยละ 6.0) 
 
ตารางที่ 4.26  รูปแบบ สีสัน และลวดลายบนของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากท่ีกลุ่มตัวอย่าง
ต้องการ แบ่งกลุ่มตามระดับการศึกษา 

 

รูปลักษณ์ของ 
ที่ระลึก 

ปริมาณของผู้ที่ต้องการเลือกเป็นล าดับแรก 
ม.6  )ปวช(.  หรือ ต่ ากว่า อนุปริญญา หรือ ปวส. ปริญญาตรี สูงกว่าปริญญาตรี 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

แบบด้ังเดิม 10 10.0 9 9.0 21 21.0 4 4.0 
แบบร่วมสมัย 19 19.0 6 6.0 21 21.0 3 3.0 
แบบทันสมัย 2 2.0 1 1.0 4 4.0 1 1.0 
เหมือนจริง 27 27.0 14 14.0 40 40.0 6 6.0 
นามธรรม 5 5.0 2 2.0 6 6.0 1 1.0 
โทนสีเข้ม 7 7.0 5 5.0 8 8.0 1 1.0 
โทนสีกลาง 10 10.0 1 1.0 9 9.0 2 2.0 
โทนสีอ่อน 15 15.0 10 10.0 29 29.0 3 3.0 
สีโทนเย็น 23 23.0 11 11.0 36 36.0 4 4.0 
สีโทนร้อน 9 9.0 6 6.0 11 11.0 2 2.0 
สีตรงกันข้าม 15 15.0 3 3.0 20 20.0 4 4.0 
สีกลมกลืนกัน 17 17.0 14 14.0 27 27.0 3 3.0 



 84 

 

 จากตารางท่ี 4.26 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มผู้มีการศึกษาระดับม.6  ) ปวช(. หรือ ต่ ากว่า มีความ
ต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากมีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 19.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 27.0) 
น้ าหนักสีอ่อน (ร้อยละ 15.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 23.0) และคู่สีตรงกันข้าม (ร้อยละ 17.0) 
 กลุ่มผู้มีการศึกษาระดับอนุปริญญา หรือปวส. มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้า
ของฝากมีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบด้ังเดิม (ร้อยละ 9.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 14.0) น้ าหนักสีอ่อน 
(ร้อยละ 10.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 11.0) และคู่สีกลมกลืนกัน (ร้อยละ 14.0) 
 กลุ่มผู้มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากมี
รูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบด้ังเดิม (ร้อยละ 21.0) รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 21.0) มีลวดลาย
ธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 40.0) น้ าหนักสีอ่อน (ร้อยละ 29.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 36.0) และคู่สี
กลมกลืนกัน (ร้อยละ 27.0) 
 กลุ่มผู้มีการศึกษาระดับสูงกว่าปริญญาตรี มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของ
ฝากมีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบด้ังเดิม (ร้อยละ 4.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 6.0) น้ าหนักสีอ่อน
(ร้อยละ 3.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 4.0) และคู่สีตรงกันข้าม (ร้อยละ 4.0) 
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ตารางที่ 4.27  รูปแบบ สีสัน และลวดลายบนของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากท่ีกลุ่มตัวอย่าง
ต้องการ แบ่งตามกลุ่มบุคคลท่ีต้องการซื้อสินค้าไปฝากเป็นล าดับแรก 

 

รูปลักษณ์ของ 
ที่ระลึก 

ปริมาณของผู้ที่ต้องการเลือกน าไปฝากเป็นล าดับแรก 

ฝากเจ้านาย ฝากญาติ ฝากมิตร สหาย ฝากบริวาร ฝากครอบครัว 
ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

แบบด้ังเดิม 15 15.0 10 10.0 4 4.0 1 1.0 15 15.0 
แบบร่วมสมัย 11 11.0 17 17.0 0 0.0 0 0.0 21 21.0 
แบบทันสมัย 0 0.0 0 0.0 2 2.0 0 0.0 4 4.0 
เหมือนจริง 25 25.0 25 25.0 5 5.0 1 1.0 32 32.0 
นามธรรม 1 1.0 2 2.0 1 1.0 0 0.0 8 8.0 
โทนสีเข้ม 6 6.0 7 7.0 3 3.0 0 0.0 6 6.0 
โทนสีกลาง 4 4.0 6 6.0 1 1.0 0 0.0 10 10.0 
โทนสีอ่อน 16 16.0 14 14.0 2 2.0 1 1.0 24 24.0 
สีโทนเย็น 21 21.0 23 23.0 5 5.0 1 1.0 23 23.0 
สีโทนร้อน 5 5.0 4 4.0 1 1.0 0 0.0 17 17.0 
สีตรงกันข้าม 12 12.0 13 13.0 5 5.0 0 0.0 21 21.0 
สีกลมกลืนกัน 14 14.0 14 14.0 1 1.0 1 1.0 19 19.0 

  
 จากตารางท่ี 4.27 แสดงให้เห็นว่าผู้ท่ีต้องการซื้อสินค้าไปฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ท่ีเคารพนับถือ  
มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากมีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบพื้นบ้านด้ังเดิม ตกแต่งด้วยวัสดุท้องถิ่น (ร้อยละ 15.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือน
จริง (ร้อยละ 25.0) น้ าหนักสีอ่อน (ร้อยละ 16.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 21.0) และคู่สีกลมกลืนกัน (ร้อย
ละ 14.0) 
 ผู้ท่ีต้องการซื้อสินค้าไปฝากญาติ พี่น้อง มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝาก
มีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 17.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 25.0) 
น้ าหนักสีอ่อน (ร้อยละ 14.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 23.0) และคู่สีกลมกลืนกัน (ร้อยละ 14.0) 
 ผู้ท่ีต้องการซื้อสินค้าไปฝากมิตร สหาย มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝาก
มีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบด้ังเดิม (ร้อยละ 4.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 5.0) น้ าหนักสีเข้ม 
(ร้อยละ 3.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 5.0) และคู่สีตรงกันข้าม (ร้อยละ 5.0) 
 ผู้ท่ีต้องการซื้อสินค้าไปฝากลูกน้อง บริวาร มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของ
ฝากมีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
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 รูปแบบด้ังเดิม (ร้อยละ 1.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 1.0) น้ าหนักสีกลาง 
(ร้อยละ 1.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 1.0) และคู่สีกลมกลืนกัน (ร้อยละ 1.0) 
 ผู้ท่ีต้องการซื้อสินค้าไปฝากคนในครอบครัว มีความต้องการให้ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของ
ฝากมีรูปแบบ สีสัน และลวดลาย ดังนี้  
 รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย (ร้อยละ 21.0) มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง (ร้อยละ 32.0) 
น้ าหนักสีกลาง (ร้อยละ 24.0) โทนสีเย็น (ร้อยละ 23.0) และคู่สีตรงกันข้าม (ร้อยละ 20.0) 
 

 1.2  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้จ าหน่ายเก่ียวกับสินค้าของที่ระลึก
ส าหรับสินค้าของฝาก 
 จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลชนิดของสินค้าท่ีกลุ่มเป้าหมายต้องการซื้อมากท่ีสุดเป็นล าดับแรก
ได้แก่ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู ผู้วิจัยจึงน าสินค้าชนิดนี้มาศึกษาข้อมูลในรายละเอียดเพื่อใช้เป็น
แนวทางในการออกแบบรรจุภัณฑ์ต่อไป   
 โดยมีช่องทางการจ าหน่ายอื่นๆ นอกเหนือจากการจ าหน่ายท่ีร้าน และการจ าหน่ายใน
รูปแบบของการเปิดร้านในงานแสดงสินค้าตามเทศกาลต่างๆ เช่น งานเทศกาลประจ าปีของจังหวัด
อ่างทอง และในงานแสดงสินค้า 1 ต าบล 1 ผลิตภัณฑ์ เป็นต้น 
 ในเก็บรักษาสินค้าไม่ให้เส่ือมสภาพหรือเสียหายส่ิงท่ีต้องค านึงถึง คือ ไม่ควรอยู่กลางแดด
เป็นเวลานาน 
 จากการสัมภาษณ์ผู้ผลิตและผู้จ าหน่ายสินค้า ท าให้ทราบถึงความต้องการของสินค้าของท่ี
ระลึกท่ีมีขนาดเล็ก ราคาถูกและสามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้ตามต้องการ วางจ าหน่ายได้ทันที ดังนั้น 
เพื่อช่วยประหยัดพื้นท่ีในการจัดเก็บ  
 และเนื่องจากของท่ีระลึก เป็นสินค้าท่ีมีผู้นิยมซื้อไปเป็นของฝากเป็นจ านวนมาก ผู้จ าหน่าย
จึงต้องการให้บรรจุภัณฑ์มีส่วนช่วยเพิ่มมูลค่าสินค้า ให้เหมาะส าหรับการมอบเป็นของฝากท่ีสวยงาม 
และดูมีราคา โดยการใช้ลวดลาย สีสันของบรรจุภัณฑ์ท่ีสวยงาม 
 

 1.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการส ารวจสินค้าของฝาก บรรจุภัณฑ์ และสภาพการ
จ าหน่าย 
 โดยการส ารวจเกี่ยวกับ วงจรชีวิตของสินค้าของฝาก ตลอดจนถึงสภาพและช่องทางการ
จ าหน่ายสินค้าของฝาก รูปแบบและสภาพปัญหาของบรรจุภัณฑ์เดิม ข้อมูลรายละเอียดเกี่ยวกับสินค้า 
ดังต่อไปนี ้
 

  ดังนั้นการทราบถึง ลักษณะท่ัวไปของผู้ซื้อ รสนิยมของผู้ซื้อ และระดับของบุคคลท่ี
ต้องการซื้อไปฝาก จึงมีส่วนส าคัญในการออกแบบของท่ีระลึกของฝากเป็นอย่างยิ่ง 
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  1.3.2  สภาพและช่องทางการจ าหน่ายสินค้าของฝาก 
 จากการส ารวจพบว่า สินค้าของฝากถูกวางจ าหน่ายรวมกันท่ีบริเวณบ้าน คือ เรือนไทยจัก
สาน 10 หมู่ 2 ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง โดยสินค้าภายในร้านสามารถแบ่ง
ออกเป็น คือ  
 1.  กลุ่มสินค้าท่ีมีผู้ผลิตและจ าหน่ายเป็นเจ้าของร้านเรือนไทยจักสานเอง ได้แก่ ตระกร้า
ทรงส่ีเหล่ียมมีหู ตระกร้าทรงกระบอกมีหูห้ิว กล่องส่ีเหล่ียมพับปาก ตระกร้อพวงกุญแจ พัด เป็นต้น 
  
 โดยผลการส ารวจสินค้าของฝากภายในร้านพบว่า มีจ านวนสินค้าประเภทตระกร้าทรง
ส่ีเหล่ียมมีหู คิดเป็น ร้อยละ70 ของสินค้าท้ังหมด  
 ภายในร้านมีรูปแบบการจัดวางสินค้า ท่ีแบ่งเป็นหมวดหมู่ตามประเภทของสินค้าออกเป็น  
ประเภทชนิด ส่วนการคิดเงินยังไม่มีเครื่องยงิรหัสแท่ง (Bar Code) จึงใช้การป้อนรหัสของสินค้าและ
ราคาลงในเครื่องคิดเงินแทน 
 ลักษณะการวางสินค้าภายในร้านมี 2 รูปแบบ คือ  
 1. วางโชว์สินค้าไว้บนโต๊ะ โดยประเภทของสินค้าท่ีถูกน ามาจัดวาง ได้แก่ สินค้าท่ีมีขนาด
ใหญ่ ซึ่งเป็นสินค้าท่ีต้องการโชว์ให้เห็นด้านบนเป็นหลัก  
 2. วางโชว์สินค้าไว้บนช้ันวางท่ีเป็นช้ันไม้ หรือช้ันตะแกรงลวด โดยมีการน าช้ันวางสินค้ามา
วางเรียงต่อกันตามยาวตั้งแต่ 2-3 ตัว ตามขนาดความยาวของพื้นท่ีและขนาดความสูงของแต่ละช้ัน
โดยสามารถน ามาปรับเพิ่มหรือลดระดับความสูงของแต่ละช้ันได้ ตามขนาดความสูงของสินค้า โดย
ประเภทของสินค้าท่ีถูกน ามาจัดวาง ได้แก่ สินค้าท่ีมีขนาดปลานกลาง เล็ก สินค้าท่ีมีขนาดใหญ่ ซึ่งเป็น
สินค้าท่ีต้องการโชว์ด้านข้างเป็นหลัก 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.1  ป้ายห้อยสิน้ค้า 
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ภาพที่ 4.2  ลักษณะการวางจ าหน่ายสินค้าแบบช้ัน 
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4  สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อใช้เป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 ผู้วิจัยสามารถสรุปการวิเคราะห์ข้อมูล เพื่อน าไปใช้เป็นแนวทางในขั้นตอนการออกแบบของ
ท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน ได้ดังนี้ 
  1.  ลักษณะท่ัวไปของกลุ่มเป้าหมาย 
 กลุ่มเป้าหมายมีท้ังเพศชายและเพศหญิงในปริมาณไม่แตกต่างกัน เป็นผู้ท่ีค่อนข้างมีอายุ 
(อายุ 41-50ปี) ส่วนใหญ่ประกอบธุรกิจส่วนตัว มีรายได้ค่อนข้างสูง การศึกษาในระดับสูง 
  2.  วัตถุประสงค์ในการซื้อสินค้าของกลุ่มเป้าหมาย คือ ซื้อไปฝากคนในครอบครัว 
ซื้อไปฝากญาติ พี่น้อง และซื้อไปฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ท่ีนับถือ ตามล าดับ 
  3.  ชนิดของสินค้าท่ีกลุ่มเป้าหมายต้องการซื้อมากท่ีสุดคือ ตระกร้าทรงส่ีเหล่ียมมีหู 

         4.  ปริมาณการซื้อสินค้าของกลุ่มเป้าหมาย มีจ านวนอยู่ในช่วง 3-5 ช้ิน หรือคิดเป็น
ค่าเฉล่ีย 5 ช้ิน บ่งช้ีได้ว่ากลุ่มเป้าหมายมีปริมาณความต้องการซื้อท่ีค่อนข้างสูง 
  5.  เอกลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัดสิงห์บุรี 
 จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับเอกลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัดอ่างทองท่ีมีปริมาณของผู้ท่ี
เลือกเป็นล าดับแรกสูงสุด คือ “รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว” 
  6.  ข้อมูลท่ีกลุ่มเป้าหมายต้องการให้ระบุไว้บนของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน  
 เพื่อช่วยส่งเสริมความน่าสนใจ และเป็นประโยชน์ในการประชาสัมพันธ์จังหวัดอ่างทองให้
นักท่องเท่ียวได้รับรู้ด้วยการระบุ ข้อมูลเกี่ยวกับ “แหล่งท่องเท่ียวที่ส าคัญของจังหวัดอ่างทอง” ลงบน
ของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน ประจ าจังหวัด 
  7.  ความต้องการของผู้จ าหน่ายสินค้าของฝาก 
  -  ในด้านงานออกแบบโครงสร้างของท่ีระลึก ผู้จ าหน่ายมีความต้องการให้ของท่ี
ระลึกสามารถสนองต่อวิธีการผลิตและการบรรจุสินค้า ท่ีเน้นการผลิตเพื่อการจ าหน่าย เพราะผู้ผลิต
สินค้าต้องการน าของท่ีระลึกมาขึ้นรูปและบรรจุด้วยแรงงานคนเป็นหลัก ก่อนน าสินค้ามาบรรจุพร้อม
จ าหน่ายต่อไป 
  -  ในด้านงานออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ ผู้จ าหน่ายต้องการการเพิ่มมูลค่าให้กับ
สินค้าในด้านความงาม ด้วยการเน้นรูปลักษณ์ท่ีหรูหรา เหมาะเป็นของฝากท่ีล้ าค่า 
  9.  คุณลักษณะของสินค้า 
 ของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสานมีลักษณะท่ีท่ีมีขนาดเล็ก รูปทรงส่ีเหล่ีม ทรงกลม  
  10.  สาเหตุของการเส่ือมสภาพหรือเสียหายของสินค้า 
   -  สาเหตุท่ีท าให้สินค้าเส่ือมสภาพ  
 สภาพอากาศ แดด ฝน ฝุ่นผง ท่ีจะท าให้ของท่ีระลึก เกิดความเสียหาย 
  11.  รปูแบบของของท่ีระลึกท่ีเหมาะสมคือ ขนาดเล็กน าภาสะดวก 
  12.  คุณลักษณะท่ีดีของท่ีระลึกเดิม 
  -  มีสีสัน ลวดลายท่ีดูหรูหรา สะอาดตา   
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  13.  สภาพปัญหาของท่ีระลึกเดิม 
  -  ขาดส่วนหูห้ิวท าให้การหิ้วถือไม่สะดวก จึงต้องพึ่งพาตะกร้าและถุงหิ้วพลาสติก 
  -  บรรจุภัณฑ์มีขนาดท่ีใหญ่กว่าขนาดของสินค้าเกินความจ าเป็น ท าให้ใช้พื้นท่ีใน
การจัดเก็บและการขนส่งมาก ส้ินเปลืองวัสดุ และหิ้วถือน าพาไม่สะดวก  
  14.  แนวทางการออกแบบของท่ีระลึกท่ีมีภาพลักษณ์ และน าเศษพลาสติกจักสาน
มาใช้ในการตกแต่ง เลือกใช้สีบนบรรจุภัณฑ์ท่ีน้อยสี ไม่ใช้สีพิเศษ  
 

 สรุปแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสานตามความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมาย 
 ผลสรุปของการวิเคราะห์ความต้องการด้านต่างๆ ของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งได้แก่ ความต้องการ
พัฒนาปรับปรุงของท่ีระลึกเดิมท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด (ดังแสดงในตารางท่ี 4.30) 
ความต้องการให้มีรูปแบบ สีสัน และลวดลายของท่ีระลึก (ดังแสดงในตารางท่ี 4.31) ในแนวทางใน
การออกแบบของท่ีระลึกท้ัง 3 แนวทาง ท่ีก าหนดตามวัตถุประสงค์ของกลุ่มเป้าหมายในการซื้อสินค้า
ของฝาก ดังนี้ 
 แนวทางท่ี 1  เหมาะส าหรับการซื้อฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ท่ีนับถือ 
 แนวทางท่ี 2  เหมาะส าหรับการซื้อฝากญาติ พี่น้อง 
 แนวทางท่ี 3  เหมาะส าหรับการซื้อฝากคนในครอบครัว หรือน าไปบริโภคเอง 
 
ตารางที่ 4.28  การจัดล าดับความส าคัญของคุณลักษณะด้านต่างๆ ของท่ีระลึก ตามท่ี 
                   กลุ่มเป้าหมายต้องการให้พัฒนาปรับปรุงในแต่ละแนวทางการออกแบบ 
 

คุณลักษณะด้านต่างๆ ของท่ีระลึก 
 

ล าดับความส าคัญในการออกแบบ 

ด้านการใช้งาน แนวทางที่ 1 แนวทางที่ 2 แนวทางที่ 3 

-  มีประสิทธิภาพในการปกป้อง รักษาไม่ใหส้ินค้าเสื่อมสภาพ หรือเสียหาย 1 1 3 

-  มองเห็นสินค้าภายในได้อย่างชัดเจน 2 3 2 

-  มีขนาด และรูปแบบท่ีสามารถหิ้วถือ น าพา ได้สะดวก 3 2 1 

-  เหมาะสมส าหรับการมอบเป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า 5 4 4 

ด้านการตลาด แนวทางที่ 1 แนวทางที่ 2 แนวทางที่ 3 

-  มีลักษณะเฉพาะของท้องถ่ินที่แตกต่างจากสินค้าของฝากจากแหล่งอื่น 3 3 4 

-  มีรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเด่น สะดุดตา 4 2 1 

-  มีการน าเสนอข้อมูลที่เป็นประโยชน์เกี่ยวกับสินค้าที่ครบถว้น และชัดเจน 2 4 2 
-  มีภาพลักษณ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เช่น ใช้วัสดุที่ย่อยสลายได้ง่าย 1 1 3 
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ตารางที่ 4.29  สรุปแนวทางการใช้ รูปแบบ ลวดลาย และสีสัน ของผลงานออกแบบของท่ีระลึก 
 

รูปแบบ ลวดลาย และสีสันของท่ีระลึก 
ลักษณะของที่ระลึกที่ต้องการ 

แนวทางที่ 1 แนวทางที่ 2 แนวทางที่ 3 

รูปแบบด้ังเดิม /   
รูปแบบร่วมสมัย  / / 
รูปแบบทันสมัย    
ภาพเหมือนจริง / / / 
ภาพนามธรรม    
โทนสีเข้ม    
โทนสีกลาง / / / 
โทนสีอ่อน    
สีโทนเย็น / / / 
สีโทนร้อน    
คู่สีตรงกันข้าม   / 
คู่สีกลมกลืนกัน / /  

 
ตอนท่ี 2  ผลการวิเคราะห์การพัฒนาปรับปรุงของท่ีระลึกจากเศษพลาสติก จังหวัดอ่างทอง  
 จากผลสรุปการวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกในตอนท่ี 1 
มาใช้ในการสรุปเป็นแนวคิดเพื่อการพัฒนาของท่ีระลึก ให้มีประสิทธิภาพท้ังในด้านการใช้งานและด้าน
การตลาดตามข้ันตอนการด าเนินงาน ดังนี้ 
   

 2.1  ผลสรุปแนวคิดในการออกแบบของท่ีระลึก 
 น าข้อมูลจากผลสรุปการศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึก มาใช้ก าหนดเป็น
แนวความคิดในการออกแบบโครงสร้างและกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ ดังต่อไปนี้   
  1.  แนวคิดในการออกแบบโครงสร้างของท่ีระลึก 
 คือการก าหนดแนวทางในการเลือกใช้วัสดุ และการก าหนดรูปทรงของท่ีระลึกจากเศษ
พลาสติกจากสาน จังหวัดอ่างทอง ได้แก่ 
  -  น าวัสดุท่ีเหลือใช้มาสร้างผลงาน 
  -  ค านึงถึงการอ านวยความสะดวกในการหิ้วถือ น าพา ของผู้ซื้อ เช่น การออกแบบ
ใหสิ้นค้ามีขนาดกะทัดรัด หรือออกแบบให้มีส่วนหูหิ้ว  
  -  มีประสิทธิภาพในการป้องกันสินค้าไม่ให้เส่ือมสภาพ  
  -  มีประสิทธิภาพในการปกป้อง รักษาไม่ให้รูปทรงของสินค้าเกิดความเสียหาย  
ก่อนถึงมือผู้บริโภค ด้วยการออกแบบให้สินค้าขยับไปมาได้น้อยท่ีสุด 

 -  การออกแบบใหส้ามารถมองเห็นสินค้าภายใน ขณะการวางโชว์สินค้า เพื่อการ 
ประเมิน คุณภาพสินค้าของผู้ซื้อก่อนการตัดสินใจซื้อ  
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 -  บรรจุภัณฑ์ควรออกแบบให้สามารถเปิดใช้งานได้สะดวก  
  -  ลดขั้นตอนท่ีผู้ซื้อต้องน าสินค้าไปห่อให้สวยงามอีกครั้ง ก่อนน าไปมอบเป็นของท่ี
ระลึกควรออกแบบของท่ีระลึกท่ีให้มีรูปทรงและสีสันท่ีสวยงาม เป็นเอกลักษณ์ ดูมีคุณค่า คู่ควรกับ
ผู้รับ 
  -  การออกแบบให้ของท่ีระลึก เพื่อประหยัดพื้นท่ีในการจัดเก็บและการขนส่ง ตาม
ความต้องการของผู้จ าหน่าย 

2.  แนวคิดในการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
 คือการเลือกใช้ ภาพ ตราสัญลักษณ์ อักษร สีสัน และลวดลาย น ามาจัดองค์ประกอบบน
ของท่ีระลึกส าหรับป้ายติด จังหวัดอ่างทอง ได้แก่ 
  -  การใช้ภาพที่ส่ือถึงเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่น จังหวัดอ่างทองมากท่ีสุด คือ  
“รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว” ท่ีได้จากผลการส ารวจความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
  -  การใช้สีโทนเย็นและมีน้ าหนักสีในระดับกลาง ท่ีได้มาจากผลการศึกษาความ
ต้องการของกลุ่มเป้าหมายเป็นหลัก เช่น สีเขียวใบไม้ ท่ีเหมาะส าหรับสินค้าประเภทอาหาร ส่ือถึง
สินค้าท่ีใช้วัตถุดิบท่ีผลิตจากธรรมชาติและส่ือถึงการเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 
  -  ก าหนดให้มีการระบขุ้อมูลต่างๆ ต้องระบขุ้อมูลต่างๆ ลงบนฉลากสินค้า 
  -  การระบุข้อมูลรายละเอียดอื่นๆ เพิ่มเติมท่ีกลุ่มเป้าหมายต้องการให้ระบุไว้บน
บรรจุภัณฑ์มากท่ีสุด ได้แก่ ข้อมูลแนะน าแหล่งท่องเท่ียวที่ส าคัญของจังหวัดอ่างทอง 
  -  การสร้างภาพลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถส่ือถึงชนิดและประเภทของสินค้า  
  -   ช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ให้สินค้าดูสะอาด ปลอดภัย น่ารับประทาน 
  -   การใช้สีสัน ลวดลาย ท่ีช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าและสร้างแรงจูงใจให้
กลุ่มเป้าหมายให้เกิดการตัดสินใจซื้อ  
  -   การใช้สีและตราสัญลักษณ์ท่ีแสดงถึงภาพลักษณ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 
  -   การใช้ภาพและข้อความต่างๆบนบรรจุภัณฑ์ จะต้องสามารถส่ือสารกับผู้ซื้อได้ 
อย่างชัดเจน และมีประสิทธิภาพ 
 
 2.2  การออกแบบของท่ีระลึก 
  ส าหรับขัน้ตอนการพัฒนาปรับปรุงของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน จังหวัดอ่างทองให้
มีประสิทธิภาพท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาดนั้น  
 สามารถน าผลสรุปแนวคิดและแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกท่ีได้ มาใช้ในขั้นตอนการ
ออกแบบของท่ีระลึกจ านวน 3 ทางเลือก ดังต่อไปนี้  
  1.  ผลงานออกแบบของท่ีระลึก แนวทางที่ 1 
 ออกแบบให้เหมาะส าหรับการมอบให้เจ้านาย หรือผู้ใหญ่ท่ีนับถือ โดยให้ของท่ีระลึกมีคุณค่า 
ความหรูหรา และความสวยงามในระดับมาก 
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 จากผลการศึกษาลักษณะท่ัวไปของกลุ่มเป้าหมายกลุ่มนี้ ส่วนใหญ่เป็นคนในท้องถิ่นที่มี
รายได้ค่อนข้างดี ระดับการศึกษาสูง และอยู่ในวัยผู้ใหญ่ท่ีค่อนข้างมีอายุ ดังนั้นราคาต้นทุนของท่ีระลึก
ท่ีออกแบบจึงไม่ใช่ปัจจัยส าคัญ แต่เน้นการออกแบบของท่ีระลึกใหม้ีคุณค่า ความหรูหรา และความ
สวยงาม ตรงตามรสนิยมของกลุ่มเป้าหมายเป็นส าคัญ 
 ของท่ีระลึกท่ีออกแบบจะต้องสะท้อนถึงคุณลักษณะต่างๆ ตามล าดับความส าคัญ ท่ีได้มา
จากผลการศึกษาความต้องการของกลุ่มเป้าหมายมาใช้ในผลงานออกแบบ ดังนี้ 
 คุณลักษณะในด้านการใช้งาน 
 -  มีประสิทธิภาพในการปกป้อง รักษาสินค้าไม่ให้เส่ือมสภาพ หรือเสียหายง่าย 
 การถนอมรักษาไม่ให้สินค้าเส่ือมสภาพก่อนถึงระยะเวลาท่ีกลุ่มผู้ซื้อต้องการ 
 รูปแบบของการปกป้อง รักษาสินค้าไม่ให้รูปทรงของสินค้าเสียหายจากขั้นตอนการ
เคล่ือนย้าย และขนส่ง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.3  ผลงานออกแบบของท่ีระลึก แนวทางท่ี 1 

 
  -  สามารถมองเห็นสินค้าภายในได้อย่างชัดเจน  
   -  มีขนาดและรูปแบบท่ีหิ้วถือ น าพาสะดวก  
 ออกแบบใหข้องท่ีระลึกมีขนาดสัดส่วนท่ีกะทัดรัด และมีส่วนของถุงหูห้ิว 
 -  เหมาะส าหรับการมอบเป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า  
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 ออกแบบของท่ีระลึกให้มีรูปแบบท่ีเหมาะสมส าหรับการมอบเป็นของท่ีระลึก ใหดู้หรูหรา มี
ราคา และแสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญาของคนท้องถิน่ในงานของท่ีระลึกรูปแบบด้ังเดิม ท่ีสามารถน าไปใช้
ประโยชน์อื่นต่อได้ (Reused) สอดคล้องกับผลการวิเคราะห์ลักษณะของท่ีระลึกท่ีกลุ่มเป้าหมายกลุ่มนี้
ต้องการ 
 คุณลักษณะในด้านการตลาด 
 -  มีการน าเสนอข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์เกี่ยวกับสินค้าท่ีครบถ้วน ชัดเจน 
 ระบุรายละเอียดเกี่ยวกับสินค้าตามท่ีกฎหมายก าหนด พร้อมท้ังระบุปริมาณบรรจุของสินค้า
ท่ีของท่ีระลึกเดิมไม่ได้ระบุไว้ และระบุข้อความแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวที่ส าคัญของจังหวัดอ่างทอง 
เพิ่มเติม ด้วยตัวอักษรที่อ่านได้ง่าย สวยงาม และชัดเจนไว้บนช้ินแถบกระดาษท่ีน ามารัดช้ันนอก 
 -  มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นที่แตกต่างจากสินค้าของฝากจากแหล่งอื่น 
. ใช้ภาพรูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว เพื่อส่ือถึงแหล่งท่ีมาของสินค้า และเป็นเอกลักษณ์ท่ีคน
ในท้องถิ่นและนักท่องเท่ียวต่างถิ่น ให้การยอมรับมากท่ีสุด 
 -  มีรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเด่น สะดุดตา  
 ใช้แนวทางในการออกแบบลวดลาย สีสัน ของท่ีระลึก คือ รูปแบบพื้นบ้านด้ังเดิม ตกแต่ง
ด้วยวัสดุท้องถิ่น มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง น้ าหนักสีกลาง โทนสีเย็น และคู่สีกลมกลืนกัน 
 

2.  ผลงานออกแบบของท่ีระลึก แนวทางที่ 2 
 ออกแบบให้เหมาะส าหรับการมอบให้ญาติ พี่น้อง โดยให้บรรจุภัณฑ์ มีคุณค่า ความหรูหรา 
และความสวยงาม ในระดับปานกลาง 
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ภาพที่ 4.4  ผลงานออกแบบของท่ีระลึก แนวทางท่ี 2 

 จากผลการศึกษาลักษณะท่ัวไปของกลุ่มเป้าหมายกลุ่มนี้ ส่วนใหญ่เป็นนักท่องเท่ียวต่างถิ่นที่
มีรายได้ค่อนข้างดี การศึกษาระดับปานกลาง และอยู่ในวัยผู้ใหญ่ท่ีค่อนข้างมีอายุ ดังนั้นราคาต้นทุน
ของท่ีระลึกจึงมีผลต่อการออกแบบบ้าง แต่คุณค่า ความหรูหรา และความสวยงามของท่ีระลึกก็ยังถือ
เป็นส่ิงส าคัญด้วยเช่นกัน 
 ของท่ีระลึกท่ีออกแบบจะต้องสะท้อนถึงคุณลักษณะต่างๆ ตามล าดับความส าคัญ ท่ีได้มา
จากผลการศึกษาความต้องการของกลุ่มเป้าหมายมาใช้ในผลงานออกแบบ ดังนี้ 
 คุณลักษณะในด้านการใช้งาน 
 -  มีประสิทธิภาพในการปกป้อง รักษาสินค้าไม่ให้เส่ือมสภาพ หรือเสียหายง่าย  
 การถนอมรักษา ไม่ให้สินค้าเส่ือมสภาพก่อนถึงระยะเวลาท่ีกลุ่มผู้ซื้อต้องการเป็นเวลาอย่าง  
 รูปแบบของการปกป้อง รักษารูปทรงของสินค้าไม่ให้เสียหายจากขั้นตอนการเคล่ือนย้าย 
และขนส่ง  
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  -  มีขนาดและรูปแบบท่ีหิ้วถือ น าพาสะดวก  
 จากปัญหาการขาดส่วนท่ีใช้ส าหรับการหิ้วถือ น าพา แก้ไขโดยการเพิ่มให้มีส่วนของถุงหูห้ิว  
  -  สามารถมองเห็นสินค้าภายในได้อย่างชัดเจน  
 ออกแบบโดยการเว้นพื้นท่ี เพื่อให้ผู้ซื้อสามารถมองเห็นสินค้าภายในได้อย่างชัดเจน 
 -  เหมาะส าหรับการมอบเป็นของท่ีระลึกโดยไม่ต้องห่อซ้ า  
 ออกแบบของท่ีระลึกให้มีรูปแบบท่ีเหมาะสมส าหรับการมอบเป็นของท่ีระลึก ด้วยการน า
ภาพของรูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว มาประยุกต์ใช้ในการออกแบบกราฟิก เพื่อท าให้สินค้าดูมีเสน่ห์
และเป็นเอกลักษณ์ในแบบร่วมสมัย 
 คุณลักษณะในด้านการตลาด  
 -  มีรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเด่น สะดุดตา  
 ใช้แนวทางในการออกแบบลวดลาย สีสัน ของท่ีระลึก คือ ลวดลายสีสันของท่ีระลึกท่ีผู้ซื้อ
กลุ่มนี้ต้องการ คือ รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง น้ าหนักสีกลาง โดย
เลือกใช้สีเขียวที่เป็นสีโทนเย็นในแนวหวานเพื่อให้เหมาะกับชนิดของสินค้าท่ี และคู่สีกลมกลืนกัน 
 -  มีเอกลักษณ์เฉพาะถิน่ท่ีแตกต่างจากสินค้าของท่ีระลึกจากแหล่งอื่น (ต้องการใหพ้ัฒนา
เป็นล าดับ 3)   
 ใช้ภาพรูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าวเพื่อส่ือถึงแหล่งท่ีมาของสินค้า และเป็นเอกลักษณ์ท่ีคน
ในท้องถิ่นและนักท่องเท่ียวต่างถิ่นให้การยอมรับมากท่ีสุด 
 -  มีการน าเสนอข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์เกี่ยวกับสินค้าท่ีครบถ้วน ชัดเจน  
 ระบุรายละเอียดเกี่ยวกับสินค้าตามท่ีกฎหมายก าหนด พร้อมท้ังระบุปริมาณบรรจุของสินค้า
ท่ีของท่ีระลึกเดิมไม่ได้ระบุไว้ และระบุข้อความแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวที่ส าคัญของจังหวัดอ่างทอง 
เพิ่มเติม ด้วยตัวอักษรที่อ่านได้ง่าย สวยงาม และชัดเจน 
  3.  ผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ แนวทางที่ 3 
 ออกแบบให้เหมาะส าหรับการมอบให้คนในครอบครัว หรือน าไปบริโภคเอง โดยให้ของท่ี
ระลึก มีคุณค่า ความหรูหรา และความสวยงาม ในระดับน้อย 
 จากผลการศึกษาลักษณะท่ัวไปของกลุ่มเป้าหมายกลุ่มนี้ ส่วนใหญ่เป็นนักท่องเท่ียวต่างถิ่นที่
มีรายได้ต่ า และการศึกษาในระดับต่ า ดังนั้นราคาต้นทุนของท่ีระลึกจึงมีผลต่อการออกแบบในระดับ
หนึ่ง ท่ีไม่ควรสูงไปกว่าของท่ีระลึกเดิมมากนัก 
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ภาพที่ 4.5  ผลงานออกแบบของท่ีระลึก แนวทางท่ี 3 

 
 ของท่ีระลึกท่ีออกแบบจะต้องสะท้อนถึงคุณลักษณะต่างๆ ตามล าดับความส าคัญ ท่ีได้มา
จากผลการศึกษาความต้องการของกลุ่มเป้าหมายมาใช้ในผลงานออกแบบ ดังนี้ 
 คุณลักษณะในด้านการใช้งาน 
  -  มีขนาดและรูปแบบท่ีหิ้วถือ น าพาสะดวก  
 ออกแบบให้ขนาดสัดส่วนท่ีกะทัดรัดกว่าเดิม และมีส่วนของหูห้ิวส าหรับการหิ้วถือท่ีสะดวก 
โดยสามารถพับให้แบนราบได้เมื่อไม่ได้ใช้งาน 
  -  สามารถมองเห็นสินค้าภายในได้อย่างชัดเจน  
 ออกแบบโดยเจาะกระดาษเป็นช่องใสในส่วนท่ีใช้เป็นหูหิ้ว เพื่อให้ผู้ซื้อสามารถมองเห็น
สินค้าภายในได้อย่างชัดเจน 
 -  มีประสิทธิภาพในการปกป้อง รักษาสินค้าไม่ให้เส่ือมสภาพ หรือเสียหายง่าย  
 รูปแบบของการปกป้อง รักษาสินค้าไม่ให้เสียหายจากขั้นตอนการเคล่ือนย้าย และขนส่งโดย 
 -  เหมาะส าหรับการมอบเป็นของท่ีระลึกโดยไม่ต้องห่อซ้ า  
 ออกแบบบรรของท่ีระลึกให้มีรูปแบบท่ีเหมาะสมส าหรับการมอบเป็นของท่ีระลึก โดยการ
น าลวดลายไทยมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบกราฟิก ให้ดูมีเสน่ห์แบบไทยประกอบกับการใช้ภาพตรา
สัญลักษณ์ของอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว เพื่อช่วยบ่งช้ีถึงแหล่งท่ีมาของสินค้า 
 คุณลักษณะในด้านการตลาด 
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 -  มีรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเด่น สะดุดตา 
 ใช้แนวทางในการออกแบบลวดลาย สีสัน ของท่ีระลึก คือ ลวดลายสีสันของท่ีระลึกท่ีผู้ซื้อ
กลุ่มนี้ต้องการ คือ รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง น้ าหนักสีกลาง เลือกใช้
สีฟ้าอ่อนท่ีเป็นสีโทนเย็นในแนวหวาน เพื่อให้เหมาะกับชนิดของสินค้าท่ีเป็นประเภทตะกร้า 
  -  มีการน าเสนอข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์เกี่ยวกับสินค้าท่ีครบถ้วน ชัดเจน 
 ระบุรายละเอียดเกี่ยวกับสินค้าตามท่ีกฎหมายก าหนด พร้อมท้ังระบุปริมาณบรรจุของสินค้า
ท่ีของท่ีระลึกเดิมไม่ได้ระบุไว้ และระบุข้อความแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวที่ส าคัญของจังหวัดอ่างทอง 
เพิ่มเติม ด้วยตัวอักษรที่อ่านได้ง่าย สวยงาม และชัดเจน 
   -  มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นที่แตกต่างจากสินค้าของฝากจากแหล่งอื่น 
 ใช้ภาพอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว เพื่อส่ือถึงแหล่งท่ีมาของสินค้า และเป็นเอกลักษณ์ท่ีคนใน
ท้องถิ่นและนักท่องเท่ียวต่างถิ่น ให้การยอมรับมากท่ีสุด  
 

 2.3  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นตอนการประเมินผลงานออกแบบ ครั้งท่ี 1  

 เพื่อน าผลการวิเคราะห์ข้อมูลมาใช้ในการประเมินผลงานออกแบบของท่ีระลึกจ านวน 3 
ทางเลือกท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาดโดยผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 5 ท่าน เพื่อสรุปให้เหลือ 
2 ทางเลือกสุดท้าย เพื่อก่อนน าไปพัฒนาและใช้ในการประเมินผลงานต่อไป  
 
 

 
 
 

 
 
ภาพที่ 4.6  ผลงานออกแบบแนวทางท่ี 1, 2 และ 3 ในการประเมินผลงานออกแบบ ครั้งท่ี 1 
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 1.  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นตอนการตัดสินทางเลือกของผู้ทรงคุณวุฒิ 
 จากการพิจารณาของท่ีระลึกท้ัง 3 ทางเลือกในภาพรวม โดยให้ผู้ทรงคุณวุฒิท้ังในด้านการ
ออกแบบและการพัฒนาของท่ีระลึกจ านวน 5 ท่านพิจารณาถึงความเหมาะสมในการน าผลงาน
ออกแบบมาผลิตเพื่อจ าหน่ายจริง ปรากฏผลดังนี้ 
 
 ตารางที่ 4.30  ปริมาณการจัดล าดับความพึงพอใจในภาพรวมของผลงานออกแบบของท่ีระลึก  
                     ของผู้ทรงคุณวุฒิ 

ผลงานออกแบบ 
ของท่ีระลึก 

ปริมาณการจัดล าดับความพึงพอใจของผู้ทรงคุณวุฒิ 

ล าดับท่ี 1 ล าดับท่ี 2 ล าดับท่ี 3 
แนวทางท่ี 1 0 2 3 
แนวทางท่ี 2 3 1 1 
แนวทางท่ี 3 2 2 1 
  
 จากตารางท่ี 4.30 แสดงให้เห็นว่าผลงานออกแบบแนวทางท่ี 2 ถูกเลือกเป็นล าดับแรกโดย
ผู้ทรงคุณวุฒิมากท่ีสุดคือจ านวน 3 ท่าน รองลงมาคือผลงานออกแบบแนวทางท่ี 3 ถูกเลือกเป็นล าดับ
แรกโดยผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 2 ท่าน  
 ดังนั้นจึงเลือกน าผลงานในแนวทางท่ี 2 และแนวทางท่ี 3 ไปพัฒนาปรับปรุงตาม
ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ ก่อนน าไปพัฒนาปรับปรุงเพื่อให้กลุ่มเป้าหมายประเมินความพึงพอใจ
ในการประเมินผลงานออกแบบในขั้นตอนต่อไป 
 2.  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ตามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสอบถามระดับความพึงพอใจในผลงานออกแบบของท่ีระลึก
แนวทางท่ี 2 และแนวทางท่ี 3 ท้ังด้านการใช้งานและในด้านการตลาดของผู้ทรงคุณวุฒิ ปรากฏผล
ดังนี ้
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ตารางที่ 4.31  การประเมินระดับความพึงพอใจในผลงานออกแบบของท่ีระลึดแนวทางท่ี 2  
                   ในด้านต่างๆ ของผู้ทรงคุณวุฒิ 

 
คุณลักษณะของท่ีระลึกด้านต่างๆ 

ระดับความพึงพอใจของผู้ทรงคุณวุฒิ 

ผลงานออกแบบแนวทางท่ี 2 
ค่าเฉล่ีย แปลความ 

ด้านการใช้งาน   
การปกป้อง รักษาสินค้า 4.40 มากท่ีสุด 
มองเห็นสินค้าภายใน 4.80 มากท่ีสุด 
หิ้วถือ น าพาได้สะดวก 3.20 ปานกลาง 
เหมาะเป็นของฝาก 4.20 มาก 
เปิดและเก็บได้สะดวก 4.20 มาก 
ด้านการตลาด   
มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 4.00 มาก 
สวยงาม โดดเด่น  4.00 มาก 
เสนอข้อมูลครบและชัด 3.60 มาก 
เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 3.80 มาก 
    
 จากตารางท่ี 4.31 แสดงให้เห็นว่าผู้ทรงคุณวุฒิได้ประเมินความพึงพอใจในผลงานออกแบบ
แนวทางท่ี 2 ในด้านต่างๆ ดังนี ้
 -  คุณลักษณะของท่ีระลึกด้านการใช้งาน 
 เรียงตามล าดับคะแนนเฉล่ีย ดังนี้ สามารถมองเห็นสินค้าภายในได้อย่างชัดเจน มีความพึง
พอใจในระดับมากท่ีสุด (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.80) มีประสิทธิภาพในการปกป้อง รักษารูปทรงของสินค้า
ไม่ให้เสียหายง่าย มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.40) เปิดบริโภค และจัดเก็บ
ส่วนท่ีเหลือได้สะดวก มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.20) เหมาะส าหรับการมอบ
เป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.20) และสามารถหิ้วถือ 
น าพาได้สะดวก มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.20) 
 -  คุณลักษณะของบรรจุภัณฑ์ด้านการตลาด 
 เรียงตามล าดับคะแนนเฉล่ีย ดังนี้ มีรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเด่น สะดุดตา มีความพึงพอใจใน
ระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.00) มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นที่แตกต่างจากสินค้าของฝากจากแหล่งอื่น มี
ความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.00) มีภาพลักษณ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม มีความพึง
พอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.80) และมีการน าเสนอข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์เกี่ยวกับสินค้าท่ี
ครบถ้วน ชัดเจน มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.60)  



 101 

 การพัฒนาปรับปรุง 
 จากผลการวิเคราะห์ข้อมูล ท าให้ทราบว่าปัญหาส าคัญของผลงานออกแบบในแนวทางนี้คือ
มีลักษณะการหิ้วถือน าพาท่ีไม่เหมาะสม โดยมีค่าคะแนนเฉล่ียความพึงพอใจของผู้ทรงคุณวุฒิ ในระดับ
ปานกลางนั้น  
 ผู้วิจัยจึงได้น าผลงานนี้มาพัฒนาปรับปรุง ตามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ มาใช้เป็น
แนวทางในการพัฒนาปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ในด้านต่างๆ ดังนี้ 
 -  ย้ายข้อมูลต่างๆท่ีต้องการน าเสนอมาอยู่ในส่วนของแถบกระดาษท้ังหมด เพื่อให้มองเห็น
ตราสินค้าชัดเจนมากขึ้น และสินค้าดูกระทัดรัด สะดวกพกพาโดยไม่ต้องใช้หูห้ิวให้ดูแกะกะสายตา 
 -  ปรับโทนสีให้เป็นสีฟ้า เพื่อความแตกต่างไปจากสินค้าจากท้องถิ่นอื่นๆ และท าให้สินค้าดู
สดใสมากยิ่งขึ้น 
 
 
 
       
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.7  ผลงานออกแบบแนวทางท่ี 2 
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ตารางที่ 4.32  การประเมินระดับความพึงพอใจในผลงานออกแบบของท่ีระลึกแนวทางท่ี 3  
                   ในด้านต่างๆ ของผู้ทรงคุณวุฒิ 

 
 

คุณลักษณะของท่ีระลึกด้านต่างๆ 
ระดับความพึงพอใจของผู้ทรงคุณวุฒิ 

ผลงานออกแบบแนวทางท่ี 3 
ค่าเฉล่ีย แปลความ 

ด้านการใช้งาน   
การปกป้อง รักษาสินค้า 3.20 ปานกลาง 
มองเห็นสินค้าภายใน 4.40 มากท่ีสุด 
หิ้วถือ น าพาได้สะดวก 4.00 มาก 
เหมาะเป็นของฝาก 4.40 มากท่ีสุด 
เปิดและเก็บได้สะดวก 3.80 มาก 
ด้านการตลาด   
มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 3.80 มาก 
สวยงาม โดดเด่น  3.40 ปานกลาง 
เสนอข้อมูลครบและชัด 3.80 มาก 
    
 จากตารางท่ี 4.32 แสดงให้เห็นว่าผู้ทรงคุณวุฒิได้ประเมินความพึงพอใจในผลงานออกแบบ
แนวทางท่ี 3 ในด้านต่างๆ ดังนี ้
 -  คุณลักษณะของท่ีระลึกด้านการใช้งาน  
 เรียงตามล าดับคะแนนเฉล่ีย ดังนี้ สามารถมองเห็นสินค้าภายในได้อย่างชัดเจน มีความพึง
พอใจในระดับมากท่ีสุด (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.40) เหมาะส าหรับการมอบเป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า มี
ความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.40) สามารถหิ้วถือ น าพาได้สะดวก มีความพึง
พอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.00) เปิดบริโภค และจัดเก็บส่วนท่ีเหลือได้สะดวก มีความพึง
พอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.80) และมีประสิทธิภาพในการปกป้อง รักษารูปทรงของสินค้า
ไม่ให้เสียหายง่าย มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.20)  
 -  คุณลักษณะของท่ีระลึกด้านการตลาด  
 เรียงตามล าดับคะแนนเฉล่ีย ดังนี้ มีภาพลักษณ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม มีความพึงพอใจใน
ระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.00) มีการน าเสนอข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์เกี่ยวกับสินค้าท่ีครบถ้วน 
ชัดเจน มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.80) มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นที่แตกต่างจาก
สินค้าของฝากจากแหล่งอื่น มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.80) และมีรูปแบบท่ี
สวยงาม โดดเด่น สะดุดตา มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.40) 
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 การพัฒนาปรับปรุง 
 จากผลการวิเคราะห์ข้อมูล ท าให้ทราบว่าปัญหาส าคัญของผลงานออกแบบในแนวทางนี้คือ 
ด้านประสิทธิภาพในการคุ้มครอง รักษารูปทรงของสินค้า และความสวยงามโดดเด่น สะดุดตา โดยมี
ค่าคะแนนเฉล่ียความพึงพอใจของผู้ทรงคุณวุฒิ ในระดับปานกลางนั้น  
 ผู้วิจัยจึงได้น าผลงานนี้มาพัฒนาปรับปรุง ตามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ มาใช้เป็น
แนวทางในการพัฒนาปรับปรุงของท่ีระลึกในด้านต่างๆ ดังนี้ 
 -  ปรับเปล่ียนการใช้ตัวอักษรใหม่ให้อ่านง่าย และชัดเจนมากยิ่งขึ้น 
 -  เพิ่มระดับสีของท่ีระลึกให้ดูอ่อนมากขึ้นกว่าเดิม เน้นส่วนหูห้ิวด้วยสีเด่ียวกับตัวชิ้นงาน
เพื่อความกลมกลืน แต่คงลักษณะการใช้สีโทนหวานให้เหมาะสมกับสินค้าท่ีเป็นตระกร้าเหมือนเดิม 
 -  ปรับรูปทรงของหูห้ิว เพื่อให้เกิดกลมกลืน เหมาะกับชนิดของสินค้ามากขึ้น 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 4.8  ผลงานออกแบบแนวทางท่ี 3 หลังการพัฒนาปรับปรุงตามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ 
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 2.4  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นตอนการประเมินผลงานออกแบบ ครั้งท่ี 2 

 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลหลังการน าผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ท้ัง 2 แนวทาง ท่ีพัฒนา
ปรับปรุงตามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิในครั้งท่ี 1 ไปสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมาย
จ านวน 100 คน โดยเป็นนักท่องเท่ียว 50 คน และเป็นคนในท้องถิ่น 50 คน 
  เพื่อประเมินผลงานออกแบบ ท้ังในด้านความเหมาะสมท้ังในด้านการใช้งาน และในด้าน
การตลาด ก่อนคัดให้เหลือเป็นแนวทางสุดท้าย ปรากฏผลดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.33    
 

กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม 
สถานะภาพ  

รวมทั้งหมด คนในท้องถ่ิน นักท่องเท่ียว 
ความถี ่ ร้อยละ ความถี ่ ร้อยละ ความถี ่ ร้อยละ 

 
เพศ 

ชาย 21 21 22 22 43 43 
หญิง 29 29 28 28 57 57 

 
อายุ 

อายุต่ ากว่า 30ปี  12 12 22 22 34 34 
อายุ 30-40 ปี  11 11 23 23 34 34 
อายุ 41-50 ปี  12 12 4 4 16 16 
อายุ 51 ปีข้ึนไป 15 15 1 1 16 16 

 
อาชีพ 

นักเรียน นักศึกษา  5 5 7 7 12 12 
ข้าราชการ 15 15 6 6 21 21 
รัฐวิสาหกิจ 0 0 5 5 5 5 
พนักงานบริษัท 7 7 24 24 31 31 
ประกอบธุรกิจส่วนตัว 23 23 8 8 31 31 

รายได้ 
ต่ ากว่า 10,000 บาท 10 10 13 13 23 23 
10,000-20,000 บาท 17 17 28 28 45 45 
20,001-30,000 บาท 10 10 5 5 15 15 
30,000 บาทขึ้นไป 13 13 4 4 17 17 

 
ระดับ 

การศึกษา 

ม.6 (ปวช.) หรือต่ ากว่า 10 10 12 12 22 22 
อนุปริญญา (ปวส.) 2 2 6 6 8 8 
ปริญญาตร ี 24 24 25 25 49 49 
สูงกว่าปริญญาตร ี 14 14 7 7 21 21 

 
 จากตารางท่ี 4.33 สามารถแจกแจงลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้ดังต่อไปนี้ 
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 กลุ่มตัวอย่างท้ังหมด เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 57.0) มากกว่าเพศชาย (ร้อยละ 43.0) โดยส่วน
ใหญ่มีอายุอยู่ในช่วงต่ ากว่า 30 ปี (ร้อยละ 34.0) และช่วงอายุ 30-40  ปี (รอ้ยละ 34.0) อาชีพส่วน
ใหญ่ของผู้ตอบแบบสอบถาม คือการประกอบธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 31.0) และอาชีพลูกจ้าง พนักงาน
บริษัท (ร้อยละ 31.0) ท่ีมีรายได้ค่อนข้างดี คือในช่วง10,000 – 20,000 บาท (ร้อยละ 45.0) รองลงมา
คือ รายได้ต่ ากว่า10,000 บาท (ร้อยละ 23.0) และมีระดับการศึกษาสูง คือในระดับปริญญาตรี (ร้อย
ละ 49.0) รองลงมา คือระดับม.6 (ปวช.) หรือต่ ากว่า (ร้อยละ 22.0)  

 คนในท้องถิ่น เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 29.0) มากกว่าเพศชาย (ร้อยละ 21.0)  โดยส่วนใหญ่
เป็นวัยผู้ใหญ่ท่ีค่อนข้างมีอายุ คือมีอายุอยู่ในช่วง 51 ปีข้ึนไป (ร้อยละ 15.0) รองลงมา คืออายุอยู่
ในช่วงต่ ากว่า 30 ปี (ร้อยละ 12.0) และช่วงอายุ 41-50  ปี (ร้อยละ 12.0) อาชีพส่วนใหญ่ของคนใน
ท้องถิ่นที่ตอบแบบสอบถาม คือการประกอบธุรกจิส่วนตัว (ร้อยละ 23.0) รองลงมา คืออาชีพ
ข้าราชการ (ร้อยละ 15.0) ท่ีมีรายได้ค่อนข้างดี คือในช่วง10,000 – 20,000 บาท (ร้อยละ 17.0) 
รองลงมา คือรายได้สูงกว่า 30,000 บาท (ร้อยละ 13.0) และมีระดับการศึกษาสูง คือในระดับปริญญา
ตรี (ร้อยละ 24.0) รองลงมา คือระดับสูงกว่าปริญญาตรีขึ้นไป (ร้อยละ 14.0)  

 นักท่องเท่ียวต่างถิ่น เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 28.0) มากกว่าเพศชาย (ร้อยละ 22.0) โดยส่วน
ใหญ่เป็นวัยผู้ใหญ่ ท่ีค่อนข้างมีอายุ คือมีอายุอยู่ในช่วง 30-40  ปี (ร้อยละ23.0) รองลงมา คือช่วงอายุ
ต่ ากว่า 30 ปี (ร้อยละ22.0) อาชีพส่วนใหญ่ของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีเป็นนักท่องเท่ียวต่างถิ่น คือ เป็น
ลูกจ้าง หรือพนักงานบริษัท (ร้อยละ 24.0) รองลงมาคือ การประกอบธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 8.0) มี
รายได้ค่อนข้างต่ า คือในช่วงรายได้ ต่ ากว่า 10,000 บาท (ร้อยละ 28.0) รองลงมาคือ มีรายได้ต่ ากว่า 
10,000 บาท (ร้อยละ 13.0) และส่วนใหญ่เป็นผู้ท่ีมีระดับการศึกษาสูง คือในระดับปริญญาตรี (ร้อย
ละ 25.0) รองลงมาคือ ระดับม.6 (ปวช.) หรือต่ ากว่า (ร้อยละ 12.0) 
 1.  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นตอนการตัดสินทางเลือกของกลุ่มเป้าหมาย  
 เพื่อน าผลการวิเคราะห์ข้อมูลมาใช้ในการประเมินผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ท้ัง 2 
ทางเลือกท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาดให้เหลือทางเลือกสุดท้าย เพื่อก่อนน าไปใช้ในการ
ประเมินผลงานเปรียบเทียบกับบรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิมในขั้นต่อไป โดยได้ผลการวิเคราะห์ข้อมูลดังนี้ 
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    ภาพที่ 4.9  ผลงานออกแบบแนวทางท่ี 1 และ 2 ในการประเมินผลงานออกแบบ ครั้งท่ี 2 

 จากการพิจารณาบรรจุภัณฑ์ท้ัง 2 แนวทางประกอบหุ่นจ าลอง (Model study) โดยให้
กลุ่มเป้าหมายจ านวน 100 คน โดยเป็นนักท่องเท่ียว 50 คน และเป็นคนในท้องถิ่น 50 คน พิจารณา
ถึงรูปแบบของท่ีระลึกท่ีสามารถเชิญชวน ให้เกิดการตัดสินใจซื้อได้มากท่ีสุด ปรากฏผลดังนี้  
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ตารางที่ 4.34  แสดงค่าปริมาณการเลือกรูปแบบของท่ีระลึกท้ัง 2 ทางเลือกของกลุ่มเป้าหมาย 
 

กลุ่มตัวอย่าง 
 

N 
ปริมาณการเลือก (ร้อยละจากท้ังหมด) 

แนวทางที่ 1 แนวทางที่ 2 

กลุ่มตัวอย่างท้ังหมด 100 31 69 

สถานะภาพ คนในท้องถิ่น 50 14 36 

นักท่องเท่ียวต่างถิ่น 50 17 33 

เพศ 
ชาย 43 16 27 
หญิง 57 15 42 

 

อายุ 

ต่ ากว่า 30 ปี  34 13 21 
30-40 ปี  34 9 25 
41-50 ปี  16 5 11 
51 ปีข้ึนไป 16 4 12 

 
 
อาชีพ 

นักเรียน นักศึกษา  12 5 7 
ข้าราชการ 21 4 17 
รัฐวิสาหกิจ 5 2 3 
พนักงานบริษัท 31 9 22 
ประกอบธุรกิจ 31 11 20 

 

รายได้ 

ต่ ากว่า 10,000 บาท 23 10 13 
10,000-20,000 บาท 45 11 34 
20,001-30,000 บาท 15 3 12 
30,000 บาทขึ้นไป 17 7 10 

ระดับ 

การศึกษา 

ม.6 (ปวช.) หรือต่ ากว่า 22 6 16 
อนุปริญญา (ปวส.) 8 1 7 
ปริญญาตร ี 49 18 31 
สูงกว่าปริญญาตร ี 21 6 15 

 
 จากตารางท่ี 4.34 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มตัวอย่างท้ังหมด เลือกผลงานออกแบบแนวทางท่ี 2 
(ร้อยละ 69) มากกว่าแนวทางท่ี 1 (ร้อยละ 31) คนในท้องถิ่น เลือกผลงานออกแบบแนวทางท่ี 2 (ร้อย
ละ 36) มากกว่าแนวทางท่ี 1 (ร้อยละ 41) นักท่องเท่ียวต่างถิ่น เลือกผลงานออกแบบแนวทางท่ี 2 
(ร้อยละ 33) มากกว่าแนวทางท่ี 1 (ร้อยละ 17) และกลุ่มเป้าหมายในทุกกลุ่มเพศ อายุ อาชีพ รายได้ 
และระดับการศึกษา มีปริมาณการเลือกผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ในแนวทางท่ี 2 มากกว่าแนวทางท่ี 
1 ด้วยเช่นเดียวกัน  



 108 

 ดังนั้นจึงเลือกน าผลงานในแนวทางท่ี 2 ไปพัฒนาปรับปรุง ตามผลสรุปจากระดับความพึง
พอใจของกลุ่มเป้าหมาย ท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด ก่อนน าไปใช้ประเมินผลงาน
ออกแบบใหม่เปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม ในขั้นตอนต่อไป 
 2.  การพัฒนาของท่ีระลึกในขั้นตอนสุดท้าย ตามผลสรุประดับความพึงพอใจของ
กลุ่มเป้าหมาย 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสอบถามระดับความพึงพอใจในผลงานออกแบบของท่ีระลึก
แนวทางท่ี 2 ท้ังด้านการใช้งานและในด้านการตลาดของกลุ่มเป้าหมาย ปรากฏผลดังนี้  
 
ตารางที่ 4.35  การประเมินระดับความพึงพอใจในผลงานออกแบบของท่ีระลึกในแนวทางท่ี 2  

 

คุณลักษณะของ 
ของที่ระลึกด้านต่างๆ 

ระดับความพึงพอใจในผลงานออกแบบแนวทางท่ี 2 

คนในท้องถิ่น นักท่องเท่ียวต่างถิ่น รวมท้ังหมด 
Mean SD แปลความ Mean SD แปลความ Mean SD แปลความ 

ด้านการใช้งาน          
การปกป้อง รักษาสินค้า 4.22 .708 มากท่ีสุด 3.94 .890 มาก 4.08 .812 มาก 
มองเห็นสินค้าภายใน 3.66 1.00 มาก 3.46 .838 มาก 3.56 .924 มาก 
หิ้วถือ น าพาได้สะดวก 3.80 .857 มาก 4.18 .873 มาก 3.99 .881 มาก 
เหมาะเป็นของฝาก 4.08 .778 มาก 3.96 .832 มาก 4.02 .803 มาก 
เปิดและเก็บได้สะดวก 3.96 .856 มาก 3.68 .843 มาก 3.82 .857 มาก 
ด้านการตลาด          
มีเอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน 3.58 1.12 มาก 3.26 .876 ปานกลาง 3.42 1.01 มาก 
สวยงาม โดดเด่น  3.70 .931 มาก 3.50 .886 มาก 3.60 .910 มาก 
เสนอข้อมูลครบและชัด 3.66 1.00 มาก 3.54 .930 มาก 3.60 .964 มาก 
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 3.60 1.01 มาก 3.06 .890 ปานกลาง 3.33 .985 ปานกลาง 

 
 จากตารางท่ี 4.35 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจในผลงานออกแบบแนวทาง
ท่ี 2 ในด้านต่างๆ ดังนี้ 
 -  คุณลักษณะของท่ีระลึกด้านการใช้งาน 
 ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างท้ังหมด เรียงตามล าดับคะแนนเฉล่ีย ดังนี้ 
 มีประสิทธิภาพในการปกป้อง รักษารูปทรงของสินค้าไม่ให้เสียหายง่าย มีความพึงพอใจใน
ระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.08) เหมาะส าหรับการมอบเป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า มีความพึง
พอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.02) สามารถห้ิวถือ น าพาได้สะดวก มีความพึงพอใจในระดับ
มาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.99) เปิดบริโภค และจัดเก็บส่วนท่ีเหลือได้สะดวก มีความพึงพอใจในระดับ
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มาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.82) และสามารถมองเห็นสินค้าภายในได้อย่างชัดเจน มีความพึงพอใจใน
ระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.56)  
 ความคิดเห็นของคนในท้องถิ่น เรียงตามล าดับคะแนนเฉล่ีย ดังนี้ 
 มีประสิทธิภาพในการปกป้อง รักษารูปทรงของสินค้าไม่ให้เสียหายง่าย มีความพึงพอใจใน
ระดับมากท่ีสุด (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.22) เหมาะส าหรับการมอบเป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า มีความ
พึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.08) เปิดบริโภค และจัดเก็บส่วนท่ีเหลือได้สะดวก มีความพึง
พอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.96) สามารถห้ิวถือ น าพาได้สะดวก มีความพึงพอใจในระดับ
มาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.80) และสามารถมองเห็นสินค้าภายในได้อย่างชัดเจน มีความพึงพอใจใน
ระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.66)  
 ความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวต่างถิ่น เรียงตามล าดับคะแนนเฉล่ีย ดังนี้ 
 สามารถหิ้วถือ น าพาได้สะดวก มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 4.18) เหมาะ
ส าหรับการมอบเป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.96) มี
ประสิทธิภาพในการปกป้อง รักษารูปทรงของสินค้าไม่ให้เสียหายง่าย มีความพึงพอใจในระดับมาก 
(ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.94) เปิดบริโภค และจัดเก็บส่วนท่ีเหลือได้สะดวก มีความพึงพอใจในระดับมาก 
(ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.68) และสามารถมองเห็นสินค้าภายในได้อย่างชัดเจน มีความพึงพอใจในระดับมาก 
(ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.46)  
 -  คุณลักษณะของบรรจุภัณฑ์ด้านการตลาด 
 ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างท้ังหมด เรียงตามล าดับคะแนนเฉล่ีย ดังนี้  
 มีรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเด่น สะดุดตา มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.60) 
มีการน าเสนอข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์เกี่ยวกับสินค้าท่ีครบถ้วน ชัดเจน มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่า
คะแนนเฉล่ีย 3.60) มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นที่แตกต่างจากสินค้าของฝากจากแหล่งอื่น มีความพึงพอใจ
ในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.42) และมีภาพลักษณ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม มีความพึงพอใจใน
ระดับปานกลาง (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.33) 
 ความคิดเห็นของคนในท้องถิ่น เรียงตามล าดับคะแนนเฉล่ีย ดังนี้ 
 มีรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเด่น สะดุดตา มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.70) 
มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นที่แตกต่างจากสินค้าของฝากจากแหล่งอื่น มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่า
คะแนนเฉล่ีย 3.58) มีภาพลักษณ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนน
เฉล่ีย 3.60) และมีการ น าเสนอข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์เกี่ยวกับสินค้าท่ีครบถ้วน ชัดเจน มีความพึง
พอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.66) 
 
 ความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวต่างถิ่น เรียงตามล าดับคะแนนเฉล่ีย ดังนี้ 
 มีรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเด่น สะดุดตา มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.60) 
มีการน าเสนอข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์เกี่ยวกับสินค้าท่ีครบถ้วน ชัดเจน มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่า
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คะแนนเฉล่ีย 3.60) มีภาพลักษณ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง (ค่า
คะแนนเฉล่ีย 3.33) และมีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นที่แตกต่างจากสินค้าของฝากจากแหล่งอื่น มีความพึง
พอใจในระดับปานกลาง (ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.26)  
   

 2.5  การสร้างบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ (Prototype) 
 จากผลการวิเคราะห์ข้อมูล ท าให้ทราบว่าค่าคะแนนเฉล่ียของระดับความพึงพอใจในด้าน
ต่างๆ ท้ังในด้านการใช้งาน และในด้านการตลาดอยู่ระดับมากขึ้นไป ยกเว้นในด้านภาพลักษณ์ท่ีเป็น
มิตรกับส่ิงแวดล้อม โดยมีค่าคะแนนเฉล่ียความพึงพอใจของกลุ่มเหมายในระดับปานกลาง   
 ก่อนน ามาสร้างเป็นบรรจุภัณฑ์ต้นแบบเพื่อน าไปใช้ในการประเมินเปรียบเทียบกับของท่ี
ระลึกรูปแบบเดิมด้วยการทดสอบประสิทธิภาพการใช้งานและความพึงพอใจของผู้บริโภครวมท้ังผู้
จ าหน่ายในขั้นตอนต่อไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   
 
 

ภาพที่ 4.10  ผลงานบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ (Prototype) 
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ตอนท่ี 3 ผลการวิเคราะห์การประเมินผลงานออกแบบของท่ีระลึกรูปแบบใหม่หลังการพัฒนา
เปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
 
 เพื่อประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย ผู้จ าหน่าย และทดสอบประสิทธิภาพการใช้
งานของท่ีระลึกรูปแบบใหม่หลังการพัฒนาเปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม  
 โดยการน าผลงานหลังการพัฒนาปรับปรุงไปประเมินผล ด้วยการสอบถามความพึงพอใจผู้
จ าหน่ายจ านวน 5 คน สอบถามความพึงพอใจกลุ่มเป้าหมายจ านวน 100 คน  โดยเป็นนักท่องเท่ียว
ต่างถิ่น 50 คน และเป็นคนในท้องถิ่น 50 คน เพื่อประเมินผลเปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม
ท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด ตลอดจนท าการทดสอบประสิทธิภาพการใช้งานของผลงาน
ออกแบบของท่ีระลึกรูปแบบใหมห่ลังการพัฒนาเปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิมด้วยเครื่องมือ
ทดสอบท่ีเป็นมาตรฐานสากล ณ สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย 
 จากผลการศึกษาและพัฒนาของท่ีระลึกจากเศษพลาสติจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักรสาน
พลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทองสามารถสรุปคุณลักษณะของผลงานออกแบบ
ของท่ีระลึกหลังการพัฒนาปรับปรุง กับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม ท้ังในด้านการใช้งานและในด้าน
การตลาด ดังแสดงในตารางท่ี 4.36 
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ตารางที่ 4.36  ผลสรุปคุณลักษณะท่ีแตกต่างกันของท่ีระลึกรูปแบบใหม่หลังการพัฒนากับ 
       ของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 

คุณลักษณะของ 
ท่ีระลึก 

                      ผลสรุปคุณลักษณะของท่ีระลึก 
    ของท่ีระลึกรูปแบบเดิม            ของท่ีระลึกรูปแบบใหม ่

ด้านการใช้งาน   
การปกป้อง รักษา
สินค้า 

- ของท่ีระลึกมีขนาดใหญ่  
- เก็บรักษาสินค้าได้นาน 

- ของท่ีระลึกมีขนาดเล็ก  
- เก็บรักษาสินค้าได้นาน 

มองเห็นสินค้าภายใน 
- ไม่มีบรรจุภัณฑ์ห่อหุ้ม - ไม่มีบรรจุภัณฑ์ห่อหุ้ม 

หิ้วถือ น าพาได้สะดวก 
-  ไม่มีหูห้ิว  - ออกแบบให้มีส่วนหูห้ิวได้ 

เหมาะเป็นของฝาก 
-  ระบุด้วยค าโฆษณาสินค้า - เสนอภาพลักษณ์ท่ีเป็นของฝาก  

ท่ีผูกไว้ด้านข้าง 

เปิดและเก็บได้สะดวก 
- ไม่มีฝาปิด เปิดโล่ง - ไม่มีฝาปิด เปิดโล่ง 

 
ด้านการตลาด   

มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น -  ใช้ภาพผลงานท่ีท า - ใช้ภาพรูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว 

สวยงาม โดดเด่น  

-  ใช้โทนสีส้ม ตัดสีเหลือง -  ใช้สีโทนเย็นเป็นสีหลักคือ สีเขียว 
- น าสีแดง ท่ีเป็นคู่สีตรงข้าม มาช่วย
เสริมให้เด่น 
- ใช้สีแนวหวานเหมาะกับชนิดสินค้า ดู
สบายตา 

สวยงาม โดดเด่น  

-  ใช้โทนสีส้ม ตัดสีเหลือง -  ใช้สีโทนเย็นเป็นสีหลักคือ สีเขียว 
- น าสีแดง ท่ีเป็นคู่สีตรงข้าม มาช่วย
เสริมให้เด่น 
- ใช้สีแนวหวานเหมาะกับชนิดสินค้า ดู
สบายตา 

เสนอข้อมูลครบ 
และชัด 

-  ใช้อักษรเข้ม บนพื้นอ่อน -  ใช้อักษรเข้ม บนพื้นอ่อน แบบอักษร
อ่านง่าย 
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ภาพที่ 4.11  ของท่ีระลึกรูปแบบเดิม (ซ้าย) และของท่ีระลึกรูปแบบใหม ่(ขวา) 
 
 3.1  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นตอนการประเมินความพึงพอใจของผู้จ าหน่าย 
 โดยน าผลงานหลังการพัฒนาปรับปรุงไปประเมินความพึงพอใจ ด้วยการสอบถามความ
คิดเห็นของผู้จ าหน่ายจ านวน 5 คน เพื่อประเมินผลเปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิมท้ังในด้าน
ความเหมาะสมท้ังในด้านการใช้งาน และในด้านการตลาด ปรากฏผลดังนี้ 
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ตารางที่ 4.37  การประเมินเปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของผู้จ าหน่าย ในรูปแบบของท่ีระลึก 
                   ใหมห่ลังการพัฒนาปรับปรุงกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิมในด้านต่างๆ  

 

คุณลักษณะของ 
ท่ีระลึกด้านต่างๆ 

ระดับความพึงพอใจในรูปแบบของท่ีระลึก 

รูปแบบเดิม รูปแบบใหม่ 
ค่าเฉล่ีย แปลความ ค่าเฉล่ีย แปลความ 

ด้านการใช้งาน     
การปกป้อง รักษาสินค้า 3.00 ปานกลาง 3.60 มาก 
มองเห็นสินค้าภายในชัดเจน 3.40 ปานกลาง 4.20 มาก 
จัดเก็บและขนย้ายสะดวก 3.20 ปานกลาง 4.40 มากท่ีสุด 
สามารถวางโชว์ได้น่าสนใจ 4.00 มาก 4.60 มากท่ีสุด 
บรรจุสินค้าได้สะดวก 3.60 มาก 3.80 มาก 
ด้านการตลาด     
มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 3.80 มาก 4.20 มาก 
สวยงาม โดดเด่น สะดุดตา 3.80 มาก 4.20 มาก 
เสนอข้อมูลครบและชัด 3.60 มาก 4.00 มาก 
เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 3.80 มาก 3.40 ปานกลาง 
 จากตารางท่ี 4.37 แสดงให้เห็นว่าผู้จ าหน่ายมีความพึงพอใจในของท่ีระลึกรูปแบบใหม่
เปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม ในด้านต่างๆ ดังนี ้
 1.  คุณลักษณะของท่ีระลึกด้านการใช้งาน 
 -  คุณลักษณะในด้านท่ีมีคะแนนเฉล่ียสูงกว่าของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
 ได้แก่ มีประสิทธิภาพในการปกป้อง รักษารูปทรงของสินค้าไม่ให้เสียหายง่าย รูปแบบใหม่มี
ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.60 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.00 สามารถมองเห็นสินค้าภายในได้อย่าง
ชัดเจนรูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉล่ีย 4.20 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.40 จัดเก็บ และขนย้าย
สะดวกรูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉล่ีย 4.40 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.20 สามารถวางโชว์
สินค้าได้อย่างน่าสนใจ รูปแบบใหม่มค่ีาคะแนนเฉล่ีย 4.60 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 4.00 และ
การบรรจุสินค้าได้สะดวก รูปแบบใหม่มค่ีาคะแนนเฉล่ีย 3.80 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.60 
 -  ไม่มีคุณลักษณะด้านใดท่ีมีคะแนนเฉล่ียต่ ากว่าของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
 2.  คุณลักษณะของบรรจุภัณฑ์ด้านการตลาด 
 -  คุณลักษณะในด้านท่ีมีคะแนนเฉล่ียสูงกว่าของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
 ได้แก่ มีรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเด่น สะดุดตา รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉล่ีย 4.20 มากกว่า
รูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.80 มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นท่ีแตกต่างจากสินค้าของฝากจากแหล่งอื่น รูปแบบ
ใหม่มีค่าคะแนนเฉล่ีย 4.20 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.80 และมีการน าเสนอข้อมูลท่ีเป็น
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ประโยชน์เกี่ยวกับสินค้าท่ีครบถ้วน ชัดเจน รูปแบบใหม่มค่ีาคะแนนเฉล่ีย 4.00 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ี
มีค่าเฉล่ีย 3.60  
 -  คุณลักษณะในด้านท่ีมีคะแนนเฉล่ียต่ ากว่าของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
 ได้แก่ มีภาพลักษณ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉล่ีย 3.60 น้อยกว่า
รูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.80  
 

 3.2  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในขัน้ตอนการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย 
 โดยน าผลงานหลังการพัฒนาปรับปรุงไปประเมินความพึงพอใจ ด้วยการสอบถามความ
คิดเห็นของกลุ่มเป้าหมายจ านวน 100 คน โดยเป็นนักท่องเท่ียวต่างถิ่น 50 คน และเป็นคนในท้องถิ่น 
50 คน เพื่อประเมินผลเปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิมท้ังในด้านความเหมาะสมท้ังในด้านการ
ใช้งาน และในด้านการตลาด ปรากฏผลดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.38  ลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 
 

กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม 
สถานะภาพ  

รวมท้ังหมด 
คนในท้องถิ่น นักท่องเท่ียว 

ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ ความถ่ี ร้อยละ 

 
เพศ 

ชาย 17 17 19 19 36 36 
หญิง 33 33 31 31 64 64 

 
อายุ 

อายุต่ ากว่า 30ปี  16 16 19 19 35 35 
อายุ 30-40 ปี  17 17 22 22 49 49 
อายุ 41-50 ปี  5 5 7 7 12 12 
อายุ 51 ปีข้ึนไป 2 2 2 2 4 4 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 116 

ตารางที่ 4.38  (ต่อ) 
 

 
กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม 

สถานะภาพ  
รวมท้ังหมด คนในท้องถิ่น นักท่องเท่ียว 

ความถ่ี ร้อยละ ความ
ถี ่

ร้อย
ละ 

ความถ่ี ร้อยละ 

 
 

อาชีพ 

นักเรียน นักศึกษา  3 3 4 4 7 7 
ข้าราชการ 10 10 14 14 24 24 
รัฐวิสาหกิจ 1 1 2 2 3 3 
พนักงานบริษัท 22 22 22 22 44 44 
ประกอบธุรกิจส่วนตัว 14 14 8 8 22 22 

 
รายได้ 

ต่ ากว่า 10,000 บาท 9 9 9 9 18 18 
10,000-20,000 บาท 16 16 13 13 29 29 
20,001-30,000 บาท 14 14 17 17 31 31 
30,000 บาทขึ้นไป 11 11 11 11 22 22 

 
ระดับ 

การศึกษา 

ม.6 (ปวช.) หรือต่ ากว่า 7 7 4 4 11 11 
อนุปริญญา (ปวส.) 6 6 7 7 13 13 
ปริญญาตร ี 29 29 29 29 58 58 
สูงกว่าปริญญาตร ี 8 8 10 10 15 15 

 
 จากตารางท่ี 4.38 สามารถแจกแจงลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้ดังต่อไปนี ้

 กลุ่มตัวอย่างท้ังหมด เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 64.0) มากกว่าเพศชาย (ร้อยละ 36.0) โดยส่วน
ใหญ่อยู่ในช่วงอายุ 30-40 ปี (ร้อยละ 49.0) รองลงมาคือ ช่วงอายุต่ ากว่า 30 ปี (ร้อยละ 35.0) และ 
อาชีพส่วนใหญ่ของผู้ตอบแบบสอบถาม คืออาชีพลูกจ้าง พนักงานบริษัท (ร้อยละ 44.0) รองลงมาคือ 
อาชีพรับราชการ (ร้อยละ 24.0) มีรายได้ดี คือในช่วง 20,001 – 30,000 บาท (ร้อยละ 41.0) 
รองลงมาคือ รายได้ช่วง10,000 – 20,000 บาท (ร้อยละ 29.0) และมีระดับการศึกษาสูง คือในระดับ
ปริญญาตรี (ร้อยละ 58.0) รองลงมา คือสูงกว่าปริญญาตรีขึ้นไป (ร้อยละ 15.0)  

 คนในท้องถิ่น เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 33.0) มากกว่าเพศชาย (ร้อยละ 17.0) โดยส่วนใหญ่
อยู่ในช่วงอายุ 30-40 ปี (ร้อยละ 17.0) รองลงมาคือ ช่วงอายุต่ ากว่า 30 ปี (ร้อยละ 16.0) และ อาชีพ
ส่วนใหญ่ของผู้ตอบแบบสอบถาม คืออาชีพลูกจ้าง พนักงานบริษัท (ร้อยละ 22.0) รองลงมาคือ การ
ประกอบธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 14.0) มีรายได้ค่อนข้างดี คือมีรายได้ในช่วง10,000 – 20,000 บาท 
(ร้อยละ 16.0) รองลงมาคือ รายได้ในช่วง 20,001 – 30,000 บาท (ร้อยละ 14.0) และมีระดับ
การศึกษาสูง คือในระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 29.0) รองลงมา คือสูงกว่าปริญญาตรีขึ้นไป (ร้อยละ 
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8.0) นักท่องเท่ียวต่างถิ่น เป็นเพศหญิง (ร้อยละ31.0) มากกว่าเพศชาย (ร้อยละ 19.0) โดยส่วนใหญ่
อยู่ในช่วงอายุ 30-40 ปี (ร้อยละ 22.0) รองลงมาคือ ช่วงอายุต่ ากว่า 30 ปี (ร้อยละ 19.0) และ อาชีพ
ส่วนใหญ่ของผู้ตอบแบบสอบถาม คืออาชีพลูกจ้าง พนักงานบริษัท (ร้อยละ 22.0) รองลงมาคือ อาชีพ
รับราชการ (ร้อยละ 14.0) มีรายได้ดี คือในช่วง 20,001 – 30,000 บาท (ร้อยละ 13.0) รองลงมาคือ 
รายได้ช่วง10,000 – 20,000 บาท (ร้อยละ 17.0) และมีระดับการศึกษาสูง คือในระดับปริญญาตรี 
(ร้อยละ 29.0) รองลงมา คือสูงกว่าปริญญาตรีขึ้นไป (ร้อยละ 10.0)  
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นตอนประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายในของท่ีระลึก
รูปแบบใหม่เปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม ปรากฏผลดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.39  การประเมินเปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายในรูปแบบ 
                   ของท่ีระลึกใหม่หลังการพัฒนาปรับปรุงกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิมในด้านต่างๆ  

 

คุณลักษณะของ 
ท่ีระลึกด้านต่างๆ 

ระดับความพึงพอใจในรูปแบบของท่ีระลึก  
p 

 
t. รูปแบบเดิม รูปแบบใหม่ 

Mean SD แปลความ Mean SD แปลความ 

ด้านการใช้งาน         
การปกป้อง รักษาสินค้า 3.22 .612 ปานกลาง 3.78 .542 มาก .00 -7.5* 
มองเห็นสินค้าภายในชัดเจน 2.83 .739 ปานกลาง 3.97 .702 มาก .00 -11.8* 

หิ้วถือ น าพา ได้สะดวก 2.79 .624 ปานกลาง 4.07 .781 มาก .00 -11.0* 

เป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า 3.50 .717 มาก 4.18 .701 มาก .00 -6.4* 
เปิดและเก็บส่วนที่เหลือสะดวก 3.17 .493 ปานกลาง 3.87 .613 มาก .00 -9.0* 
ด้านการตลาด         
มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 3.26 .786 ปานกลาง 3.58 .830 มาก .00 -3.8* 
สวยงาม โดดเด่น สะดุดตา 3.11 .617 ปานกลาง 3.85 .625 มาก .00 -9.7* 
เสนอข้อมูลครบและชัด 3.17 .667 ปานกลาง 3.70 .784 มาก .00 -6.7* 
เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 3.24 .726 ปานกลาง 3.50 .893 มาก .00 -3.3* 

 
 จากตารางท่ี 4.39 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจในของท่ีระลึกรูปแบบใหม่
เปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม ในด้านต่างๆ ดังนี้ 
 1.  คุณลักษณะของท่ีระลึกด้านการใช้งาน 
 -  คุณลักษณะในด้านท่ีมีคะแนนเฉล่ียสูงกว่าของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
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 โดยการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระดับความพึงพอใจในของท่ีระลึกรูปแบบใหม่เปรียบเทียบกับ
ของท่ีระลึกรูปแบบเดิม พบว่าในทุกคุณลักษณะมีคะแนนเฉล่ียแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดับ .05 
 ได้แก่ มีประสิทธิภาพในการปกป้อง รักษารูปทรงของสินค้าไม่ให้เสียหายง่าย รูปแบบใหม่มี
ค่าคะแนนเฉล่ีย 3.78 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.22 สามารถมองเห็นสินค้าภายในได้อย่าง
ชัดเจนรูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉล่ีย 3.97 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 2.83 หิ้วถือ น าพาสะดวก 
รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉล่ีย 4.07 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 2.79 มอบเป็นของฝากได้โดยไม่
ต้องห่อซ้ า รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉล่ีย 4.18 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.50 และเปิดบริโภค
และจัดเก็บส่วนท่ีเหลือได้สะดวก รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉล่ีย 3.87 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 
3.17  
 -  ไม่มีคุณลักษณะด้านใดท่ีมีคะแนนเฉล่ียต่ ากว่าของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
 2.  คุณลักษณะของท่ีระลึกด้านการตลาด 
 -  คุณลักษณะในด้านท่ีมีคะแนนเฉล่ียสูงกว่าของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
 โดยการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระดับความพึงพอใจในของท่ีระลึกรูปแบบใหม่เปรียบเทียบกับ
ของท่ีระลึกรูปแบบเดิม พบว่าในทุกคุณลักษณะมีคะแนนเฉล่ียแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี
ระดับ .05 
 ได้แก่ มีรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเด่น สะดุดตา รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉล่ีย 3.85 มากกว่า
รูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.11 มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นท่ีแตกต่างจากสินค้าของฝากจากแหล่งอื่น รูปแบบ
ใหม่มีค่าคะแนนเฉล่ีย 3.58 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.26 มีการน าเสนอข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์
เกี่ยวกับสินค้าท่ีครบถ้วน ชัดเจน รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉล่ีย 3.70 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 
3.17 และมีภาพลักษณ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉล่ีย 3.50 มากกว่ารูป
แบบเดิมท่ีมีค่าเฉล่ีย 3.24  
 -  ไม่มีคุณลักษณะด้านใดท่ีมีคะแนนเฉล่ียต่ ากว่าของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
   
 

 3.3  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นตอนการทดสอบประสิทธิภาพการใช้งาน 
 จากการน าผลงานออกแบบขั้นสุดท้าย ท่ีได้จากการพัฒนาปรับปรุงตามผลการศึกษาวิจัยไป
สร้างเป็นของท่ีระลึกต้นแบบ เพื่อใช้ในการทดสอบประสิทธิภาพการใช้งานของท่ีระลึกใหม่
เปรียบเทียบกับบของท่ีระลึกรูปแบบเดิม  
  
 
 
 



บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 
 
 แนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก 
ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทองครั้งนี้ ผู้วิจัยได้สรุปข้ันตอนของการวิจัย ไว้ดังต่อไปนี้  

1. สรุปผลการวิจัย 
  1.1  วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
  1.2  แหล่งท่ีมาของข้อมูล 
  1.3  เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
  1.4  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  1.5  การวิเคราะห์ข้อมูล 
  1.6  ผลการวิจัย    

2. อภิปรายผล 
3. ข้อเสนอแนะ 
 

5.1  สรุปผลการวิจัย 
 

 5.1.1  วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1.  ศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักรสาน
พลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง  
 2.  เพื่อออกแบบของท่ีระลึกเพื่อสร้างเป็นแม่แบบ  (Models)  ให้ผู้ประกอบการได้น าไป
ประยุกต์ใช้ เป็นแนวทางการส่งเสริมเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมพืน้ถิ่นอย่างยัง่ยืน 
 3.  เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อของท่ีระลึกจากเศษพลาสติจักสาน 
กลุ่มเรือนไทยจักรสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง 
 

 5.1.2  แหล่งที่มาของข้อมูล 
 ผู้วิจัยได้แบ่งวิธีด าเนินงานในการเก็บรวบรวมข้อมลูออกเป็น 3 ขั้นตอน ดังนี ้
ขั้นตอนศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึก  การเก็บรวบรวมข้อมูล ด าเนินงานดังนี ้
      1.  สอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย จ านวน 100 คน โดยเป็นนักท่องเท่ียว
ต่างถิ่ 50 คน และเป็นคนในท้องถิ่น 50 คน เพื่อใช้ผลสรุปท่ีได้เป็นแนวทางในการออกแบบ โดยการ
ใช้แบบสอบถาม 
      2.  สอบถามข้อมูลจากผู้จ าหน่ายเกี่ยวกับสินค้าของฝาก และของท่ีระลึก โดยการใช้
แบบสัมภาษณ์ 
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      3.  ส ารวจข้อมูลเบื้องต้น เกี่ยวกับสินค้าของฝากท่ีเลือกน ามาศึกษาของท่ีระลึกและ
สภาพการจ าหน่าย โดยการบันทึกภาพและการจดบันทึก 
 

 5.1.3  เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
 ลักษณะเครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย แบ่งตามข้ันตอนการศึกษาวิจัย ดังนี้ 
       2.1 ขั้นตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึก 
 โดยการก าหนดลักษณะของเครื่องมือในขั้นตอนนี้ แบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
 (1) แบบสอบถาม เพื่อใช้ส าหรับการศึกษาลักษณะท่ัวไป และความต้องการในด้านต่างๆ
ของกลุ่มเป้าหมาย โดยแบ่งแบบสอบถามออกเป็น 2 ตอน คือ 
 ตอนท่ี 1 สอบถามข้อมูลเบ้ืองต้นของกลุ่มเป้าหมาย เป็นค าถามแบบตรวจสอบ  
(Check list) 
 ตอนท่ี 2 สอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายในการซื้อผลิตภัณฑ์ของฝาก คุณลักษณะ
ด้านต่างๆ ของท่ีระลึกของฝากท่ีต้องการให้พัฒนาปรับปรุง เอกลักษณ์ท่ีสะท้อนความเป็นท้องถิ่น
จังหวัดอ่างทอง ข้อมูลท่ีต้องการให้ระบุไว้บนของท่ีระลึก และรูปแบบของท่ีระลึกท่ีต้องการ ด้วยแบบ
ประเมินค่า (Scale questions) ค าถามแบบเรียงล าดับ (Rank questions) ค าถามท่ีเลือกตอบได้
หลายค าตอบ (Multiple Responses) และค าถามแบบตรวจสอบ  
 (2) แบบสัมภาษณ์ เพื่อใช้สอบถามข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าของฝาก และของท่ีระลึก โดยใช้
รูปแบบการสัมภาษณ์แบบเป็นมาตรฐาน (Structured interview) แบ่งออกเป็น 4 ตอน คือ 
 ตอนท่ี 1 สอบถามข้อมูลเบื้องต้นของผู้ให้สัมภาษณ์ เป็นค าถามแบบเปิด (Open-end 
items) 
 ตอนท่ี 2 สอบถามข้อมูลด้านการตลาดของสินค้าของฝาก เป็นค าถามแบบเปิด 
 ตอนท่ี 3 สอบถามข้อมูลเกี่ยวกับของท่ีระลึกของฝากและของท่ีระลึกของฝาก  
            เป็นค าถามแบบเปิด  
 ตอนท่ี 4 สอบถามความต้องการของผู้จ าหน่ายเกี่ยวกับของท่ีระลึกของฝาก  
            เป็นค าถามแบบเปิด  
 (3)  แบบส ารวจ เพื่อใช้ส ารวจข้อมูลเกี่ยวกับลักษณะสินค้าของฝาก ของท่ีระลึกและสภาพ
การจ าหน่าย โดยใช้รูปแบบการส ารวจแบบเป็นมาตรฐาน (Structured survey) แบ่งออกเป็น 2 ตอน 
คือ 
 ตอนท่ี 1 ส ารวจข้อมูลท่ัวไปเกี่ยวกับลักษณะสินค้าของฝาก และของท่ีระลึก 
 ตอนท่ี 2 ส ารวจข้อมูลเกี่ยวกับสภาพการจ าหน่ายของสินค้าของฝาก 
        (4)  การพัฒนาของที่ระลึก 
       3.1 ขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงรูปแบบของท่ีระลึก 
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 เครื่องมือในการศึกษาวิจัย คือ แบบสอบถามประกอบหุ่นจ าลอง (Model Study) เพื่อใช้
สอบถามความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิและกลุ่มเป้าหมายใน 3 ขัน้ตอน คือ 
 (1)  การประเมินและพัฒนาผลงานออกแบบครั้งท่ี 1 ใช้ส าหรับสอบถามความพึงพอใจของ
ผู้ทรงคุณวุฒิ ในผลงานออกแบบจ านวน 3 ทางเลือก เพื่อสรุปผลในขั้นตอนแรกให้เหลือ 2 ทางเลือก 
 (2)  การประเมินและพัฒนาผลงานออกแบบครั้งท่ี 2 ใช้ส าหรับสอบถามความพึงพอใจของ
กลุ่มเป้าหมาย ในผลงานออกแบบจ านวน 2 ทาง เลือก เพื่อสรุปให้เหลือผลงานในขั้นสุดท้าย 
            (3)  การสร้างของท่ีระลึกต้นแบบ (Prototype) น าไปผลงานท่ีผ่านการพัฒนาขั้นสุดท้ายไป
สร้างของท่ีระลึกต้นแบบ เพื่อใช้ในการทดสอบประสิทธิภาพการใช้งาน และการประเมินความพึง
พอใจของกลุ่มเป้าหมายและผู้จ าหน่ายท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด เปรียบเทียบกับของ
ท่ีระลึกรูปแบบเดิมต่อไป 
 

 5.1.4  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือท้ังแบบสัมภาษณ์และแบบสอบถาม ก่อนการน าไปใช้
ในการเก็บรวบรวมข้อมูล มีวิธีการด าเนินงานดังนี ้
                 1. หาความเที่ยงตรง (Validity) การหาความเท่ียงตรงของแบบสัมภาษณ์และ
สอบถาม โดยการตรวจสอบจากผู้ทรงคุณวุฒิท้ังท่ีเป็นนักวิชาการจากสถาบันการศึกษา นักวิชาการ
จากหน่วยงานราชการ และผู้ทรงคุณวุฒิหน่วยงานเอกชน ดังต่อไปนี้ 
 โดยได้ค่าความเท่ียงตรง ของเครื่องมือในการศึกษาวิจัยในแต่ละขั้นตอน ดังนี้ 
       - ขั้นตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึก 
        - ขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงรูปแบบของท่ีระลึก 
       - ขั้นตอนการประเมินของท่ีระลึกรูปแบบใหม่เปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
       2. การปรับปรุงแก้ไขเคร่ืองมือน าเคร่ืองมือมาปรับปรุงแก้ไข ภายหลังการสอบถาม
ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิแล้วพิจารณา เพื่อแก้ไขปรับปรุงให้เหมาะสมกับงานวิจัยในครั้งนี้ 
       3. การหาความเชื่อม่ัน (Reliability) โดยการน าแบบสอบถามไปทดลองใช้ (Try-
out) กับผู้ท่ีไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างจ านวน 20 คน เพื่อตรวจสอบภาษา เนื้อหา ความเข้าใจ และน าผลท่ี
ได้มาค านวณค่าความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม ด้วยการพิจารณาค่า Cronbach’s Alpha ท่ีเข้าใกล้ 1 
ก่อนน าไปจัดพิมพ์เพื่อใช้เป็นเครื่องมือในการวิจัยต่อไป 
 โดยได้ค่าความเช่ือมั่น ของเครื่องมือในการศึกษาวิจัยในแต่ละขั้นตอน ดังนี้ 
        - ขั้นตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึก 
        - ขั้นตอนการพฒันาปรับปรุงรูปแบบของท่ีระลึก 
        - ขั้นตอนการประเมินของท่ีระลึกรูปแบบใหม่เปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
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 5.1.5   การวิเคราะห์ข้อมูล 
 การวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยเรื่องการศึกษาและพัฒนาของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจัก
สาน กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง มีรูปแบบการใช้
สถิติและการแปรผลข้อมูล แบ่งออกเป็นกลุ่มตามข้ันตอนการศึกษาวิจัยท้ัง 3 ขั้นตอน ดังนี้ 
       5.1 ขั้นตอนศึกษาแนวทางการออกแบบของที่ระลึก 
 วิธีด าเนินงานในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 
 1.  น าผลข้อมูลท่ีได้จากการสอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายท้ังนักท่องเท่ียวต่าง
ถิ่น และคนในท้องถิ่น มาวิเคราะห์หาร้อยละ และค่าเฉล่ีย แล้วน ามาแปรผลโดยการบรรยายโดยให้
ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกตอบจากระดับความต้องการ 5 ระดับ คือ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย 
และน้อยท่ีสุดใช้การแปลความหมายของค่าคะแนนคะแนนเฉล่ียท่ีได้โดยให้ 
 2. น าข้อมูลท่ีได้จากการส ารวจและจากการสัมภาษณ์ผู้จ าหน่ายเกี่ยวกับสภาพทาง
การตลาดของสินค้าของฝาก ผลิตภัณฑ์ของฝาก บรรจุภัณฑ์ของฝาก และความต้องการของผู้จ าหน่าย
มาสรุปและแปรผลโดยการบรรยาย 
  5.2 ขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงรูปแบบของที่ระลึก 
 วิธีด าเนินงานในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 
 การน าข้อมูลท่ีได้จากการสอบถามความพึงพอใจของผู้ทรงคุณวุฒิในครั้งท่ี 1 และความพึง
พอใจของกลุ่มเป้าหมายในครั้งท่ี 2 เพื่อการประเมินผลงานออกแบบของท่ีระลึกท้ัง 3 ทางเลือก มา
วิเคราะห์หาค่าเฉล่ีย และแปรผลโดยการบรรยาย โดยให้ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกตอบจากระดับ
ความพึงพอใจ 5 ระดับ คือ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยท่ีสุด ใช้การแปลความหมายของ
ค่าคะแนนคะแนนเฉล่ีย 
  5.3 ขั้นตอนการประเมินของที่ระลึกรูปแบบใหม่เทียบกับของที่ระลึกรูปแบบเดิม 
 วิธีด าเนินงานในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 
  1.  น าข้อมูลท่ีได้จากการสอบถามความพึงพอใจในของท่ีระลึกรูปแบบใหม่หลังการ
พัฒนาเปรียบเทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม ของกลุ่มเป้าหมายและผู้จ าหน่าย มาวิเคราะห์หา
ค่าเฉล่ีย อธิบายเปรียบเทียบด้วยค่าสถิติ t-test ชนิด Dependent sample และแปรผลโดยการ
บรรยาย 
  2.  น าผลการทดสอบประสิทธิภาพในด้านการใช้งานของของท่ีระลึกรูปแบบใหม่
หลังการพัฒนาและของท่ีระลึกรูปแบบเดิม ท่ีออกใบรับรองการทดสอบโดยสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทยมาสรุปเปรียบเทียบ และแปรผลโดยการบรรยาย 
 

 5.1.6  ผลการวิจัย 
1.  ขั้นตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึก 
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 -  ลักษณะท่ัวไปของกลุ่มเป้าหมายคือ มีท้ังเพศชายและเพศหญิงในปริมาณไม่แตกต่างกัน 
ส่วนใหญ่เป็นผู้ท่ีค่อนข้างมีอายุ ประกอบธุรกิจส่วนตัว มีรายได้ค่อนข้างสูง การศึกษาในระดับสูง 
 -  วัตถุประสงค์ในการซื้อสินค้าของกลุ่มเป้าหมาย คือ ซื้อไปเป็นของท่ีระลึกคนในครอบครัว 
ซื้อไปฝากญาติ พี่น้อง และซื้อไปฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ท่ีนับถือ ตามล าดับ 
 -  จ านวนวันท่ีกลุ่มเป้าหมายต้องการในการเก็บรักษาสินค้า  

-  กลุ่มเป้าหมายมีปริมาณความต้องการซื้ออยู่ในระดับท่ีค่อนข้างสูง 
 -  เอกลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัดอ่างทองท่ีกลุ่มเป้าหมายเลือกเป็นล าดับแรกมากท่ีสุดคือ  
“รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว” 
 -  ข้อมูลท่ีกลุ่มเป้าหมายต้องการให้ระบุไว้บนของท่ีระลึกประจ าจังหวัดคือ “แหล่งท่องเท่ียว
ท่ีส าคัญของจังหวัดอ่างทอง” 
 -  ชนิดของสินค้าท่ีกลุ่มเป้าหมายต้องการซื้อเป็นของท่ีระลึกมากท่ีสุดคือ ตระกร้าทรง
ส่ีเหล่ียมมีหู  
 -  วิธีเก็บไม่ควรว่างทับซ้อนกันเกิน 2-3 ช้ิน 
 -  สาเหตุของการเส่ือมสภาพหรือเสียหายคือ แดดจัด ฝน ฝุ่นผง  เช้ือราต่างๆ ณ ท่ี
อุณหภูมิห้องท่ีร้อนจัด การเสียหายจากการกดทับของกล่องจากการเรียงซ้อนกนั  
 -  รูปแบบของท่ีระลึกเดิมมีขนาดใหญ่ท าให้การหิ้วถือ น าพา ไม่สะดวก 
 -  ผู้จ าหน่ายมีความต้องการให้ของท่ีระลึกสามารถสนองต่อวิธีการผลิตและการบรรจุสินค้า 
ท่ีเน้นการผลิตเพื่อการจ าหน่ายแบบวันต่อวัน โดยต้องการให้สามารถน าของท่ีระลึกเปล่ามาขึ้นรูปด้วย
แรงงานคนเป็นหลัก ในด้านความงาม ผู้จ าหน่ายต้องการให้ของท่ีระลึกมีรูปลักษณ์ท่ีเหมาะเป็นของท่ี
ระลึก 
 -  สรุปแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกท่ีก าหนดตามวัตถุประสงค์ของกลุ่มเป้าหมายใน
การซื้อสินค้าของท่ีระลึก ได้ดังนี้ 
 แนวทางท่ี 1  เหมาะส าหรับการซื้อฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ท่ีนับถือ 
 แนวทางท่ี 2  เหมาะส าหรับการซื้อฝากญาติ พี่น้อง 
 แนวทางท่ี 3  เหมาะส าหรับการซื้อฝากคนในครอบครัว หรือน าไปใช้เอง 
2.  ขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงรูปแบบของท่ีระลึก 

-  การออกแบบของท่ีระลึก 
ผลงานออกแบบของท่ีระลึกในแนวทางท่ี 1  
เหมาะส าหรับการซื้อฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ท่ีนับถือ ลักษณะเด่นของผลงานคือ เป็นของท่ี

ระลึกกล่องพลาสติก มีรูปแบบพื้นบ้านด้ังเดิมด้วยงานจักสาน ขนาดกะทัดรัด 
 ผลงานออกแบบของท่ีระลึกในแนวทางท่ี 2  
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เหมาะส าหรับการซื้อฝากญาติ พี่น้อง ลักษณะเด่นของผลงานคือ เป็นของท่ีระลึกกล่อง
พลาสติกทรงส่ีเหล่ียมผืนผ้ามีหูจับสองข้างท่ีมีรูปแบบร่วมสมัย, สีสันสดใส, ดูสะอาดตา, ขนาด
กะทัดรัด 

ผลงานออกแบบของท่ีระลึกในแนวทางท่ี 3  
เหมาะส าหรับการซื้อฝากคนในครอบครัว หรือน าไปบริโภคเอง ลักษณะเด่นของผลงานคือ 

เป็นของท่ีระลึกกล่องกลมทรงสูงพลาสติกท่ีมีรูปแบบแนวร่วมสมัย มีเป็นหูห้ิวที่ส่ือถึงการเป็นสินค้า
ของท่ีระลึก 

-  การประเมินผลงานออกแบบเพื่อตัดสินทางเลือก ครั้งท่ี 1 
เลือก ผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ในแนวทางท่ีเหมาะส าหรับการซื้อฝากญาติ พี่น้อง 

(แนวทางท่ี 2) โดยมีผลค่าเฉล่ียความพึงพอใจในคุณลักษณะด้านต่างๆ ของท่ีระลึกในระดับมาก ข้ึนไป
ในเกือบทุกด้าน ยกเว้นด้านการหิ้วถือ น าพาพึงพอใจในระดับปานกลาง และผลงานออกแบบของท่ี
ระลึกในแนวทางท่ีเหมาะส าหรับการซื้อฝากคนในครอบครัว หรือน าไปใช้เอง (แนวทางท่ี 3) โดยมีผล
ค่าเฉล่ียความพึงพอใจในคุณลักษณะด้านต่างๆ ของท่ีระลึกในระดับมาก ข้ึนไปในเกือบทุกด้าน ยกเว้น
ด้านการปกป้อง รักษาสินค้า และความสวยงามโดดเด่น ท่ีพึงพอใจในระดับปานกลาง 

-  การประเมินผลงานออกแบบเพื่อตัดสินทางเลือก ครั้งท่ี 2 
กลุ่มเป้าหมายเลือกผลงานออกแบบของท่ีระลึกในแนวทางท่ีเหมาะส าหรับการซื้อฝากคนใน

ครอบครัว หรือน าไปใช้เอง (แนวทางท่ี 3) โดยมีผลค่าเฉล่ียความพึงพอใจในคุณลักษณะด้านต่างๆของ
ท่ีระลึกในระดับมาก ข้ึนไปในเกือบทุกด้าน ยกเว้นด้านภาพลักษณ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 
กลุ่มเป้าหมายพึงพอใจในระดับปานกลาง 
 3.  ขั้นตอนการประเมินของท่ีระลึกรูปแบบใหม่เทียบกับของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
 -  การประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายและผู้จ าหน่าย 
 ผู้จ าหน่ายมีความพึงพอใจในคุณลักษณะด้านต่างๆ ของท่ีระลึกรูปแบบใหม่มากกว่าของท่ี
ระลึกรูปแบบเดิมในเกือบทุกด้าน ยกเว้นด้านภาพลักษณ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ผู้จ าหน่ายมีความ
พึงพอใจน้อยกว่าของท่ีระลึกรูปแบบเดิม 
 จากสมมติฐานการศึกษา พบว่า กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจในคุณลักษณะด้านต่างๆ ของ
ท่ีระลึกรูปแบบใหม่มากกว่าของท่ีระลึกรูปแบบเดิมอย่างมีนัยส าคัญ .05 ท้ังในด้านการใช้งานและใน
ด้านการตลาด เป็นการยอมรับสมมติฐาน 
  

5.2  อภิปรายผล 
  

 การวิจัยครั้งนี้ เป็นการศึกษาและพัฒนาของท่ีระลึกจากเศษพลาสติจักสาน จังหวัดอ่างทอง 
ผู้วิจัยได้อภิปรายผลการวิจัยโดยแบ่งออกเป็น 2 ตอน ดังต่อไปนี ้
 ตอนท่ี 1  คุณลักษณะของท่ีระลึกรูปแบบใหม่ในด้านการใช้งาน 
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 -  มีขนาดและรูปแบบท่ีสามารถหิ้วถือ น าพา / จัดเก็บ ขนย้ายได้สะดวก 
 กลุ่มเป้าหมายให้ความส าคัญในล าดับท่ี 1 สอดคล้องกับแนวคิดของ ปุ่น  คงเจริญเกียรติ  
และสมพร คงเจริญเกียรติ (2541 : 205) กล่าวว่า “นอกเหนือจากรายละเอียดของกราฟิก การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อซื้อไปเป็นของฝาก จ าเป็นต้องพิจารณาถึงความสะดวกในการน ากลับของผู้
ซื้อ” ผู้จ าหน่ายพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด และกลุ่มเป้าหมายพึงพอใจในระดับมาก เนื่องด้วย 
 -  มองเห็นสินค้าภายในได้อย่างชัดเจน 
กลุ่มเป้าหมายให้ความส าคัญในล าดับท่ี 2  
ผู้จ าหน่ายพึงพอใจในระดับมาก และกลุ่มเป้าหมายพึงพอใจในระดับมาก เนื่องด้วย 
 การออกแบบโดยมีขนาดเล็กกว่าเดิมของท่ีระลึกรูปแบบเดิม เพื่อให้ผู้ซื้อสามารถมองเห็น
สินค้าภายในได้อย่างชัดเจนมากยิ่งขึ้น 
 -  มีประสิทธิภาพในการปกป้อง รักษาสินค้าไม่ให้เส่ือมสภาพหรือเสียหายง่าย 
 กลุ่มเป้าหมายให้ความส าคัญในล าดับท่ี 3  
 ผู้จ าหน่ายพึงพอใจในระดับมาก และกลุ่มเป้าหมายพึงพอใจในระดับมาก เนื่องด้วย 
 การใช้พลาสติกขึ้นรูป 
 พลาสติกขึ้นรูปท่ีมีขนาดพอดีกับการน าพา พบว่ามีประสิทธิภาพในการรักษารูปทรงของ
สินค้าท้ังในด้านความพึงพอใจของผู้จ าหน่ายและกลุ่มเป้าหมายท่ีมีมากกว่าเดิม และด้วยราคาต้นทุน
การผลิตช้ินงานพลาสติกขึ้นรูป 
 -  เหมาะส าหรับการมอบเป็นของท่ีระลึกโดยไม่ต้องห่อซ้ า / วางโชว์ได้น่าสนใจ 
กลุ่มเป้าหมายให้ความส าคัญในล าดับท่ี 4 
ผู้จ าหน่ายพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด และกลุ่มเป้าหมายพึงพอใจในระดับมาก เนื่องด้วย 
  การออกแบบของท่ีระลึกให้มีรูปแบบท่ีเหมาะสมส าหรับการมอบเป็นของท่ีระลึก  
 ตอนท่ี 2  คุณลักษณะของท่ีระลึกรูปแบบใหม่ในด้านการตลาด  
 -  มีรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเด่น สะดุดตา 
 กลุ่มเป้าหมายให้ความส าคัญในล าดับท่ี 1 ซึ่งสอดคล้องกับค าอธิบายของ ด ารงศักดิ์        
ชัยสนิท (2537 : 8-9) ท่ีว่า “บรรจุภัณฑ์ เป็นเครื่องบ่งช้ีบอกผู้บริโภคกี่ยวกับ สินค้า ลักษณะวิธีการใช้ 
แหล่งผลิต และเป็นตัวช่วยในการเพิ่มยอดขาย ช่วยสร้างภาพพจน์ และเอกลักษณ์ให้กับสินค้า”  
ผู้จ าหน่ายพึงพอใจในระดับมาก และกลุ่มเป้าหมายพึงพอใจในระดับมาก เนื่องด้วยใช้แนวทางในการ
ออกแบบลวดลาย สีสัน ของบรรจุภัณฑ์ คือ ลวดลายสีสันของบรรจุภัณฑ์ท่ีผู้ซื้อกลุ่มนี้ต้องการคือ 
รูปแบบประยุกต์ ร่วมสมัย มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง น้ าหนักสีกลาง เลือกใช้สีเหลือท่ีเป็นสีโทน
ร้อนเหมาะส าหรับสินค้าท่ี 
 -  มีการน าเสนอข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์เกี่ยวกับสินค้าท่ีครบถ้วน และชัดเจน 
 กลุ่มเป้าหมายให้ความส าคัญในล าดับท่ี 2 ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัยของ พงษ์ธาดา     
วฒุิการณ์ และยลฤดี  วุฒิการณ์. (2541 : 39) กล่าวไว้ว่า “การท่ีผู้บริโภคจะคัดสินใจเลือกซื้อสินค้า
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นั้นมิได้พิจารณาจากบรรจุภัณฑ์ท่ีสวยงาม เรียบร้อย และแข็งแรงเท่านั้น การตัดสินใจขั้นสุดท้ายอยู่ท่ี
การได้รับข่าวสารข้อมูลืรายละอียด รวมท้ังสรรพคุณของสินค้าท่ีปรากฏอยู่บนบรรจุภัณฑ์นั้นๆด้วย” 
ผู้จ าหน่ายพึงพอใจในระดับมาก และกลุ่มเป้าหมายพึงพอใจในระดับมาก เนื่องด้วย 
 มีการระบุรายละเอียดเกี่ยวกับสินค้าตามท่ีกฎหมายก าหนด พร้อมท้ังระบุปริมาณบรรจุของ
สินค้าท่ีบรรจุภัณฑ์เดิมไม่ได้ระบุไว้ มีผลท าให้เกิดความเช่ือมั่นในความจริงใจท่ีผู้ขายมีต่อผู้ซื้อมากขึ้น  
 มีการระบุข้อความแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวที่ส าคัญของจังหวัดสมุทรปราการ เพิ่มเติม ด้วย
ตัวอักษรท่ีอ่านได้ง่าย สวยงาม และชัดเจนตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายท้ังท่ีเป็นคนในท้องถิ่น 
และนักท่องเท่ียวต่างถิ่น 
 -  มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นที่แตกต่างจากสินค้าของฝากจากแหล่งอื่น 
 กลุ่มเป้าหมายให้ความส าคัญในล าดับท่ี 4  
 ผู้จ าหน่ายพึงพอใจในระดับมาก และกลุ่มเป้าหมายพึงพอใจในระดับมาก เนื่องด้วย 
 การใช้ภาพ “รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว” เพื่อส่ือถึงแหล่งท่ีมาของสินค้าและเป็น
เอกลักษณ์ท่ีคนในท้องถิ่นและนักท่องเท่ียวต่างถิ่นให้การยอมรับมากท่ีสุด 
  

5.3  ข้อเสนอแนะ 
  

 จากการศึกษาแนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติจักสาน กลุ่มเรือนไทยจักร
สานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง ครั้งนี้ ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะเพื่อการน า
ผลการวิจัยไปใช้ และเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป ดังนี ้
 

 5.3.1  ข้อเสนอแนะเพือ่การน าผลการวิจัยไปใช้ 

 โดยแบ่งระดับการใช้ประโยชน์ในการน าผลการวิจัยไปใช้เป็น 3 ระดับ ดังนี้ 
 1.  การน าผลการวิจัยไปใช้เป็นแนวทางในการออกแบบของท่ีระลึกส าหรับกลุ่มสินค้าของท่ี
ระลึกประจ าท้องถิ่นต่างๆ 
 ผู้ประกอบการในกลุ่มสินค้าของท่ีระลึกส่วนใหญ่ มักมีค่านิยมท่ีมุ่งเน้นให้สินค้าของตนมี
ความโดดเด่นด้วยการใช้โทนสีท่ีดูฉูดฉาด และใช้สีท่ีตัดกันอย่างรุนแรงเพียงเพือ่เรียกร้องความสนใจ
ของผู้ซื้อ และผลักให้สินค้าของตนเองโดดเด่นกว่าสินค้าชนิดอื่นท่ีวางจ าหน่ายอยู่ด้วยกัน  
 แต่ผลท่ีได้รับกลับกลายเป็นความล้มเหลวในด้านยอดขาย เพราะสินค้าบางกลุ่ม การใช้สีท่ี
รุนแรงมีผลต่อความรู้สึกไม่ปลอดภัยในการน ามาบริโภค โดยเฉพาะการซื้อเพื่อน าไปเป็นของท่ีระลึก
นั้น ผู้ซื้อไม่ได้ซื้อไปใช้เองดังนั้นจึงต้องค านงึถึงความสวยงาม อย่างมรีสนิยมในรูปแบบของท่ีระลึก ท่ี
คู่ควรและเหมาะสมกับผู้รับของท่ีระลึกด้วย จึงจะสามารถช่วยแก้ปัญหาโดยเฉพาะในด้านการตลาด
ให้กับสินค้าของท่ีระลึกในทุกท้องถิ่นที่ประสบอยู่ได้อย่างยั่งยืนมากกว่าการแก้ปัญหาด้วยการ
ปรับเปล่ียนรูปแบบของท่ีระลึกแบบลองผิดลองถูกไปเรื่อยๆ จนผู้ซื้อสับสนอย่างท่ีผู้ประกอบการหลาย
รายประสบปัญหาอยู่ 
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 2.  การน าผลการวิจัยไปใช้เป็นแนวทางในการออกแบบของท่ีระลึกส าหรับกลุ่มสินค้าของท่ี
ระลึกประจ าจังหวัดอ่างทอง 
 การน าเสนอภาพลักษณ์ท่ีสะท้อนถึงเอกลักษณ์ประจ าจังหวัดได้อย่างเด่นชัดมากท่ีสุดคือ 
“รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว” ท่ีได้จากผลสรุปของการศึกษาวิจัยครั้งนี้ มาใช้ในทุกหมวดสินค้าใน
ประเภทของฝากประจ าจังหวัดอ่างทองร่วมกัน ถือเป็นการผนึกก าลังกันเพื่อสร้างให้เกิดเอกลักษณ์
ร่วม (Coperate identity) ของสินค้าประจ าชุมชน มีผลท าให้สินค้าดูสะดุดตา น่าสนใจ และช่วยตอก
ย้ าให้เกิดการจดจ าของนักท่องเท่ียว  
 ซึ่งในไม่ช้าเอกลักษณ์นี้จะสามารถใช้เป็นส่ิงท่ีบ่งช้ีให้เห็นถึงความแตกต่างของสินค้าท่ีมาจาก
จังหวัดอ่างทองกับสินค้าของฝากท่ีมาจากท้องถิ่นอื่นได้เป็นอย่างดี และในแต่ละกลุ่มตราสินค้าอาจ
เลือกใช้สีสันหรือลวดลายประกอบท่ีแตกต่างกันออกไป เพื่อสร้างให้เกิดความหลากหลายในแต่ละกลุ่ม
ตราสินค้าย่อยต่อไป 
 3.  การน าผลการวิจัยไปใช้เป็นแนวทางในการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติจักสาน 
จังหวัดอ่างทอง 

 ผู้ประกอบการควรใส่ใจในคุณภาพของสินค้า และสร้างให้เกิดมาตรฐานของสินค้าท่ี
น่าเช่ือถือมากยิ่งขึ้น ก่อนการพัฒนาของท่ีระลึกท่ีมาช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าของท่ีระลึกกลุ่มนี้  

ส าหรับโทนสีส าหรับสินค้าในกลุ่มนี้ควรใช้สีโทนอ่อนท่ีเหมาะกับประเภทสินค้า ในน้ าหนักสี
ระดับกลางไม่เข้มหรืออ่อนจนเกินไป เพราะการเลือกใช้สีและน้ าหนักสีมีผลท้ังในด้านลบท่ีท าให้เกิด
ความรู้สึกขัดตา ดูไม่กลมกลืนกับชนิดของสินค้า หรือในด้านบวกท่ีช่วยส่งเสริมให้สินค้าดูน่าสนใจเป็น
อย่างมากได้ในเวลาเดียวกัน  
  

 5.3.2  ข้อเสนอแนะเพือ่การวิจัยต่อไป  
 บทบาทหน้าท่ีของท่ีระลึกท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด สามารถเปล่ียนแปลง
ไปตามความต้องการของผู้บริโภคและกระแสของเทคโนโลยีได้ตลอดเวลา  
 การใช้ของท่ีระลึกเพื่อเป็นเครื่องมือในการจ าหน่ายสินค้า จ าเป็นท่ีจะต้องศึกษาการ
เปล่ียนแปลงไปของแต่ละปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องอยู่เสมอ เพราะหน้าท่ีส าคัญของ คือการท าโน้มน้าวใจ
ผู้บริโภคให้เกิดการตัดสินใจซื้อสินค้าได้อย่างรวดเร็วอย่างไม่ลังเล 
 ผลงานวิจัยในครั้งนี้สามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้ฉพาะพื้นท่ีหนึ่ง ในช่วงเวลาหนึ่งเท่านั้น 
การศึกษาในเชิงลึกของแต่ละปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องในการออกแบบของท่ีระลึกของแต่ละพื้นท่ี เช่น 
ศิลปวัฒนธรรม ตลอดจนภูมิปัญญาท้องถิ่น ท่ีน่าสนใจและมีเสน่ห์ท่ีแตกต่างกัน  
 ผลสรุปท่ีได้ สามารถน าไปประยุกตใ์ช้ประโยชน์ได้จริงกับสินค้าจากชุมชนนั้นๆ โดยเฉพาะ
สินค้าในโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ เพื่อใหสิ้นค้าของฝากจากทุกชุมชนมีบรรจุภัณฑ์ท่ีได้
มาตรฐาน เป็นท่ียอมรับ ตรงตามความต้องการท่ีแท้จริงของผู้ซื้อมากยิ่งขึ้น  
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 โดยผู้สนใจสามารถน ารูปแบบในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ไปใช้เป็นแนวทางในการศึกษาวิจัยเพื่อ
การพัฒนาของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของท่ีระลึกในกลุ่มอื่นๆ หรือท้องถิ่นอื่นๆ ได้อย่างกว้างขวางต่อไป 
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บรรณานุกรม 
 
 
(ท่ีมา : Online “จักสานพลาสติก” ฝีมือไทยแบรนด์นอก บทเรียนความเขลาครั้งนับไม่ถ้วน โดย 
ASTV ผู้จัดการออนไลน์ 27 พฤษภาคม 2547 17 : 02 น.) http://www.manager.co.th/ 
(ท่ีมา : Online ของท่ีระลึก ภูมิปัญาโดยคนไทย  เพื่อคนไทย http://souvenirbuu.wordpress.com) 
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ด ารงศักดิ์  ชัยสนิท. 2537. การบรรจุภัณฑ์. กรุงเทพฯ : วังอักษร. 
สุทิพันธุ์  บงสุนันท์. 2537. การวิเคราะห์การผลิตและการตลาดผลไม้แปรรูปของไทย.   
 กรุงเทพฯ : คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์. 
วารสารการพัฒนาชุมชนและคุณภาพชีวิต. 2557. 2(1) : 113-121. 
อัตลักษณ์ชุมชน (community indentity) มีความหมายอย่างไร. 2557. 
           http://www.vijai.org/research/project_content.asp?projID=RDG52N0026  
           http://www.gov.ns.ca/snsmr/muns/plan/identity.asp  
ปุ่น  คงเจริญเกียรติ  และสมพร  คงเจริญเกียรติ.  2541.  บรรจุภัณฑ์อาหาร.  กรุงเทพฯ :  
 แพคเมทส์. 
เอมอร วิศุภกาญจน์. การออกแบบของที่ระลึกเพือ่รนรงค์โครงการ "ลดโลกร้อน". 2542 
ศิริวรรณ  เสรีรัตน์.  2538.  พฤติกรรมผู้บริโภค ฉบับสมบูรณ์. กรุงเทพฯ : พัฒนาการศึกษา. 
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ภาคผนวก ก 
 

แบบสอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
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แบบสอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
 

เรื่อง  แนวทางการออกแบบของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทย 
จักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง 

                                              โดย มยุรี   เรืองสมบัติ 
           ดรุณรัตน์   พิกุลทอง 
          เกียรติพงษ์   ศรีจันทึก 

************************************ 

 

ตอนท่ี 1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าช้ีแจง : โปรดใส่เครื่องหมาย  /  ลงใน  ท่ีตรงตามความเป็นจริงของท่าน  

 

1.1  สถานะภาพของท่าน 
 คนในท้องถิ่น จังหวัดอ่างทอง    นักท่องเท่ียวต่างถิ่น 

1.2  เพศ    
 ชาย               หญิง 

1.3  อายุ 
 ต่ ากว่า 30 ปี      -40 ปี      
 41-50 ปี       ปี ขึ้นไป 

1.4  อาชีพ 
 นักเรียน / นักศึกษา        ข้าราชการ / ข้าราชการบ านาญ   
 ท างานรัฐวิสาหกิจ        ลูกจ้าง / พนักงานบริษัท   
 ท าธุรกิจส่วนตัว    อื่นๆ โปรดระบุ ........................... 

1.5  รายได้ / เดือน 
 ต่ ากว่า 10,000 บาท     10,000 - 20,000 บาท    
 20,001 - 30,000 บาท     บาทขึ้นไป   

1.6  ระดับการศึกษา 
 ม.6 (ปวช.) หรือต่ ากว่า     อนุปริญญา หรือเทียบเท่า     
 ปริญญาตร ี       สูงกว่าปริญญาตรีขึ้นไป 

 
 

                     ล าดับท่ี …......... 
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ตอนท่ี 2   ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
2.1 ในการซื้อสินค้าของท่ีระลึก ท่านคิดว่าผู้ใดท่ีท่านมักนึกถึงและต้องการซื้อกลับไปฝากมากท่ีสุด 
     (จัดล าดับโดยใส่หมายเลข 1-5 ลงในช่องว่าง ให้หมายเลข 1 = ล าดับแรกท่ีต้องการซื้อไปฝาก) 

[ ..…]  ของท่ีระลึกฝาก  เจ้านาย หรือผู้ใหญ่ท่ีนับถือ            
[ ..…]  ของท่ีระลึกฝาก  ญาติ พี่น้อง          
[ ..…]  ของท่ีระลึกฝาก  มิตรสหาย  
[ ..…]  ของท่ีระลึกฝาก  ลูกน้อง หรือบริวาร                        
[ ..…]  ของท่ีระลึกฝาก  คนในครอบครัว หรือน าไปใช้เอง 

2.2  ปกติท่านมักจะซื้อ “สินค้าของดีจังหวัดอ่างทอง” ปริมาณโดยเฉล่ีย ครั้งละ ...............…. กี่ช้ิน 
2.3  ท่านต้องการให้มีพัฒนาปรับปรุงรูปแบบของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากจากจังหวัดอ่างทอง 
ท่ีวางจ าหน่ายในปัจจุบัน ในด้านต่างๆ นี้ ในระดับใด 

 
คุณลักษณะของที่ระลึกด้านต่างๆ ที่ต้องการให้พัฒนาปรับปรุง 

ระดับความตอ้งการ 

มา
กที่

สุด
 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

น้อ
ย 

น้อ
ยที่

สุด
 

ด้านการใช้งาน 
1.  มีขนาด และรูปแบบท่ีสามารถหิ้วถือ น าพา ได้สะดวก      

2.  เหมาะสมส าหรับการมอบเป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า      

3.  มีลักษณะเฉพาะของท้องถิ่นที่แตกต่างจากสินค้าของฝากจากแหล่งอื่น      

4.  มีรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเด่น สะดุดตา      

5.  สามารถตรวจพิจารณา สินค้าภายในของท่ีระลึกได้      

ด้านการตลาด 
6.  แสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 

     

7. สร้างความทรงจ า น่าประทับใจ      

8.  มีการน าเสนอข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์เกี่ยวกับสินค้าท่ีครบถ้วน และชัดเจน      

  
2.4  ท่านคิดว่าส่ิงใดต่อไปนี้ สามารถสะท้อนถึงความเป็นจังหวัดอ่างทอง ท่ีแตกต่างจากท้องถิ่น อื่น 
ได้อย่างเด่นชัดมากท่ีสุด (จัดล าดับ 5 ล าดับ โดยใส่หมายเลข 1 ถึง 5 ลงในช่องว่าง ให้หมายเลข 1 = 
มีความเด่นชัดในการสะท้อนความเป็นจังหวัดอ่างทองได้มากท่ีสุด) 
 

[ ..…] “รูปอ่างทอง ในอ่างมีรวงข้าว”  โบราณสถานท่ีมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ 
[ ..…] “ตุ๊กตาชาววัง”   ประเพณีพื้นบ้านประจ าปี 
[ ..…] “โด่งดังจักสาน”   ประเพณีพื้นบ้านประจ าปี 
[ ..…] “ถิ่นฐานท ากลอง”   ประเพณีพื้นบ้านประจ าปี 
[ ..…] “พระสมเด็จเกษไชโย”  ประวัติศาสตร์ โบราณสถาน และแหล่งท่องเท่ียว 
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[ ..…] “หลวงพ่อโตองค์ใหญ่”  ประวัติศาสตร์ โบราณสถาน และแหล่งท่องเท่ียว 
[ ..…] “วีรไทยใจกล้า”   อนุสรณ์สถานท่ีส าคัญทางประวัติศาสตร์ 
[ ..…] “เมืองสองพระนอน”  โบราณสถานท่ีมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ 
[ ..…] “วัดป่าโมกวรวิหาร”  ประวัติศาสตร์ โบราณสถาน และแหล่งท่องเท่ียว 
[ ..…] “วัดไชโยวรวิหาร”   ประวัติศาสตร์ โบราณสถาน และแหล่งท่องเท่ียว 
[ ..…] “วัดขุนอินทประมูล”  ประวัติศาสตร์ โบราณสถาน และแหล่งท่องเท่ียว 
 
 

2.5  ท่านคิดว่าส่ิงใดต่อไปนี้มีความน่าสนใจ ควรน าเสนอไว้บนหีบห่อส าหรับสินค้าของท่ีระลึกจาก  
จังหวัดอ่างทอง มากท่ีสุด (เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

  ข้อมูลเกี่ยวกับจักสาน เช่น ลักษณะความพิเศษ ประวัติความเป็นมา  
  แง่มุมท่ีน่าสนใจของจังหวัดอ่างทอง  
  แนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวที่ส าคัญต่างๆ เช่น พระสมเด็จเกษไชโย เป็นต้น 
  ขนบธรรมเนียมประเพณีพื้นบ้าน เช่น ประเพณีแข่งเรือ ไหว้ครูกลอง 
  งานศิลปะโบราณวัตถุ ท่ีน่าสนใจ  
 ศิลปะพื้นบ้านด้านต่างๆ  

2.6  ล าดับความชอบของท่าน ในรูปลักษณ์ของท่ีระลึกส าหรับสินค้าของฝากต่างๆ  โดยพิจารณา 
เปรียบเทียบจากภาพตัวอย่างท่ีน ามาแสดง 

(จัดล าดับโดยใส่หมายเลข 1, 2 หรือ 3 ลงในช่องวา่ง ให้หมายเลข 1 = ชอบเป็นล าดับแรก) 
 1. รูปแบบของท่ีระลึกท่ีท่านชอบ 
  [ ….. ]  ภาพ ก.  รูปแบบพื้นบ้านด้ังเดิม  
  [ ….. ]  ภาพ ข.  รูปแบบร่วมสมัย  
  [ ….. ]  ภาพ ค.  รูปแบบทันสมัย  
 2.  ลักษณะลวดลายบนเส้นพลาสติกท่ีท่านชอบ 
  [ ….. ] ภาพ ก.  ลวดลายธรรมชาติ / เหมือนจริง   
  [ ….. ] ภาพ ข.  ลวดลายลดทอน / นามธรรม  
 3.  การใช้น้ าหนักสีของท่ีระลึกท่ีท่านชอบ 
  [ ….. ] ภาพ ก. สีน้ าหนักอ่อน   [ ….. ] ภาพ ข. สีน้ าหนักกลาง  [ ….. ] ภาพ ค. สีน้ าหนักเข้ม  
 4.  ลักษณะโทนสีของท่ีระลึกท่ีท่านชอบ 
  [ ….. ] ภาพ ก. สีโทนเย็น   [ ….. ] ภาพ ข. สีโทนร้อน 
 5.  ลักษณะคู่สีของท่ีระลึกท่ีท่านชอบ 
  [ ….. ] ภาพ ก. คู่สีตรงกันข้าม  [ ….. ] ภาพ ข. คู่สีกลมกลืนกัน  

 
  ขอขอบพระคุณท่ีท่านให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามครั้งนี้  
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ภาคผนวก ข 
 

แบบสัมภาษณ์ ผู้จ าหน่ายสนิค้าของที่ระลึกประจ าจังหวัดอ่างทอง 
(กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง) 
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แบบสัมภาษณ์ ผู้จ าหน่ายสินค้าของท่ีระลึก กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก  
ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง 

************************* 
   สัมภาษณ์โดย  มยุรี     เรืองสมบัติ 
                      ดรุณรัตน์    พิกุลทอง 
                      เกียรติพงษ์  ศรีจันทึก 

วัน / เดือน /ปี ท่ีสัมภาษณ์   ……… / ……………………. / 25….. 
 

ตอนที่ 1  ข้อมูลท่ัวไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 
1.1  ช่ือ………….........…………   นามสกุล ……………....……………… 
1.2  อายุ ……....…… ปี                                                
1.3  ประสบการณ์ด้านการขาย  ...................ปี 
 

ตอนที่ 2  ข้อมูลด้านการตลาด และสภาพการจ าหน่ายสินค้าของฝากของท่ีระลึก 

2.1  ลักษณะการกระจายสินค้า ............................................................................................................. 
2.2  จุดเด่น / ข้อได้เปรียบของสินค้า  

…….…………………………………………………………………………………………………………………..………………
………………………………….……...................................................................................…….……………… 

2.3 ระเบียบวิธีการจัดวางสินค้า …………..............................……………………………………….…………………. 
2.4 ราคาของสินค้า / วิธีการก าหนดราคา ………………………………………............................………………… 

ตอนที่ 3  ผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกท่ีซื้อฝาก 

 
3.1 วิธีการก าหนดขนาดของผลิตภัณฑ์ ของท่ีระลึก 

…………………………………………………………………………………………………………..…………………………… 
3.2 ระยะเวลาในการเก็บรักษาสินค้าหลังการผลิต ........................ วัน 
 
3.3 ความต้องการในการคุ้มครองรักษาสินค้า……………………………………………………………………………… 
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………………………………………………………………………………………..……………………………....................
......................................................................................................................................................... 

3.4 วิธีการขนส่ง ขนย้าย การเก็บรักษา สินค้าและบรรจุภัณฑ์ 
.........................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................... 

3.5 ขั้นตอนการผลิตและการบรรจุสินค้า 
.........................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................... 

3.6 แนวคิดในการออกแบบของท่ีระลึก………………………...…………………………………………………………… 
………………………...…………………………………………….………………………………………………………………
…………………………………………………………...............................................................................……... 

3.7 ราคาต้นทุนการผลิตของท่ีระลึก ........................................ บาท / กิโลกรัม 
3.8 ปริมาณการส่ังผลิตของท่ีระลึก .......................................... กิโลกรัม / ครั้ง 
 

ตอนที่ 4  ความต้องการในด้านของท่ีระลึกของผู้จ าหน่าย 

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 
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ภาคผนวก ค 
 

แบบส ารวจสินค้าของที่ระลึก/บรรจุภัณฑ์ และสภาพการจ าหน่าย 
(กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง) 
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แบบส ารวจสินค้าของท่ีระลึก/บรรจุภัณฑ์ และสภาพการจ าหน่าย 
(กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง) 

************************* 
ส ารวจโดย  มยุรี          เรืองสมบัติ 

                            ดรุณรัตน์      พิกุลทอง 
                                        เกียรติพงษ์    ศรีจันทึก 

วัน / เดือน / ปี ท่ีส ารวจ .........../ ...................../ 25........... 

1.  ลักษณะสินค้าของที่ระลึก / บรรจุภัณฑ์……………………………………………………… 
1.1 ลักษณะทางกายภาพของสินค้าของที่ระลึก 
1.2 ลักษณะของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ (ฉลาก กล่อง) 
1.3 รหัสแท่ง 
1.4 ชื่อสินค้า 
1.5 ชื่อทางการค้า 
1.6 ตราสินค้า 
1.7 ขนาดของสินค้า 
1.8 ชื่อและที่อยู่ผู้ผลิตสินค้า 
1.9 ค าแนะน าในการเก็บรักษา 
1.10 รูปแบบ สีสัน ลวดลาย ภาพประกอบ รูปแบบอักษร สัญลักษณ์ ท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์ 
1.11 ข้อความบรรยายสินค้า  
1.12 รูปแบบการประชาสัมพันธ์จังหวัดอ่างทอง 

2.  สภาพการจ าหน่ายสินค้า……………………………………………………………………… 

2.1 ขนาด สัดส่วน และจ านวน ของชั้นวางสินค้า 
2.2 ช่วงระยะเวลาในการปรับเปลี่ยนสินค้า 
2.3 ต าแหน่งที่จัดวางสินค้า (บนชั้นวาง บนเคาท์เตอร์ จุดจ่ายเงินบริเวณทางเข้าออก  
      ในตู้กระจกใส ส าหรับแสดงสินค้า) 

2.4 ความสัมพันธ์ของผู้ซื้อกับต าแหน่งของสินค้า (ระดับสายตา เหนือหรือต่ ากว่าระดับสายตา) 
2.5 ด้านของบรรจุภัณฑ์ที่น ามาจัดวาง (หน้า หลัง ข้าง ล่าง บน) 

2.6 ระเบียบวิธีการจัดวางสินค้า (ตามประเภทสินค้า ตามย่ีห้อ) 
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ภาคผนวก ง 
 

แบบสอบถามเพือ่ประเมินผลงานออกแบบ คร้ังที่ 1-2 
(ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย) 
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แบบสอบถามเพ่ือ ประเมินผลงานออกแบบครั้งท่ี 1-2 
(ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย)  

 

 เรื่อง  แนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทย 
จักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง  

โดย มยุรี  เรืองสมบัติ, ดรุณรัตน์  พิกุลทอง, เกียรติพงษ์  ศรีจันทึก 

************************************ 

ตอนท่ี 1  ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าช้ีแจง : โปรดใส่เครื่องหมาย / ลงใน  และกรอกข้อความลงในช่องว่าง ตามความเป็นจริง 
ของท่าน 

1.1  สถานะภาพของท่าน 
 คนในท้องถิ่น จังหวัดอ่างทอง   นักท่องเท่ียวต่างถิ่น 

1.2  เพศ    
  ชาย              หญิง 

1.3  อายุ 
 ต่ ากว่า 30 ปี      -40 ปี      
 41-50 ปี       ปี ขึ้นไป 

1.4  อาชีพ 
 นักเรียน / นักศึกษา        ข้าราชการ / ข้าราชการบ านาญ   
 ท างานรัฐวิสาหกิจ        ลูกจ้าง / พนักงานบริษัท   
 ท าธุรกิจส่วนตัว    อื่นๆ โปรดระบุ ........................... 

1.5  รายได้ / เดือน 
 ต่ ากว่า 10,000 บาท     - 20,000 บาท    
 20,001 - 30,000 บาท   บาทขึ้นไป   

1.6  ระดับการศึกษา 
 ม.6 (ปวช.) หรือต่ ากว่า     อนุปริญญา หรือเทียบเท่า     
 ปริญญาตร ี       สูงกว่าปริญญาตรีขึ้นไป 

 
 

           ล าดับท่ี …......... 
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ตอนท่ี 2  ประเมินความพึงพอใจในงานออกแบบของท่ีระลึก 
2.1 พิจารณาหุ่นจ าลองของท่ีระลึกท้ัง 2 แนวทาง แล้วใส่เครื่องหมาย / ลงในช่องว่าง ตามระดับความ
พึงพอใจในด้านต่างๆ ของท่าน 
 

ลักษณะเด่นของผลงาน แนวทางที่ 1 : รูปแบบร่วมสมัย สีสันสดใส ดูสะอาดตา ขนาดกะทัดรัด ของ
ท่ีระลึก  
ลักษณะเด่นของผลงาน แนวทางที่ 2 : แนวร่วมสมัย โทนสีหวาน น าคู่สีตัดกันมาใช้เพื่อสร้างความ
โดดเด่นให้กับตราสินค้า  
 

 
  คุณลักษณะด้านต่างๆ ของที่ระลึก 

ระดับความพึงพอใจในรูปแบบของที่ระลึก  
แนวทางที่ 1 แนวทางที่ 2 

มา
กท

ี่สุด
 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

น้อ
ย 

น้อ
ยท

ี่สุด
 

มา
กท

ี่สุด
 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

น้อ
ย 

น้อ
ยท

ี่สุด
 

ด้านการใช้งาน 
1.  มีขนาด และรูปแบบที่สามารถหิ้วถือ น าพา ได้สะดวก 

          

2.  เหมาะสมส าหรับการมอบเป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า           
3.  มีลักษณะเฉพาะของท้องถ่ินที่แตกต่างจากสินค้าของฝาก
จากแหล่งอื่น 

          

4.  มีรูปแบบที่สวยงาม โดดเด่น สะดุดตา           
5.  สามารถตรวจพิจารณา สินค้าภายในของที่ระลึกได้           
ด้านการตลาด 
6.  แสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน 

          

7. สร้างความทรงจ า น่าประทับใจ           
8.  มีการน าเสนอข้อมูลที่เป็นประโยชน์เก่ียวกับสินค้าท่ีครบถ้วน 
และชัดเจน 

          

  

2.2  รูปแบบของท่ีระลึกในแนวทางใดท่ีท่านคิดว่าสามารถโน้มน้าวให้เกิดการตัดสินใจซ้ือได้มากท่ีสุด 
(จัดล าดับโดยใส่หมายเลข 1 และ 2 ลงในช่องว่าง ,ให้หมายเลข 1 = มีรูปแบบท่ีชวนให้ซื้อเป็นล าดับ
แรก) 
     [ .…. ]   แนวทางท่ี 1            [ .…. ]   แนวทางท่ี 2        
2.3  ข้อเสนอแนะเพื่อการพัฒนาปรับปรุงเพิ่มเติม 
...............…………………………………………………..............................................……………………………………………..………… 
……………………………………………………………………….................................................………………………………………….…… 
………………………………….………………………………………….................................................………………………………………… 
………………………………….………………………………………….................................................………………………………………… 
 

ขอขอบพระคุณท่ีท่านให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามครั้งนี้ 
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ภาคผนวก จ 
 

แบบสอบถามเพือ่ ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย 
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แบบสอบถามเพ่ือ ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย 
 

เร่ือง  แนวทางการออกแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทย 
จักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง  

โดย มยุรี  เรืองสมบัติ, ดรุณรัตน์  พิกุลทอง, เกียรติพงษ์  ศรีจันทึก 
************************************ 

ตอนท่ี 1  ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าช้ีแจง : โปรดใส่เครื่องหมาย / ลงใน  และกรอกข้อความลงในช่องว่าง ตามความเป็นจริง 
ของท่าน 

1.1  สถานะภาพของท่าน 
 คนในท้องถิ่น จังหวัดอ่างทอง     นักท่องเท่ียวต่างถิ่น 

1.2  เพศ    
  ชาย              หญิง 

1.3  อายุ 
 ต่ ากว่า 30 ปี      -40 ปี      
 41-50 ปี       ปี ขึ้นไป 

1.4  อาชีพ 
 นักเรียน / นักศึกษา        ข้าราชการ / ข้าราชการบ านาญ   
 ท างานรัฐวิสาหกิจ        ลูกจ้าง / พนักงานบริษัท   
 ท าธุรกิจส่วนตัว    อื่นๆ โปรดระบุ ........................... 

1.5  รายได้ / เดือน 
 ต่ ากว่า 10,000 บาท     - 20,000 บาท    
 20,001 - 30,000 บาท       บาทขึ้นไป   

1.6  ระดับการศึกษา 
 ม.6 (ปวช.) หรือต่ ากว่า     อนุปริญญา หรือเทียบเท่า     
 ปริญญาตร ี       สูงกว่าปริญญาตรีขึ้นไป 

 
 

 
 

           ล ำดบัที่ …......... 
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ตอนท่ี 2  ประเมินความพึงพอใจในรูปแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน 
ค าช้ีแจง : พิจารณารูปแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสานท้ังรูปแบบใหม่และรูปแบบเดิม  
แล้วใส่เครื่องหมาย / ลงในช่องว่าง ตามระดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ  ของท่าน 
 

 

 
  คุณลักษณะด้านต่างๆ ของที่ระลึก 

ระดับความพึงพอใจในรูปแบบของที่ระลึก 
รูปแบบใหม่ รูปแบบเดิม 

มา
กท

ี่สุด
 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

น้อ
ย 

น้อ
ยท

ี่สุด
 

มา
กท

ี่สุด
 

มา
ก 

ปา
นก

ลา
ง 

น้อ
ย 

น้อ
ยท

ี่สุด
 

ด้านการใช้งาน 
1.  มีขนาด และรูปแบบที่สามารถหิ้วถือ น าพา ได้สะดวก 

          

2.  เหมาะสมส าหรับการมอบเป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า           
3.  มีลักษณะเฉพาะของท้องถ่ินที่แตกต่างจากสินค้าของฝาก
จากแหล่งอื่น 

          

4.  มีรูปแบบที่สวยงาม โดดเด่น สะดุดตา           
5.  สามารถตรวจพิจารณา สินค้าภายในของที่ระลึกได้           
ด้านการตลาด 
6.  แสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน 

          

7. สร้างความทรงจ า น่าประทับใจ           
8.  มีการน าเสนอข้อมูลที่เป็นประโยชน์เก่ียวกับสินค้าท่ีครบถ้วน 
และชัดเจน 

          

  

 
 
 

ขอขอบพระคุณท่ีท่านให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามครั้งนี้ 
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ภาคผนวก ฉ 
 

แบบสอบถามเพือ่ ประเมินความพึงพอใจของผู้จ าหน่าย 
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แบบสอบถามเพ่ือ ประเมินความพึงพอใจของผู้จ าหน่าย 
 

เร่ือง  แนวทางการออกแบบของที่ระลึกจากเศษพลาสติกจักสาน กลุ่มเรือนไทย 
จักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง  

โดย มยุรี  เรืองสมบัติ, ดรุณรัตน์  พิกุลทอง, เกียรติพงษ์  ศรีจันทึก 
************************************ 

ตอนท่ี 1  ประเมินความพึงพอใจในรูปแบบของท่ีระลึก 
 

ค าช้ีแจง : พิจารณารูปแบบของท่ีระลึกจากเศษพลาสติกจักสานท้ังรูปแบบใหม่และรูปแบบเดิม  
             แล้วใส่เครื่องหมาย / ลงในช่องว่าง ตามระดับความพึงพอใจในด้านต่างๆ  ของท่าน 
 

 

 
  คุณลักษณะด้านต่างๆ ของที่ระลึก 

ระดับความพึงพอใจในรูปแบบของที่ระลึก 
รูปแบบใหม่ รูปแบบเดิม 

มา
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ี่สุด
 

มา
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ปา
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ลา
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น้อ
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ี่สุด
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ี่สุด
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นก
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ง 

น้อ
ย 

น้อ
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ี่สุด
 

ด้านการใช้งาน 
1.  มีขนาด และรูปแบบที่สามารถหิ้วถือ น าพา ได้สะดวก 

          

2.  เหมาะสมส าหรับการมอบเป็นของฝากโดยไม่ต้องห่อซ้ า           
3.  มีลักษณะเฉพาะของท้องถ่ินที่แตกต่างจากสินค้าของฝาก
จากแหล่งอื่น 

          

4.  มีรูปแบบที่สวยงาม โดดเด่น สะดุดตา           
5.  สามารถตรวจพิจารณา สินค้าภายในของที่ระลึกได้           
ด้านการตลาด 
6.  แสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน 

          

7. สร้างความทรงจ า น่าประทับใจ           
8.  มีการน าเสนอข้อมูลที่เป็นประโยชน์เก่ียวกับสินค้าท่ีครบถ้วน 
และชัดเจน 

          

 
 

ขอขอบพระคุณท่ีท่านให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามครั้งนี้ 
 
 

           ล าดับท่ี …......... 
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ภาพผนวก ช 
 

การลงพื้นที่เก็บข้อมูลความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย แบบส ารวจสินค้าของที่ระลึก  
และสภาพการจ าหน่าย 

(กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก ต าบลศรีพราน อ าเภอแสวงหา จังหวัดอ่างทอง) 
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ภาพที่ 1  กลุ่มเรือนไทยจักสานพลาสติก 
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ภาพที่ 2  วัสดุและอุปกรณ์ที่ใช้ 
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ภาพที่ 3  ผลิตภัณฑ์ ณ ปัจจุบัน 
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ภาพที่ 4  การลงพื้นที่เก็บข้อมูลความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
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ภาคผนวก ซ 
 

ประวัติผู้เขียน 
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ส่วน  ค   :  ประวัติคณะผู้วิจัย 
1.  ชื่อ - นามสกุล (ภาษาไทย)   นางสาวมยุรี  เรืองสมบัติ 
     ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)   Miss Mayuree Ruengsombat 
2.  เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน   3 4401 00198 46 6 
3.  ต าแหน่งปัจจุบัน     อาจารย์ (พนักงานมหาวิทยาลัย) 
4.  หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และไปรษณีย์ 
     อิเล็กทรอนิกส์ (e-mail) 
     คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
     168 ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิระพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
     โทรศัพท์ 0 2281 9231-4   ต่อ 6304-5. 089 029 42 24    โทรสาร 0 2282  8572  
     E- Mail :  mayuree2519j@hotmail.co.th 
5.  ประวัติการศึกษา 
     2549 ค.อ.ม. (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม)  
     สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
     2544 ศป.บ. สถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
6.  สาขาวิชาการที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 
     สาขาวิชาการ      การศึกษา           กลุ่มวิชา  วิทยาการคอมพิวเตอร์ 
7. ประสบการณ์ที่เก่ียวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุ
สถานภาพในการท าการวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วม
วิจัยในแต่ละ 
    ข้อเสนอการวิจัย 
    ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย :  - 
    หัวหน้าโครงการวิจัย :  - การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของฝากส าหรับผลิตภัณฑ์ปลาสลิด 
        แปรรูป จังหวัดสมุทรปราการ พ.ศ. 2557 (หัวหน้าโครงการวิจัย) 
   งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว : - การศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจากกระดาษมูลช้างเพื่อสร้าง 
                รายได้ให้แก่ชุมชน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา พ.ศ.2552 
                (หัวหน้าโครงการวิจัย) 

     - การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมกรณีศึกษาเฟอร์นิเจอร์
       จากหวายเทียม พ.ศ. 2555 (หัวหน้าโครงการวิจัย) 
     - การผลิตกระดาษจากกากพลังงานมูลช้างกับผลได้ทางเศรษฐกิจและ
                การระบบนิเวศกรณีศึกษาการเปรียบเทียบกระดาษมูลช้างโดยใช้ 
       กระดาษสา และกระดาษสับปะรด พ.ศ. 2556 (หัวหน้าโครงการวิจัย) 

  งานวิจัยที่ก าลังท า :       - การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของฝากส าหรับผลิตภัณฑ์ปลาสลิด 
                          แปรรูป จังหวัดสมุทรปราการ พ.ศ. 2557 (หัวหน้าโครงการวิจัย) 
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ส่วน  ค   :  ประวัติคณะผู้วิจัย 
1.  ชื่อ - นามสกุล (ภาษาไทย)   นางสาวดรุณรัตน์  พิกุลทอง   
    ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)   Miss Darunrat Pigunthong 
2.  เลขหมายบัตรประจ าตัวประชาชน   3 1015 00447 91 2 
3.  ต าแหน่งปัจจุบัน     อาจารย์  (พนักงานมหาวิทยาลัย) 
4.  หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสารและไปรษณีย์ 
    อิเล็กทรอนิกส์  (e-mail) 
    คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ  
    มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
    168 ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิระพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
    โทรศัพท์ 0 2281 9231-4 ต่อ 6304-5 โทรสาร 0 2282 8572  
    E-Mail : darunrat123@gmail.com 
5.  ประวัติการศึกษา 
     2552  ค.อ.ม. (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม) 
              สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
     2547  ค.อ.บ. ออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
              สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
6.  สาขาวิชาการที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 

    สาขาวิชาการ   การศึกษา 
         กลุ่มวิชา   วิทยาการคอมพิวเตอร์ 

7. ประสบการณ์ที่เก่ียวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุ
สถานภาพในการท าการวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัยหรือผู้ร่วมวิจัย
ในแต่ละข้อเสนอการวิจัย 
     ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย : - 
     หัวหน้าโครงการวิจัย :  - โครงการออกแบบและพัฒนาท่ีนอนส าหรับเด็กท่ีมีความบกพร่องทาง 
                     สติปัญญา ประเภทดาวน์ซินโดรม พ.ศ. 2557 (หัวหน้าโครงการวิจัย) 
     งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว :  -  
     งานวิจัยที่ก าลังท า : -  โครงการออกแบบและพัฒนาท่ีนอนส าหรับเด็กท่ีมีความบกพร่องทาง 

             สติปัญญา ประเภทดาวน์ซินโดรม พ.ศ. 2557 (หัวหน้าโครงการวิจัย) 
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หมายเหตุ : 1. กรณีที่หน่วยงานมิได้ท าการวิจัยเองแต่ใช้วิธีจัดจ้าง โปรดใช้ แบบ ว–1ด โดยระบุรายละเอียด
ตามแบบฟอร์มที่ก าหนดไว้ให้มากที่สุด พร้อมทั้งแนบแบบข้อก าหนด (terms of reference - 
TOR) การจัดจ้างท าการวิจัยด้วย 

 2. กรณีเป็นโครงการวิจัยต่อเน่ืองที่ได้รับการจัดสรรงบประมาณในปีงบประมาณที่ผ่านมา และ
นักวิจัยมีความประสงค์จะเสนอของบประมาณการวิจัยในปีงบประมาณต่อไป ต้องจัดท า
โครงการวิจัยประกอบการเสนอของบประมาณด้วย 

 3. ระบุข้อมูลโดยละเอียดในแต่ละหัวข้ออย่างถูกต้องและครบถ้วนสมบูรณ์ เพ่ือประโยชน์ในการ
ประเมินผล 

 4. กรณโีครงการวิจัยที่มีการใชส้ัตว์ ให้ปฏิบัติตามจรรยาบรรณการใช้สัตว์เพ่ืองานทางวิทยาศาสตร์ สภา
วิจัยแห่งชาติ (ผนวก 11) และจัดท าเอกสารแนบตามแบบฟอร์มใบรับรองในผนวก 12 จ านวน 1 
ชุด 

 5. กรณีโครงการวิจัยที่มีการท าวิจัยในคนให้ปฏิบัติตามจริยธรรมการวิจัยในคน (ผนวก 13) และ
จัดท าเอกสารแนบตามแบบฟอร์มใบรับรองการอนุมัติให้ด าเนินการวิจัยหรือ Certiftcate of 
Approval ที่ออกโดยคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยของสถาบัน (ผนวก 14) จ านวน 1 ชุด
  

 6. กรณีโครงการวิจัยที่มีการด าเนินการวิจัยด้านความปลอดภัยทางชีวภาพให้ปฏิบัติตามแนวทาง
ปฏิบัติเพ่ือความปลอดภัยทางชีวภาพส าหรับการด าเนินงานด้านเทคโนโลยีชีวภาพสมัยใหม่หรือพันธุ
วิศวกรรม (ผนวก 15) และจัดท าเอกสารแนบตามแบบฟอร์มใบรับรองการอนุมัติให้ด าเนินการ
วิจัยด้านความปลอดภัยทางชีวภาพ ท่ีออกโดยคณะกรรมการด้านความปลอดภัยทางชีวภาพของ
สถาบัน (ผนวก 16) จ านวน 1 ชุด 

 
__________________________________ 
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