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อยู่ระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.51 โดยผลการพิจารณาจากหัวข้อย่อยของ กลุ่มเป้าหมาย   พบว่า กลุ่มเป้าหมายให้
ความสนใจ/พอใจต่อผลงานสื่อประชาสัมพันธ์ ข้อ 12 คือ การออกแบบแผ่นพับ  มีความพึงพอใจอยู่ระดับมากที่สุด มี
ค่าเฉลี่ย 4.83 
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ABSTRACT 
  Research on Creative Advertising  promote tourism, eco-agriculture. Ban Khlong Hua 
Chang Community Learning Center, District Wihan Daeng. Saraburi Province. The objectives of the 
research are as follows. 
     1) To study information To use the concept of Creative Advertising  promote tourism, eco-
agriculture. Ban Khlong Hua Chang Community Learning Center, District Wihan Daeng. Saraburi 
Province. 
    2) To develop Creative Advertising  promote tourism, eco-agriculture. Ban Khlong Hua Chang    
Community Learning Center, District Wihan Daeng. Saraburi Province. Get to know the tourism and 
increase sales to agricultural products of Ban Klong Hua Chang community learning center.Saraburi. 
    3) To create / produce And to use the new advertising. To the community learning center. 
Baan Klong Hua Chang District. Wihan Daeng. Saraburi Province. In use 
    4) To evaluate the satisfaction of the new advertising media model to the community 
learning center. Baan Klong Hua Chang. District. Wihan Daeng. Saraburi Province. 
    Method Quantitative and qualitative methods are used together. Study and research. 
Information gathering from texts, textbooks, and related research, both academic and semi-
academic. First introduced into the design and development process of new media and packaging 
media. 
            Tools used to store data. The field. Asking for interviews, informal interviews. 
Participatory Observation And the satisfaction rating of the new media and packaging. All data  
is analyzed. A descriptive essay was also presented. 
    The research found that. 
 1) The results of the satisfaction assessment of the new packaging model of the target 
group. The highest level of satisfaction was the average of 4.56 divided into 2 aspects: packaging 
design The first aspect is that the form of the overall packaging structure is appropriate for the 
product. At the highest level, there was an average of 4.64 and graphic design aspects. The most 
satisfied are 1 and 5 are colorful, bright and beautiful packaging and media / identity of the 
community of Klong Hua Chang to use as well. The highest level was 4.80 
 2) The results of the evaluation of the new public relations media of the target group. 
Overall, the average level of satisfaction was 4.51. The result of the sub-topic of the target group 
was that the target audience was interested in the media. The highest level of satisfaction was 4.83 
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กิตติกรรมประกาศ 
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สถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ได้เล็งเห็นและให้ความส าคัญ
กับการจัดท าโครงการวิจัยครั้งนี้เป็นอย่างดี 
 ขอขอบคุณคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ที่ได้
ให้การสนับสนุน  และให้ก าลังใจในการท า งานวิจัยในครั้งนี้  ขอขอบคุณ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง        
อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี  ประชาชนภายในชุมชน และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น ที่ได้ช่วยเหลือในการ สัมภาษณ์
การพูดคุย ซักถามให้ข้อมูลในการตอบแบบสอบถาม และแบบประเมินผลความพึงพอใจ ต่าง ๆ  เพ่ือจะได้รวบรวม
ข้อมูลดังกล่าว มาใช้ประกอบการท าวิจัยในครั้งนี้ และขอขอบคุณ ทีมผู้ร่วมวิจัยทุกท่านที่ช่วยกันท างานจนส าเร็จ
ลุล่วงไปด้วยดี 

สุดท้ายนี้ผู้วิจัยหวังว่าโครงการวิจัย เรื่อง  การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
เกษตรเชิงอนุรักษ์  ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง ) บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
จะเป็นประโยชน์ในด้านการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว ด้านการศึกษา ด้านการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์โอท็อปของ
ชุมชน  และด้านการประกอบการใน เชิงพาณิชย์ได้ เป็นอย่าง ดี  อนึ่งถ้าหาก ว่าการวิจัย ในครั้ง นี้ มีข้อตกหล่น
บกพร่องประการใด ผู้วิจัยจึงได้ใคร่ ขออภัยมา  ณ ที่นี้ด้วย โดยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะท าให้เกิดปร ะโยชน์แก่ผู้อ่าน
และผู้สนใจต่อไป 
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บทท่ี 1 

บทน า 

1.1  ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

“การพัฒนาประเทศจ าเป็นต้องท าตามล าดับขั้นตอนต้องสร้างพ้ืนฐานคือ ความพอมี พอกิน พอใช้ ของ
ประชาชนส่วนใหญ่เป็นอันพอ สมควรและปฏิบัติ ให้ได้แล้ว จึงค่อยสร้าง  ค่อยเสริม  ความเจริญและฐานะ ทาง
เศรษฐกิจขั้นที่สูงขึ้นโดยล าดับ  หากมุ่งแต่จะทุ่มเทสร้างความเจริญ ยกเศรษฐกิจขึ้นให้รวดเร็วแต่ประการเดียว
โดยไม่ให้แผนปฏิบัติการสัมพันธ์กับสภาวะของประเทศและของประชาชนโดยสอดคล้องด้วย ก็จะเกิดความไม่
สมดุลในเรื่องต่างๆขึ้น ซึ่งอาจกลายเป็นความยุ่งยากล้มเหลวได้ในที่สุด” 

 
-  พระบรมราโชวาท ในพิธีพระราชทานปริญญาบัตรของ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ ณ 

หอประชุมมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วันพฤหัสบดีที่ 18 กรกฎาคม พ.ศ. 2517 – 
 
เศรษฐกิจพอเพียง  จึงเป็นปรัชญาที่ยึดหลักทางสายกลาง ที่ชี้แนวทางการด ารงอยู่และปฏิบัติของ

ประชาชนในทุกระดับให้ด าเนินไปในทางสายกลางมีความพอเพียง และมีความพร้อมที่จัดการต่อผลกระทบจาก
การเปลี่ยนแปลง ซึ่งจะต้องอาศัยความรอบรู้ รอบคอบ  และระมัดระวังในการวางแผนและด าเนินการทุก
ขั้นตอน ทั้งนี้เศรษฐกิจพอเพียงเป็นการด าเนินชีวิตอย่างสมดุลและยั่งยืน เพื่อให้สามารถอยู่ได้แม้ในโลก โลกาภิ
วัตน์ที่มีการแข่งขันสูง  ซ่ึงประกอบด้วย ”ความพอประมาณ  มีเหตุผล  มีภูมิคุ้มกัน" บนเงื่อนไข "ความรู้" และ 
"คุณธรรม"  โดยปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  ถูกใช้เป็นกรอบแนวความคิดและทิศทางการพัฒนาระบบเศรษฐกิจ
มหภาคของไทย เพื่อมุ่งสู่การพัฒนาที่สมดุล ยั่งยืน และมีภูมิคุ้มกัน เพ่ือความอยู่ดี  มีสุข มุ่งสู่สังคมที่มีความสุข
อย่างยั่งยืน หรือที่เรียกว่า "สังคมสีเขียว " ที่ยังคงให้ความส าคัญต่อระบบ เศรษฐกิจแบบทวิลักษณ์  หรือระบบ
เศรษฐกิจที่มีความแตกต่างกันระหว่างเศรษฐกิจชุมชนเมืองและชนบท 

ศูนย์การเรียนรู้ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง จังหวัดสระบุรี จัดตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 1 พฤษภาคม พ.ศ. 2550 โดย
คณะกรรมการบริหารของชุมชน อยู่ในพ้ืนที่ของบ้านคลองหัวช้าง หมู่ที่  10 ทางทิศตะวันตกเฉียงใต้ของจังหวัด
สระบุรี อยู่ห่างจากที่ว่าการอ าเภอวิหารแดง ประมาณ 7 กม. ห่างจากจังหวัดสระบุรี  ประมาณ 34 กม. มีเนื้อที่
ของหมู่บ้าน รวม 2.88 ตารางกิโลเมตร (1,800 ไร่) ลักษณะพ้ืนที่ของหมู่บ้านโดยทั่วไปเป็นที่ราบติดเชิงเขา  ซ่ึง
อยู่ทางด้านเหนือของหมู่บ้าน และเป็นเขตอุทยานแห่งชาติพระพุทธฉาย มีแหล่งน้ าที่ส าคัญ ได้แก่ ค ลองหัวช้าง 
และล าลางคลองหัวช้าง ไหลจากทิศเหนื อลงทิศใต้ตลอดหมู่บ้านมีระยะทาง  6 กิโลเมตร ไ หลบรรจบกับคลอง
ห้วยกรวด หมู่ที ่9 ต าบลคลองเรือ ท าให้สภาพพ้ืนที่เหมาะส าหรับการท าการเกษตร กรรมและปศุสัตว์  ศูนย์การ
เรียนรู้ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง ตั้งอยู่เลขที่ 10 หมู่ที่ 10 ต าบลคลองเรือ อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี  ก่อตั้ง
โดยแนวคิดการด าเนินงานของศูนย์การเรียนชุมชนฯ ดังต่อไปนี้ 

1. เชื่อมประสานกลุ่ม องค์กรในต าบล 
2. ระดมพลังความคิด กลุ่ม องค์กร ก าหนดแนวทางการบริหารจัดการศูนย์ฯ ร่วมกัน 
3. ระดมทุนและทรัพยากร ที่จะก่อให้เกิดประโยชน์ต่อส่วนรวมในวงกว้าง 
4. ยอมรับกติกาที่ร่วมกันคิดไปสู่การปฏิบัติร่วมกัน 
5. ศูนย์รวมผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม องค์กร เพื่อรวมกันจ าหน่าย เพ่ือให้เกิดเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรู้  
   สร้างความเข้มแข็งของชุมชน และสังคมร่วมกัน 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A0%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A0%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%A9%E0%B8%90%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
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 และจากการรวมตัวของกลุ่มแม่บ้านที่ไม่มีงานท าและไม่มีรายได้เป็นหลัก รวมตัวจัดตั้งกลุ่มอาชีพข้ึน
โดยการร่วมท ากิจกรรมกลุ่ม คือ ทอพรมเช็ดเท้าจากเศษผ้าเส้น และใช้ชื่อกลุ่มว่า “กลุ่มแม่บ้านทอผ้าเช็ดเท้า
บ้านคลองหัวช้าง” ตั้งอยู่เลขท่ี 10 หมู่ที่ 10 มีสมาชิกจ านวน 25 คน เริ่มแรกได้ประสาน งาน เพื่อขอค าแนะน า
และความรู้จาก ส านักงานเกษตรอ า เภอวิหารแดง เพื่อจัดตั้งกลุ่มและจัดระเบียบข้อบังคับกลุ่ม โดยได้คัดเลือก
คณะกรรมการขึ้นมา 1 คณะ เพื่อมาด าเนินการ  คือ จัดท าระเบียบ ข้อตกลงภายในกลุ่ม ระดมทุนเริ่มต้นกู้ยืม
เงินจากกลุ่มออมทรพัย์เพื่อการผลิตบ้านคลองหัวช้าง จ านวน 20,000 บาทและระดมทุนจากสมาชิ กภายในกลุ่ม 
จัดท าบัญชี รายรับ- รายจ่าย บัญชีคุมวัสดุครุภัณฑ์ และบัญชีปฏิบัติงานของสมาชิก จ่ายเงินตอบแทนในการ
ปฏิบัติงานของสมาชิก ทุก 1 เดือน จ่ายเงินปันผลจากผลก าไรของกลุ่มให้กับสมาชิก ทุก 1 ปี  จากผลก าไรของ
กลุ่มมอบ เป็นทุนการศึกษาแก่เด็ก /เยาวชนในหมู่บ้านและงานสาธา รณประโยชน์ ภายในหมู่บ้าน ประเมินผล
การด าเนินงานทุก 1 ปี จากการด าเนินงานของกลุ่มอย่างต่อเนื่องในระยะแรก ได้เกิดการสร้างงาน  สร้างรายได้
ให้กับชุมชนภายในหมู่บ้าน ท าให้กลุ่มขยายเครือข่ายเชื่อมโยงกับชุมชนอื่นโดยการน าสมาชิกกลุ่ม ไปศึกษาดูงาน
นอกพ้ืนที่และติดต่อเรื่องการตลาดจนมีการรับ- ส่งวัสดุผ้าเส้นและผ้าผืนถึงท่ีท าการกลุ่ม จนกลุ่มสามารถคืนทุน
ให้กับกลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิตได้ ในปี พ .ศ.2544 และได้ด าเนินการต่อเนื่องโดยใช้ผลก าไรที่ได้ด าเนิ นการ
ดังกล่าวได้น ามาจัดท าและปรับปรุงโครงสร้างกลุ่มและเป็นทุนหมุนเวียนภายในกลุ่ม ได้ ส่งผลิตภัณฑ์เข้าคัดสรร 
และได้รับการคัดสรรในระดับ 3 ดาว ระดับประเทศ ตามโครงการคัดสรรสุดยอด หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย 
ในการด าเนินงานดังกล่าวได้เกิดการสร้างงาน สร้างรายได้  และสามารถกระจายรายได้ไปยังสมาชิกใ นหมู่บ้าน
และหมู่บ้านใกล้เคียงภายในต าบลคลองเรือ และกลุ่ มฯยังเป็นแกนน าหลักในการพัฒนาหมู่บ้านจนได้รับรางวัล
โล่พระราชทานหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียง อยู่เย็น เป็นสุข  ประจ าปี  2549 จากสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา
สยามบรมราชกุมารี 

วัตถุประสงค์ของการจัดตั้งกลุ่มและพัฒนากลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน 
1. เพ่ือสร้างงาน สร้างรายได้ให้แก่หมู่บ้าน/ชุมชน สามารถเป็นรายได้หลักและรายได้เสริมให้แก่   
   ครอบครัวได้ 
2. เพ่ือสร้างกลุ่มอาชีพและกระจายรายได้ให้กับประชาชนในหมู่บ้าน/ชุมชน 
3. เพ่ือเป็นต้นแบบในการสร้างกลุ่มอาชีพในหมู่บ้าน/ชุมชนให้ท างานในระบบกลุ่มได้ 
4. เพ่ือเป็นทุนหมุนเวียนในการรองรับการขยายตัวของกลุ่มไปสู่หมู่บ้าน/ชุมชน                                
5. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้หลากหลายรูปแบบ/พัฒนาวัสดุอุปกรณ์และบรรจุภัณฑ์ให้ดียิ่งขึ้น 
6. เพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้แก่กลุ่มอาชีพในชุมชนให้สามารถมีภูมิคุ้มกันที่ดีได้อย่างยั่งยืนต่อไป  
   (ชลณิธา คชประเสริฐ. 2557) 
โดยในปี พ .ศ. 2549 หมู่บ้านได้รวบรวมแผน การพัฒนาหมู่บ้าน 4 ด้าน โดยใช้แผนยุทธศาสตร์ ด้าน

พัฒนาชุมชนเข้มแข็งพ่ึงตนเองได้อย่างยั่งยืนของกรมการพัฒนาชุมชน คือ 1.พัฒนาคน 2.พัฒนาพื้นที่ 3.พัฒนา
แหล่งรายได้ 4. พัฒนาแผนชุมชนโดยกระบวนการชุมชน เข้มแข็ง โดยการก าหนดเป้าหมาย /วิสัยทัศน์การ
พัฒนาหมู่บ้านจากการจัดท าแผนชุมชนของหมู่บ้าน แผนการพัฒนาหมู่บ้านและการพัฒนาอาชีพ  ประชาชนใน
หมู่บ้านน้อมน าแนวปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้กับชีวิตประจ าวันทุกหลังคาเรือน การพัฒนาอาชีพ หมู่บ้าน
ได้รับการพัฒนาโดยก าหนดกลุ่มอาชีพของหมู่บ้าน ต่อมาได้พัฒนาหมู่บ้านเป็นแหล่งท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ 
และได้รับคัดเลือกเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยวโดยชุมชนของจังหวัดสระบุรี ในปี พ .ศ. 2552 โดยเชื่อมโยงกับแหล่ง
เรียนรู้ / ครัวเรือนต้นแบบในหมู่บ้ าน /ชุมชนต าบลคลองเรือ และใช้ “ศูนย์เรียนรู้ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง ”เป็น
ศูนย์ประสานงานเชื่อมโยงเครือข่ายในต าบลคลองเรือ  โดยได้จัดหลักสูตรการเรียนรู้ และแหล่งเรียนรู้ ต่างๆ และ
จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยชุมชน พร้อมที่พักแบบโฮมเสตย์ เพ่ือให้เกิดเป็นแหล่งเรียนรู้วิถีเศรษฐกิจ
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พอเพียงตามแนวพระราชด าริ และแหล่งท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ /วิถีชุมชนให้นักท่องเที่ยวและผู้ ที่สนใจเข้า
มาเรียนรู้ร่วมกันเรื่อยมา 

การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลอง
หัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี ส าหรับการสื่อโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ ถือว่าเป็นสิ่งที่จ าเป็นมาก
ส าหรับการด าเนินกิจกรรมต่างๆให้เกิดความน่าสนใจ ขณะเดียวกันรูปแบบและสื่อที่ใช้ได้มีการปรับตัวสูง ต่างก็
มุ่งเน้นการสร้างความน่าสนใจ ไม่ว่าจะเป็นสินค้า บริการ องค์กรและงานเพื่อสังคมต่างมุ่งสู่การมีภาพลักษณ์ท่ีดี
ต่อสังคมเนื้อหาที่สื่อสารจะเน้นการรับรู้และเข้าใจตลอดจนความผูกพันที่มีต่อลูกข่ายโดยการประชาสัมพันธ์จะ
เป็นเครื่องมือส าคัญในการสื่อสารในการตลาดและการรณรงค์มากยิ่งขึ้น 

สื่อโฆษณา  ที่ใช้ในการประชาสัมพั นธ์ จึงเป็นเครื่องมือหรือตัวกลางที่ส าคัญที่ใช้ในการน าข่าวสาร
เรื่องราวจากองค์กรหรือหน่วยงานไปสู่ประชาชน สื่ออาจจ าแนกได้หลายประเภท  หลายหลักเกณฑ์  แต่การ
ก าหนดประเภทของสื่อเ พ่ือการประชาสัมพันธ์ จะต้องค านึงถึงลักษณะที่เป็นรูปธรรม  ลักษณะที่พัฒนาได้
ประโยชน์ในปัจจุบัน และศักยภาพเพ่ืออนาคตไปยังกลุ่มลูกค้าที่กระจัดกระจายอยู่ทั่วไปในเวลาอันรวดเร็ว ดังนี้ 

1. เพ่ือน าผลิตภัณฑ์ใหม่เข้าสู่ตลาด  
2. เพ่ือเพ่ิมการใช้สินค้าของผู้บริโภค  
3. เพ่ือเพ่ิมยอดการขาย (จัดจ าหน่าย) 
4. เพ่ือสร้างภาพพจน์ของบริษัท องค์กร  
5. เพ่ือป้องกันไม่ให้ลูกค้าหันไปซื้อของผู้แข่งขัน  
6. เพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจแก่ผู้บริโภค  
7. เพ่ือสนับสนุนวิธีการขายอย่างอ่ืน  
8. เพ่ือเข้าถึงลูกค้าที่อยู่ห่างไกล  
การโฆษณา  จึงมีวัตถุประสงค์ส าคัญ  คือ เพ่ือเพ่ิมยอดการขาย /การจัดจ าหน่าย เพ่ือใช้ในการแนะน า

สินค้าตัวใหม่  เพ่ือเป็นเครื่องมือในการช่วยพนักงานขายให้ขายสินค้าได้ง่ายขึ้น กลยุทธ์การส่งเสริมการขายที่
นิยมน ามาใช้ในการท าตลาดในปัจจุบันมีหลายรูปแบบการส่งเสริมการขาย (Promotion) ได้เข้ามามีบทบาท
ส าคัญในการท าตลาดมากยิ่งข้ึนจุดประสงค์ของการน ากลยุทธ์การส่งเสริมการขาย มาใช้  เพ่ือท าให้ผู้บริโภคเกิด
ความสนใจในตัวสินค้ามากขึ้น โดยการอาศัยสื่อประชาสัมพันธ์ที่ใช้ในการโฆษณาต่างๆ นั่นเอง  

สื่อประชาสัมพันธ์ที่ใช้ในการโฆษณา ประกอบด้วย 5 สื่อใหญ ่ๆ  ดังนี้ 
1. สื่อบุคคล  ใช้กันอย่างแพร่หลาย และได้ผลดี ต้นทุนต่ ามาก 
2. สื่อสิ่งพิมพ์  ได้แก่ แผ่นพับ แคตตาล็อค วารสาร นิตยสาร บรรจุภัณฑ์ ฯลฯ 
3. สื่อมวลชน  ได้แก่ หนังสือพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์  
4. สื่อโฆษณากลางแจ้ง ได้แก่ โปสเตอร์ แผ่นป้ายคัตเอาท์ ป้ายไวนิล ป้ายแผนที่-แผนผัง ฯลฯ 
5. สื่อโสตทัศน์ได้แก่ ภาพถ่าย ภาพสไลด์ ฯลฯ (2547. สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์) 
ในการวิจัยเรื่อง “การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ 

ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง ) บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี ” ผู้วิจัยจึงมุ่งเน้น
ไปที่กลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็น นักท่องเที่ยว , ประชาชนต่างถ่ินทั่วไป และประชาชนภายในชุมชน บ้านคลองหัวช้าง  
อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี  ให้มีส่วนร่วมของขั้นตอนของกระบวนการออกแบบ ของการผลิตสื่อโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ประเภทต่างๆ  เพ่ือช่วยในการประชาสัมพันธ์ การท่องเที่ยว เกษตรเชิงอนุรักษ์ ของชุมชนและ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนมาตรฐานที่จ าหน่าย  และ เกิดความพึงพอใจ ต่อรูปแบบของสื่อโฆษณาตัวใหม่จากสื่อประเภท
ต่าง ๆ ในการสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน 
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(เศรษฐกิจพอเพียง) บ้านคลองหัวช้า ง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุ รี ให้เป็นที่รู้จักกว้างขวางมากขึ้น โดยจาก
การได้ลงพ้ืนที/่ภาคสนามในการส ารวจ การสัมภาษณ์และการพูดคุยได้พบถึงปัญหาและอุปสรรค ดังต่อไปนี้ 
   1. สื่อประชาสัมพันธ์เดิม ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐรูปแบบดูเชย ดูล้าสมัย เนื้อหาข้อมูล
ไม่เป็นปัจจุบัน รูปแบบของสื่อประชาสัมพันธ์มีน้อยมาก ไม่หลากหลาย ไม่ครอบคลุมการใช้งาน 
 2. รูปแบบสื่อฯเดิมบางตัว ดูไม่น่าสนใจ เพราะให้ลูก-หลานภายในชุมชนเป็นผู้คิดออกแบบ ท ากันขึ้นมา
เอง  ซ่ึงไมม่ีความรู้ ไม่เข้าใจ หรือมีแนวความคิดในการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานที่เหมาะสมส าหรับการใช้งาน 
 3. วัสดุที่ใช้ผลิตป้ายส่วนใหญ่จะเป็นแผ่นไม้ เขียนสีน้ ามัน หรือข้อความลงไป ท าให้ดูไม่น่าสนใจ 
 4. ขาดความเป็นเอกลักษณ์ขององค์กร (ของศูนย์เรียนรู้ฯ) การออกแบบดูกระจัดกระจายไม่เข้าพวกกัน 
 5. บรรจุภัณฑ์เดิมส าหรับใส่ผลิตภัณฑ์ /สินค้าของชุมชน ส าหรับการจ าหน่า ยนั้นมีรูปแบบที่ไม่ตายตัว 
แล้วแต่จะหาซื้อมาใส่ได ้ณ เวลาขณะนั้น  ส่วนบรรจุภัณฑ์อ่ืนบางตัวมี-บางตัวไม่มี หรือใช้ถุงพลาสติกใส มาใส่ มี
ความบาง ไม่มีความแข็งแรง ท าให้บรรจุภัณฑ์เกิดการฉีกขาดได้ง่าย   
 6. กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์เดิม เป็นป้ายฉลาก สติกเกอร์ติดบนสินค้าท่ีเป็นสินค้าชนิดเดียวกัน  แต่ฉลาก
สติกเกอร์ติดไม่เหมือนกัน  ท าให้ลูกค้าเกิดการสับสนเวลาซื้อ บรรจุภัณฑ์แสดงรายละเอียด ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์
ที่ไม่ชัดเจน ไม่ครบถ้วน มีแค่ชื่อผู้ผลิต หรือเบอร์โทรศัพท์ ท าให้ดูไม่เป็นมาตรฐาน ไม่น่าเชื่อถือแก่ผู้บริโภค 
 7. การออกแบบกราฟิกของบรรจุภัณฑ์เดิม ที่แสดงผลบนฉลากสินค้าของบรรจุภัณฑ์ยังไม่เหม าะสม ไม่
สอดคล้องกับตัวผลิตภัณฑ์ภายในที่จะช่วยส่งเสริมให้เกิดความสวยงาม เหมาะสมต่อการใช้งาน  
            ผู้วิจัยจึงได้เล็งเห็นถึงความจ าเป็นและความส าคัญของโครงการวิจัย เรื่อง“การสร้างสรรค์สื่อโฆ ษณา
เพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง ) บ้านคลองหัว
ช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี ” เนื่องจากการท าประชาสัมพันธ์ดังกล่าวนี้จะ ช่วยในการสื่อสารส่งต่อถึง
ข้อมูลข่าวสารขององค์กรนั้นๆ ว่ามีการด าเนินการใดๆ หรือเกิดเหตุการณ์ใดใน สถานที่การจัดกิจกรรมฯ นั้น ทั้ง
ด้านกิจกรรมการเรียนรู้  แหล่งเรียนรู้ สถานที่พัก แบบโฮมเสตย์ รวมทั้งผลิตภัณฑ์ /สินค้าในชุมชนที่ผลิตเพ่ือ
จ าหน่ายหารายได้เข้าครอบครัว เข้าชุมชนจากผลผลิตทางการ เกษตรของตนเอง อีกท้ังยังน าแนวคิดทาง วิถีชีวิต 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนบ้านคลองหัวช้างมาเป็นแนวคิดและแนวทางในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ร่วม
ด้วย เพื่อให้เกิดเป็นเอกลักษณ์แก่ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง จังหวัดสระบุรี  ท าให้กลุ่มเป้าหมาย เกิดความเข้าใจ
และสามารถรับรู้ถึงการประชาสัมพันธ์ได้ในเวลาอันรวดเร็วให้ทราบและรับรู้ข้อมูลได้กว้างขวางดีขึ้น และเข้ามา
ใช้บริการการท่องเที่ยว และอุดหนุน ซื้อผลิตภัณฑ์ /สินค้ากลับไป เพ่ิมมากข้ึน   โดยมีวัตถุประสงค์ท่ีส าคัญ คือ 
เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์สร้างงาน สร้างรายได้  สร้างอาชีพให้แก่หมู่บ้าน/ชุมชน สามารถเป็นรายได้หลักและ
รายได้เสริมให้แก่ครอบครัวได้อย่างยั่งยืน 
 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1.2.1  เพ่ือศึกษาค้นคว้าข้อมูลของศูนย์การเรียนรู้ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง ส าหรับใช้ประกอบแนวคิด
และแนวทางการออกแบบสื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้
ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 

1.2.2  เพ่ือพัฒนาสื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์  ศูนย์การเรียนรู้
ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี ให้เป็นที่รู้จักและเพ่ิมยอดจ าหน่าย
ให้แก่ผลิตภัณฑ์/สินค้าของชุมชน 
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1.2.3  เพ่ือสร้าง/ผลิตและถ่ายทอดผลงานสื่อโฆษณาตัวใหม่ให้แก่ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจ
พอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี ในการน าไปใช้ประโยชน์ และใช้งานขึ้นจริง 

1.2.4  เพ่ือประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบของผลงานสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 
ตัวใหม่ให้แก่ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
 
1.3 สมมุติฐานของการวิจัย 

- สมมุติฐาน  
กลุ่มเป้าหมาย  มีทัศนคติความพึงพอใจต่อรูปแบบของผลงานสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์

ตัวใหม่ให้แก่ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
 

1.4 กรอบแนวความคิดของโครงการวิจัย  
การศึกษางานวิจัย เรื่อง “การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิง

อนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง) บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี” ใช้
แนวคิดเก่ียวกับทฤษฎีวรพงศ์ วรชาติอุดมพงศ์ เรื่อง การออกแบบกราฟิก และประเด็นการรับรู้ตามหลักการ
ออกแบบกราฟิกสิ่งพิมพ์ของศิริพร ปีเตอร์ 

จากการศึกษาทฤษฎีทั้ง 2 ประการข้างต้น สามารถเชื่อมโยงกรอบและกระบวนการวิจัย  ดังนี้  
                              กรอบการวิจัย 
 

 
 
 

 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์  
ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 

ประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบ 
ของสื่อประชาสัมพันธแ์ละ 

บรรจุภัณฑ์ตัวใหม ่
 

ถ่ายทอดองค์ความรู้ ส่งมอบผลงานเพื่อน าไปใช้ประโยชน์แก่ชุมชน   

ลงพื้นที่ภาคสนาม 
(การสอบถาม พูดคุย สัมภาษณ)์ 

 

รวบรวมข้อมูล – สรุปผล – วิเคราะห์ข้อมูล เพ่ือใช้เป็นแนวทางประกอบในการพัฒนาผลงาน 

ขั้นตอนการออกแบบร่าง และการพัฒนารูปแบบสื่อประชาสัมพันธ์+บรรจุภัณฑ์  

สร้าง - ผลิตต้นแบบสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 

การเผยแพร่ผลงานวิจัย/การตีพิมพ์ 

ศึกษาค้นคว้าข้อมูล – ศึกษาเอกลักษณ์ชุมชน – ศึกษาปัจจัยผลผลิตของผลิตภัณฑ์  
ศึกษาหลักการกราฟิก และหลักการออกแบบสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ประเภทต่าง  ๆ

สรุปผล–จัดท ารายงานฉบับสมบูรณ์  
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1.5 ขอบเขตของการวิจัย  

การศึกษาวิจัยเรื่อง “การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิ งอนุรักษ์ 
ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี” มีดังนี้ 
 1.5.1  ขอบเขตของประเภทของสื่อประชาสัมพันธ์ 
                   การศึกษาวิจัยฯในครั้งนี้  ผู้วิจัยได้ก าหนดประเภทของสื่อประชาสัมพันธ์ที่จะน ามาเป็นแนวทาง
ในการท าวิจัยฯ โดยพิจารณาจากการลงพ้ืนที่ภาคสนาม การส ารวจ การพูดคุย และการสัมภาษณ์ ร่วมกับชุมชน
ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี และประชาชนทั่วไป 
ส าหรับใช้พัฒนาการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ฯ เพ่ือช่วยกระตุ้นการประชาสัมพันธ์และเพ่ิมยอดจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ของศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ.วิหารแดง จ.สระบุรี ดังนี้ 
       1)  บรรจุภัณฑ์ (ผลิตภัณฑ์ชุมชน) จ านวน 5 แบบ 
       - พรมเช็ดเท้า   จ านวน  1  แบบ 
                          - เห็ดสามรส    จ านวน  1  แบบ 
       - ข้าวกล้องหอมนิล    จ านวน  1  แบบ 
       - ข้าวไรเบอรี่    จ านวน  1  แบบ 
       - ลูกประคบสมุนไพร   จ านวน  1  แบบ 
  2)  สื่อประชาสัมพันธ์ฯ จ านวน 6 แบบ 
       - โลโก้ / มัสคอร์ต   จ านวน  1  แบบ 
       - แผ่นพับ    จ านวน  1  แบบ 
       - ป้ายแผนผัง /แผนที่   จ านวน  1  แบบ 
       - ป้ายโรลอัพ    จ านวน  1  แบบ 
       - ป้ายไวนิล    จ านวน  1  แบบ 
       - ป้ายจุดถ่ายภาพ (ป้ายแสตนดี้) จ านวน  1  แบบ 
 1.5.2  ขอบเขตการศึกษาหาข้อมูล 
                  1)  ศึกษาค้นคว้า รวบรวมข้อมูล เอกสาร ต าราทีเ่กี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง
อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
                  2)  ศึกษารูปแบบสื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ ศูนย์การ
เรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 

        3)  ศึกษาหลักการออกแบบและการสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว
เกษตรเชิงอนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 

1.5.3  ขอบเขตการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ฯ  ดังนี้  
   1)  บรรจุภัณฑ์ (ผลิตภัณฑ์ชุมชน) จ านวน 5 แบบ 
       - พรมเช็ดเท้า   จ านวน  1  แบบ 
                          - เห็ดสามรส    จ านวน  1  แบบ 
       - ข้าวกล้องหอมนิล    จ านวน  1  แบบ 
       - ข้าวไรเบอรี่    จ านวน  1  แบบ 
       - ลูกประคบสมุนไพร   จ านวน  1  แบบ 
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  2)  สื่อประชาสัมพันธ์ฯ จ านวน 6 แบบ 
       - โลโก้ / มัสคอร์ต   จ านวน  1  แบบ 
       - แผ่นพับ    จ านวน  1  แบบ 
       - ป้ายแผนผัง /แผนที่   จ านวน  1  แบบ 
       - ป้ายโรลอัพ    จ านวน  1  แบบ 
       - ป้ายไวนิล    จ านวน  1  แบบ 
       - ป้ายจุดถ่ายภาพ (ป้ายแสตนดี้) จ านวน  1  แบบ 

ขอบเขตการประเมินผลการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์  
1)  ตัวแปรต้น ได้แก่ 

-  รูปแบบใหมข่องสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 
2)  ตัวแปรตาม ได้แก่ 

    -  คุณภาพของรูปแบบใหมส่ื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 
   -  ความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่สื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 

            ประชากร และกลุ่มตัวอย่าง 
-  ประชากร     ได้แก่    ประชาชนภายในศูนย์การเรียนรู้ชุมชนฯ 

ภายในชุมชนบ้านคลองหัวช้าง  นักท่องเที่ยว 
และประชาชนทั่วไป    
 จ านวน 400 คน  

-  กลุ่มตัวอย่าง  ได้แก่    กลุ่มตัวอย่างจากประชาชนภายในศูนย์การเรียนรู้ชุมชนฯ 
ภายในชุมชนบ้านคลองหัวช้าง  นักท่องเที่ยว 
และประชาชนทั่วไป    
 จ านวน 200 คน  
 

1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัย  
1.6.1  ได้ทราบข้อมูลพื้นฐานชุมชนของศูนย์การเรียนรู้บ้านคลองหัวช้าง 
1.6.2  ได้รูปแบบของสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษต์ัวใหม่ให้แก่ศูนย์การเรียนรู้ 
         บ้านคลองหัวช้าง(เศรษฐกิจพอเพียง)อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรีที่เหมาะสมกับการใช้งาน 
1.6.3  ได้รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนตัวใหม่ให้แก่ศูนย์การเรียนรู้บ้านคลองหัวช้าง (เศรษฐกิจ 

   พอเพียง)อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี ที่ส่งเสริมการเพิ่มมูลค่าให้แก่สินค้า 
     1.6.4  ได้สื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ ที่สวยงาม มีการน านวัตกรรมาผสมผสานกับวิถีชีวิต  

   สอดคล้องกับยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศ ตามโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
     1.6.5  เป็นทางเลือกและน าไปใช้ต่อยอดในการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ตัวอ่ืนๆ ส าหรับใช้งาน 
             ได้ในอนาคตต่อไป 
     1.6.6 เป็นการเผยแพร่ผลงานวิจัยต่อสาธารณะชน ผ่านทางมหาวิทยาลัยในรูปแบบต่างๆ 
     1.6.7 สร้างเศรษฐกิจฐานราก ลดความเหลื่อมล้ าในสังคมให้แก่ชุมชน 

 



8 
 

บทท่ี 2 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

โครงการวิจัย เรื่อง “การสร๎างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การทํองเที่ยวเกษตรเชิ งอนุรักษ์ 
ศูนย์การเรียนรู๎ชุมชน  (เศรษฐกิจพอเพียง ) บ๎านคลองหัวช๎า ง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี ” มีการศึกษา
ค๎นคว๎าข๎อมูลและวิเคราะห์ข๎อมูลเพ่ือน ามาใช๎ในการวิจัย ดังตํอไปนี้ 

2.1 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับศูนย์เรียนรู๎ชุมชนบ๎านคลองหัวช๎าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
2.2 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับการออกแบบกราฟิก 
2.3 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 2.4 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ 
2.5 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับวัสดุและกระบวนการผลิต 
2.6 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับกฎหมายที่เก่ียวข๎องกับบรรจุภัณฑ์ 
2.7 ศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง 
 

2.1  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับศูนย์เรียนรู้ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
2.1.1  ความเป็นมาของศูนย์เรียนรู้ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
1) ประวัติหมู่บ้านโดยสังเขป 

              “บ๎านคลองหัวช๎าง” เดิมข้ึนอยูํกับบ๎านยางคูํ หมูํที่  5 ต าบลคลองเรือ อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
คนสํวนใหญเํรียก“หมูํบ๎านเขาวิหาร”ตามชื่อของส านักสงฆ์เขาวิหาร เมื่อปี พุทธศักราช 2536 บ๎านยางคูํ หมูํที่ 5 
ต าบลคลองเรือ เห็นวําการปกครองหมูํบ๎านที่มีขนาดและพ้ืนที่ใหญํเกินไปไมํสามารถดูแลได๎อยํางทั่วถึง จึงได๎แยก
เขตปกครองออก ด๎วยเหตุนี้หมูํบ๎านคลองหัวช๎างในปั จจุบันจึงได๎ตั้ งเป็นหมูํบ๎านขึ้นใหมํ สํวนชื่ อหมูํบ๎านได๎ตั้งชื่อ
ตามผู๎เฒําผู๎แกํของหมูํบ๎านที่บอกเลําสืบทอดตํอ ๆกันมาวํา  ในสมัยกํอนล าคลองที่ไหลผํานหมูํบ๎านชํวงเย็น  ๆ จะ
มีช๎างปุาลงมากินน้ าในล าคลองเป็นประจ าและมีคนเห็นหัวช๎างลอยอยูํในคลอง จึงเป็นที่มาของการตัง้ชื่อหมูํบ๎านวํา 
“หมูํบ๎านคลองหัวช๎าง" ณ ปัจจุบัน 
 2) ลักษณะท่ีตั้ง 

    “บ๎านคลองหัวช๎าง ” หมูํที่ 10 อยูํทางทิศตะ วันตกเฉียงใต๎ของจังหวัดสระบุรี อยูํหํางจากที่วําการ
อ าเภอวิหารแดง ประมาณ 7 กิโลเมตร หํางจากจังหวัดสระบุรี  ประมาณ 34  กิโลเมตร มีเนื้อท่ีของหมูํบ๎านรวม 
2.88 ตารางกิโลเมตร  (1,800 ไรํ) ลักษณะพ้ืนที่ของหมูํบ๎านโดยทั่วไปเป็นที่ราบติดเชิงเขา  ซึ่งอยูํทางด๎านเหนือ
ของหมูํบ๎าน และเป็นเขตอุทยานแหํงชาติพระพุทธฉาย มีแหลํงน้ า ที่ส าคัญ ได๎แกํ คลองหัวช๎าง และล าลางคลอง
หัวช๎าง  ไหลจากทิศเหนือลงทิ ศใต๎ตลอดหมูํบ๎านมีระยะทางประมาณ 6 กิโลเมตร  ไหลไปบรรจบกับคลองห๎วย
กรวด หมูํที่ 9 ต าบลคลองเรือ จึงท าให๎สภาพพ้ืนที่เหมาะส าหรับการท าการเกษตรและปศุสัตว์ 

3) อาณาเขตติดต่อ 
  ทิศเหนือ ติดกับ เขตอุทยานแหํงชาติพระพุทธฉาย (น้ าตกสามหลั่น) 
  ทิศตะวันออก ติดกับ หมูํที่ 6, หมูํที่ 7 ต าบลเขาเพิ่ม อ าเภอบ๎านนา จังหวัดนครนายก 
  ทิศตะวันตก ติดกับ  หมูํที่ 4, หมูํที ่9 ต าบลคลองเรือ อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
  ทิศใต๎  ติดกับ หมูํที ่5 ต าบลคลองเรือ อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
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4) การประกอบอาชีพ 
      ประชากรบ๎านคลองหัวช๎าง สํวนใหญํประกอบอาชีพหลัก คือ การท าการเกษตรแบบ ผสมผสาน เชํน 
ท านา-ท าสวน ท าสวนผลไม๎ผสมผสาน เลี้ยงกระบือ เลี้ยงกบ เพาะเห็ดฟางแบบโรงเรือน ปลูกพืชผักสวนครัว 
กองตับแฝกมุงหลังคา  และเลี้ยงไกํชน ประกอบอาชีพรอง เชํน ทอพรมเช็ดเท๎า ปลูกต๎นไม๎ขุดล๎อมปลูกสวนปุายู
คาลิปตัส ผลิตปุ๋ยหมักชีวภาพ  เลี้ยงไกํพ้ืนเมือง และมีบางสํวนท างานโรงงานอุตสาหกรรมและรับจ๎างทั่วไป 

5) ทะเบียนทุนของชุมชน 
    บอกถึงสิ่งที่มีและเห็นวําเดํนในชุมชนทั้งด๎านบุคคล,กลุํม,สิ่งแวดล๎อม,ภูมิปัญญา,วัฒนธรรมประเพณี 

,และสิ่งอ่ืน ๆ เป็นปัจจัยภายในชุมชนเอง 
5.1 ด๎านบุคคล  ( ทุนด๎านทรัพยากรบุคคล  ) 

ที ่ ชื่อ - สกุล อายุ บ๎านเลขท่ี โทรศัพท์ ลักษณะเดํน 
1 นายสังวาล  คชประเสริฐ 50 10 090-118-2069 การบริหารงานในชุมชน 
2 นางชลณิธา  คชประเสริฐ 51 10 089-090-9089 การประสานงานในชุมชน 
3 นายพรจตุรทิศ  จ๎าวฝูาย  44 13 081-303-0477 การพูดในชุมชน 
4 นางแปูน  ตรีวงษ์  56 9809 087-804-2642 การบริการงานในชุมชน 
5 นางแดง  หินผา  51 283 086-839-9795 การบริการงานในชุมชน 
6 นายสมพงษ ์ ปัญโญ  57 388/2 084-910-9250 การบริการงานในชุมชน 
7 นางบุญเรือง  นครคง  73 59 - อาหารไทยพ้ืนบ๎าน 
8 นางครอง  คชประเสริฐ   79 12 - อาหารไทยพ้ืนบ๎าน 
9 นายสวาท  ชัยโคสาร 64 7/2 - ทอผ๎าพื้นเมือง 
10 นางบุญมา  มณีอํอน 61 36 - ครัวเรือนต๎นแบบ(ขําอํอน) 
11 นายวันชัย  เจริญจิตร ์ 42 5 - การเพาะเห็ดฟาง 
12 นายสราวุธ  คชประเสริฐ 27 3 086-134-9611 เยาวชนตัวอยําง 
13 นายสังเวียน  มูลผล 53 40 - การเพาะเห็ดฟาง 
14 นายธนา  เจริญจิตร์ 34 98 - การบริการงานในชุมชน 
15 นายใบ  กวยเมี้ยน 67 131 - ครัวเรือนต๎นแบบไรํนา

สวนผสม 
16 นางสาวพรทิพย์  หนูน๎อย 27 6 - เยาวสตรีตัวอยําง 
17 นางสาวปภัทรพร  ตันแก๎ว 52 130 - ครัวเรือนต๎นแบบธนาคาร

ต๎นไม๎ 
18 นายคมกริช  ธิโสภา 34 99 080-198-1876 เจ๎าหน๎าท่ี IT ประจ าศูนย์

เรียนรู/๎ผู๎น า อช.ต าบลคลอง
เรือ 

19 นายวงษ์  คชประเสริฐ 39 12 - กลองยาวประยุกต์ 
20 นายแม๎น  เจริญจิตร์ 55 5/3 - กลองยาวประยุกต์ 

 6)  ด้านกลุ่ม/องค์กร (ทุนด้านเศรษฐกิจ/การเงิน) 
   1. กลุํมออมทรัพย์เพื่อการผลิต จ านวน 1  กลุํม สมาชิกจ านวน 85 คน เงินทุนของกลุํม 
285,500 บาท จัดตั้งเมื่อปี พ.ศ.2542 ประธานกลุํมชื่อ นายสังวาลย์ คชประเสริฐ   
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   2. กองทุนหมูํบ๎านคลองหัวช๎าง สมาชิกจ านวน 74 คน เงินทุนของกลุํม 1,376,125.81 บาท 
จัดตั้งเมื่อปีพ.ศ. 2544 ประธานกลุํมชื่อ นายสังวาลย์ คชประเสริฐ     

   3. กลุํมอาชีพกลุํมทอผ๎าเช็ดเท๎าบ๎านคลองหัวช๎าง  (OTOP/วิสาหกิจชุมชน ) ซึ่งได๎รับการ
สนับสนุนโครงสร๎าง กลุํมจากบริษัท ปตท .จ ากัด (มหาชน) จ านวนเงิน 311,300 บาท  สมาชิกจ านวน 60 คน  
เงินทุนของกลุํม  (เงินทุน โครงสร๎างอาคาร ) 311,300 บาท เงินทุนของกลุํม (เงินทุนหมุนเวียน /วัสดุอุปกรณ์ ) 
100,000 บาท จัดตั้งเมื่อปี พ.ศ. 2542 ประธานกลุํมชื่อ นางชลณิธา คชประเสริฐ 
            4. กลุํมผลิตปุ๋ยชีวภาพบ๎านคลองหัวช๎าง (วิสาหกิจชุมชน ) สมาชิกจ านวน 50 คน เงินทุนข 
กลุํมแยกเป็นเงินทนุโครงสร๎างอาคารและลานตากปุ๋ย 97,500 บาท เงินทุนวัสดุอุปกรณ์ 170,000 บาท เงินทุน 
หมุนเวียน 40,000 บาท จัดตั้งเมื่อปี  พ.ศ. 2548 ประธานกลุํมชื่อ นายสังวาลย์ คชประเสริฐ  
   5. ชมรมฌาปนกิจหมูํบ๎านสมาชิก จ านวน 350 คน เงินทุนของกลุํม 35,000 บาท จัดตั้งเมื่อ 
ปี พ.ศ. 2540 ประธานกลุํมชื่อ นางแดง หินผา 
   6. กลุํมเพาะเห็ดฟางสมาชิก จ านวน 25 คน เงินทุนของกลุํม 125,000 บาท จัดตั้งเมื่อปี   
พ.ศ. 2544 ประธานกลุํมชื่อ นางส ารวย เจริญจิตร์ 
   7. กลุํมกองหญ๎าแฝก (หญ๎าคา) สมาชิกจ านวน 35 คน เงินทุนของกลุํม 100,000  บาท จัดตั้ง
เมื่อปี พ.ศ. 2550 ประธานกลุํมชื่อ นางสาวปภัทรพร ตันแก๎ว  
   8. กลุํมปลูกพืชผักสวนครัว สมาชิกจ านวน 30 คน เงินทุนของกลุํม 125,000 บาท จัดตั้งเมื่อปี 
พ.ศ. 2544 ประธานกลุํมชื่อ นายใบ กวยเมี้ยน 
  9. กองทนุแมํของแผํนดินบ๎านคลองหัวช๎าง สมาชิกจ านวน - คน เงินทุนของกองทุน   
18,000 บาท จัดตั้งเมื่อปี พ.ศ. 2550 ประธานกองทุนชื่อ นายสังวาลย์ คชประเสริฐ 
  10. ชมรมคนรักษ์ปุา ต าบลคลองเรือ สมาชิกจ านวน 100 คน เงินทุนของชมรม - บาท   จัดตั้ง
เมื่อปี พ.ศ. 2550 ประธานชมรมชื่อ นางชลณิธา คชประเสริฐ 
* หมายเหตุ *  ข๎อ 6,7,8, รวม 3 กลุํมอาชีพในปี 2553 ใช๎ชื่อกลุํมวํา “กลุํมพัฒนาอาชีพบ๎านคลองหัวช๎าง” 
                   โดยมี นางแดง หินผา เป็นประธานกลุํมในปัจจุบัน 

7)  ด้านทรัพยากรธรรมชาติ 
     (ทุนด๎านทรัพยากรธรรมชาติของหมูํบ๎าน/ชุมชน เชํน แหลํงน้ า/ปุา/สถานที่ทํองเที่ยวสาธารณะและ

การใช๎ประโยชน์) 
ชื่อแหลํงทรัพยากรธรรมชาติ/ 

ทุนสาธารณประโยชน์ 
ลักษณะการใช๎ประโยชน์ หมายเหตุ 

คลองหัวช๎าง/ล าลางคลองหัวช๎าง  - แหลํงน้ า เพื่อการเกษตร 
 

- แหลํงน้ าสาธารณะ ต๎นน้ า    
  ระยะทาง 6 กิโลเมตร 

เขตอุทยานแหํงชาติพระพุทธฉาย - เขตปุาสงวนแหํงชาติ - ปุาสงวน/ปุาชุมชน 
 
8) ด้านกายภาพ 
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- ศูนย์เรียนรู๎วิถีเศรษฐกิจพอเพียง   
  บ๎านคลองหัวช๎าง 

แหลํงเรียนรู๎วิถีเศรษฐกิจพอเพียง 
ตามแนวพระราชด าริ 

- ภาคีพัฒนา 

- ศูนย์เรียนรู๎การพัฒนาที่ดินตาม    
  แนวเศรษฐกิจพอเพียง 

แหลํงเรียนรู๎การพัฒนาที่ดิน 
ตามแนวพระราชด าริ 

- ภาคีพัฒนา 

- ศาลาประชาคมประจ าหมูํบ๎าน 
 

ที่ประชุมประชาคมประจ าเดือน
และอ่ืน ๆ 

- สาธารณประโยชน์ 

9) ด้านประเพณี/วัฒนธรรม/กฎ ระเบียบ/ค่านิยมและความสัมพันธ์ของชุมชน/ภูมิปัญญา 
      เป็นลักษณะของพ้ืนที่หลํอหลอมจากประสบการณ์ของรุํนสูํรุํน  เป็นส านึกรํวมของคนใน
ชุมชนที่สร๎างขึ้นมาเพ่ือก ากับดูแลชุมชนให๎ด าเนินชีวิตไปตามระบบคุณคําแนวคิดของชุมชนนั้น ๆ เป็นกฎ
ของหมูํบ๎าน 

ประเพณี/กิจกรรม วัตถุประสงค์ ต๎องท าอะไรบ๎าง 
จัดท าเวทีประชาคมและการ
ประชุมประชาคมหมูํบ๎านฯ
ประจ าเดือนทุกวันที่  6   
 ของเดือน 

- เพ่ือสร๎างประชาธิปไตยระดับ
หมูํบ๎าน ให๎ประชาชนมีสํวนรํวม  
รํวมคิด รํวมท า รํวมแสดงความ
คิดเห็น และรับทราบข๎อมูล
ขําวสารตําง ๆ 

- ปฏิบัติตามกฎระเบียบ 
- เสนอความคิดเห็น 
- ประชาสัมพันธ์ทุกครัวเรือน 
- ให๎ความรู๎-ปลุกจิตส านึกชุมชน 
- สืบทอดแกํเยาวชน 
- ภาคีพัฒนา 

สรงน้ าพระ 
ท าบุญกลางบ๎าน ประจ าปี 
ทุกวันที่ 15  เมษายน 

- เพ่ือสร๎างความสามัคคีใน    
  หมูํบ๎านให๎รู๎รักสามัคคี 
- เพ่ือขอพรรดน้ าด าหัวผู๎สูงอายุ 
  ในหมูํบ๎าน 
- เพ่ือสืบสานวัฒนธรรม     
  ประเพณีในหมูํบ๎าน 

- ท าบุญเลี้ยงพระ/สรงน้ าพระ   
  ประจ าปีของหมูํบ๎าน 
- รํวมรับประทานอาหาร/สังสรรค์    
  โดยการสมทบทุนในหมูํบ๎าน 
  รํวมกัน 
- ขอพรรดน้ าด าหัวผู๎สูงอายุใน 
  หมูํบ๎าน  

กลองยาว/ร ากลองยาว 
 

- เพ่ืออนุรักษ์ประเพณีพ้ืนบ๎าน    
  และสืบสานตํอภูมิปัญญา   
  ท๎องถิ่น 

- สืบทอดศิลปะพ้ืนบ๎านและ   
  ประยุกต์ศิลปะสมัยใหมํ 
- สืบทอดแกํเยาวชนและผู๎สนใจ 

ประเภทภูมิปัญญา - ชื่อ-สกุล และท่ีอยูํของเจ๎าของ    
  ภูมิปัญญา 

ประโยชน์ตํอชุมชนในด๎านใด 

มัดหมี่/ทอผ๎าพื้นเมือง นางแปูน  ตรีวงษ์ - สืบสานภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
กลองยาวประยุกต์ นายวงษ ์ คชประเสริฐ - อนุรักษ/์สืบสานภูมิปัญญา 

  ท๎องถิ่น 
กลองยาวประยุกต์ นายแม๎น  เจริญจิตร์ - อนุรักษ/์สืบสานภูมิปัญญา 

  ท๎องถิ่น 
การเพาะเห็ดฟาง นายวันชัย  เจริญจิตร ์ - เป็นแหลํงเรียนรู๎ในชุมชน 
เกษตรทฤษฎีใหมํ 
(ไรํนาสวนผสม) 

นายใบ  กวยเมี้ยน - เป็นแหลํงเรียนรู๎ในชุมชน 

ครัวเรือนต๎นแบบกลุํมหญ๎าแฝก นางสาวปภัทรพร ตันแก๎ว - เป็นแหลํงเรียนรู๎ในชุมชน 
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เกษตรผสมผสาน (ขําอํอน) นางบุญมา  มณีอํอน - เป็นแหลํงเรียนรู๎ในชุมชน 
ปุ๋ยชีวภาพ นายสังวาลย์  คชประเสริฐ - เป็นแหลํงเรียนรู๎ในชุมชน 
ครัวเรือนต๎นแบบธนาคารต๎นไม ๎ นายคมกริช  ธิโสภา - เป็นแหลํงเรียนรู๎ในชุมชน 

ครัวเรือนอาสาการจัดการพื้นที่
และการปลูกมะนาวในทํอ 

นางสาวอุทัย  กวยเมี้ยน 
 

- เป็นแหลํงเรียนรู๎ในชุมชน 

2.1.2  การจัดตั้งศูนย์เรียนรู้ชุมชน 
  ศูนย์เรียนรู๎ชุมชนบ๎านคลองหัวช๎าง จัดตั้งเมื่อวันที่ 1 พฤษภาคม 2550 โดยคณะกรรมการ
บริหารศูนย์เรียนรู๎ชุมชนสถานที่ศูนย์ฯตั้งอยูํเลขที่ 10 หมูํที่ 10 ต าบลคลองเรือ อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 

1)  แนวคิดการด าเนินงานศูนย์เรียนชุมชน 
1.1 เชื่อมประสานกลุํม องค์กรภายในต าบล 
1.2 ระดมพลังความคิด กลุํม องค์กร ก าหนดแนวทางการบริหารจัดการศูนย์ฯ รํวมกัน 
1.3 ระดมทุนและทรัพยากร ที่จะกํอให๎เกิดประโยชน์ตํอสํวนรวมในวงกว๎าง 
1.4 ยอมรับกติกาที่รํวมกันคิดไปสูํการปฏิบัติรํวมกัน 
1.5 ศูนย์รวมผลิตภัณฑ์ของกลุํม องค์กร เพื่อรวมกันจ าหนําย เพ่ือให๎เกิดเวทีแลกเปลี่ยน  
     เรียนรู๎สร๎างความเข๎มแข็งของชุมชน และสังคมรํวมกัน 

2)  โครงสร้างของศูนย์เรียนรู้ชุมชน 
2.1  อาคารที่ท าการศูนย์เรียนรู๎ชุมชน   

- เป็นจุดบรรยายสรุปและที่ประชุม / อบรมตํางๆ  
  - เป็นที่ท าการกลุํมทอผ๎าเช็ดเท๎าบ๎านคลองหัวช๎าง (OTOP/วิสาหกิจชุมชน) 

   - ที่ท าการผู๎ใหญํบ๎านหมูํที่ 10 ต าบลคลองเรือ 
   - ที่ท าการกองทุนหมูํบ๎าน     

  - ที่ท าการกลุํมเกษตรกรผลิตปุ๋ยชีวภาพ 
   - ที่ท าการชมรมฌาปนกิจหมูํบ๎าน     
   - จุดถํายทอดเทคโนโลยีการเกษตรประจ าต าบล   
   - ที่ท าการกองทุนแมํของแผํนดินบ๎านคลองหัวช๎าง 
  2.2  คณะกรรมการบริหารศูนย์เรียนรู๎ชุมชนฯ  มีดังนี้ 

1. นางชลณิธา  คชประเสริฐ   ประธาน/วิทยากร 
2. นายสังวาลย์  คชประเสริฐ       รองประธาน/วิทยากร 
3. นายพรจตุรทิศ จ๎าวฝูาย  วิทยากร 
4. นางแดง  หินผา   แมํครัว  

  5. นายธนา  เจริญจิตร์  มัคคุเทศก์ 
    6. นายคมกริช  ธิโสภา                      เจ๎าหน๎าที่สารสนเทศ  
         เลขานุการ/วิทยากร 

7. นางสาวมะลิวัลย์ เมธยาวุฒิ     ประชาสัมพันธ์  
   8. นางสมจิตต์  คชประเสริฐ        ปฏิคม  

9. นางสมพร     นาคศรี       กรรมการ  
      10. นางลัดดา     วงษ์เพ็ง      กรรมการ  

11. นางสาวประทาน  ขจรพรรณ์    กรรมการ  
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12. นายใบ  กวยเมี้ยน        ครัวเรือนต๎นแบบเกษตรทฤษฎีใหมํ 
13. นางบุญมา  มณีอํอน    ครัวเรือนต๎นแบบเกษตรผสมผสาน 

(ขําอํอน) 
14. นายวันชัย   จริญจิตร์  ครัวเรือนต๎นแบบเกษตรผสมผสาน 

(เห็ดฟาง) 
15. นางสาวปภัทรพร   ตันแก๎ว   ครัวเรือนต๎นแบบกลุํมอาชีพหญ๎าแฝก  
16. เด็กชายวริทธิ์       คชประเสริฐ  มัคคุเทศก์น๎อย 
17. เด็กหญิงสุชาดา     คชประเสริฐ   มัคคุเทศก์น๎อย 
18. เด็กหญิงสุกานดา   คชประเสริฐ มัคคุเทศก์น๎อย  
19. นางสุดารัตน์   กรอกแก๎ว   จุดเรียนรู๎เกษตรอินทรีย์ ม.4 
20. นายหยุด   แชํมประเสริฐ    ศูนย์เรียนรู๎เห็ดครบวงจรบ๎านคลองไทร  
21. นางประไพ   ทองประดับ  จุดเรียนรู๎นวดแผนไทย ม.8 
22. นายวินัย   ขันดวง     จุดเรียนรู๎จุดเรียนรู๎สาระการเรียนรู๎    

ท๎องถิ่นในโรงเรียนโรงเรียนเขาแก๎วมุกดา
ราม ม.4 ที่ปรึกษาหนํวยงานราชการ/
เอกชนจ านวน 13 หนํวยงาน 
 

3)  ฐานการเรียนรู้ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง ดังนี้ 
ฐานการเรียนรู้ 1 

-  ความรู๎ แนวคิด ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงการประยุกต์ใช๎หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
การวิเคราะห ์และประเมินศักยภาพชุมชน กระบวนการจัดท าแผนชุมชน ตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจ 
พอเพียง 

     

ฐานการเรียนรู้ 2 
  - น้ าดื่มสะอาดเพ่ือชุมชน 
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ฐานการเรียนรู้ 3 
- กลุํมทอผ๎าเช็ดเท๎า บ๎านคลองหัวช๎าง 

  

ฐานการเรียนรู้ 4  
- เตาเผาถํานน้ าส๎มควันไม๎ 

  

ฐานการเรียนรู้ 5 
- การเลี้ยงปลาดุก ในบํอซีเมนท์ 

  

ฐานการเรียนรู้ 6 
- การเลี้ยงกบ ในบํอซีเมนท์ 
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ฐานการเรียนรู้ 7  
- การเลี้ยงไกํ(พ้ืนบ๎าน)  

  

ฐานการเรียนรู้ 8 
      -  การผลิตน้ าหมักมะกรูดและน้ ายาเอนกประสงค์ 

    

ฐานการเรียนรู้ 9 
- การเลี้ยงไกํไขํ /เป็ด 

    

ฐานการเรียนรู้ 10 
  - การผลิตหัวเชื้อจุลินทรีย์และจุลินทรีย์บอล 
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ฐานการเรียนรู้ 11  
  - เตากลั่นสมุนไพรตะไคร๎หอม 

  
ฐานการเรียนรู้ 12  
-  การผลิตปุ๋ยชีวภาพ/น้ าหมักชีวภาพ 

  
ฐานการเรียนรู้ 13 
- หญ๎าแฝกโอบดินอุ๎มน้ า 

  
ฐานการเรียนรู้ 14 
- บ๎านพักโฮมสเตย์ 

  

ภาพที ่2.1  กิจกรรมฐานการเรียนรู้ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง 
ที่มา : นายคมกริช ธิโสภา. (2561) 
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 4)  จุดเรียนรู้และแหล่งเรียนรู้  ดังนี้ 
4.1  จุดเรียนรู้ภายใน (พื้นที่ศูนย์เรียนรู้ฯ) 

จุดเรียนรู๎ครัวเรือนอาสาต๎นแบบของนางบุญมา มณีอํอน  การปลูกขําอํอน, การปลูกพืชผักแบบผสมผสาน 
 

 
 

 

 

 

จุดเรียนรู๎ครัวเรือนอาสาต๎นแบบของนายวันชัย  เจริญจิตร์ การเพาะเห็ดฟาง/เกษตรผสมผสาน 

 

 

 

 

 

4.2 จุดเรียนรู้ภายในหมู่บ้าน (ภายนอกบริเวณศูนย์เรียนรู้ฯ) 
ครัวเรือนอาสาต๎นแบบ กลุํมหญ๎าแฝก มะกอก พลังงานชุมชนของนางสาวปภัทรพร  ตันแก๎ว 

 
 

 

 
 

ครัวเรือนอาสาต๎นแบบ  เกษตรทฤษฎีใหมํ (ไรํนาสวนผสม 30:30:30:10)ของนายใบ กวยเมี้ยน 
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ครัวเรือนอาสาต๎นแบบ การผลิตก๎อนเห็ด ธนาคารต๎นไม๎ และปุาสามอยําง ประโยชน์สี่อยําง 

ของนายคมกริช ธิโสภา 

   

   

ครัวเรือนอาสา สวนผลไมอัมพร ของคุณธนบูรณ์ ปัดถวิง 

 

 

 

 

 

ครัวเรือนอาสาการจัดการพื้นที่ และการปลูกมะนาวในทํอ ของนางสาวอุทัย กวยเมี้ยน 
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5) การเชื่อมโยงเครือข่าย ศูนย์เรียนรู้และจุดเรียนรู้ภายในต าบลคลองเรือ 
จุดเรียนรู๎เกษตรอินทรีย์และบัญชีครัวเรือน ของนางสุดารัตน์ กรอกแก๎ว ม.4 ต าบลคลองเรือ 

    
จุดเรียนรู๎สาระการเรียนรู๎ท๎องถิ่นในโรงเรียนเขาแก๎วมุกดาราม หมูํที่ 4 

 

จุดเรียนรู๎เรื่องสุขภาพ โรงพยาบาลสํงเสริมสุขภาพต าบลคลองเรือ หมูํที่ 4 

 

 

 

 

 

จุดเรียนรู๎นวดแผนไทย คุณประไพ ทองประดับ  ม.8 ต าบลคลองเรือ 
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ศูนย์เรียนรู๎เห็ดครบวงจรของคุณหยุด  แชํมประเสริฐ  ม.9 ต าบลคลองเรือ 

 

กิจกรรมการตีกลองยาวและร ากลองยาว  

 

อาหารท๎องถิ่นปลอดสารพิษ และอาหารพิเศษทางศาสนา 

 

 

 

 
  

ผลิตภัณฑ์ชุมชนมาตรฐาน OTOP 
 

 

 

 
 
 
 

ภาพที ่2.2  จุดเรียนรู๎และแหลํงเรียนรู๎ ชุมชนบ๎านคลองหัวช๎าง 
ที่มา : นายคมกริช ธิโสภา. (2561) 

 (2561) 
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2.2  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับหลักการออกแบบกราฟิก 
2.2.1 ความหมายของการออกแบบงานกราฟิก 
        กราฟิก (Graghic) หมายถึง ภาพลา ยเส๎นหรือภาพที่เกิดจากการวัด การขีดเขียนที่แสดงด๎วย

ตารางหรือแผนภาพ การวาดเขียนหรือการระบายสี การสร๎างงานศิลปะบนพื้นระนาบหรือกระบวนการออกแบบ
ตําง ๆ ในสิ่งที่เป็นวัสดุ 2 มิติ คือ มีความกว๎าง และความยาวเทํานั้น  เชํน งานออกแบบบ๎านของสถาปนิกในการ
เขียนแบบ ตัวภาพ และรายละเอียดบนแปลนบ๎าน เรียกวํา เป็นงานกราฟิก การเขียนภาพเหมือนจริงของจิต รกร 
การออกแบบภาพโฆษณาของนักออกแบบ การออกแบบฉลากหรือลวดลายหรือภาพประกอบหรือตัวอักษรที่
ปรากฎบนฉลากสินค๎า บนตัวสินค๎า หรือบนภาชนะบรรจุภัณฑ์สินค๎า ฯลฯ 

        การออกแบบ หมายถึง การวางแผนสร๎างสรรค์รูปแบบโดยวางแผนจัดสัดสํวนประกอบของการ 
ออกแบบให๎สัมพันธ์กับประโยชน์ใช๎สอย วัสดุ และการผลิตของสิ่งที่ต๎องการออกแบบนั้น ซึ่งเป็นองค์ประกอบ
ทางความงามและพิจารณาถึงประโยชน์ใช๎สอยการออกแบบที่ดีนั้นควรจะค านึงถึงปัจจัยตํอไปนี้ 

1.  รูปแบบที่สร๎างสรรค์ 
2.  มีความงามที่นําสนใจ 
3.  สัมพันธ์กับประโยชน์ใช๎สอย 
4.  เหมาะสมกับวัสดุ 
5.  สอดคล๎องกับการผลิต 

        การออกแบบงานกราฟิก หมายถึง กระบวนการทางความคิดสร๎างสรรค์ท่ีใช๎ความรู๎ศิลปะรํวมกับ
หลักการออกแบบและเทคโนโลยีเพ่ือผลิตผลงาน ซึ่งงานนั้นสามารถถํายทอดและสื่อความหมายไปยังผู๎รับสารได๎
เข๎าใจอยํางตรงกัน 
 2.2.2  ความส าคัญของการออกแบบกราฟิก 
 กราฟิกสามารถน าไปใช๎ประโยชน์ได๎มากมาย ดังนี้ 

1. ใช๎ในด๎านการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 
2. ใช๎ในการโน๎มน๎าวจิตใจ ปลูกฝังคํานิยม เปลี่ยนแปลงเจตคติ และสร๎างความเข๎าใจอันดี 
3. ใช๎ในการจัดนิทรรศการ 
4. ใช๎กับสิ่งพิมพ์ตําง ๆ เชํน หนังสือ หนังสือพิมพ์ วารสาร และอ่ืน ๆ 
5. ใช๎ในการเรียนการสอน 

วรพงษ์  วรชาติอุดมพงศ์ (2540) ได๎กลําวถึง คุณคําของงานกราฟิก ไว๎ดังนี้ 
1. เป็นสื่อกลางในการสื่อความหมายให๎เกิดความเข๎าใจตรงกันจากจุดหนึ่งไปอีกจุดหนึ่งได๎ดี 
   ชัดเจน 
2. สามารถท าหน๎าที่เป็นสื่อฯ เพื่อให๎เกิดการเรียนรู๎ เกิดการศึกษากลับกลุํมเปูาหมายได๎ ดี 
3. ชํวยท าให๎เกิดความนําสนใจ ความประทับใจ และความนําเชื่อถือแกํผู๎บริโภค 
4. ท าให๎เกิดความกระตุ๎นทางความคิดและการตัดสินใจได๎อยํางรวดเร็ว 
5. ท าให๎เกิดความคิดสร๎างสรรค์ และกระตุ๎นให๎ปฏิบัติตามหรือเปลี่ยนพฤติกรรมความคิดได๎ 

2.2.3 ประเภทของงานกราฟิก 
        การออกแบบงานกราฟิก ยํอมมีวัตถุประสงค์และเปูาหมายที่แตกตํางกันไป ลักษณะเฉพาะของ  

งานหรือเงื่อนไขตําง ๆของงาน และวิธีการด าเนินงานต๎องสอดคล๎องกับปัจจัยทุกด๎านในการสร๎างงานออกแบบจึง
ควรศึกษาถึงองค์ประกอบส าคัญ ๆ หลาย ๆ ด๎านแนวทางในการคิดงานกราฟิกจะแปรเปลี่ยนไปตามลักษณะของ
สื่อหรืองานแตํละประเภท โดยสามารถจัดหมวดหมูํ ได๎ดังนี้ 
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1. งานกราฟิกบนสื่อโฆษณาสิ่งพิมพ์ คือ สื่อส า หรับการโฆษ ณาประชาสัมพันธ์สินค๎าหรือบริการ หรือ
องค์กรได๎แกํ แผํนปูายโฆษณาหรือโปสเตอร์ แผํนพับ แผํนปลิว และบัตรเชิญ 

2. งานกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์มีหน๎าที่หลักคือ เป็นตัวภาชนะส า หรับบรรจุสินค๎า มีหลาย
รูปแบบแตกตํางกันไปตามลักษ ณะของสินค๎า เชํน หีบ หํอ กลํอง ขวด ลัง กระป๋อง ฯลฯ บรรจุภัณฑ์จะมีขนาด
ตําง ๆ ตามขนาดที่บรรจุสินค๎า การออกแบบบรรจุภัณฑ์แบํงเป็นกลุํมใหญํ ๆ ได๎ 3 กลุํม คือ 

2.1 บรรจุภัณฑ์ส าหรับค๎าปลีก มักออกแบบสวยงาม สะดวกในการใช๎สอย นําใช๎ บางชนิดจะ 
เน๎นความสวยงามเป็นพิเศษ จะมีรายละเอียดของสินค๎าบรรจุอยูํภายใน 

2.2 บรรจุภัณฑ์เพ่ือการค๎าสํง เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบส าหรับบรรจุสินค๎าจ านวนมาก ๆ 
การก าหนดรายละเอียดจะแตกตํางออกไป 

2.3 บรรจุภัณฑ์เพ่ือการขนสํง จะเน๎นในเรื่องความสะดวก ความปลอดภัย และความประหยัด  
ในการขนสํงการออกแบบฉลากของบรรจุภัณฑ์ต๎องอยูํภายใต๎เงื่อนไขและข๎อก าหนดหลายอยําง  นักออกแบบ
มักจะต๎องสร๎างภาพลักษณ์ของตัวสินค๎าให๎เกิดความนําเชื่อถือ สวยงาม สํวนการออกแบบหีบหํอบรรจุภัณฑ์ก็มี
จุดประสงค์อยํางเดียวกันกับฉลากสินค๎า แตํมีจุดเดํนคือ เพื่อความสะดวกในการขนสํง  

3. งานกราฟิกบนเค รื่องหมายและสัญลักษณ์ คือ เครื่องหมายหรือสัญลักษณ์ท่ีสื่อด๎วยรูปภาพ เพื่อ
ต๎องการสื่อความหมาย และสังเคราะห์ให๎เป็นรูปลักษณ์ท่ีเป็นสิ่งแทนอันสามารถบอกถึงความหมายได๎ โดยนัก
ออกแบบต๎องออกแบบให๎ประณีต คมชัดสื่อ เพื่อสื่อความหมายได๎อยํางถูกต๎อง 

2.2.4 องค์ประกอบในการออกแบบกราฟิก ได๎แกํ 
 1)  ตัวอักษร(Typography) 
 2)  สี(Colour) 
 3)  รูปภาพ(Picture) 
 

1. ตัวอักษร (Typography)  
1.1 ตัวอักษร 
การใช๎ตัวอักษรและตัวพิมพ์ ประชิด ทินบุตร(2530) กลําวไว๎วํา ตัวอักษรหรือตัวพิมพ์จัดวําเป็น

องค์ประกอบพื้นฐานที่ส าคัญของการออกแบบ การออกแบบโดยทั่ว ๆ ไป มีการน าตัวอักษรมาใช๎เพื่อการ
ออกแบบเป็น 2 ลักษณะ คือ 

- ใช๎ตัวอักษรเป็นสํวนดึงดูดตา มีลักษณะตัวอักษรแบบ (Display face) เพ่ือต๎องการตกแตํงหรือการ
เน๎นข๎อความขําวสารให๎สามารถดึงดูดความสนใจของผู๎ดูผู๎อําน ด๎วยการใช๎ขนาด รูปแบบตัวอักษรที่มีขนาดใหญํ มี
ความเดํนเป็นพิเศษ 

- ใช๎ตัวอักษรเป็นสํวนบรรยายหรืออธิบายเนื้อหา คือ การใช๎ตัวอักษรเป็น (Book face) หรือเป็นตัว 
Text ที่มีขนาดเล็กในลักษณะของการเรียงพิมพ์ข๎อความ เพ่ือการบรรยายหรืออธิบายสํวนประกอบปลีกยํอยและ
เนื้อหาที่สื่อสารเผยแพรํ 

การประดิษฐ์ตัวอักษร มีวัตถุประสงค์เพ่ือให๎เกิดมีรูปลักษณ์ของแบบอักษรแบบใหมํให๎สอดคล๎องกับ
ลักษณะการน าไปใช๎งานในโอกาสตําง ๆให๎มีความแปลกใหมํ มีความนําสนใจการประดิษฐ์ตัวอักษรให๎เป็นไปได๎
ตามความต๎องการ  ผู๎ออกแบบประดิษฐ์อักษรจะต๎องมีความเข๎าใจถึงพ้ืนฐานการออกแบ บและหลังเบื้องต๎นวิธี
ประดิษฐ์ แบบตัวอักษรแตํละแบบมีลักษณะเฉพาะแตกตํางกัน  หากวําผู๎ออกแบบท าความเข๎าใจเกี่ยวกับรูปแบบ
อักษร การใช๎เครื่องมือและอุปกรณ์ประกอบการประดิษฐ์ก็จะชํวยให๎มีความคลํองตัวใน การออกแบบท าให๎งานมี
ความประณีตมากขึ้น 
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การฝึกฝนอยํางไรให๎ เป็นไปตามข้ั นตอนจนเกิดความช านาญ จะท าให๎สามารถสร๎างสรรค์รูปแบบ
อักษรได๎อยํางมั่นใจและไมํมีขีดจ ากัดในการออกแบบ 

หลักในการออกแบบตัวอักษรแตํล ะชนิดแตํละประเภทนั้น มีหลักเฉพาะที่จะต๎องเก่ียวข๎องกับปัจจัย
ตํางๆ อีกหลายประเด็น ได๎แกํ เรื่องของระบบความจ ากัดในระบบกลไกของเครื่องพิม พ์ดีด การออกแบบส าหรับ
ใช๎เป็นตัวอักษรส าเร็จรูปบนแผํนอักษรลอกและอ่ืนๆ 

หลักการเบื้องต๎นในการออกแบบตัวอักษร มีหลักส าคัญที่นักออกแบบจะต๎องจดจ าไว๎เสมอ ได๎แกํ 
การรักษาไว๎ซึ่งโครงสร๎างเดิมของตัวอักษร หากจะออกแบบประดิษฐ์ให๎เป็นรูปลักษณ์อยํางใด มีรายละเอียด
อยํางไร  มีการตกแตํงให๎เป็นแบบใด แตํต๎องคงไว๎ถึงโครงสร๎างเสมอ การพัฒนารูปแบบให๎มีเอกลักษณ์ใหมํจึงจะ
ท าให๎ไมํแปรเปลี่ยนความหมายและการสื่อความ   นักออกแบบจะต๎องมีความเข๎าใจในหลักการของภาษาที่
ก าหนด  และด าเนินการออกแบบให๎เป็นไปตามกฎกติกาที่ก าหนดนั้นด๎วย (วรพงศ์ วรชาติอุดมพงศ.์ 2545) 

ความหมายของตัวอักษร 
ตัวอักษรเป็นอีกรูปแบบหนึ่งที่ใช๎ในการติดตํอสื่อสารกันจากคนหนึ่งไปยังอีกคนหนึ่งสะท๎อนอารมณ์ 

เหตุผล ความคิด ความต๎องการ ความรู๎สึกและตัวอักษรยังสามารถบันทึกรวบรวมความรู๎สึกตําง  ๆ ไว๎ได๎เป็น
ระยะเวลายาวนาน (วัชรพงศ์ หงษ์สุวรรณ. 2550) 

ประเภทของตัวอักษร 
ลักษณะเดํนชัดของตัวอักษรที่ท าให๎รูปลักษณ์หลากหลายรูปแบบ  เนื่องมาจากการออกแบบเพื่อให๎มี

ความสอดคล๎องและเหมาะสมกับลักษณะการใช๎งานที่แตกตํางกัน การประดิษฐ์ให๎เกิดรูปแบบตัวอักษรใหมํ  ๆ
เกิดจากปัจจัยหลายอยําง ได๎แกํ การสร๎างเครื่องมือที่ใช๎เขียนตัวอักษร  การประดิษฐ์ตัวอักษรเพื่อใช๎เฉพาะงาน 
การพัฒนาเทคโนโลยี  ท าให๎มีเครื่องมือและอุปกรณ์ท่ีจะสนับสนุนให๎การออกแบบท าได๎อยํางสะดวกและมีความ
ประณีตสวยงามมากยิ่งข้ึน 

ตัวอักษรในภาษาไทย แบํงได๎ตามรูปลั กษณ์ที่แตกตํางกันตามลักษณะทางกายภาพหรือ ทัศน ธาตุ 
เป็น 4 ประเภทใหญํ ๆ ดังนี้ 

1) ตัวอักษรแบบมาตรฐานหรือแบบราชการ   ตัวอักษรแบบนี้มีลักษณะเรียบงําย มีระเบียบ มี
หัวอักษร ที่เรียกวํา   เป็นแบบมาตรฐานหรือแบบราชการ   เพราะได๎รับการรับรองโดยทาง ราชการมีลักษณะ
เป็นแบบตัวเรียงพิมพ์ในระบบงานพิมพ์ หรือแบบตัวอักษรในเครื่องพิมพ์ดีด มีทั้งแบบตัวธรรมดา ตัวหนา ตัวบาง 
และตัวเอน มักนิยม ใช๎ในลักษณะของข๎อความรายละเอียด ตัวอักษรที่มีขนาดเล็ก เอกสารทางราชการ และงาน
สื่อสิ่งพิมพ์ทั่วๆไปรูปลักษณ์ของแบบตัวอักษรประเภทนี้ก็มีมากมายแตํละรูปแบบจะมีลักษณะและรายละเอียดที่
แตกตํางกันไป นักออกแบบอาจประดิษฐ์ให๎เกิดจุดเดํนที่หัวตัวอักษรที่หลังคาตัวอักษรที่รูปรํางตัวอักษร หรือท่ี
สัดสํวนของตัวอักษร เป็นต๎น 

2) ตัวอักษรแบบคัดลายมือหรือตัวเขียน   ตัวอักษรประเภทนี้เกิดจากา รคัดหรือเขียนด๎วยวัสดุ
หรือปากกาประเภทตําง  ๆ อาจเป็นการเขียนโดยอิสระ หรืออาจมีเครื่องมือประกอบบ๎างก็ได๎เมื่อต๎องการเน๎น
ความประณีต ความแตกตํางของรูปแบบตัวอักษร สํวนหนึ่งจึงเป็นแบบอักษรส าหรับ งานเฉพาะกิจความสวยงาม
ของตัวอักษร จึงเกิดจากความพอดีขององค์ประกอบตําง  ๆ และความแมํนย าในการเขี ยนแบํงออกเป็น 4 
ลักษณะด๎วยกัน คือ แบบตัวอาลักษณ์ แบบตัวไทยยํอ แบบตัวริบบิ้น และแบบตัวเขียนอิสระหรือตัวเขียนหวัด 

3) แบบตัวเขียนอิสระหรือตัวเขียนหวัด เป็นการเขียนด๎วยวัสดุตําง ๆ สํวนมากจะเป็นการเขียน
ด๎วยปากกา ดินสอ หรือวัสดุอ่ืนโดยอิสระ  จึงท าให๎มีรูปแบบและรูปลักษณ์ของแบบตัวอักษรอยํางหลากหลาย  
ไมํมีกฎระเบียบที่ก าหนดอยํางชัดเจน การประดิษฐ์ตัวอักษรแบบตัวเขียนอิสระ  ต๎องการความประณีต  ใช๎
หลักการทางศิลปะเป็นข๎อพิจารณา  เชํน ทฤษฎีเกี่ยวกับองค์ประกอบศิลป์ หลักแหํงความสมดุล เป็นต๎น ความ
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สวยงามและความ โดดเดํนของตัวอักษรจึงต๎องดูความสัมพันธ์ และความสอดคล๎องของลักษณะตั วอักษรทั้ง
ข๎อความ ตัวเขียนอิสระ หรือตัวเขียนหวัดจะมีรูปลักษณ์ท่ีแตกตํางกันไ ปตามลักษณะการเลือกใช๎วัสดุเขียน
ลักษณะลายมือ ข๎อควรระวังอยํางหนึ่งของการเขียนตัวอักษรแบบนี้ คือ ลีลาการเขียนแตํละตัว แตํละข๎อความ
จะต๎องเน๎นลักษณะที่อํานงําย ไมํยุํงเหยิงเกินไปอันเนื่องจากการตวัดหางอักษร ตัวอักษรแบบนี้นิยมใช๎เขียนเป็น
หัวเรื่อง เชํน หัวคอลัมน์ หัวเรื่องนวนิยาย หัวเรื่องปกหนังสือ นิยมใช๎เขียน แสดงข๎อความสั้น  ๆ ได๎แกํ ค า
บรรยายประกอบภาพ หรือข๎อความในสื่อโฆษณาสั้น ๆ เป็นต๎น 

4) ตัวอักษรแบบประดิษฐ์  บางครั้งเรียกวํา  อักษรแฟนซี เป็นการสร๎างสรรค์ข้ึนเพื่อใช๎งาน
โดยเฉพาะ โดยเน๎นให๎มีรูปแบบที่แตกตํางไปจากแบบทั่วไป แตํยังมีเค๎าโครงสร๎างตัวอักษรตามโครงสร๎างเดิม การ
ประดิษฐ์รูปแบบตัวอักษรจึงไมํมีกฎใดๆที่แนํนนอน  อาจมีหัวตัวอั กษรหรือไมํก็ได๎ บางครั้งเป็นการเน๎นขอบ 
บางครั้งเป็นการใสํลวดลายลงบนตัวอักษร หรือใสํเงาตัวอักษร การเน๎นเส๎นหนาบาง ฯลฯ การประดิษฐ์ชํวยให๎
สามารถที่จะเน๎นให๎เกิดความดึง ดูดใจ นําสนใจ  และประทับใจ ตัวอักษรแบบประดิษฐ์  นิยมน าไปใช๎ในงานหัว
เรื่อง ชื่อหนังสือ ชื่อสินค๎า หรือผลิตภัณฑ์ใหมํ หัวเรื่องงานโฆษณา หัวเรื่องปูายนิเทศและปูายโฆษณา เป็นต๎น 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่2.3  กรอบของตัวอักษร 
ที่มา : หนังสืออักษรประดิษฐ์ (วรพงศ์ วรชาติอุดมพงศ์. 2545) 

กรอบของตัวอักษร 
ตัวอักษรไทยแตํละตัวมีรูปแบบโครงสร๎างอยูํในกรอบสี่เหลี่ยมภายในเส๎นที่สมมุติข้ึน เรียกวํา เส๎น

กรอบ ได๎แกํเส๎นกรอบบน เส๎นกรอบลําง เส๎นกรอบหน๎า และเส๎นกรอบหลัง 
ตัวอักษรไทยแตํละตัวมีด๎าน 4 ด๎าน ด๎านบน ด๎านลําง ด๎านหน๎าและด๎านหลัง 
แนวที่ทอดไปตามสํวนสูง เรียกวํา แนวดิ่ง 
ระยะที่ทอดไปตามเส๎นกรอบหน๎าและเส๎นกรอบหลังตามแนวดิ่ง เรียกวํา สํวนสูง 
 

                           
ภาพที ่2.4  ความกว๎างของตัวอักษร      

 ที่มา : หนังสืออักษรประดิษฐ์ (วรพงศ์ วรชาติอุดมพงศ์. 2545) 
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เส๎นก าหนดสํวนกว๎างของตัวอักษร  โดยเรียงล าดับจากด๎านหน๎าไปด๎านหลัง ดังนี้ 
                1. เส๎นกรอบหน๎า 
                2. เส๎นชานหน๎า 
                3. เส๎นแบํงครึ่งสํวนกว๎าง 
                4. เส๎นชานหลัง 
                5. เส๎นกรอบหลัง  
ความกว๎างของตัวอักษรแบํงออกเป็นชํวงตํางๆ เรียงล าดับจากด๎านหน๎าไปด๎านหลัง ดังนี้ 
                1. ชํวงชานหน๎า 
                2. ชํวงครึ่งหน๎า 
                3. ชํวงครึ่งหลัง 
                4. ชํวงชานหลัง 

 

ภาพที่ 2.5  ความสูงของตัวอักษร 
ที่มา : หนังสืออักษรประดิษฐ์ (วรพงศ์ วรชาติอุดมพงศ์. 2545) 

 เส๎นล าดับหลักแบํงออกเป็น 2 สํวนเทํา ๆ กัน ตามแนวระดับ ให๎สํวนที่อยูํระหวํางเส๎นหลักกับ
เส๎นแบํงครึ่งล าตัวหลักเป็นสํวนล าตัวบน และสํวนที่อยูํระหวํางเส๎นแบํงครึ่งล าตัวหลักกับเส๎นฐานเป็นสํวนล าตัว
ลําง 

 

ภาพที ่2.6 การแบํงสํวนสูงตัวพิมพ์ 
ที่มา : หนังสืออักษรประดิษฐ์ (วรพงศ์ วรชาติอุดมพงศ์. 2545) 
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การแบํงสํวนสูงตัวพิมพ์ 
การแบํงสํวนสูงตัวพิมพ์ตามแนวระดับ โดยแบํงจากเส๎นหลักขึ้นไปด๎านบนขนถึงเส๎นกรอบบน โดยให๎

ระยะหํางของเส๎นแตํละเส๎นเทํากับหนึ่งหนํวยอักษร ก าหนดให๎เป็นเส๎น ร ๙, ร๑๐, ร๑๑ ไปตามล าดับ จนจดเส๎น
กรอบบนและให๎แบํงในลักษณะเดียวกันจากเส๎นฐานลงมาจนถึงเส๎นกรอบลําง ก าหนดให๎เป็นเส๎น ร -๑, ร-๒, ร-๓ 
ไปตามล าดับจนถึงเส๎นกรอบลําง 

ก าหนดให๎ระยะหํางระหวํางเส๎น ร๘ ถึงเส๎น ร๙ เป็นชํวง ร๙ ระยะหํางระหวํางเส๎น ร๙ ถึงเส๎น ร๑๐ 
เป็นชํวง ร๑๐ ไปตามล าดับ และระยะหํางระหวํางเส๎น ร๐ ถึงเส๎น ร-๑ เป็นชํวง ร-๑ ระยะหํางระหวํางเส๎นร-๑ 
ถึงเส๎น ร-๒ เป็นชํวง ร-๒ ตามล าดับ 

สํวนล าตัวหลักของตัวอักษร คือ ระยะระหวํางเส๎นฐานถึงเส๎นหลัก แบํงออกตามแนวระดับเป็น 8 
สํวนเทําๆกัน เรียกวํา “หนึ่งหนํวยอักษร” โดยมีเส๎นแบํงระดับหรือเรียกยํอวําเส๎น “ร” ดังนี้ 

1) เส๎น ร๐ เป็นเส๎นฐาน 
2) เส๎น ร๑ 
3) เส๎น ร๒ 
4) เส๎น ร๓ 
5) เส๎น ร๔ เป็นเส๎นแบํงครึ่งล าตัวหลัก 
6) เส๎น ร๕ 
7) เส๎น ร๖ 
8) เส๎น ร๗ 
9) เส๎น ร๘ เป็นเส๎นหลัก 
ก าหนดให๎ระยะหํางระหวํางเส๎น ร๐ ถึงเส๎น ร๑ เป็นชํวง ร๑ ระยะหํางระหวํางเส๎น ร๑ ถึง ร๒ เป็น

ชํวง ร๒ ไปตามล าดับจนถึงชํวง ร๘ 

 

ภาพที ่2.7  ชื่อเรียกและขอบเขตตัวอักษร 
ที่มา : หนังสืออักษรประดิษฐ์ (วรพงศ์ วรชาติอุดมพงศ์. 2545) 
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สัดส่วนและโครงสร้างตัวอักษร 
การออกแบบตัวอักษร  ให๎มีความสวยงามต๎องมีความเข๎าใจเกี่ยวกับเรื่องสัดสํวนและโครงสร๎าง

ตัวอักษร สัดสํวนตัวอักษรจะมีความสัมพันธ์กับโครงสร๎างตัวอักษรอยํางแนํนแฟูน กํอนจะเริ่มต๎นออกแบบ
ตัวอักษรควรเขียนรูปรํางเค๎าโครงตัวอักษรกํอนเสมอ  เพ่ือให๎เห็นรูปรํางและสัดสํวนในภาพรวมเสียกํอน ใน
ขั้นตอนนี้ผู๎อ อกแบบสามารถท่ีจะปรับแตํงสัดสํวน และรูปรํางให๎ได๎ตามความต๎องการ  ความพอดีของเค๎าโครง
ตัวอักษรและรูปรํางจะมีผลท าให๎สามารถอํานตัวหนังสือได๎งํายขึ้น ซึ่งเป็นหัวใจส าคัญที่นักออกแบบจะต๎องระลึก
ไว๎อยูํเสมอ ในการจัดเค๎าโครงรํางตัวอักษรนอกจากจะต๎องพิจารณาเรื่องสัดสํวนแล๎ว   ยังต๎องศึกษาเก่ียวกับพ้ืนที่
วํางภายในและภายนอกตัวอักษรด๎ วย เกี่ยวกับเรื่องนี้สํวนใหญํนักออกแบบไมํคํอยเข๎าใจเรื่องนี้ จึงไมํได๎เน๎นเรื่อง
พ้ืนที่วํางภายในตัวอักษร มักจะเน๎นเฉพาะเรื่องเส๎นตัวอัก ษรเสียมากกวํา  จึงมีผลท าให๎ รูปตัวอักษรโดยรวม  ไมํ
สม่ าเสมอ แนํนไปบ๎างหรืออาจวํางมากเกินไป การออกแบบให๎ตัวอักษร จึงต๎องเน๎นภาพ โดยรวมของตัวอักษรทุก
รูปแบบ ทั้งภาษาไทย ภาษาอังกฤษและภาษาอ่ืน ๆ เพื่อให๎มีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น ในการออกแบบจึงควรได๎ท า
ความเข๎าใจสิ่งตํอไปนี้ 

1) สัดสํวนเกี่ยวกับตัวอักษร 
2) โครงสร๎างตัวอักษร             
3) ขนาดของตัวอักษร 
4) พ้ืนที่วํางภายในและภายในตัวอักษร 
5) ลักษณะของเส๎นอักษร 
6) หัวของตัวอักษร 
7) ลักษณะของเชิง 
8) ชํองไฟ 
9) สัดสํวนเกี่ยวกับตัวอักษร 

สัดสํวนที่จะกลําวถึง   หมายถึง สัดสํวนของความกว๎าง และความสูงของตัวอักษร จะต๎องสัมพันธ์กับ
รูปแบบตัวอักษรที่ออกแบบในแตํละตัว สัดสํวนของอักษรทุกตัวจะต๎องสัมพันธ์กันมิได๎หมาย ถึงจะต๎องให๎เทํากัน
หมด แตํต๎องไมํขัดแย๎งกัน จนเกินไป จุดที่จะต๎องเน๎นในที่นี้  คือ ความสัมพันธ์ของขนาดสัดสํวนระหวํางตัวอักษร 
คือ การได๎สํวนกันของความกว๎างและความสูงของตัวอักษรเกือบทุกตัวต๎องเป็นไปอยํางได๎สํวนกันเสมอ 

โครงสร้างตัวอักษร 
กํอนจะท าการออกแบบทุกครั้ง   ต๎องพิจารณาถึ งลักษณะของโครสร๎างตัวอักษรเสมอ การศึกษา

หมายความถึงลักษณะโดยรวมของตัวอักษรที่จะเห็นสํวนประกอบของเส๎นที่ประกอบกันเป็นตัวอักษร ผู๎ออกแบบ
จะต๎องจัดกลุํมตัวอักษร ที่ มีลักษณะคล๎ายกันแบํงให๎เป็นหมวดหมูํ เพ่ือจะได๎เขียนหรือก าหนดให๎โครงสร๎างนั้นมี
ขนาดที่สม่ าเสมอ และท าการออกแบบให๎รายละเอียดของโครงสร๎างตัวอักษรทั้งหมดมีความสัมพันธ์กันโดยตลอด 

ขนาดของตัวอักษร 
ขนาดของตัวอักษรไทย ไมํเทํากันบางตัวกว๎างบางตัวแคบ นอกจากจะแบํงตัวอักษรตามสัดสํวนแล๎ว 

อาจแบํงตัวอักษรตามขนาดความกว๎างเป็นพวก ๆ ได๎ดังนี้ 
1) อักษรที่มีขนาดเทํากัน ซึ่งมีมากท่ีสุด เรียกวําอักษร "ตัวเต็ม" ได๎แกํอักษร ก ค ฅ ง จ ช ซ 
2) อักษรที่มีขนาดโตกวําปกติ มีอยูํไมํมากนัก ซึ่งมีขนาดโตกวําพวกแรกไปครึ่งตัว เรียกวําอักษร "ตัว

ครึ่ง" ได๎แกํ ณ ญ ฒ ฌ 
3) ตัวอักษรที่มีลักษณะบางพิเศษ เรียกวํา "ครึ่งตัว" ได๎แกํ เ  โ  ไ ใ  ะ  
พ้ืนที่วํางภายในและภายในตัวอักษร 
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จะเห็นได๎วําตัวอักษรทุกตัวจะต๎องมีพ้ืนที่วางภายในและพ้ืนที่วํางรอบนอกตัวอักษรเสมอ พื้นที่วําง
ภายในตัวอักษรจะมีผลให๎เกิดความสวยงามมากน๎อยของแตํละตัวอักษร สํ วนพื้นที่วํางรอบนอกก็จะมีผลตํอการ
เห็นรูปรํางของตัวอักษรแตํละตัวเชํนกัน รวมทั้งผลกระทบทั้งในแงํบวกและแงํลบเสมอ เมื่อต๎องน ามารวมกัน
ตัวอักษรอื่นเพ่ือให๎เป็นค าหรือข๎อความ 

ลักษณะของเส๎นอักษรได๎แกํความหนาบางของเส๎น ตัวอักษรบางแบบอาจเป็นเส๎นหนา บางแบบอา
จะเป็นเส๎นบาง หรืออาจจะเป็นลักษณะเส๎นหนาบางรวมกัน นอกจากนี้ยังรวมถึงลักษณะของเส๎นในแนวดิ่ง 
แนวราบ แนวเฉียง หรือเส๎นโค๎ง ด๎วยการออกแบบต๎องก าหนดให๎เส๎นอักษรทุกตัวเป็นไปในลักษณะเดียวกัน เชํน 
หนาเทําหันหมด บางเทํากันทุกตัว หรือเส๎นแนวดิ่งเป็นแบบเส๎นหนา เส๎นแนวราบต๎องเป็นเส๎นบาง เป็นต๎น 

หัวของตัวอักษร 
โดยเฉพาะการออกแบบตัวอักษรไทย สํวนใหญํจะเป็นลักษณะแบบมีหัวทั้งสิ้น หากก าหนด ให๎เป็น

แบบอยํางใดก็จะต๎องเป็นแบบอยํางเดียวกันตลอด การออกแบบหัวอักษรต๎องให๎มีความสอดคล๎องกับรูปแบบ
โดยรวมของตัวอักษรด๎วย มิฉะนั้ นจะดูขัดแย๎งกับความรู๎สึกเสมอ แบบหัวอักษรอาจเป็นแบบกลม แบบเหลี่ยม มี
ลักษณะโปรํ งหรือแบบหัวตัด  (ส าหรับตัวอักษรริบบิ้น ) เป็นต๎น การก าหนดต าแหนํงและขนาดของหัวตัวอักษร
ต๎องเทํากันและต าแหนํงเดียวกันส าหรับอักษรที่อยูํในกลุํมเดียวกันหรือลักษณะคล๎ายกัน 

ลักษณะของเชิง ตัวอักษรโรมันบางแบบจะมีเชิง  หรือ Serif ในการออกแบบให๎เกิดรูปแบบใหมํ  ๆ 
อาจก าหนดให๎เชิงเป็นลักษณะอยํางไรก็ได๎ แตํเมื่อก าหนดให๎เป็นอยํางไรก็ต๎องให๎เหมือนกัน ทุกตัวอักษร การ
ออกแบบตัวอักษรไทยเพื่อใช๎รํ วมกับตัวอักษรโรมันในภาษาอังกฤษ ก็สามารถออกแบบ ให๎ตัวอักษรมีเชิง ได๎อยําง
สวยงามได๎เชํนกัน 

ช่องไฟ 
ชํองไฟของตัวอักษร เป็นสิ่งส าคัญมา กในการออกแบบตัวอักษร ผู๎ออกแบบจึงต๎องเข๎าใจเรื่องชํองไฟ 

เพราะการเว๎นระยะชํองไฟที่เหมาะสม จะชํวยให๎ค าหรือข๎อความที่เขียนสวยงาม อํานงําย ดูสบายตา นําอําน 
การจัดชํองไฟของตัวอักษรมีแนวการจัดอยูํ 2 ประการ คือ 

1) ระยะชํองไฟระวํางตัวอักษร  เป็นการก าหนดระยะชํองไฟ ระหวํางตัวอักษรและตัวที่
ต๎องมีระยะหํางกันพองามไมํติดกันหรือหํางกันจนเกินไป  การเว๎นระยะชํองไฟแตํละตัวไมํควรก าหนดวําจะต๎อง
หํางกันเทําไร  เพราะวําตัวอักษรแตํละตัวจะมีลักษณะที่แตกตํางกันเสมอ  ควรจั ดระยะชํองไฟโดยค านึงถึง
ปริมาตรที่มีความสมดุลโดยประมาณในระหวํางตัวอักษร 

2) ระยะชํองไฟระหวํางบรรทัด การเว๎นระยะระหวํางบรรทัด มีจุดประสงค์เพ่ือให๎อําน
งํายและดูสวยงาม หลักส าคัญในการก าหนดระยะระหวํางบรรทัด คือ วัดระยะจากตัวอักษร ต่ าสุดของแถวบนกับ
ตัวอักษรสูงสุดของแถวลาํงให๎ระยะหํางพอสมควร เมื่อจัดวางตัวอักษรทั้งสองแถวแล๎วอักษรต๎องไมํซ๎อนทับกัน 

1.2 สัญลักษณ์ (Symbol)  
     เครื่องหมายหรือสัญลักษณ์ท่ีไมํเป็นสื่อทางสากล  นอกจากจะเป็นภาระตํอผู๎ประกอบการแล๎วยัง

เป็นก าแพงการค๎า ท าให๎สินค๎าไมํสามารถผํานพรมแดนประเทศตําง ๆได๎อยํางเสรี องค์กรภาคเอกชนหลาย
หนํวยงานจึงได๎รํวมกันพัฒนาเครื่องหมายสากลขึ้นเพ่ือให๎ผู๎ประกอบการในสาขาที่เก่ียวข๎อง สัญลักษณ์มีวิธีการ
ในการสื่อสารที่กระชับและตัดสํวนที่ไมํจ าเป็นออก โดยอาจแบํงสัญลักษณ์บนบรรจุภัณฑ์ได๎ 2 ประเภท (มณฤดี 
มิตรเจริญถาวร.2548) ได๎แกํ   

1)  เครื่องหมาย/สัญลักษณ์ (Mark) สัญลักษณ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่บํงบอกถึงองค์กร
หรือตราสินค๎า ได๎แกํเครื่องหมายการค๎า (Logo) ตราสินค๎า (Brand) และตรารับรองตํางๆ เครื่องที่ใช๎มากที่สุด
คือ ตราสินค๎า ซึ่งในปัจจุบันมีตราสินค๎าบนบรรจุภัณฑ์อยูํ 3 รูปแบบคือ ตราสินค๎าท่ีเป็นภาพ ตราสินค๎าท่ีเป็น
ตัวอักษร ตราสินค๎าที่เป็นทั้งภาพและตัวอักษรพร๎อมกัน 
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2) สัญลักษณ์ภาพ (Pictographs) มักจะเป็นสัญลักษณ์ท่ีสื่อเก่ียวกับตัวสินค๎าโดยตรง เชํน 
ขายเนื้อวัว สัญลักษณ์จะเป็นรูปวัวเพ่ืออธิบายตัวผลิตภัณฑ์ 

เครื่องหมายหรือสัญลักษณ์ท่ีน ามาใช๎ในการออกแบบกราฟิกสํวนใหญํมีดังนี้ (ศักดา บุญยืด .2545) 
ตราสินค๎าบนบรรจุภัณฑ์ เครื่องหมายรับรอง เครื่องหมายบอกหรือเตือนเครื่องหมายอ่ืน ๆ  

ชนิดของภาพสัญลักษณ์ 
ภาพสัญลักษณ์มีส วนส าคัญอยูํ 2 สํวนคือส วนที่เป็นภาพและส วนที่เป็นตัวหนังสือ ซึ่งน ามา จัดเป 

นหมวดหมูํและแบ งภาพสัญลักษณ์ออกเป นชนิดตําง ๆ ดังนี้ 
1)  Pictograph 
    Pictograph คือ ภาษาภาพ ซึ่งก็คือภาพที่สื่อความหมายได ๎โดยไร ตัวอักษรอธิบาย มีลักษณะ

เรียบงํายที่สุดและเป นสากล ได ๎แก  ปูายจราจร ป ายบอกทิศทางตามสถานที่ การออกแบบ Pictograph นั้นสํวน
ส าคัญที่สุดคือ เรื่องของการสื่อความหมายเวลาออกแบบต องค านึงถึงคนสํวนใหญที่จะดูภาพนั้นภาพที่ได๎จะต อง
ไมํมีรายละเอียดซับซ อนเป็นอันขาด เพราะรายละเอียดต าง ๆ เหล ํานั้น จะเบี่ยงเบนประเด็นการสื่อความหมาย
ท าให บางคนอาจเข๎าใจภาพไปในทางอ่ืนได๎ 

2) Symbol 
    Symbol คือ สัญลักษณ์ไมํมีตัวอักษรในการสื่อความหมาย ส วนใหญํจะใช เป็นสัญลักษณ์องค์กร 

สถาบัน บริษัท ฯลฯ ที่มาของภาพสัญลักษณ ์อาจมาได๎หลายทางสุดแต นักออกแบบจะวางแนวความคิดอะไรใน
การออกแบบ 

3) Letter Mark 
    Letter Mark คือ ภาพตัวอักษร หรือภาพสัญลักษณ ์ที่ใช ตัวอักษรในการสื่อความหมาย โดย

อาจจะหยิบชื่อหรือสโลแกนมาวางท าการดัดแปลงตัวอักษรต ํางๆเหลํานั้นสักเล็กน ๎อยนิยมใช กันเป็นเครื่องหมาย
การค๎าของบริษัทโดยทั่วไป เพราะท าให คนที่เห็นจดจ าได ๎ง ายและพูดต ํอกันมากท่ีสุด ซึ่งท าให ๎ชื่อเหล านี้ติดตลาด
หรือเป็นที่จดจ าของคนโดยสํวนใหญํ 

4) Logos 
   คนสํวนใหญํมักจะพูดเหมารวมเอาเครื่องหมายการค๎าทั้งหมดเปนโลโก๎ (Logo) อาจเพราะเป็น 

ชื่อที่เรียกจนติดปาก ซึ่งจริง ๆ แล๎วโลโก คือ ภาพสัญลักษณ ์ที่เป็นตัวอักษรอ านออก เสียงเป ็นค าเป็นประโยคได ๎ 
ซ่ึงสํวนใหญ ก็หนีไมํพนชื่อสินค๎าชื่อบริษัทนั่นเอง 

5) Combination Mark 
    Combination Mark คือ ภาพสัญลักษณ์ที่มีการผสมผสานระหวางภาพและตัวอักษรเข๎ามาใช๎   ร 

วมกัน เพ่ือสื่อความหมายตามท่ีนักออกแบบวางไว ๎ 
6) Trade Mark 
    Trade Mark คือ เครื่องหมายการค๎า ไดแกํ ภาพสัญลักษณ์ตางๆที่มีมาข๎างต นทั้งหมด แต ํหยิบมา

เลือกใช ให๎เข ากับบุคลิก (Character) ของสินค ๎าต าง ๆ สํวนจะเป นแบบไหนนั้นก็คงต ๎องขึ้นอยู ํกับนักออกแบบ
และเจ๎าของกิจการนั้น 

2. สี (COLOUR) 
    สี (COLOUR) หมายถึง ลักษณะกระทบตํอสายตาให๎เห็นเป็นสีมีผลถึงจิตวิทยา คือ  มีอ านาจให๎

เกิดความเข๎มของแสงที่อารมณ์และความรู๎สึกได๎การที่ได๎เห็นสีจากสายตาสายตาจะสํงความรู๎สึกไปยังสมองท าให๎
เกิดความรู๎สึกตําง  ๆ ตามอิทธิพลของสี เชํน สดชื่น ร๎อน ตื่นเต๎น เศร๎า สีมีความหมายอยํางมากเพราะศิลปิน
ต๎องการใช๎สีเป็นสื่อสร๎างความประทับใจในผลงานของศิลปะและสะท๎อนความประทับใจนั้นให๎บังเกิดแกํผู๎ดู
มนุษย์เก่ียวข๎องกับสีตําง ๆ อยูํตลอดเวลาเพราะทุกสิ่งที่อยูํรอบตัวนั้นล๎วนแตํมีสีสันแตกตํางกันมากมาย   สีนั้นมี
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หลักวิชาเป็นวิทยาศาสต ร์จึงควรท าความเข๎าใจวิทยาศาสตร์ของสีจะบรรลุผลส าเร็จในงานมากข้ึน  ถ๎าไมํเข๎าใจ
เรื่องสีดีพอสมควร ถ๎าได๎ศึกษาเรื่องสีดีพอแล๎วงานศิลปะก็จะประสบความสมบูรณ์เป็นอยํางยิ่ง 

ค าจ ากัดความของสี  
1. แสงที่มีความถ่ีของคลื่นในขนาดที่ตามนุษย์สามารถรับสัมผัสได๎ 
2. แมํสีที่เป็นวัตถุ (PIGMENTARY PRIMARY) ประกอบด๎วย แดง เหลือง น้ าเงิน 
3. สีที่เกิดจากการผสมของแมํสี 

คุณลักษณะของสี 
สีแท๎ (HUE) คือ สีที่ยังไมํถูกสีอ่ืนเข๎าผสม เป็นลักษณะของสีแท๎ที่มีความสะอาดสดใส เชํน แดง 

เหลือง น้ าเงิน เป็นต๎น 
สีอํอนหรือสีจาง (TINT) ใช๎เรียกสีแท๎ท่ีถูกผสมด๎วยสีขาว เชํน สีเทา, สีชมพู เป็นต๎น 
สีแกํ (SHADE) ใช๎เรียกสีแท๎ท่ีถูกผสมด๎วยสีด า เชํน สีน้ าตาล เป็นต๎น 
ประวัติความเป็นมาของสี  
มนุษย์เริ่มมีการใช๎สีตั้งแตํสมัยกํอนประวัติศาสตร์ มีทั้งการเขียนสีลงบนผนังถ้ า ผนังหิน บนพื้นผิว

เครื่องปั้นดินเผา และที่อ่ืนๆภาพเขียนสีบนผนังถ้ าเริ่มท าตั้งแตํสมัยกํอนประวัติศาสตร์ในทวีปยุโรป กํอนสมัย
ประวัติศาสตร์ในสมัยหินเกําตอนปลาย ภาพเขียนสีที่มีชื่อเสียงในยุคนี้พบที่ประเทศฝรั่งเศษและประเทศสเปน
สํวนในประเทศไทย กรมศิลปากร ส ารวจพบภาพเขียนสีสมั ยกํอนประวัติศาสตร์บนผนังถ้ าและเพิงหินในที่ตํางๆ 
จะมีอายุระหวําง 1500-4000 ปี เป็นสมัยหินใหมํและยุคโลหะได๎ค๎นพบตั้งแตํปี พ .ศ. 2465 ครั้งแรกพบบนผนัง
ถ้ าในอําวพังงา ตํอมาก็ค๎นพบอีกซ่ึงมีอยูํทั่วไป เชํน จังหวัดกาญจนบุรีอุทัยธานี เป็นต๎นสีที่เขียนบนผนังถ้ าสํวน
ใหญํเป็นสีแดง นอกนั้นจะมีสีส๎ม สีเลือดหมู สีเหลือง สีน้ าตาล และสีด าสีบนเครื่องปั้นดินเผา ได๎ค๎นพบการเขียน
ลายครั้งแรกที่บ๎านเชียงจังหวัดอุดรธานี เมื่อปี พ .ศ. 2510สีที่เขียนเป็นสีแดงเป็นรูปลายก๎านขดจิตกรรมฝาผนัง
ตามวัดตํางๆสมัยสุโขทัยและอยุธยามีหลักฐานวําใช๎สีในการเขียนภาพหลายสี แตํก็อยูํในวงจ ากัดเพียง 4 สี คือ สี
ด า สีขาว สีดินแดง และสีเหลืองในสมัยโบราณนั้น ชํางเขียนจะเอาวัตถุตํางๆในธรรมชาติมาใช๎เป็นสีส าหรับเขียน
ภาพ เชํน ดินหรือหินขาวใช๎ท าสีขาว สีด าก็เอามาจากเขมําไฟ หรือจากตัวหมึกจีน เป็นชาติแรกท่ีพยายามค๎นคว๎า
เรื่องสีธรรมชาติได๎มากกวําชาติอ่ืนๆ คือ ใช๎หินน ามาบดเป็นสีตํางๆ สีเหลืองน ามาจากยางไม๎ รงหรือรงทอง สี
ครามก็น ามาจากต๎นไม๎สํวนใหญํแล๎วการค๎นคว๎าเรื่องสีก็เพ่ือที่จะน ามาใช๎ย๎อมผ๎าตํางๆ ไมํนิยมเขียนภาพเพราะจีน
มีคติในการเขียนภาพเพียงสีเดียว คือ สีด าโดยใช๎หมึกจีนเขียน 

สี สามารถแยกออกเป็น 2 ประเภท คือ สีธรรมชาติและสีที่มนุษย์สร๎างขึ้น 
สีธรรมชาติ เป็นสีที่เกิดขึ้นเองธรรมชาติ เชํน สีของแสงอาทิตย์ สีของท๎องฟูายามเช๎า เย็น สีของรุ๎ง

กินน้ า เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นเองธรรมชาติ ตลอดจนสีของ ดอกไม๎ ต๎นไม๎ พื้นดิน ท๎องฟูา น้ าทะเล  
สีที่มนุษย์สร๎างข้ึน หรือได๎สังเคราะห์ข้ึน เชํน สีวิทยาศาสตร์ มนุษย์ได๎ทดลองจากแสงตําง เๆชํน ไฟฟูา 

น ามาผสมโดยการทอแสงประสานกัน น ามาใช๎ประโยชน์ในด๎านการละคร การจัดฉากเวที   โทรทัศน์ การตกแตํง
สถานที่ 

แม่สี 
สีตํางๆนั้นมีอยูํมากมายแหลํงก าเนิดของสีและวิธีการผสมของสีตลอดจนรู๎สึกที่มีตํอสีของมนุษย์แตํ

ละกลุํมยํอมไมํเหมือนกันสีตํางๆที่ปรากฎนั้นยํอมเกิดข้ึนจากแมํสีในลักษณะที่แตกตํางกันตามชนิดและประเภท
ของสีนั้นแมํสี คือ สีที่น ามาผสมกันแล๎วท าให๎เกิดสีใหมํที่มีลักษณะแตกตํางไปจากสีเดิม 

แมํสี มือยูํ 2 ชนิด คือ 
1) แมํสีของแสง เกิดจากการหักเหของแสงผํานแทํงแก๎วปริซึม มี 3 สี คือ สีแดง สีเหลือง และ 

สีน้ าเงิน อยูํในรูปของแสงรังสี ซึ่งเป็นพลังงานชนิดเดียวที่มีสี คุณสมบัติของแสงสามารถน ามาใช๎ในการถํายภาพ 
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ภาพโทรทัศน์ การจัดแสงสีในการแสดงตําง ๆ เป็นต๎น  
2) แมํสีวัตถุธาตุ เป็นสีที่ได๎มาจากธรรมชาติ และจากการสังเคราะห์โดยกระบวนทางเคมีมี 3  

สี คือ สีแดง สีเหลือง และสีน้ าเงิน แมํสีวัตถุธาตุเป็นแมํสีที่น ามาใช๎งานกันอยํางกว๎างขวาง ในวงการศิลปะ วงการ
อุตสาหกรรม ฯลฯแมํสีวัตถุธาตุ เมื่อน าม าผสมกันตามหลักเกณฑ์ จะท าให๎เกิด วงจรสี ซึ่งเป็นวงสีธรรมชาติ เกิด
จากการผสมกันของแมํสีวัตถุธาตุเป็นสีหลักท่ีใช๎งานกันทั่วไปในวงจรสีจะแสดงสิ่งตําง ๆ ดังตํอไปนี้ 

วงจรสี (Colour Circle)   
สีขั้นที่ 1 คือ แมํสี ได๎แกํ สีแดง สีเหลือง สีน้ าเงิน 
สีขั้นที่ 2 คือ สีที่เกิดจากสีขั้นที่ 1 หรือแมํสีผสมกันในอัตราสํวนที่เทํากันจะท าให๎เกิดสีใหมํ  
           3 สี ได๎แกํ 

สีแดง  ผสมกับสีเหลือง  ได๎สีส๎ม 
สีแดง  ผสมกับสีน้ าเงิน  ได๎สีมํวง 
สีเหลือง ผสมกับสีน้ าเงิน  ได๎สีเขียว 

   สีขั้นที่ 3 คือ สีที่เกิดจากสีขั้นที่ 1 ผสมกับสีขั้นที่ 2 ในอัตราสํวนที่เทํากัน จะได๎สีอื่น ๆ 
อีก 6 สี คือ 
สีแดง  ผสมกับสีส๎ม   ได๎สีส๎มแดง 
สีแดง  ผสมกับสีมํวง   ได๎สีมํวงแดง 
สีเหลือง ผสมกับสีเขียว  ได๎สีเขียวเหลือง 
สีน้ าเงิน ผสมกับสีเขียว   ได๎สีเขียวน้ าเงิน 
สีน้ าเงิน ผสมกับสีมํวง   ได๎สีมํวงน้ าเงิน 
สีเหลือง ผสมกับสีส๎ม  ได๎สีส๎มเหลือง 

   วรรณะของส ี  คือ สีที่ให๎ความรู๎สึกร๎อน-เย็น ในวงจรสีจะมีสีร๎อน 7 สี และสีเย็น 7 สี  
ซึ่งแบํงท่ีสีมํวงกับสีเหลือง ซึ่งเป็นได๎ท้ังสองวรรณะ 

สีตรงข้ามหรือสีตัดกัน หรือสีคูํปฏิปักษ์ เป็นสีที่มีคําความเข๎มของสี ตัดกันอยํางรุนแรง  
ในทางปฏิบัติไมํนิยมน ามาใช๎รํวมกัน เพราะ จะท าให๎แตํละสีไมํสดใสเทําที่ควรการน าสีตรงข๎ามกันมาใช๎รํวมกัน 
อาจกระท าได๎ดังนี้ 

1. มีพ้ืนที่ของสีหนึ่งมาก อีกสีหนึ่งน๎อย 
2. ผสมสีอื่นๆ ลงไปสีสีใดสีหนึ่ง หรือทั้งสองสี 
3. ผสมสีตรงข๎ามลงไปในสีทั้งสองสี 

สีกลาง คือ สีที่เข๎าได๎กับสีทุกสี สีกลางในวงจรสี มี 2 สี คือ สีน้ าตาล กับ สีเทา  สีน้ าตาล เกิด
จากสีตรงข๎ามกันในวงจรสีผสมกัน ในอัตราสํวนที่เทํากัน สีน้ าตาลมีคุณสมบัติส าคัญ คือ ใช๎ ผสมกับสีอ่ืนแล๎วจะ
ท าให๎สีนั้น ๆ เข๎มขึ้น โดยไมํเปลี่ยนแปลงคําสี ถ๎าผสมมาก ๆ เข๎าก็จะกลายเป็นสีน้ าตาลสีเทา เกิดจากสีทุกสี ๆ สี
ในวงจรสีผสมกัน ในอัตราสํวนเทํากัน สีเทา มีคุณสมบัติที่ส าคัญ คือ ใช๎ผสมกับสีอ่ืน ๆ แล๎วจะท าให๎มืดหมํน ใช๎
ในสํวนที่เป็นเงา  

แม่สีวัตถุธาตุ  
แมํสีวัตถุธาตุ  หมายถึง วัตถุท่ีมีสีอยูํในตัวสามารถน ามาระบาย ทา ย๎อม และผสมได๎เพราะมี 

เนื้อสีและสีเหมือนตัวเอง เรียกอีกอยํางหนึ่งวํา แมํสีของชํางเขียนสีตํางๆจะเกิดข้ึนมาอีกมากด๎วยการผสมของแมํ
สีซึ่งมีอยูํด๎วยกัน 3 สีคือแดง (CRIMSON LEKE) เหลือง (GAMBOGE TINT) น้ าเงิน (PRUSSIAN BLUE)  

สีแดง (CRIMSION LAKE) สะท๎อนรังสีของสีแดงออกมาแล๎วดึงดูดเอาสีน้ าเงินกับสีเหลืองซึ่ง
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ตํางผสมกันในตัวแล๎วกลายเป็นสีเขียว อันเป็นคูํสีของสีแดง 
สีเหลือง (GAMBOGE YELLOW) สะท๎อนรังสีของสีเหลืองออกมาแล๎วดึงดูดเอาสีแดงกับสีน้ าเงิน

ซึ่งผสมกันในตัวแล๎วกลายเป็นสีมํวง อันเป็นคูํสีของสีเหลือง 
สีน้ าเงิน (PRESSION BLUE) สะท๎อนรังสีของสีน้ าเงินออกมาแล๎วดึงดูดเอาสีแดงกับสีเหลืองเข๎า

มาแล๎วผสมกันก็จะกลายเป็นสีส๎ม ซึ่งเป็นคูํสีของสีน้ าเงิน 
 

ความหมายของสี 

ตาราง 2.1  ความหมายของสี 

 ชื่อสี ความหมาย-อารมณ์ 
  Yellow-Green การเจ็บปุวย – ความอิจฉา – ขี้ขลาด – การแตกแยก 
  Yellow ความสุข – พลังงาน – ความเจริญ – การเรียนรู๎ – การสร๎าสรรค์ 
  White ความบริสุทธ์ิ – ความดี – ความดีพร๎อม – ความเงียบสงบ – ความยุติธรรม 

  Red พลัง – อันตราย – สงคราม – อ านาจ 
  Purple ความหยั่งรู๎ – ความทะเยอทะยาน – ความก๎าวหน๎า – ความสงํางาม – อ านาจ 

  Pink เป็นมิตร – ความรัก – ความโรแมนติก – ความเคารพ 
  Orange ก าลัง – ความมีโชค – พลังชีวิต – การให๎ก าลังใจ – ความสุข 
  Light Yellow ปัญญา – ความฉลาด 
  Light Red ความรู๎สึกดีใจ – เรื่องทางเพศรส – ความรู๎สึกของความรัก 
  Light Purple เรื่องรักใครํ – ความสงบ – 
  Light Green ความกลมกลืน – ความสงบ – สันติภาพ 
  Light Blue การหยั่งรู๎ – โอกาส – ความเข๎าใจ – ความอดทน – ความอํอนโยน 
  Green ความอุดมสมบูรณ์ – การเติบโต – การกลับมาของมิตรภาพ 
  Gold สติปัญญา – ความร่ ารวย – ความสวําง – ความส าเร็จ – โชคลาภ 
  Dark Yellow การตักเตือน – การเจ็บปุวย – ความเสื่อม – ความอิจฉา 
  Dark Red ความโกรธ – ความรุนแรง – ความกล๎าหาญ – ก าลังใจ 
  Dark Purple ความสูงสํง – ความปรารถนาอันแรงกล๎า – ความหรูหรา 
  Dark Green ความทะเยอทะยาน – ความโลภ – ความริษยา 
  Dark Blue ความจริง – สัจธรรม – อ านาจ – ความรู๎ – ความซื่อสัตย์ – การปูองกัน 

  Brown ความอดทน – ความมั่นคง 
  Blue สุขภาพ – ความเชื่อถือ – ไหวพริบ – จงรักภักดี – ความเลื่อมใส  
  Black ความลึกลับ – ความตาย – อ านาจ – พลัง – ความแรง – สิ่งชั่วร๎าย 
  Aqua การปูองกัน – สุขภาพ 
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จิตวิทยาสีกับความรู้สึก (Psychology of Colour) 
ในด๎านจิตวิทยาสี เป็นตัวกระตุ๎นความรู๎สึกและมีผลตํอจิตใจของมนุษย์ สีตําง  ๆ จะให๎ความรู๎สึกท่ี

แตกตํางกัน ดังนั้นจึงมักใช๎สี เพ่ือสื่อความรู๎สึกและความหมายตําง ๆ ได๎แกํ 
สีแดง  ให๎ความรู๎สึกเรําร๎อน รุนแรง อันตราย ตื่นเต๎น 
สีเหลือง  ให๎ความรู๎สึก สวําง อบอํุน แจํมแจ๎ง รําเริง ศรัทธา มั่งค่ัง 
สีเขียว  ให๎ความรู๎สึก สดใส สดชื่น เย็น ปลอดภัย สบายตา มุํงหวัง 
สีฟูา   ให๎ความรู๎สึก ปลอดโปลํง แจํมใส กว๎าง ปราดเปรื่อง 
สีมํวง  ให๎ความรู๎สึก เศร๎า หมํนหมอง ลึกลับ 
สีด า   ให๎ความรู๎สึก มืดมิด เศร๎า นํากลัว หนักแนํน 
สีขาว  ให๎ความรู๎สึก บริสุทธิ์ ผุดผํอง วํางเปลํา จืดชืด 
สีแสด  ให๎ความรู๎สึก สดใส ร๎อนแรง เจิดจ๎า มีพลัง อ านาจ 
สีเทา  ให๎ความรู๎สึก เศร๎า เงียบขรึม สงบ แกํชรา 
สีน้ าเงิน  ให๎ความรู๎สึก เงียบขรึม สงบสุข จริงจัง มีสมาธิ 
สีน้ าตาล  ให๎ความรู๎สึก แห๎งแล๎ง ไมํสดชื่น นําเบื่อ 
สีชมพู  ให๎ความรู๎สึก อํอนหวาน เป็นผู๎หญิง ประณีต รําเริง 
สีทอง  ให๎ความรู๎สึก มั่งค่ัง อุดมสมบูรณ์ 

3. รปูภาพ (Picture) 
    รูปภาพและสํวนประกอบการตกแตํงภาพ ที่ต๎องการเน๎นให๎เกิดคุณคําทางความงาม ซึ่งจะท าหน๎า  

ที่ในการถํายทอดจินตนาการออกมาเป็นรูปแบบ และน าเสนอแนวคิดให๎เป็นรูปธรรมดาตามความคิดของตน เพ่ือ
ต๎องการให๎เกิดประสิทธิผลในการสื่อสารมากที่สุดงานออกแบบที่ดีควรน าภาพมาใช๎ให๎เหมาะสมกับโอกาสและ
หน๎าที่อยํางกลมกลืน คือ 
  3.1  เมื่อต๎องการดึงดูดความสนใจ 
  3.2  เมื่อต๎องการใช๎ประกอบการอธิบายความรู๎  
  3.3  เมื่อต๎องการค าอธิบายความคิดรวบยอด 
  3.4  เมื่อต๎องการอ๎างอิงสิ่งที่ปรากฏขึ้นจริง 
  3.5  เมื่อต๎องการใช๎ประกอบข๎อมูลทางสถิติ 

ความหมายของภาพประกอบสิ่งพิมพ์ 
ภาพประกอบสิ่งพิมพ์ หมายถึง เนื้อหาสํวนที่เป็นภาพที่ปรากฏในเอกสารสิ่งพิมพ์ตํางๆนอกเหนือจาก

เนื้อหาข๎อความที่เป็นตัวอักษร ภาพเหลํานี้อาจเป็นภาพวาดหรือ ภาพถํายก็ได๎ และยังนับรวมถึงภาพกราฟิก
ตํางๆ เชํน จุด เส๎น สี แถบกราฟิก หรือ ภาพลายเส๎น เรขาคณิตอ่ืน ๆ ที่ใช๎ในการตกแตํงสิ่งพิมพ์อีกด๎วย 

ความส าคัญของภาพประกอบสิ่งพิมพ์ 
ภาพประกอบ  มีความส าคัญตํอสิ่งพิมพ์มากโดยเฉพาะในด๎านการสื่อความหมายและการถํายทอด

ความรู๎ด๎านวิชาการ  เพราะภาพประกอบสามารถให๎รายละเอียด และความเหมือนจริงเหนือค าบรรยาย ให๎ความ
สวยงามและความประทับใจหรือใช๎เป็นหลักฐานอ๎างอิง  

ความส าคัญของภาพประกอบสิ่งพิมพ์ มีสาระส าคัญสรุป ได๎ดังนี้  
1)  ใช๎สร๎างความเข๎าใจ  การอธิบายถึงสิ่งหนึ่งสิ่งใดบางครั้งตัวอักษรก็มีข๎อจ ากัด ที่จะบํงบอกถึงสิ่งที่

อธิบายนั้นวําเป็นอยํางไร ในบางกรณีแม๎วําผู๎บรรยายจะมีความสามารถในการใช๎ถ๎อยค ามากสักเพียงใดก็ไมํอาจ
ท าให๎เกิดความเข๎าใจได๎โดยงําย เชํน การจะอธิบายความแตกตํางระหวํางม๎ากับลา ให๎กับคนที่ไมํเคยเห็นสัตว์ทั้ง
สองชนิดนี้คงเป็นเรื่องที่ล าบากมาก 
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2)  ใช๎เสริมความเข๎าใจ  การน าภาพประกอบมาใช๎ในกรณีท่ีข๎อความสามารถสร๎างความเข๎าใจได๎ระดับ
หนึ่งแล๎วแตํยังไมํชัดเจน จึงจ าเป็นต๎องใช๎ภาพประกอบเพื่อเสริมความเข๎าใจให๎ชัดเจนยิ่งขึ้น เชํน  การอธิบายพุทธ
ลักษณะของพระพุทธรูปสมัยตําง ๆ ถ๎ามีภาพประกอบเพื่อเสริมความเข๎าใจในรายละเอียดเพิ่มเติมก็จะท าให๎
เข๎าใจมากยิ่งข้ึน 

3)  ใช๎เป็นหลักฐานเพื่อบํงบอกบุคคล  ในการบํงบอกถึงตัวบุคคล ไมํอาจใช๎ข๎อความอธิบายให๎เห็นภาพ
หรือเข๎าใจได๎วําบุคคลผู๎นี้มีหน๎าตาเป็นอยํางไร แตํถ๎าพิมพ์ภาพลงแล๎วบอกชื่อ ผู๎ที่เห็นก็จะรู๎จักและจดจ าได๎ทันที    

4)  ใช๎เป็นหลักฐานอ๎างอิงหรือแสดง เหตุการณ ์ ภาพประกอบสามารถน ามาใช๎เป็นหลักฐานประกอบค า
บรรยายในกรณีเหตุการณ์นั้นส าคัญขนาดต๎องบันทึกเป็นประวัติศาสตร์ หรือเหตุการณ์นั้นต๎องการความรวดเร็ว
เพ่ือการน าเสนอเป็นภาพขําวลงในสื่อสารมวลชนตําง ๆ เป็นบอกเลําเหตุการณ์ให๎เข๎าใจโดยงําย 

5)  ใช๎ตกแตํงหน๎าสิ่งพิมพ์  ภาพประกอบชํวยให๎สิ่งพิมพ์สวยงามนําอํานมากยิ่งขึ้น เทคโนโลยีการ
ถํายภาพ ตกแตํงภาพ และการพิมพ์ในปัจจุบัน เอ้ืออ านวยให๎การท างานกับภาพประกอบสะดวกยิ่งข้ึน การ
ถํายภาพท าได๎งํายขึ้น ลดขั้นตอนการตกแตํงภาพลง ใช๎เวลาน๎อยลง การจ าลองภาพอยํางการถํายเอกสารหรือ
การกราดภาพ (scan) ท าได๎คุณภาพดีแลสะดวกรวดเร็วอีกท้ังเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ยังชํวยให๎การตกแตํง
ดัดแปลงภาพท าได๎หลายรูปแบบ 

ประเภทของภาพประกอบสิ่งพิมพ์ 
1) ภาพถําย 

ภาพถําย เป็นภาพที่เกิดจากกรรมวิธีทางการถํายภาพ ใช๎ประโยชน์ได๎ดีในงานพิมพ์ เพราะภาพ 
ถํายมีคุณลักษณะเฉพาะตัวหลายอยําง ทั้งในแงํความเหมือนจริง  และความละเอียดล ะออ สามารถสร๎างสรรค์ได๎
ตามความรู๎สึกการถํายภาพ เพ่ือน ามาใช๎ประกอบสิ่งพิมพ์ ปัจจุบันนิยมใช๎กล๎องดิจิตอลผลที่ได๎สํวนใหญํจึงออกมา
เป็นภาพสี (colour print) แตํถ๎าต๎องการภาพขาว-ด า มักใช๎โปรแกรมคอมพิวเตอร์ชํวยแปลงภาพได๎ 

2)  ภาพวาดลายเส๎น 
ภาพวาดลายเส๎น  เป็นภาพที่ใช๎ประกอบสิ่งพิมพ์มาตั้งแตํยุคแรกๆ และยังคงได๎รับความนิยมอยูํ  

จนถึงปัจจุบัน  มีการใช๎เทคนิคการวาดภาพผสมผสานกันหลายอยําง เชํน การวาดลายเส๎นแบบภาพการ์ตูน โดย
การใช๎ดินสอ พูํกัน ปากกาหมึกด า รวมทั้งการผสมสกรีน หรือการสร๎างพ้ืนผิวลวดลายตําง ๆ รํวมกัน 

3)  ภาพวาดน้ าหนักสีตํอเนื่องและภาพระบายสี 
                 ภาพวาดน้ าหนักสีตํอเนื่องกับภาพระบายสี ภาพทั้ง  2 ชนิด มีลักษณะภาพคล๎ายคลึงกัน ค าวํา 
“ภาพวาดน้ าหนักสีตํอเนื่อง” ใช๎เรียกภาพวาดสีเดียวที่มีน้ าหนักอํอนแกํลดหลั่นกันส าหรับ ”ภาพระบายสี”  
จะประกอบด๎วยสีตําง ๆ มากมายหลายสี  โดยการเขียนหรือระบายสีด๎วยกรรมวิธีหรือเทคนิคตํางๆ กันไป 

4)  ภาพพิมพ์ 
ภาพพิมพ์  ในที่นี้หมายถึง ภาพที่ผํานการพิมพ์มาแล๎ว มีทั้งชนิดที่พิมพ์เป็นภาพลายเส๎นและพิมพ์ 

เป็นภาพเม็ดสกรีน  ภาพทั้งสองประเภทนี้สามารถน ามาพิมพ์ซ้ าได๎ถ๎าเป็นภาพลายเส๎นจะได๎คุณภาพใกล๎เคียง
ของเดิม แตํภาพที่เป็นเม็ดสกรีนรายละเอียดอาจหายไปบ๎าง 

5)  ภาพดิจิตอล 
ภาพดิจิตอล หมายถึง ภาพที่ผํานกระบวนการจัดการ์โดยคอมพิวเตอร์มาแล๎ว ด๎วยพัฒนาการของ 

เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ในปัจจุบัน ท าให๎ภาพทุกชนิดที่จะเข๎าสูํระบบการพิมพ์ต๎องผํานกระบวนการแปลงรูปภาพ
นั้นให๎เป็นภาพดิจิตอลเสียกํอน เชํน การกราดภาพ (scan) การถํายภาพด๎วยกล๎องดิจิตอล และการสร๎างภาพขึ้น
ใหมํด๎วคอมพิวเตอร์ เป็นต๎น 
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ภาพกราฟิก ในคอมพิวเตอร์นั้น แบํงออกเป็น 2 ประเภท คือ 
                1) ภาพเวคเตอร์ (Vector) จะเป็นภาพที่ประกอบด๎วยเส๎นลักษณะตํางๆ เชํน เส๎นตรง โค๎ง และ
รูปทรงของเลขาคณิต จะถูกจัดเก็บในค าสั่งของโปรแกรมและคําตัวเลข ซึ่งเวลาท าการแสดงผลจะมีการค านวณ
ทุกๆ ครั้ง สํงผลให๎ภาพลักษณะเชํนนี้มีความคมชัดและไมํแตกเมื่อมีการขยายให๎ภาพมีขนาดใหญํขึ้น  
               2) ภาพบิตแมป (Bitmap) จะเป็นภาพที่ประกอบจากจุดสีขนาดเล็กๆจ านวนมากเรียงเรียงตัวกันใน
ลักษณะรูปแบบตาราง เรียกวํา พิกเซล(pixel) โดยในแตํละภาพจะมีคําและขนาดที่แนํนอน ถ๎ามีการขยายเพิ่ม
มากขึ้นจากขนาดเดิมจะท าให๎มองเห็นเป็นภาพหยาบหรือรูปภาพแตกอยํางชัดเจน 

ข้อดี ภาพชนิดนี่สามารถแสดงรายละเอียดได๎ใกล๎เคียงภาพจริง เชํนภาพถํายที่มีรายละเอียดสูง 
เพราะเป็นการใช๎พิกเซลจ านวนมากมาประกอบกัน  
          ข้อเสีย ภาพชนิดนี้จะมีขนาดใหญํตามความละเอียดภาพ เพราะต๎องใช๎จ านวนพิกเซลเพิ่มข้ึนตาม 
นอกจากนั้นการน าภาพมาขนายให๎ใหญํกวําขนาดปกติจะท าให๎ภาพที่ได๎ไมํชัดเจน 
   ภาพกราฟิกชนิดเวกเตอร์ (Vector)  
              เป็นภาพประเภทResolution-Independent มีลักษณะของการสร๎างให๎แตํละสํวนเป็นอิสระตํอกัน 
โดยแยกชิ้นสํวนของภาพทั้งหมดออกเป็นเส๎นตรง รูปทรงหรือสํวน เป็นการรวมเอา Object ตํางชนิดมาผสมกัน 
มีทิศทางการลากเส๎นไปในแนวตํางๆ เพ่ือสร๎างภาพที่แตกตํางกันโดยใช๎ค าสั่งงํายๆ จึงเรียกภาพประเภทนี้วํา 
Vector Graphic  
          ข้อดี ภาพชนิดนี้ปรับหรือยํอขนาดได๎ตามที่ต๎องการ โดยไมํมีผลตํอความละเอียดของภาพเพราะไมํวํา
ภาพจะเล็กหรือใหญํ ความคมชัดก็ไมํเปลี่ยนแปลง เพราะคอมพิวเตอร์จะสร๎างภาพขึ้นมาโดยใช๎วิธีค านวณไมํได๎
ถูกจ ากัดด๎วยพิกเซลในภาพวํามีมากน๎อยเพียงใด นอกจากนั้นภาพชนิดเว็กเตอร์มีขนาดไฟล์เล็กกวําบิตแมป
เพราะไมํได๎ใช๎พิกเซลจ านวนมากมาสร๎างเป็นภาพ แตํมีเพียงค าสั่งสร๎างลวดลายเพ่ือประกอบเป็นภาพเทํานั้น  
          ข้อเสีย เนื่องมาจากลักษระของภาพที่สร๎างจากการใช๎คอมพิวเตอร์สร๎างเส๎น และรูปทรงมาประกอบกัน 
ภาพชนิดนี้จึงมีข๎อจ ากัดในการแสดงภาพถําย แตํเหมาะกับภาพกราฟิกแนวลายเส๎น ที่มีสีคํอนข๎างตํอเนื่อง 
 

ตัวอยํางขยายภาพเวคเตอร์ ตัวอยํางการขยายภาพบิตแมป 

 

 

ภาพที ่2.8  ภาพกราฟิก 
ที่มา : ที่มารูปภาพ http://www.elearning.msu.ac.th 
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2.3  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 2.3.1 ความหมายของบรรจุภัณฑ์ 
         บรรจุภัณฑ์ (Packaging) หมายถึง  สิ่งที่เราน ามาหํอหุ๎มสินค๎าทุกชนิด ทั้งประเภทของสินค๎า หรือ 
อาหาร อาจท าจากวัสดุใด ๆ ที่มีความคงทนและมีคุณภาพท่ีดี   คุ๎มครองปูองกันไมํให๎สินค๎าเสียหาย  และเพ่ิม
คุณคําด๎านจิตวิทยาตํอผู๎บริโภค  โดยอาศัยทั้งศาสตร์และศิลป์ในการสร๎างสรรค์ การบรรจุภัณฑ์เป็นสํ วนหนึ่งของ
กระบวนการทางการตลาด โดยเฉพาะปัจจุบันที่การผลิตสินค๎า หรือบริการได๎เน๎นหรือให๎ความส าคัญกับผู๎บริโภค 
(Consumer Oriented) และจะได๎เห็นวําการบรรจุภัณฑ์มีบทบาทมากขึ้นเพราะล าพังตัวสินค๎าเองไมํมี
นวัตกรรม (Innvoation) หรือการพัฒนาอะไรใหมํอีกแล๎ว ฉีกแนวไมํออกเพราะได๎มีการวิจัยพัฒนากันมานาน
จนถึงขั้นสุดยอดแล๎ว จึงต๎องมาเน๎นกันท่ีบรรจุภัณฑ์กับการบรรจุหีบหํ อ  สรุปแล๎ วบรรจุภัณฑ์ หมายถึง หนํวย
รูปแบบภายนอก ที่ท าหน๎าที่ปกปูองคุ๎มครอง หรือหํอหุ๎มผลิตภัณฑ์ภายในให๎ปลอดภัย  สะดวกตํอการขนสํง  
เอ้ืออ านวยให๎เกิดประโยชน์ตั้งแตํผู๎ผลิตจนถึงผู๎บริโภค นักวิชาการและนักการตลาดหลายทํานได๎ให๎ความหมาย
ของบรรจุภัณฑ์ 

Package หมายถึงบรรจุภัณฑ์ จรูญ โกสีย์ไกรนิรมล .(2528) กลําววําคือการน าเอาวัสดุ เชํน กระดาษ 
พลาสติก แก๎ว โลหะ ไม๎ ประกอบเป็นภาชนะหํอหุ๎มสินค๎า เพ่ือประโยชน์ในการใช๎สอยที่มีความแข็งแรง สวยงาม
ได๎สัดสํวนที่ถูกต๎องสร๎างภาพพจน์ที่ดี มีภาษาในการติดตํอสื่อสาร และท าให๎เกิดความพึงพอใจจากผู๎ซื้อสินค๎า   

Package หมายถึง กองสํงเสริมอุตสาหกรรม (2517) รายงานวํา ภาชนะท่ีใช๎ในการขนสํงผลิตภัณฑ์ไป
ยังแหลํงใช๎ประโยชน์ โดยความประหยัดและปลอดภัย 

Packaging หมายถึงนิไกโด เคล็คเจอร์ (Nikaido Clecture) กลําววํา การบรรจุภัณฑ์เป็นเทคนิคท่ี
สํงเสริมการขายกับการประสานประโยชน์ระหวํางวัตถุกับภาชนะบรรจุ โดยมีความมุํงหมายเพื่อการค๎ุมครองใน
ระหวํางการขนสํงและการเก็บรักษาในคลัง 
 Packaging หมายถึงสุดาดวง เรืองรุจิระ (2529)กลําววํา กิจกรรมตํางๆที่เกิดขึ้น ตลอดขบวนการทาง
การตลาดที่เก่ียวเนื่องกับการออกแบบสร๎างสรรค์ภาชนะบรรจุหรือหีบหํอให๎กับผลิตภัณฑ์ 

จึงสรุปได๎วํา ความหมายของบรรจุภัณฑ์  ไมํใชํเพียงหีบหํอธรรมดา แตํกวําจะผลิตบรรจุภัณฑ์ขึ้นมาได๎
ผู๎ผลิตต๎องใช๎ความรู๎หลาย ๆ อยํางมาประยุกต์ใช๎  เชํน บรรจุภัณฑ์อาหาร ต๎องใช๎ความรู๎ด๎านเคมี อาหาร เหนือ
จากความรู๎ด๎านอาหารแล๎ว ยังมีด๎านการออกแบบกราฟิกของบรรจุภัณฑ์ ยังเป็นสาขาวิชาหนึ่งของวิชาพาณิชย์
ศิลป์ที่ออกแบบให๎ตรงกับกลุํมเปูาหมายทางด๎านการตลาด และกลุํมชุมชนในอุตสาหกรรมเพ่ือวําบรรจุภัณฑ์ที่
ออกแบบนั้นจะได๎รับการยอมรับเป็นที่รู๎จักจนเป็นที่นิยมในกลุํมเปูาหมายที่ก าหนด 

2.3.2  ประเภทของบรรจุภัณฑ์ 
         ประเภทบรรจุภัณฑ์ แบํงตามวิธีบรรจุและวิธีการขนถําย สามารถแบํงได๎ 3 ประเภท คือ 

  2.3.2.1 บรรจุภัณฑ์เฉพาะหนํวย (Individual Package) คือ บรรจุภัณฑ์ที่สัมผัสอยูํกับ
ผลิตภัณฑ์ชั้นแรกเป็นสิ่งที่บรรจุผลิตภัณฑ์เอาไว๎เฉพา ะหนํวย โดยมีวัตถุประสงค์ข้ันแรก  คือ เพิ่มคุณคําในเชิง
พาณิชย์ (To Increase Commercial Value) เชํน การก าหนดให๎มีลักษณะพิเศษเฉพาะหรือท าให๎มีรูปรํางที่
เหมาะแกํการจับถือ และอ านวยความสะ ดวกตํอการใช๎ผลิตภัณฑ์ภายใน  พร๎อมทั้งท าหน๎าที่ให๎ความปกปูองแกํ
ผลิตภัณฑ์โดยตรงอีกด๎วย 
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ภาพที ่2.9  บรรจุภัณฑ์เฉพาะหนํวย 

ที่มา : https://pantip.com 

 2.3.2.2 บรรจุภัณฑ์ชั้นใน (Inner Package) คือ บรรจุภัณฑ์ที่อยูํถัดออกมาเป็นชั้นที่สอง มีหน๎าที่
รวบรวมบรรจุภัณฑ์ขั้นแรกเข๎าไว๎ด๎วยกันเป็นชุด ในการจ าหนํายรวมตั้งแตํ 2–24 ชิ้นขึ้นไป วัตถุประสงค์ข้ันแรก
คือ การปูองกันรักษาผลิตภัณฑ์จากน้ า ความชื้น ความร๎อน แสงแดด  แรงกระทบกระเทือน และอ านวยความ
สะดวกแกํการ ขายปลีกยํอย เป็นต๎น ตัวอยํางของบรรจุภัณฑ์ประเภทนี้ ได๎แกํ กลํองกระด าษแข็งท่ีบรรจุ
เครื่องดื่มจ านวน1 โหล,สบูํ 1 โหล เป็นต๎น 

 
ภาพที ่2.10  บรรจุภัณฑ์ชั้นใน 

ที่มา : http://designbloggarna.sem 

   2.3.2.3  บรรจุภัณฑ์ชั้นนอกสุด (Out Package) คือ บรรจุภัณฑ์ที่เป็นหนํวยรวมขนาดใหญํที่
ใช๎ในการขนสํง โดยปกติแล๎วผู๎ซื้อจะไมํได๎เห็นบรรจุภัณฑ์ประเภทนี้มากนัก เนื่องจากท าหน๎าที่ปูองกันผลิตภัณฑ์
ในระหวํางการขนสํงเทํานั้น  ลักษณะของบรรจุภัณฑ์ประเภทนี้ ได๎แกํ หีบไม๎ ลัง กลํองกระดาษขนาดใหญํที่
บรรจุสินค๎าไว๎ภายใน  ภายนอกจะบอกเพียงข๎อมูลที่จ าเป็นตํอการขนสํงเทํานั้น เชํน รหัสสินค๎า (Code) เลขที่ 
(Number) ตราสินค๎า สถานที่สํง เป็นต๎น 

 
ภาพที ่2.11 บรรจุภัณฑ์ชั้นนอกสุด 

ที่มา : http://designbloggarna.sem 
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 2.3.3  การแบ่งประเภทบรรจุภัณฑ์ตามวัตถุประสงค์ของการใช้ 
   2.3.3.1  บรรจุภัณฑ์เพ่ือการขายปลีก (Consumer Package) เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ผู๎บริโภคซื้อไป
ใช๎ไป อาจมีชั้นเดียวหรือหลายชั้นก็ได๎ ซึ่งอาจเป็น Primary Package หรือ Secondary Package ก็ได๎ 
   2.3.3.2  บรรจุภัณฑ์เพ่ือการขนสํง (Shopping หรือ Transportation Package) เป็นบรรจุ
ภัณฑ์ที่ใช๎รองรับหรือหํอหุ๎มบรรจุภัณฑ์ขั้นทุติยภูมิ ท าหน๎าที่รวบรวมเอาบรรจุภัณฑ์ขายปลีกเข๎าด๎วยกัน ให๎เป็น
หนํวยใหญํ เพื่อความปลอดภัยและความสะดวกในการเ ก็บรักษาและการขนสํง เชํน กลํองกระดาษลูกฟูกท่ีใช๎
บรรจุยาสีฟัน กลํองละ 3 โหล  
  2.3.4  การแบ่งบรรจุภัณฑ์ตามความคงรูป 
   2.3.4.1  บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงแข็งตัว (Rigid Forms) ได๎แกํ เครื่องแก๎ว (Glass Ware) 
เซรามิคส ์(Ceramic)พลาสติกจ าพวก Thermosetting ขวดพลาสติก สํวนมากเป็นพลาสติกฉีด ไม๎ โลหะและ  
เครื่องปั้นดินเผา มีคุณสมบัติแข็งแกรํงทนทาน เอ้ืออ านวยตํอการใช๎งาน และปูองกันผลิตภัณฑ์จากสภาพ 
แวดล๎อมภายนอกได๎ดี 

   2.3.4.2  บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงกึ่งแข็งตัว (Semirigid  Forms) ได๎แกํ บรรจุภัณฑ์ที่ท าจาก
พลาสติกอํอน  กระดาษแข็งและอลูมิเนียมบาง คุณสมบัติทั้งด๎านราคา  น้ าหนักและการปูองกันผลิตภัณฑ์จะอยูํ
ในระดับปานกลาง 

   2.3.4.3  บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงยืดหยุํน (Flexible Forms) ได๎แกํ บรรจุภัณฑ์ที่ท าจาก
วัสดุอํอนตัว มีลักษณะเป็นแผํนบาง ได๎รับความนิยมสูงมากเนื่องจากมีราคาถูก (หากใช๎ในปริมาณมากและระยะ
เวลานาน) น้ าหนักน๎อย มีรูปแบบและโครงสร๎างมากมาย 

   2.3.4.4  แบํงตามวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ใช๎การจัดแบํงและเรียกชื่อบรรจุภัณฑ์ในทรรศนะของผู๎ 
ออกแบบ ผู๎ผลิต หรือนักการตลาด จะแตกตํางกันออกไป บรรจุภัณฑ์แตํละประเภทก็ตั้งอยูํภายใต๎วัตถุประสงค์
หลักใหญํ (Objective Of Package)ที่คล๎ายกันคือ เพ่ือปูองกันผลิตภัณฑ์ (To Protect Products)เพ่ือจ าหนําย
ผลิตภัณฑ์ (To Distribute Products) เพ่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ (To Promote Products) 
  2.3.5 หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
  ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ นักออกแบบต๎องค านึงถึงศาสตร์และศิลป์ส าหรับใช๎แก๎ปัญหาการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์แตํละด๎านให๎เกิดผลลัพธ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่มีประสิทธิภาพ ในการบรรลุวัตถุประสงค์
หลักของบรรจุภัณฑ์สองข๎อคือ การออกแบบโครงสร๎างบรรจุภัณ ฑ์ และการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ ที่ล๎วนมี
รายละเอียดที่ต๎องค านึงทฤษฎีและหลักการที่เกี่ยวข๎อง  
 หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ที่ส าคัญประกอบด๎วย 2 สํวน คือ 
             2.3.5.1  การออกแบบโครงสร๎างบรรจุภัณฑ์ 
             2.3.5.2  การออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ 
  2.3.5.1  การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 

  เน๎นคุณสมบัติของวัสดุใช๎ท าบรรจุภัณฑ์  และรูปแบบบรรจุภัณฑ์การออกแบบโครงสร๎าง  
หมายถึง  การก าหนดลักษณะรูปรําง รูปทรง ขนาด ปริมาตร สํวนปริม าตรอื่น ๆ ของวัสดุที่จะน ามาผลิต และ
ประกอบเป็นภาชนะบรรจุให๎เหมาะสมกับหน๎าที่ใช๎สอย ตลอดจนกรรมวิธีการผลิต การบรรจุ กา รเก็บรักษาและ
การขนสํง การออกแบบและโครงสร๎างของบรรจุภัณฑ์นั้น ผู๎ออกแบบจะมีบทบาทสร๎างสรรค์ บรรจุภัณฑ์ประเภท 
Individual Package และ Inner Packageที่สัมผัสอยูํกับผลิตภัณฑ์ ชั้นแรกและชั้นที่ 2 เป็นสํวนใหญํ แตํจะมี
รูปรํางลักษณะอยํางไรนั้น ขึ้นอยูํกับผลิตภัณฑ์ (Product)วําเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทใดเป็นตัวก าหนด ขึ้นมา ซึ่ง
ผู๎ออกแบบจะต๎องศึกษาข๎อมูล ของผลิตภัณฑ์ที่จะต๎องบรรจุ และออกแบบโครงสร๎างเพื่อรองรับก ารบรรจุให๎
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เหมาะสม โดยอาจจะก าหนดให๎มีลักษณะพิเศษเฉพาะ หรือท าให๎มีรูปรํางที่เหมาะ แกํการจับ ถือหิ้ว และอ านวย
ความสะดวกตํอการน าเอาผลิตภัณฑ์ภายในออกมาใช๎ พร๎อมทั้งท าหน๎าที่ ปูองกันคุ๎มครองผลิตภัณฑ์โดยตรงด๎วย 
ตัวอยํางเชํน ก าหนด Individual Package ครีมเทียม  ส าหรับชงกาแฟบรรจุในซองอลูมิเนียม ฟลอยส์แล๎วบรรจุ
ในกลํองกระดาษแข็งแบบพับ (Folding Carton) รูปสี่เหลี่ยมอีกชั้นหนึ่ง ทั้งนี้เ พราะผลิตภัณฑ์เป็นแบบผง จึง
ต๎องการวัสดุ ส าหรับบรรจุที่สามารถกันความชื้นได๎ดี การใช๎แผํนอลูมิเนียมฟลอยส์ บรรจุก็สามารถปูองกัน
ความชื้นได๎ดีสามารถพิมพ์ลวดลายหรือข๎อความบนผิวได๎ดีกวําถุงพลาสติก อีกยังเสริมสร๎างภาพพจน์ความพอใจ
ในผลิตภัณฑ์ให๎เกิดแกํผู๎ใช๎แล ะเชื่อถือในผู๎ผลิตตํอมา การบรรจุในกลํองกระดาษแข็งอีกชั้นหนึ่งก็เพราะวําบรรจุ
ภัณฑ์ชั้นแรกเป็นวัสดุประเภทอํอนตัว  (Flexible) มีความอํอนแอ  ด๎านการปูองกันผลิตภัณฑ์จากการกระทบ
กระแทกทะลุในระหวํางการขนย๎าย ตลอดจนยากแกํการวางจ าหนํายหรือตั้งโชว์ จึงต๎องอาศัยบรรจุภัณฑ์ชั้นที่  2 
เข๎ามาชํวยเพื่อการท าหน๎าที่ประการหลังดังกลําว 
  ดังนั้นจึงเห็นได๎วํา ในขั้นตอนของการออกแบบโครงสร๎างบรรจุภัณฑ์ นักออกแบบมิใชํวําจะสร๎างสรรค์
ได๎ตามอ าเภอใจ แตํกลับต๎องใช๎ความรู๎ และข๎อมูลจากหลายด๎านมาประกอบกัน จึงจะท าให๎ผลงานออกแบบนั้นมี
ความสมบูรณ์และส าเร็จออกมาได๎ ในขั้นของการออกแบบโครงสร๎างนี้ผู๎ออกแบบ จึงต๎องเริ่มตั้งแตํการสร๎างแบบ 
ด๎วยการสเกต แนวความคิดของรูปรํางบรรจุภัณฑ์และสร๎างภาพประกอบรายละเอียด ด๎วยการเขียนแบบ 
(Mechanical Drawing) แสดงรายละเอียดมาตราสํวนที่ก าหนดแนํนอน เพ่ือแสดงให๎ผู๎ผลิต ผู๎ เกี่ยวข๎องเข๎าใจ
อํานแบบได๎การใช๎ทักษะทางศิลปะในการออกแบบก็คือเครื่องมือที่ผู๎ออกแบบจะต๎องกระท าขึ้นมาเพ่ือการ
น าเสนอ ตํอเจ๎าของงานหรือผู๎วําจ๎าง ตลอดจนผู๎เกี่ยวข๎องให๎ชํวย พิจารณาปรับปรุงเพื่อให๎ได๎ผลงาน ที่จะส าเร็จ
ออกมามีประสิทธิภาพในการใช๎งานจริง 
  สํวนการออกแบบโครงสร๎าง ของบรรจุภัณฑ์ชั้นที่ 3 Outer Package นั้นสํวนใหญํเป็นบรรจุภัณฑ์ที่มี
รูปแบบคํอนข๎างแนํนอน  และเป็นสากลอยูํแล๎วตามมาตรฐานการผลิต ในระบบอุตสาหกรรม ที่สอดคล๎องกับ
ระบบการขนสํง ที่เน๎นการบรรจุ เพื่อขนสํงได๎คราวละมาก ๆ เป็นการบรรจุภัณฑ์ขนาดใหญํ หรือขนาดกลาง เชํน 
การขนสํงทางบก ทางเรือ ทางอากาศ เ พ่ือการสํงออก หรือภายในประเทศ  การเก็บรักษาในคลังสินค๎า  ซึ่ง
จะต๎องน าบรรจุเข๎าตู๎ Container ขนาดใหญํที่มีมิติภายในแนํนอน 
  ดังนั้น การออกแบบบรรจุภัณฑ์  ประเภท Outer Package จึงไมํนิยมออกแบบให๎มีรูปรํางแปลกใหมํ
มากนัก สํวนใหญํจะเน๎นประโยชน์ใช๎สอย ประหยัด สามารถปกปูองผลิตภัณฑ์ การกระทบกระแทก  การรองรับ
น้ าหนัก การวางซ๎อน การต๎านทาน แรงดันทะลุ หรือปูองกันการเปียกชื้นจากไอน้ า สภาวะอากาศและอ่ืน  ๆเป็น
ต๎น การออกแบบรูปรํางรูปทรงภายนอก จึงมีลักษณะไมํแตกตํางกันนัก  แตํอาจมีการแตกตํางภายนอก ด๎วยการ
ออกแบบกราฟิก เพ่ือแสดงความเป็ นเอกลักษณ์เฉพาะของผู๎ผลิต และผลิตภัณฑ์กลวิธีของการออกแบบสร๎าง
บรรจุภัณฑ์ประเภทนี้จึงเน๎นการออกแบบเพื่อให๎มี โครงสร๎างที่สามารถ เอ้ืออ านวยความสะดวก ประหยัดเวลา 
ในการประกอบ ให๎มากที่สุด เชํน การประกอบ รูปทรงด๎วยเทปกาว สลักลิ้นพับซ๎อนกัน หรือตามแบบให๎มี
โครงสร๎างภายใน ชํวยปูองกันผลิตภัณฑ์ หรือถํายแรงรับน้ าหนักด๎วยการใช๎ Interior Packing Devices ท าให๎
เปิด-ปิดงํายน าเอาผลิตภัณฑ์ภายในออกมาได๎ไว และยังใช๎วางจ าหนํายจัดโชว์ และประชาสัมพันธ์การขายได๎
ทันทีท่ีถึงจุด หมาย ซึ่งกลยุทธ์ทางก ารตลาดเหลํานี้ ก าลังเป็นที่นิยมและเห็นความส าคัญกันมาก โดยเฉพาะ
ภาวะการณ์แขํงขันทางการค๎าเชํนในสภาพปัจจุบันนี้ 
  2.3.5.2  การออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์  

     เน๎นการสื่อความหมายด๎วยภาพวาดสัญลักษณ์ตําง  ๆ ที่ชํวยสํงเสริมการขาย การออกแบบ
กราฟิก บรรจุภัณฑ์เป็นตัวแทนของกระบวนการสํงเสริมการขายทางด๎านการตลาด ณ จุดขาย ที่สามารถจับต๎อง
ได๎ ท าหน๎าที่เป็นสื่อโฆษณาได๎อยํางดีเยี่ยม ณ จุดขาย รูปทรงของบรรจุภัณฑ์เปรียบได๎กับตัวโครงรํางกายของ
มนุษย์ สีที่ออกแบบบรรจุภัณฑ์เปรียบเสมือนผิวหนังของมนุษย์ ค าบรรยายบนบรร จุภัณฑ์เปรียบได๎กับปากที่
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กลําวแจ๎งแถลงสรรพคุณ การออกแบบอาจจะเขียนเป็นสมการอยํางงําย ๆ ได๎ดังนี้ การออกแบบ = ค าบรรยาย 
+ สัญลักษณ์ + ภาพพจน์ เนื่องจากการออกแบบภาพพจน์เป็นศิลปะอยํางหนึ่งซึ่งอาจแสดงออกได๎ด๎วย จุด เส๎น 
สี รูปวาด และรูปถําย ผสมผสานกันออกมาเป็นพา ณิชย์ศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ ด๎วยหลักการงําย ๆ 4 ประการคือ 
SAFE ซึ่งมีความหมายวํา  

   S =  simple  เข๎าใจงําย สบายตา 
   A=  aesthetic มีความสวยงาม  ชวนมอง 
   F=  function  ใช๎งานงําย สะดวก มีต๎นทุนหรือคําใช๎จํายที่เหมาะสม 
   E=  economic  มีขนาดสัดสํวนเหมาะสม 

ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ ข๎อมูลที่นักออกแบบกราฟิกควรน าเสนอมีดังนี้  
-  ประเภท 
-  สํวนประกอบหรือสํวนผสมโดยประมาณ 
-  คุณคําทางสมุนไพร 
-  ขั้นตอนหรือวิธีใช๎ 
-  การเก็บรักษา 
-  วันที่ผลิตและวันหมดอายุ 
-  ค าบรรยายสรรคุณ 
-  ข๎อมูลเกี่ยวกับผู๎ผลิต 

2.3.5.3   ขั้นตอนการออกแบบกราฟิก 
  1) การตั้งจุดหมายในการตั้งจุดหมายในการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ มีสิ่งจ าเป็นต๎องรู๎ 

หรือศึกษาข๎อมูล คือ ต าแหนํง (Positioning) ของบรรจุภัณฑ์ของคูํแขํงท่ีมีอยูํในตลาด ในกรณีที่บรรจุภัณฑ์มีอยูํ
ในตลาดแล๎ว ยํอมท าให๎ตั้งจุดมุํงหมายในการอ อกแบบได๎งํายนอกจากต าแหนํงของสินค๎า สิ่งที่จ าต๎องค๎นหา
ออกมา คือ จุดขายหรือ USP (Unique Selling Point) ของสินค๎าที่จะโฆษณาบนบรรจุภัณฑ์ ทั้งสองสิ่งนี้เป็น
องค์ประกอบส าคัญในการตั้งจุดมุํงหมายของการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 

    2) การวางแผน ปัจจัยตําง ๆ ที่ได๎รับจากการวิเคราะห์รวบรวมข๎อมูลขั้นต๎นเพื่อเตรียมรําง 
แบบตามจุดหมายและ ตามขอบเขตการออกแบบ  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่จะ ได๎ปรับปรุงพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ขึ้น 
อาจวางแผนได ๎2 วิธี คือ 

2.1) ปรับปรุงพัฒนาให๎ฉีกแนวแตกตํางจากคํูแขํงขัน 
2.2) ปรับปรุงพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให๎สามารถแขํงขันกับคูํแขํงขันโดยตรง ได๎ด๎วยบรรจุ 

ภัณฑ์ที่ดีกวําหรือคําใช๎จํายถูกกวํา การตั้งเปูาหมายและวางแผนการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ดังกลําว ยํอมต๎องศึกษา
สถานภาพบรรจุภัณฑ์ของคูํแขํง พร๎อมกับลํวงรู๎ถึงนโยบายของบริษัทตัวเอง และกลยุทธ์การตลาดที่จะแขํงขันกับ
คูํแขํงขัน 
ตารางที่ 2.2 แสดงความหมายของการวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

การวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑ์ สามารถใช๎การวิเคราะห์แบบ 5W + 2H ดังนี้ 
Why ท าไม 
Who ใคร 
Why ท าไม 
Who ใคร 

Where ที่ไหน 
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ความหมายของการวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
- Why ท าไม เหตุการณ์หรือปัจจัยอะไรท าให๎ต๎องออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหมํ ท าไมต๎องพัฒนากราฟิก

ของบรรจุภัณฑ์ท าไมไมํแก๎ไขปรับปรุงพัฒนาอยํางอ่ืน 
- Who  ใคร ผู๎รับผิดชอบในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์นี้ บุคคล หรือแผนกที่เก่ียวข๎องมีใครบ๎าง 
- Where  ที่ไหน สถานที่ที่จะวางจ าหนํายสินค๎าอยูํที่ไหน ขอบเขตพ้ืนที่ที่จะวางขายสินค๎า 

บรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบครอบคลุมพ้ืนที่มากน๎อยแคํไหน 
- What  อะไร จุดมุํงหมายในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์คืออะไร ข๎อจ ากัดในการออกแบบมีอะไรบ๎าง จุด

ขายของสินค๎าคืออะไร การใช๎งานของบรรจุภัณฑ์ คืออะไร 
- When  เมื่อไหร่ ควรจะเริ่มงานพัฒนาเมื่อไหรํ เมื่อไหรํพัฒนาเสร็จ และวางตลาดเมื่อไหรํ 
- How  อย่างไร  จะใช๎เทคโนโลยีแบบใด อยํางไร จะจัดหาเทคโนโลยีใหมํใช๎วัดความสนใจของ 

บรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบ 
- How much ค่าใช้จ่าย ที่จะใช๎พัฒนาบรรจุภัณฑ์มีงบประมาณเทําไหรํค าตอบท่ีได๎รับจาก 5W + 2H 

จะน าไปสูํการวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑ์ได๎ 
 
ขั้นตอนการออกแบบกราฟิก 
ขั้นตอนที่ 1 : การวางแผน 

- ก าหนดเวลา 
- ผลงานที่จะได๎รับในแตํละขั้นตอนการท างาน 
- รายละเอียดของตราสินค๎า (Branding) 
- ผู๎รับผิดชอบในแตํละข้ันตอน 

ขั้นตอนที่ 2 : การรวบรวมข๎อมูล  
- ข๎อมูลการตลาด 
- สถานะการแขํงขัน จุดเดํน จุดอํอน โอกาส ข๎อจ ากัด 

    (STOT : Strength, Weakness, Opportunity, Treat) 
- ข๎อมูลจากจุดขาย 
- ความต๎องการของกลุํมเปูาหมาย / พฤติกรรมผู๎บริโภค 
- เทคโนโลยีใหมํ ๆ ทางด๎านวัสดุบรรจุภัณฑ์ ระบบบรรจุภัณฑ์  และเครื่องจักร 

ขั้นตอนที่ 3 : การออกแบบรําง พัฒนาความคิดริเริ่มตํางๆ ที่เกี่ยวข๎อง 
- รํางต๎นแบบ ประมาณ 3-5 แบบ 
- ท าต๎นแบบ ประมาณ 2-3 แบบ 

ขั้นตอนที่ 4 : การประชุมวิเคราะห์ปรับต๎นแบบ 
- วิเคราะห์ความไปได๎ทางเทคนิค 
- วิเคราะห์การสนองความต๎องการของกลุํมเปูาหมาย 
- เลือกต๎นแบบที่ยอมรับได๎ 

ขั้นตอนที่ 5 : การท าแบบเหมือนรําง 
- เลือกวัสดุที่จะท าแบบ 
- ออกแบบกราฟิกเหมือนจริง พร๎อมตราสินค๎า และสัญลักษณ์ทางการค๎า, ขึ้นแบบ 

      ขั้นตอนที่ 6 : การบริหารการออกแบบเริ่มจากการติดตํอโรงงานผลิต 
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2.4  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบส่ือประชาสัมพันธ์ 
2.4.1  ความหมายของ “ส่ือ”   
ความหมาย “สื่อ” แปลมาจากค าวํา medium หรือ media ซึ่งเป็นภาษาละติน แปลวํา กลาง อยูํตรง

กลาง สิ่งที่อยูํตรงกลาง แตํเมื่อน ามาใช๎ในภาษาอังกฤษก็มีความหมายกว๎างออกไป จนรวมถึงวิธี (means) 
สิ่งแวดล๎อมหํอหุ๎ม (environmental element) อาทอิากาศส าหรับคน น้ าส าหรับปลา เครื่องมือ (instrument) 
ตัวแทนหรือตัวน า (agency) วัสดุ (material) เทคนิค (technique) หรือแม๎แตํ person as medium แตํเมื่อ
วิชาการด๎านการสื่อสาร และการสื่อสารมวลชนก๎าวหน๎ามากขึ้น ค าวํา สื่อ  (medium หรือ media) ก็ได๎รับการ
วิเคราะห์ศึกษาและตกแตํงพัฒนาจนมีความหมายเป็นศัพท์เทคนิค (technical term) หรือศัพท์เฉพาะที่มี
ความส าคัญยิ่ง ทั้งนี้เพราะสื่อกลายเป็นองค์ประกอบที่จะขาดเสียมิได๎ในการสื่อสารทุกรูปแบบแล ะทุกประเภท 
ความหมายเดิมที่จ ากัดอยูํเฉพาะเรื่องของภาษาที่ใช๎ในการพูดหรือการสอน (อาทิภาษาไทยที่เป็นสื่อการสอนที่ใช๎
กันมากท่ีสุดในสถาบันการศึกษาของไทย ) ก็ได๎ขยายออกมาครอบคลุมถึงสื่อวัตถุ (อาทิ สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อ
อิเล็กทรอนิกส์ ) สื่อบุคคล (อาทิ สื่อภาษา สื่อทํา ทาง พํอสื่อแมํสื่อ สื่อประชาชน หรือ population media) 
สื่อผสม (อาทิ สื่อมวลชน สื่อการสอน สื่อข๎อมูล สื่อโสตทัศน์ ) หรือแม๎กระทั่งสาร (อาทิ สื่อวัจนะภาษา สื่อ อวัจ
นะภาษา)  

สื่อ ที่ใช๎ในการประชาสัมพันธ์ หมายถึง เครื่องมือหรือตัวกลางที่ใช๎ในการน าขําวสาร เรื่อง ราวจาก
องค์กรหรือหนํวยงานไปสูํประชาชน สื่ออาจจ าแนกได๎หลายประเภท หลายหลักเกณฑ์ แตํการก าหนดประเภท
ของสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์ จะต๎องค านึงถึงลักษณะที่เป็นรูปธรรม ลักษณะที่พัฒนาได๎ประโยชน์ในปัจจุบัน
และศักยภาพเพ่ืออนาคต  

ประเภทของสื่อท่ีใช๎เพื่อการประชาสัมพันธ์  
      โดยปกติทั่วไปมีการแบํงประเภทของสื่อกันไว๎หลายประเภท และหลายหลักเกณฑ์ (criteria)  

ได๎ประมวลสรุปไว๎  ดังนี้  
1) แบํงตามวิวัฒนาการ ได๎แกํ สื่อประเพณี (traditional media) สื่อมวลชน (massmedia)  

สื่อเฉพาะกิจ (specializedmedia) 
       2)  แบํงตามบทบาทหน๎าที่ทางสังคม ได๎แกํ สื่อขําวสาร (information media) สื่อการศึกษา 
(educationmedia)  สื่อบันเทิง (entertainmentmedia) 

      3)  แบํงตามประสาทที่ใช๎ในการรับสาร ได๎แกํ  สื่อโสต (audio media) สื่อทัศน์ (visual media) 
สื่อโสตทัศน์ (audio-visualmedia) 

      4)  แบํงตามบทบาทหน๎าที่ทางเทคนิค (technical functions) ได๎แกํ สื่อถํายทอดสาร 
transmissionmedia) สื่อบันทึกสาร (record media)  

      5)  แบํงตามเครื่องน ารหัสสาร ได๎แกํ สื่อสิ่งพิมพ์ (print media) สื่ออิเล็กทรอนิกส์
(electronicmedia) สื่อบันเทิงเสียงหรือภาพ (film or tape)  

สื่อประชาสัมพันธ์ที่ใช๎ในการโฆษณา  ประกอบด๎วย 5 สื่อใหญํ ๆ ดังนี้ 
1)  สื่อบุคคล  ใช๎กันอยํางแพรํหลาย และได๎ผลดี ต๎นทุนต่ ามาก 
2)  สื่อสิ่งพิมพ์  ได๎แกํ แผํนพับ แคตตาล็อค วารสาร นิตยสาร บรรจุภัณฑ์ ฯลฯ 
3)  สื่อมวลชน  ได๎แกํ หนังสือพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์  
4)  สื่อโฆษณากลางแจ๎ง  ได๎แกํ โปสเตอร์ แผํนปูายคัตเอาท์ ปูายบิลบอร์ด ปูายไวนิล ปูายสาม

มิติ (ไตรวิชั่น) เคาเตอร์ประชาสัมพันธ์ ชั้นจัดแสดงสินค๎า บูธจัดแสดงสินค๎า  ฯลฯ 
5)  สื่อโสตทัศน์  ได๎แกํ ภาพถําย ภาพสไลด์  ฯลฯ 
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ความส าคัญของสื่อท่ีใช๎เพื่อการประชาสัมพันธ์  
สื่อ ที่ใช๎ในการประชาสัมพันธ์มีความส าคัญ  คือ 
1)  เพ่ือการถํายทอดหรือบอกขําวสารให๎แกํประชาชนได๎รับทราบ 
2)  เพ่ือให๎ประชาชนมีความรู๎ความเข๎าใจที่ถูกต๎อง 
3)  เพ่ือเป็นการสร๎างความนิยมและภาพพจน์ที่ดีขององค์กร 

2.4.2  หลักการออกแบบส่ือสิ่งพิมพ์ (Graphic) 
 “การออกแบบสิ่งพิมพ์  หรือ Graphic Design”คือ การออกแบบเพื่อการเผยแพรํ  เป็นงาน

ออกแบบที่มุํงชักชวน  เรียกร๎อง  หรือเผยแพรํ  ผลิตภัณฑ์ บริการ และความคิดตํางๆ  ซึ่งเป็นงานในลักษณะการ
พิมพ์งานออกแบบบรรจุภัณฑ์ งานโฆษณา ภาพถํายภาพยนตร์ วีดิทัศน์ โทรทัศน์ นิทรรศการ เป็นต๎น การออก 
แบบสิ่งพิมพ์   เป็นสํวนหนึ่งของการออกแบบสื่อสาร  (Communication Design) สิ่งที่ควรค านึงถึงอยํางมาก   
คือ ผู๎ออกแบบจะต๎องมีทักษะเกี่ยวกับการท างาน  มีแนวคิดที่ก๎าวหน๎าทันสมัย  ทั้งความรู๎และประสบการณ์   
รวมทั้งเทคนิคตําง ๆ 

หลักการด าเนินงานการออกแบบส่ือสิ่งพิมพ์  ต๎องค านึงถึงสิ่งตําง ๆ ดังตํอไปนี้ 
1) เปูาหมายของการออกแบบ คืออะไร (Objective) 

                         ผู๎ออกแบบต๎องรู๎เป็นอันดับแรกวําจะบอกกลําวเรื่องราวขําวสารอะไรแกํผู๎รับ เชํน ทฤษฎี  
หรือหลักการ การเผยแพรํประชาสัมพันธ์ หรือ แนวคิดเก่ียวกับเรื่องราวตําง ๆ เป็นต๎น รวมทั้งต๎องรู๎วิธีการน า 
เสนอวํวมีวัตถุประสงค์อะไร เชํน สํงเสริมการขาย ให๎ความรู๎ หรือความบันเทิง เป็นต๎น 

2) กลุํมเปูาหมายที่รับขําวสาร คือใคร (Target) 
                         ผู๎ออกแบบควรระบุให๎ได๎วํากลุํมเปูาหมายเป็นหญิง เป็นชาย หรือบุคคลทั่วไป และมีชํวง
อายุเทําไร เพ่ือน าไปสูํการน าเสนอให๎ตรงจุดกับกลุํมเปูาหมายที่ต๎องการ 

3) สิ่งที่ต๎องการจะสื่อ คืออะไร 
                         วิธีการที่จะสื่อความหมายกับผู๎รับที่มีการก าหนดกลุํมเปูาหมายไว๎แล๎ว ท าให๎ผู๎ออกแบบสื่อ
ความหมายได๎งํายขึ้น เชํน การใช๎ภาษา ข๎อความและสื่อที่เป็นนามธรรม หรือสัญลักษณ์และเครื่องหมายภาพ 
ประกอบตําง ๆ ไดเ๎หมาะสมตามระดับความสามารถในการรับรู๎ ท าให๎เกิดความเข๎าใจและจดจ าขําวสารนั้น ๆ  

4) จะน าพาขําวสารไปด๎วยกรรมวิธีใด 
                         ผู๎ออกแบบจะต๎องค านึงถึงสื่อในการน าเสนอขําวสารวํา ควรใช๎รูปแบบใดจึงจะได๎ผลและ
ควรจะใช๎วิธีการอยํางไร จึงจะสามารถโน๎มน๎าวจิตใจ และสื่อความหมายตํอผู๎รับได๎อยํางมีประสิทธิภาพ เชํน ใช๎
ปูายโฆษณา โปสเตอร์ หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ ภาพยนตร์ 
           องค์ประกอบของสิ่งพิมพ์โฆษณา 
      1) Headline, Slogan  พาดหัว/หัวเรื่อง มีความสามารถดึงดูดความสนใจของกลุํมเปูาหมาย
ได ๎ และน าความสนใจไปถึงภาพหรือรายละเอียดด๎วย 
                       2) Illustration,Photo  ภาพประกอบ ต๎องสวยงามและสะดุดตา  เหมาะกับสินค๎า 
                       3) Body Text, Body Copy  ข๎อความโฆษณา ต๎องชี้แจงรายละเอียดได๎ 
                       4) Brand, Logo, Symbol, Trade mark  ชื่อสินค๎า ท าให๎เกิดความจดจ า 
                  หัวเรื่องท่ีดี 
   1) Brevity สั้น,กระชับ 
                      2) Clarity กระจํางชัดเจน 
                      3) Aptness ความเหมาะสมกับสินค๎าและกลุํมเปูาหมาย 
                      4) Interest   มีความนําสนใจ 
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เกณฑ์การสร้างภาพ 
  1) รูปภาพควรบอกคุณสมบัติของสินค๎า 
  2) เข๎าถึงกลุํมเปูาหมาย 
  3) รู๎จักเอาความเดํนของสินค๎ามาใข๎ 
  4) สะดุดตา ไมํควรเกินความจริง 
  5) การสร๎างเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
  6) การสร๎างความสัมพันธ์ของสินค๎ากับเหตการณ์ 

 2.4.3  ประเภทของการออกแบบส่ือสิ่งพิมพ์ 
2.4.3.1  ความหมายของเครื่องหมาย หรือ สัญลักษณ์ 

เครื่องหมายหรือสัญลักษณ์ (Logo) เป็นผลของการออกแบบกราฟิกท่ีเกี่ยวข๎องกับสัญลักษณ์  
(Symbolism) อันได๎แกํ ภาพสัญลักษณ์และเครื่องหมายตําง ๆ ที่ชํวยสร๎างเอกลักษณ์ ได๎แกํ สินค๎าและ 
บริษัทผู๎ผลิตเชํนการออกแบบตราสัญลักษณ์ของสินค๎า และบริษัทให๎มีเอกลักษณ์แบบเฉพาะตนเอง เพื่อความจ า
ความเชื่อถือ และตราตรึงผู๎บริโภคตลอดไป ซึ่งมีลักษณะแตกตํางกัน ดังนี้  

1. สัญลักษณ์ (Symbol) มีลักษณะเป็นเครื่องมือที่ไมํใช๎ตัวอักษรประกอบ ใช๎ส าหรับแสดงบอกถึง  
การรํวมกัน เชํน บริษัท องค์กร สถาบันที่กํอตั้งขึ้นโดยกฎหมาย 

2. ภาษาภาพ (Pictograph) ไมํใช๎ภาษาทางตัวอักษรประกอบ แตํใช๎ภาพบอกแทน หรือสื่อ 
ความหมายด๎วยภาพให๎ทราบถึงทิศทาง กิจกรรม หรือแทนสิ่งเฉพาะเชํน เครื่องหมายบอกทิศทางความ
ปลอดภัย การคมนาคม 

3. เครื่องหมายตัวอักษร (Letter Marks) มักอยูํในรูปตัวอักษรที่เกิดจากการยํอเอาตัวอักษรออก 
มาจากค าเต็ม หรือชื่อเต็มขององค์กร บริษัท สถาบันตํางๆ ออกมาใช๎เป็นเครื่องหมายแสดงแทน 

4. ชื่อหรือค าเต็มที่เป็นตัวอักษร (Logo) และอํานออกเสียงได๎ตามหลักไวยากรณ์ของภาษาโดยใช๎  
ตัวอักษรเพียงเทํานั้น 

5. เป็นการผสมผสานระหวํางภาพและตัวอักษร (Combination Marks) เข๎ามาใช๎รํวมกัน และ 
สัมพันธ์กันอยํางเหมาะสม 

6. เครื่องหมายการค๎า (Trademarks) ซึ่งอาจจะมิได๎หลายลักษณะที่ได๎กลําวไว๎ทั้ง5ประการ  
ขึ้นอยูํกับวําเจ๎าของกิจการต๎องการให๎เครื่องหมายของตนเองอยูํในลักษณะใด ก็เลือกใช๎ตามความเหมาะสม  

• เครื่องหมาย หรือ สัญลักษณ์ (Logo) ใช๎เพื่ออะไร 
 1. ด๎านจิตวิทยา คือ การต๎องการให๎ผู๎บริโภคเกิดความรู๎สึก  ความเชื่อมั่น เกิดความเข๎าใจในตัวสินค๎า
และยอมรับในตัวสินค๎า และท่ีส าคัญคือความต๎องการที่จะสร๎างให๎ผู๎บริโภคเกิดความรู๎สึกประทับใจ  
 2. ด๎านพฤติกรรม คือ การต๎องการให๎ผู๎บริโภคแสดงพฤติกรรมตอบสนองจูงใจของเอกลักษณ์องค์กร 
 3. ด๎านภาพพจน์  คือ ต๎องการให๎ผู๎บริโภคเกิดทัศนคติที่ดี มีความนิยมชมชอบตํอผู๎ผลิต 

 
ภาพที่ 2.12  ตัวอยํางการออกแบบเครื่องหมายสัญลักษณ์ 

ที่มา: ปัทมาพร วิทยา.(2559) 

http://sweetsheepwebdesign.com/
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•  ประโยชน์ของเครื่องหมายหรือสัญลักษณ์  (Logo)   
              สามารถใช๎สื่อสารข๎อมูลขําวสารในชํวงเวลาที่สั้น ใช๎พื้นที่น๎อยกวําการใช๎ข๎อความหรือวลี  ขนาดของ
สัญลักษณ์สามารถยํอ/ขยายได๎ตามขนาดที่ต๎องการ  มีการน าไปใช๎อยํางสากล ทั้งนี้เนื่องจากสามารถท่ีจะสื่อ
ความหมายให๎ผู๎มาเยือนที่ไมํเข๎าใจภาษาท๎องถิ่นเข๎าใจได ๎สามารถท าให๎กลุํมลูกค๎า จดจ าได๎งํายข้ึนและสื่อให๎เห็น
ถึงความมีเอกลักษณ์ทางธุรกิจเป็น Band name ทางการตลาด ที่สร๎างความนําเชื่อถือ และภาพพจน์ที่ดี 

•  หลักการออกแบบเครื่องหมายหรือสัญลักษณ์ (Logo) 
  1) เป็นภาพตัดทอนที่งํายแกํการเข๎าใจ 
  2) เดํน สะดุดตา สื่อความหมายได๎ชัดเจน 
  3) เป็นเอกภาพ คือ เป็นเรื่องราวของเรื่อง ๆเดียว 
  4) ลักษณะของเส๎นและรูปทรง แสดงได๎ตามลักษณะงาน 
  5) มีรายละเอียดน๎อยจะดูได๎ดีกวํามีรายละเอียดมาก 
  6) การคิด ควรมีความคิดหลักแล๎วกระจายออกไป ไมํควรคิดหลายรูปแบบ                           

    ควรจะพัฒนาจากรูปแบบเดียวจะงําย 
2.4.3.2  แผ่นพับ (Folders) 
“แผํนพับ” มีความหมายตรงกับค าในภาษาอังกฤษวํา Folder(s) แตํนิยมเรียกวํา โบร์ชัวร ์

(Brochure) หมายถึง เอกสารที่เย็บเป็นเลํมบาง ๆ และมีลักษณะคล๎ายคลึงกัน“แผํนพับ”สามารถพับได๎ตั้งแตํ 4-
80 หน๎า (หน๎า-หลัง) แตํนิยมใช๎กระดาษ A4 พับเป็น 3 ตอน 6 หน๎ามากท่ีสุด เนื่องจากสะด วก และประหยัด 
แผํนพับจะมีขนาดเล็ก พกพาได๎สะดวก รวมทั้งแบํงเนื้อหาออกเป็นสํวนๆได๎โดยไมํต๎องมีเลขหน๎ากลาง 

•  การก าหนดขนาดและรูปแบบของแผํนพับ 
- แผํนพับ  มีลักษณะคล๎ายแผํนปลิว แตํมีขนาดใหญํกวํา (เมื่อคลี่ออกมา) เนื่องจากถูกออกแบบ

ให๎บรรจุรายละเอียด ได๎มากกวําใบปลิว มีได๎ตั้งแตํ 2-5 ทบ หรือมากกวํา 
- วิธีการพับมีหลายแบบ เชํน พับทบกันไปมาเทํากันทุกด๎าน, พับไมํเทํากันทุกด๎าน และใน

ปัจจุบันมีการออกแบบให๎มีลูกเลํนมากมายจะเป็น ไดคัด พ็อพอัพ ดึง ฯลฯ  
- การผลิต รูปแบบของแผํนพับจะเป็นกระดาษแผํนเดียว พิมพ์ทั้งสองหน๎า พับอยํางน๎อย 1 พับ  
- เนื่องจากแผํนพับมีวิธีการพับหลายแบบและไมํมีเลขหน๎ากลางกับเหมือนกับหนังสือ ที่จะบังคับ

ให๎ผู๎อําน อํานไปทีละหน๎า ดังนั้นผู๎ท าแผํนพับจึงต๎องออกแบบจัดเรียงล าดับการเสนอข๎อความ
และรูปภาพในการโฆษณาให๎เหมาะสม มิฉะนั้นผู๎อํานจะเกิดความสับสนได๎งําย 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 2.13  แผํนพับ 

ที่มา : www.act-thailand.com 
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•  องค์ประกอบและการจัดวางองค์ประกอบในการออกแบบ”เเผํนพับ”ที่ต๎องก าหนดและ
วางแผนเฉพาะในสํวนที่เกี่ยวข๎องกับการออกแบบ คือ  

  1.  พาดหัว 
  2.  ภาพประกอบ 
  3.  ข๎อความ 
  4.  ภาพสินค๎าและตราสัญลักษณ์ 

1. พาดหัว 
-   มักเป็นตัวอักษรที่ใหญํหรืออยูํในต าแหนํงที่เดํน 
-   อยูํด๎านหน๎าของแผํนพับและนิยมวางไว๎ในสํวนบนของหน๎าแผํนพับ 
-   เป็นข๎อความสั้นๆ เข๎าใจงําย 

2. ภาพประกอบ 
-   มักวางอยูํหน๎าเดียวกับพาดหัว (แตํไมํจาเป็นต๎องมีคูํกันเสมอ) 
-   เป็นภาพที่จะชํวยดึงความสนใจของผู๎อําน  
-   ตามข๎อความอาจมีภาพประกอบเล็กๆ เพื่อใช๎ประกอบเนื้อหา 

3. ข๎อความ 
-  พ้ืนที่ฯมีจ ากัดข๎อความเนื้อหาจึงมักมีขนาดเล็ก แตํไมํควรเล็กกวํา  12 พอยต์ 
-  ควรใช๎ตัวอักษรสีเข๎มบนพื้นอํอน ดีกวําตัวอักษรสีอํอนบนพื้นเข๎ม 
-  ควรใช๎แบบอักษรเพียง 1-2 แบบ 
-  การวางข๎อมูลต๎องค านึงถึงล าดับการอํานให๎ถูกต๎อง 
-  ควรเว๎นพื้นที่วํางไว๎เพ่ือไมํให๎มีข๎อความมากเกินไป เพราะจะท าให๎นําเบื่อ  

4. ภาพสินค๎าและตราสัญลักษณ์ 
-  ภาพสินค๎าอาจนามาเป็นภาพประกอบในหน๎าแรกของแผํนพับได๎  
-  หากภาพสินค๎าไมํใชํภาพหลัก ควรมีภาพสินค๎าอยูํในแผํนพับด๎วย 
-  ตราสัญลักษณ์ควรอยูํที่ด๎านหน๎าแผํนพับรวมกับพาดหัวหรือภาพประกอบหลัก 
-  ควรมีตราสัญลักษณ์ในตอนท๎ายของแผํนพับด๎วย เพ่ือย้ าเตือนถึงสินค๎าและสัญลักษณ์    
•  ข๎อดีของแผํนพับ  
-  ผลิตและปรับปรุงได๎งําย เพิ่มโอกาสให๎กับการขาย  
-  สร๎างความนําเชื่อถือให๎กับองค์กร  
-  ลดต๎นทุน ลดเวลา ในการตอบคาถาม 
-  ประหยัด วงการศึกษามักใช๎เผยแพรํโดยการถํายเอกสารขาวดา 
-  ขนาดเล็ก พกพาสะดวก ผู๎อํานสามารถอํานช๎าได๎เมื่อต๎องการ 
•  ข๎อควรค านึงในการออกแบบแผํนพับ 
   1)  หน๎าแรกของแผํนพับต๎องออกแบบให๎สวยงามสะดุดตา และนําหยิบมาอําน 
   2)  จัดเรียงล าดับเนื้อหาให๎เหมาะสม เพราะแผํนพับไมํมีเลขหน๎าก ากับ ผู๎อํานอาจสับสนได๎

ควรจัดท าโครงรําง (Layout) การนาเสนอเนื้อหา ภาพ, กราฟิกประกอบ ฯลฯ 
   3)  ควรพับงํายไมํซับซ๎อน หลีกเลี่ยงการใช๎แผํนพับที่มีหลายหน๎า เพราะอํานยาก 
   4)  น าเสนอข๎อมูลให๎จบในแตํละสํวนที่พับ หากจาเป็นต๎องข๎ามสํวน ควรออกแบบให๎สะดวก

หรือตํอเนื่อง เข๎าใจงําย 
   5)  ภาพหรือกราฟิกที่ใช๎ประกอบ ควรสํงเสริมหรือสอดคล๎องกับเนื้อหา 
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2.4.3.3  โรลอัพ  (Roll-up) 
                                      โรลอัพ (Roll-up) หรือปูายนิทรรศการเคลื่อนที่ หรือท่ีมีชื่อเรียกเลํน ๆ วํา เรือใบ 
     ประกอบด๎วยเสาและผ๎าใบสี ๆ มีรูปสวย ๆ เอาไว๎ขึงเหมือนใบเรือ ก าลังเป็นที่นิยมส าหรับจัดนิทรรศการของ             
ห   หนํวยงานตําง ๆ เพราะใช๎งํายดี สีสันสวยงาม ท าให๎ไมํต๎องเปลืองแรง  เปลืองเวลา หลายๆองค์กร ใช๎การท าสื่อ                      
     ประชาสัมพันธ์โดยโรลอัพ (Roll-up) กันมากข้ึน คือ 
                                 1)  สะดวก สบาย งํายตํอการเก็บรักษา 
                                 2)  ประหยัดพื้นท่ี 
                                 3)  ราคาถูกกวํา การจ๎างท าสื่อโฆษณาประเภทอ่ืน 
                                 4)  ไมํเปลืองแรง ไมํเปลืองเวลา 
                                 5)  รูปแบบสีสันสะดุดตา ผู๎พบเห็น 

 
ภาพที่ 2.14  โรลอัพ  (Roll-up)     
ที่มา : www.act-thailand.com 

2.4.3.4  ป้ายไวนิล  (Vinyl) 
                                ปูายไวนิล  มีความทนทานสูง สามารถใช๎โฆษณาได๎ชัดเจนโดดเดํน มองเห็นได๎ไกลพิมพ์ 
     ได๎ตั้งแตํขนาดถึงใหญํมาก ปูายไวนิล เป็นปูายพลาสติกชนิดพิเศษมีสํวนผสมระหวํางพลาสติกคุณภาพสูงรวมกับ 
     สารเพ่ิมประสิทธิภาพตําง ๆ เชํน สารเพ่ิมความทนทานตํอแสงแดด สารเพิ่มความแข็งแรงทนทานตํอแรงกระ 
     แทก สารเพิ่มความทนทานตํอสภาวะอากาศ และสารเพ่ิมความทนทานความร๎อน ไวนิลนอกจากจะทนทานตํอ  
     แสงแดดรังสียูวี และสภาวะอากาศที่เปลี่ยนแปลงแล๎ว ยังเป็นวัสดุที่ไมํมีปัญหาเรื่องปลวกหรือแมลงกัดเจาะ การ 
     ผุกรํอนหรือบิดงอ การเกิดสนิม การรั่วซึมของน้ าฝน ไมํติดไฟ และยังชํวยลดการสิ้นเปลืองพลังงานอีกด๎วย จึง  
     นิยมน ามาใช๎ผลิตอุปกรณ์ใช๎งานกลางแจ๎ง 
                                ประเภทของปูายไวนิล  ส าหรับงานพิมพ์ปูายโฆษณา  
                                ปูายไวนิล  นั้นแบํงเป็น 2 ประเภทใหญํ ๆ คือ ไวนิลทึบแสง และไวนิลโปรํงแสง 

1) ไวนิลทึบแสง คือ ไวนิลที่มีการเคลือบสารเคมีที่ด๎านหลังเมื่อพิมพ์อิงค์เจ็ทแล๎วสํองไฟ 
     จะไมํทะลุ และยังแบํงตามการใช๎งานได๎อีก 4 แบบ แบบหลังขาว เหมาะกับงานพิมพ์อิงค์เจ็ทท่ัวไปและแบบหลัง 
     เทา/ด า เหมาะกับงานท่ีเป็นปูายแขวนที่ประกบ 2 หน๎า จะชํวยลดการทับซ๎อนของภาพ เมื่อมีแสงแดดสํองผําน                                   
แบ พิมพ์ได๎ 2 หน๎า ไวนิลประเภทนี้เหมาะกับเครื่องพิมพ์ UV Flatbed ซึ่งเป็นระบบเครื่องพิมพ์แบบแผํน สามารถ                     
พิม พิมพ์ได๎ 2 หน๎าได๎อยํางแมํนย า 
                                 2)  ไวนิลโปรํงแสง (backlit) คือ ไวนิลที่มีการเคลือบสารเคมีที่ด๎านหลังบางกวําแบบทึบ 
แส ซึ่งแสงสามารถสํองทะลุได๎ แบํงเป็น 2 ประเภท คือ  

http://www.act-thailand.com/
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                                      -  แบบโปรํงแสง คือ ไวนิลที่สามารถให๎แสงผํานได๎ จึงนิยมใช๎ส าหรับท ากลํองไฟ ที่  
เราเห็นตามปูายด๎านนอกของร๎านค๎า เราสามารถ Inkjet  โดยใช๎ Profile Backlit เนื่องจากเราต๎องสํองไฟจากด๎าน 
    หลังจึงต๎องใช๎การพิมพ์ที่ให๎หมึกหนาแนํนกวําเป็นพิเศษ เพ่ือเวลาสํองไฟแล๎วสีไมํเพ้ียน  
                                      -  แบบตาขําย คือ ไวนิลที่สามารถลดแรงปะทะของลมได๎ดีกวําแบบโปรํงแสงทั่วไป  
     สามารถใช๎ขึงตามอาคารสูงได๎หรือกลํองไฟที่อยูํบนอาคารสูง จะมีระยะหํางของตาขํายแตกตํางกันไปสามารถ 
     เลือกใช๎ตามความเหมาะสม 
                                  สเปคของป้ายไวนิล  ที่ควรรู๎และการเลือกใช๎พิมพ์ 
                                  ทางโรงงานผู๎ผลิตแตํละยี่ห๎อจะมีสเปคของไวนิลแตํละประเภท เราต๎องเลือกใช๎ให๎เหมาะ 
     กับงาน การเลือกใช๎ไวนิลเหมาะสมกับการใช๎งานนั้นท าให๎เราใช๎ประโยชน์ได๎เต็มที่   
                                 Weight คือ น้ าหนักตํอตารางเมตร จะมีหนํวยเป็นกรัม ตัวอยํางเชํน  360g/m2  
     หมายถึง ไวนิลมีน้ าหนัก 360 กรัมตํอตารางเมตร 
                                  Width คือ หน๎ากว๎างของไวนิล จะเริ่มตั้งแตํ 0.92, 1.22, 1.32, 1.52, 1.82, 2.22,  
     2.52, 2.82, 3.20 m. ถ๎าชิ้นงานกว๎างกวํานี้จะต๎องมีเชื่อมตํอชิ้นงานด๎วยความประณีต มีท้ังเทคนิคกาวร๎อน  
     กาวเย็น เครื่องซีม (Seam) ไวนิลด๎วยลมร๎อน เป็นต๎น 
                                  Base Material คือ เมล็ดพลาสติกท่ีน ามาท าไวนิล  สํวนใหญํจะท าจากโพลิเอสเตอร์ 
    (Polyester) ประกบหน๎าหลัง  ตรงกลางเป็นเส๎นใยที่จับแผํนเมล็ดพลาสติกไว๎ด๎วยกัน เพ่ือให๎เกิดความแข็งแรง 
     ของวัสดุ       
                                  Surface คือ ประเภทของผิวหน๎าไวนิล สํวนใหญํจะเป็น Glossy ที่นิยมที่สุด Matte มี 
     ความนิยมน๎อยกวํา  
                           ข๎อดีของปูายไวนิล  ดังนี้ 

                 ปูายไวนิลแบนเนอร์ สะดุดตา มองเห็นเดํนชัด และติดตั้งได๎ทุกที่ 
                 ปูายไวนิลแบนเนอร์ กันน้ า น าไปใช๎ได๎ทั้งภายในและภายนอกอาคาร 
                 ปูายไวนิลแบนเนอร์ กันความร๎อนกันแดด (UV Durable) 
                 ปูายไวนิลแบนเนอร์ น้ าหนักเบา พับจัดเก็บ ขนย๎าย ติดตั้งสะดวกรวดเร็ว 
                 ปูายไวนิลแบนเนอร์ ท าความสะอาดคราบสกปรก ฝุุนตําง ๆ ได๎งําย 
                 ปูายไวนิลแบนเนอร์ ต๎นทุนผลิตต่ า ผลิตจ านวนมาก ๆ ได๎เร็ว 
  

 
ภาพที่ 2.15  ไวนิล   

ที่มา :  www.octopus.co.th 
 

http://www.octopus.co.th/
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2.4.3.5  ป้ายสแตนดี้  (Standee) 
                                 เป็นสื่อที่ได๎รับความนิยม เนื่องจากเป็นสื่อโฆษณาท่ีมีราคาไมํแพง น้ าหนักเบา เคลื่อน                  
     ย๎ายสะดวกสบาย ติดตั้งงําย ประหยัดพื้นที่ในการติดตั้ง มีลักษณะเป็นปูายตั้งพื้น มีขนาดเล็ก-ใหญ ํตาม 
     ความต๎องการของลูกค๎า สแตนดี้เป็นสื่อที่สามารถสร๎างลูกเลํนได๎หลากหลายขึ้นอยูํกับไอเดียของผู๎ออกแบบ      
     เหมาะส าหรับการท าปูายโฆษณา และประชาสัมพันธ์ตํางๆ สแตนดี้ (standee) มีอยูํ 2 รูปแบบ คือ การท า 
     สแตนดี้แบบปูายไดคัท ตามรูปที่ต๎องการ คือการตัดรูปทรงตาม Art work ที่ออกแบบ ไมํวําจะเป็นรูปสินค๎า 
     รูปผลิตภัณฑ์ตํางๆ รูปตัวการ์ตูน รูปพรีเซ็นเตอร์ ท า Pop up ตํางๆหรือสแตนดี้แบบไมํท าไดคัท คือแสตนดี้            
     รูปทรงสี่เหลี่ยมพร๎อมมีขาตั้งปีกผีเสื้อด๎านหลัง การท าสแตนดี้ (standee) สํวนใหญํนิยมใช๎สติกเกอร์ที่มคีุณ 
     ภาพดี  โดยจะน าสติ๊กเกอร์รีดทับบนแผํน PP board (คนทั่วไปนิยมเรียกวําแผํนฟิวเจอร์บอร์ด) มีทั้งแบบเป็น 
     ปูายไดคัทและแบบไมํไดคัท สามารถเลือกความหนาและขนาดของสแตนดี้ได๎ตามการใช๎งาน ซึ่งสติ๊กเกอร์ของ 
     เราเป็นสติกเกอร์ PVC พิมพ์ด๎วยน้ าหมึก 6 สีเคลือบลามิเนต ชํวยปกปูองผิวหน๎างานพิมพ์ รับประกันสีชัด  
     สดใส สวยงามดูมีมูลคํา รีดลงบนแผํน PP board หนา 4 mm. มีความแข็งแรง สามารถน าไปใช๎งานได๎หลาก 
     หลายงาน เนื่องจากมีน้ าหนักเบา เคลื่อนย๎ายงําย และใช๎พ้ืนที่ในการติดตั้งน๎อย อาทิ จัดบูธแสดงสินค๎าตําง ๆ  
     งานสัมมนา งานแถลงขําว จัดอีเว๎นท์ แสตนดี้งานแตํง จัดท าเป็นรูปบําว-สาว วางประดับหน๎างาน และนิยมจัด 
     ท าข้ึนเพื่อเป็นของขวัญ หรือใช๎ส าหรับถํายรูปในงานพิเศษตํางๆ 

 

ภาพที่ 2.16  ปูายสแตนดี้  (Standee) 
ที่มา :  www.octopus.co.th 

 
2.5 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับวัสดุและกระบวนการผลิต 

2.5.1 ประเภทของกระดาษที่ใช้ในการออกแบบ 
 2.5.1.1 กระดาษอาร์ต (Art Paper) เป็นกระดาษท่ีท าจากเยื่อเคมี (เยื่อท่ีผลิตโดยใช๎สารเคมี) 
และเคลือบผิวให๎เรียบด๎านเดียวหรือทั้งสองด๎าน การเคลือบอาจจะเคลือบมันเงา หรือแบบด๎านก็ได๎ มีสีขาว ใช๎
พิมพ์ภาพที่มีรายละเอียดสูง ท าให๎ภาพคมชัดและออกมาสวยงาม น้ าหนักอยูํระหวําง 80 – 160 กรัม/ตาราง
เมตร ใช๎ส าหรับงานพิมพ์ที่ต๎องการความสวยงามงานพิมพ์สอดสี เชํน แคตตาล็อก โบร์ชัวร์   
 (1) กระดาษอาร์ตมัน เนื้อกระดาษเรียบ เป็นมันเงา พิมพ์งานได๎ใกล๎เคียงกับสีจริง 
สามารถเคลือบเงาได๎ดี ความหนาของกระดาษ มีดังนี้ 85 แกรม, 90 แกรม, 100 แกรม, 105 แกรม, 120  
แกรม , 130 แกรม, 140 แกรม, 160 แกรม 
 (2) กระดาษอาร์ตด๎าน เนื้อกระดาษเรียบ แตํเนื้อไมํมัน  พิมพ์งานสีจะซีดลงเล็กน๎อย 
แตํดูหรู ความหนาของกระดาษ มีดังนี้ คือ 85 แกรม, 90 แกรม, 100 แกรม, 105 แกรม, 120 แกรม , 130  
แกรม, 140 แกรม, 160 แกรม 
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 (3) กระดาษอาร์ตการ์ด 2 หน๎าเป็นกระดาษอาร์ตที่หนาตั้งแตํ 190 แกรมขึ้นไป 
เหมาะส าหรับพิมพ์งานโปสเตอร์ โปสการ์ด ปกหนังสือ หรืองานตํางๆ ที่ต๎องการความหนา 
 (4) กระดาษอาร์ตการ์ด 1 หน๎าเป็นกระดาษอาร์ตที่มีความแกรํงกวํากระดาษอาร์ต
การ์ด 2 หน๎า หนาตั้งแตํ 190 แกรมขึ้นไป เหมาะส าหรับพิมพ์งานที่ต๎องการพิมพ์ 
แคํหน๎าเดียว เชํน กลํองบรรจุสินค๎าตํางๆ โปสเตอร์ โปสการ์ด ปกหนังสือ เป็นต๎น 

 
ภาพที ่2.17 กระดาษอาร์ต 

ที่มา : Dtawan (2559) 
 

2.5.2 ประเภทของพลาสติกที่ใช้ในการออกแบบ 
 พลาสติก (Plastic) มาจากรากศัพท์ภาษากรีกวํา "plastikos" หมายความวํา  หลํอหรือหลอม

เป็นรูปรํางได๎งําย พลาสติก  เป็นโพลิเมอร์ประเภทหนึ่งที่สํวนใหญํได๎จากการสังเคราะห์ขึ้น (Synthetic 
polymer) แตํก็มีพลาสติกท่ีเกิดข้ึนจากธรรมชาติเชํนกัน เชํน ชแล็ ค พลาสติกเป็นสารอินทรีย์ เป็น
ไฮโดรคาร์บอน  มีไฮโดรเจนและคาร์บอนเป็นองค์ประกอบหลัก  พลาสติกเป็นโพลิเมอร์ที่สามารถน ามาหลํอเป็น
รูปรํางตําง  ๆ ตามแบบ  โดยใช๎ความร๎อนและแรงอัดเพียงเล็กน๎อย   มีจุดหลอมเหลวระหวําง 80-350 องศา
เซลเซียส ขึ้นอยูํกับชนิดของพลาสติกด๎วย 

พลาสติก  ประกอบไปด๎วยโมเลกุลของธาตุหลาย  ๆ ธาตุจับกันเป็นโมเลกุลใหญํ  ที่เรียกวํา พอลี
เมอร์ ลักษณะที่เดํนชัดของพลาสติกอยูํตรงที่โมเลกุลของพลาสติกมีขนาดใหญํโตกวําสารอ่ืน  ๆ มาก พลาสติก ที่
ใช๎สํวนใหญํได๎จากปฏิกิริยาสังเคราะห์ทางเคมี สํวนพลาสติกที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติและใช๎มาก  คือ เชลแล็ก 
(shellac) พลาสติก เป็นสารประกอบอินทรีย์ (สารอินทรีย์  หมายถึง  สารซึ่งในโมเลกุลมีธาตุไฮโดรเจน และ
คาร์บอนรวมกันอยูํ อาจมีเพียงอะตอมของธาตุทั้งสองหรือมีอะตอมของธาตุอื่นรวมอยูํด๎วย เชํน มีเทน CH4 เป็น
สารอินทรีย์ที่มีแตํอะตอมของไฮโดรเจน และคาร์บอน กรดน้ าส๎ม CH3COOH มีอะตอมของไฮโด รเจน คาร์บอน 
และออกซิเจนรวมอยูํด๎วย เป็นต๎น) สามารถแบํงพลาสติกออกได๎เป็น 2 ประเภท คือ 

1) เทอร์มอร์เซตติ้งพลาสติก (thermosetting plastic)เป็นพลาสติกชนิดที่จะแข็งตัว
คงรูปอยูํได๎   โดยอาศัยปฏิกิริยาทางเคมี  ปฏิกิริยาเคมีเกิดข้ึนโดยอาศัยความร๎อนและความกดดัน ภายหลัง
ปฏิกิริยาเคมีมันก็จะแข็งตัว และเราจะไมํสามารถเปลี่ยนรูปของมัน  โดยไมํเปลี่ยนคุณสมบัติของมัน  ได๎กลําวคือ 
เมื่อได๎รับความร๎อนมาก ๆ มันจะสลายตัวเสียรูปไป 

2) เทอร์มอร์พลาสติก (thermoplastic plastic) เป็นพลาสติกที่แข็งตัวโดยไมํอาศัย
ปฏิกิริยาทางเคมี แตํอาศยัคุณสมบัติทางกายภาพ เมื่อท าพลาสติกชนิดนี้ให๎ร๎อนข้ึนแล๎วเทลงในเบ๎าหรือแบบมันก็
จะเปลี่ยนรูปรํางไปตามแบบนั้น และเม่ือเย็นลงก็จะแข็งตัวคงรูปอยูํได๎ และเม่ือเป็นรูปแล๎วเราสามารถท่ีจะหลอม
และเปลี่ยนรูปเป็นอยํางอ่ืนได๎อีก เพราะคุณสมบัติทางเคมีของมันยังคงเดิมไมํเปลี่ยนแปลง 

http://www.dtawan.com/
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2.5.3  การแยกชนิดของพลาสติก  
                    พลาสติก  แตํละชนิดมีจุดหลอมเหลวและความหนาแนํนตํางกัน จึงมีการใช๎สัญลักษณ์เพ่ือ 
ชํวยในการเลือกพลาสติกชนิดตําง  ๆ และชํวยในการแยกพลาสติกในกระบวนการรีไซเคิล ซึ่งเราสามารถแยก
ชนิดของพลาสติกออกเป็น 7 กลุมํ ดังนี้ 

 

ภาพที่ 2.18  อักษรยํอทางพลาสติก 

ก) PET (PETE) หรือ Polyethylene Terephthalate พลาสติก PET เป็นขวดใสใช๎บรรจุ 
น้ าดื่ม น้ าอัดลมขนาด 2 ลิตร ขวดน้ ามันพืช และกระปุกเนยถั่ว 
   ข)  HDPE หรือ High Density Polyethylene เป็นขวดสีขาว ทึบแสง หรือสีทึบอ่ืน ๆ มักใช๎
บรรจุน้ าดื่ม นม ยาเม็ด ผงซักล๎าง น้ ายาล๎างห๎องน้ า แปูงฝุุน 

 ค)  PVC หรือ Polyvinyl Chloride พลาสติกพีวีซีมักใช๎เป็นทํอประปาเฟอร์นิเจอร์ ขวดน้ า  
แผํนฟิล์มถนอมอาหาร ภาชนะบรรจุน้ าสลัด และน้ ายาซักล๎าง 
   ง)  LDPE หรือ Low Density Polyethylene มักใช๎เป็นถงุซักแห๎ง ภาชนะเก็บอาหาร  
สารเคลือบกระป๋อง 

 จ)  PP หรือ Polypropylene มักใช๎เป็นภาชนะบรรจุอาหารทารก ฝาขวด หลอดดูด 
 ฉ)  PS หรือ Polystyrene มักถูกน ามาใช๎ผลิตถ๎วย ชาม ถาดอาหารภาชนะบรรจุอาหารกลับ               
 ช)  Other หมายถึง พลาสติกชนิดอื่น ๆ นอกเหนือจากชนิดที่ 1-6 มักเป็นพวก 

Polycarbonate ซึ่งใช๎เป็นภาชนะบรรจุอาหาร ทัพเพอร์แวร์ แกลลอนน้ าดื่ม และขวดนัลจีน (nalgene) รวม 
ทั้งใช๎ในการเคลือบด๎านในของกระป๋องบรรจุอาหาร (metal can linings) 

2.5.4  ระบบการพิมพ์ออฟเซต   
 2.5.4.1  การพิมพ์ออฟเซ็ท (Offset Printing) เป็นการพิมพ์พ้ืนราบที่ใช๎หลักการน้ ากับน้ ามัน

ไมํรวมตัวกัน โดยสร๎างเยื่อน้ าไปเกาะอยูํบนบริเวณไร๎ภาพของแผํนแมํพิมพ์ เมื่อรับหมึก  หมึกจะไมํเกาะน้ าแตํจะ
ไปเกาะบริเวณท่ีเป็นภาพแล๎วถูกถํายลงบนผ๎ายางและกระดาษพิมพ์ตํอไป  การพิมพ์ออฟเซ็ทสามารถผลิตงาน
พิมพ์ที่มีคุณภาพสูงจนถึงสูงมาก   เครื่องพิมพ์มีหลายขนาด มีทั้งเครื่องพิมพ์ 1 สี  2 สี  4 สี  5 สี หรือมากกวํา
นั้น  ตัวอยํางงานพิมพ์ออฟเซ็ท  เชํน  พิมพ์แผํนพับ พิมพ์ใบปลิว พิมพ์หนังสือ   พิมพ์วารสาร พิมพ์นิตยสาร 
พิมพ์โบรชัวร์  พิมพ์แคตตาล็อก บรรจุภัณฑ์กระดาษ งานพิมพ์ทีใ่ช๎ในส านักงาน ฯลฯ 

 2.5.4.2  หลักในการพิมพ์ออฟเซตหลักของการพิมพ์ออฟเซต คือ น้ ากับน้ ามันจะไมํรวมตัวกันซึ่ง
บนแผํนแมํพิมพ์จะมีทั้ง 2 สํวนคือ บริเวณท่ีไมํมีภาพก็จะเป็นที่รับน้ าและในสํวนที่มีภาพก็จะเป็นสารเคมีที่เป็น
พวกเดียวกับหมึก 
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               หน๎าที่ของบริเวณท้ังสองของแมํพิมพ์ 
  -  สํวนที่ไร๎ภาพและรับน้ า จะท าหน๎าที่ในการรับน้ าหรือความชื้นและผลักดันหมึกให๎ออกนอก
บริเวณ  
  - สํวนที่เป็นภาพจะท าหน๎าที่รับหมึกและผลักดันน้ ามันออกนอกบริเวณของตน ซึ่งในแตํละสํวน
จะท าหน๎าที่ ๆ แตกตํางกัน 

2.5.4.3  หลักในการถํายทอดภาพของเครื่องพิมพ์ออฟเซต 

 

ภาพที่ 2.19  ระบบการพิมพ์พ้ืนฐานทั่วไป 

ออฟเซตเป็นระบบการพิมพ์พ้ืนฐานทั่วไปในระบบ 3 โม คือ                
-  โมแมํพิมพ์  

                  -   โมผ๎ายาง  
                 -  โมแรงกด 

พร๎อมด๎วยระบบท าความชื้นและระบบการจํายหมึกให๎แกแมํพิมพ์เมื่อมีการเคลื่อนไหว แมํพิมพ์
จะหมุนไปรับน้ า หรือ ความชื้น แล๎วจึงหมุนไปรับน้ า แล๎วจึงไปรับหมึก เมื่อแมํพิมพ์รับหมึกในบริเวณภาพแล๎วจ ะ
หมุนลงไปถํายโอนไปให๎โมผ๎ายาง แล๎วจึงถํานลงวัสดุพิมพ์โดยมีโมกดพิมพ์ รองรับอยูํเป็นระบบการพิมพ์ทางอ๎อม 

2.5.4.4  ขนาดของเครื่องพิมพ์ออฟเซต 
 เครื่องพิมพ์ออฟเซต  โดยทั่วไปมีหลักการเดียวกัน คือ ประกอบด๎วยโมแมํพิมพ์  โม 

ยาง และโมพิมพ์ ที่โมแมํพิมพ์จะมีระบบการให๎น้ าและตํอเพลทอยูํ การถํายทอดภาพ เกิดจากโมแมํพิมพ์ได๎รับ
หมึก แล๎ถํายทอดภาพให๎โมยาง แล๎วโมยางจึงถํายทอดภาพให๎กับกระดาษ หรือวัสดุที่ใช๎พิมพ์ ในการถํายทอด
ภาพจากโมหนึ่งไปยังโมหนึ่งจะต๎องใช๎แรงกดน๎อยที่สุด 

ก) ออฟเซตเล็กเป็นเครื่องพิมพ์ขนาดเล็ก พิมพ์กระดาษได๎ขนาด  10*15 นิ้ว ถึง
ขนาด 13*17 นิ้วโดยประมาณ เครื่องชนิดนี้มีอุปกรณ์ประกอบในการท างานน๎อยไมํยุํงยาก ใช๎งําย เหมาะส าหรับ
งานพิมพ์ขนาดเล็ก เชํน หัวจดหมาย หนังสือเวียนแผํน โฆษณาเผยแพรํเล็กๆ ไมํเหมาะส าหรับงานพิมพ์ส อดสี 
หรือ สี่สี เพราระบบฉากยังไมํมีความเที่ยงตรงดีพอ 

- ขนาดตัดสี่ เป็นเครื่องพิมพ์ที่ขนาดใหญํกวําออฟเซตเล็กสามารถพิมพ์ได๎ขนาด
ประมาณ15*21 นิ้ว หรือ 18*25 นิ้ว มีอุปกรณช์ํวยในการพิมพ์มากขึ้นและระบบน้ าดีขึ้นกวําสามารถพิมพ์งานได๎
เกือบทุกชนิด ไมํวําจะเป็นสีเดีย วหรือหลายสีก็ตาม เหมาะส าหรับพิมพ์หนังสือยกเป็นเลํม ภาพโปสเตอร์ขนาด
กลาง งานพิมพ์ทั่วไป และงานพิมพ์ทีที่มีจ านวนพิมพ์ไมํมากนัก เชํน ครั้งละไมํเกิน  5,000 ชุด ถ๎าเป็นการพิมพ์
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จ านวนมากๆแล๎วจะเป็นการเสียเวลา เพราะมีขนาดเล็ก ไมํสามารถลงพิมพ์ได๎คราวละหลายๆแบบได๎ 
เครื่องพิมพ์ขาดนี้นิยมใช๎ทั่วไปในท๎องตลาด ถ๎าพิมพ์หนังสือ ยก จะพิมพ์ขนาด  8 หน๎ายก ได๎ แล๎วแตํขนาดของ
เครื่องพิมพ์  การที่เรียกเครื่องพิมพ์ขนาดตัดสี่นั้น เพราะใช๎กระดาษขนาด  15.5-*1.5 นิ้ว ที่เกิดจากการแบํง
กระดาษขนาดใหญํ  31*43 นิ้ว เป็นสี่สํวนได๎พอดี ซึ่งเมื่อน าก ระดาษขนาด นี้ไปพิมพ์และพับเป็นเลํมแล๎ว จะได๎
หนังสือที่มีขนาดเล็กเรียกวํา 8 หน๎ายก   

- ขนาดตัดสอง เป็นเครื่องพิมพ์ขนาดที่ใหญํกวําขนาดตัดสี่เกือบเทําตัว สามารถพิมพ์
ได ๎25*36 นิ้ว หรือบางแมํพิมพ์ สามรถพิมพ์ขนาด  28*40นิ้วได๎ เหมาะส าหรับใช๎พิมพ์งานทางการค๎าทั่ว ไป เชํน 
หนังสือยกโปสเตอร์ขนาดใหญํ แผํนโฆษณา และงานพิมพ์ทุกชนิด  เนื่อง จากสามารถพิมพ์ได๎ขนาดใหญํ จึง
สามารถลงแบ บที่จะพิมพ์ได๎คราวละหลาย  ๆ แบบ และสามารถตัดซอยเป็นแบบที่ต๎องการได๎ภายหลัง ท าให๎
ประหยัดเวลาในการพิมพ์ เป็นเครื่องพิมพ์ขนาดที่นิยมใช๎กันทั่วไป มีอุปกร ณ์ประกอบในการชํวยพิมพ์ดีฉากพิมพ์
แมํนย า และความเร็วสูง 

- ขนาดตัดหนึ่ง  เป็นเครื่องพิมพ์ชนิดปูอนแผํนขนาดใหญํที่สามารถพิมพ์
กระดาษ 30*40 นิ้ว หรือโตกวําได๎  มีอุปกรณ์ชํวยในการพิมพ์มากขึ้น สํวนมากใช๎ในการพิมพ์หนังสือ โปสเตอร์
และบรรจุภัณฑ์ ที่มีปริมาณการพิมพ์มากๆ มีใช๎น๎อยกวําขนาด สี่ตัด และขนาดสองตัด ในปัจจุบันจัดได๎วําระบบ
การพิมพ์ออฟเซต เป็นระบบงานพิมพ์ที่มีผู๎นิยมใช๎มากท่ีสุดเพราะให๎คุณภาพของงานพิมพ์ที่สูง และราคาไมํสูง
มาก เหมาะส าหรับใช๎พิมพ์สื่อสิ่งพิมพ์ทุกชนิดทั้งหนังสือที่ต๎องการสีเดียวและสี่สี 

ข) การพิมพ์ออฟเซตชนิดแผํน การพิมพ์ทุกระบบ ไมํวําจะเป็นเลตเตอร์เพรส กราวัวร์ 
หรือออฟเซต ในอุตสาหกรรมการพิมพ์มักจะแบํงเครื่องพิมพ์ออกเป็น  2 ชนิด คือ ชนิดหนึ่งตัดกระดาษเป็นแผํน
ให๎ได๎กับขนาดของเครื่องพิมพ์และชนิดของงานแล๎วปริ้นเข๎าเครื่องพิมพ์และพิมพ์ออกมาได๎ด๎านเดียวหรือสองด๎าน
เป็นยกพิมพ์หนังสือเลํมหรือเป็นแผํนโปสเตอร์ ด๎วยความเร็วสูงสุดทางการผลิตจะได๎ไมํเกิน  9,000-10,000 แผํน
ตํอชั่วโมง ทั้งท่ีเครื่องพิมพ์นั้นสามารถผลิตได๎ถึง 11,000 แผํนตํอชั่วโมงแตํไมํมีเจ๎าของเครื่องพิมพ์ใด ใช๎ความเร็ว
สูงสูงสุดตามนั้น เพราะจะเป็นเหตุให๎เครื่องพิมพ์เสื่อมโทรมเร็วกวําปกติ อีกชนิดหนึ่งเป็นเครื่องปูอนม๎วน 
  2.5.4.5 การพิมพ์ออฟเซตชนิดม๎วน 
                  วัตถุประสงค์ของเค รื่องพิมพ์ออฟเซต ก็เหมือนอุดมการณ์ที่เป็นทฤษฎีของการพิมพ์
ระบบอ่ืนวําสามารถปรับแตํงและพิมพ์ได๎ดี ด๎วยความสะดวกและสะอาด มีความคมชัดเมื่อดูด๎วยตาเปลําจนถึง
แวํนขยายสํองแตํการเกิดขึ้นของเครื่องพิมพ์ปูอนม๎วน มีความมํุงหมายหรือวัตถุประสงค์ หลักคือเพ่ือลดเวลาการ
ผลิตหรือให๎ได๎ปริมาณการผลิตมากกวําการพิมพ์ปูอนแผํนในชํวงระยะเวลาเทํากัน ยิ่งกวํานั้นความแตกตํางทาง
กลศาสตร์ ยังเป็นการเอ้ือประโยชน์ให๎การพิมพ์ปูอนม๎วนที่มีคุณคําสูงเดํนในระดับหนึ่ง 

ความแตกตํางทางรูปลักษณ์กับเครื่องพิมพ์ปูอนม๎วนที่ส าคัญประการแรก  
คือ การยกเลิกแมํพิมพ์และใช๎โมยางอีกลูกหนึ่งเพ่ิมเข๎าไปท าหน๎าที่กดพิมพ์ กลําวอีกนัยหนึ่งก็คือเพ่ิมโม       
   2.5.4.6  การเลือกใช๎กระดาษ  การรู๎จักชนิดของกระดาษและเลือกให๎เหมาะสมกับงาน จะท า
ให๎ลดคําใช๎จํายในการพิมพ์ได๎มาก กระดาษท่ีมีราคาแพงและสวยงามไมํจ าเป็นที่จะเป็นกระด าษท่ีเหมาะสมที่สุด
ส าหรับการใช๎งานเสมอไป กระดาษที่มีราคาถูกที่สุดอาจจะเหมาะสมที่สุดก็ได๎ซึ่งทั้งนี้ยํอมขึ้นอยูํที่วัตถุประสงค์
ของการใช๎งานการเลือกใช๎กระดาษควรค านึงถึงสิ่งตํอไปนี้เป็นหลัก คือ        

-  ใช๎ระบบการพิมพ์ที่เหมาะสมกับกระดาษ  
           -  ใช๎หมึกพิมพ์ให๎เหมาะสมกับกระดาษ 
           -  ใช๎กระดาษท่ีมีคุณสมบัติสอดคล๎องกับลักษณะของงานพิมพ์  
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  2.5.4.7  ระบบการพิมพ์ออฟเซต กระดาษท่ีใช๎พิมพ์  ควรมีคุณสมบัติ  ดังนี้ 
                            -  มีผิวเรียบเพื่อให๎รับหมึกได๎ดี 

-  ไมํมีขุยและฝุุนบนผิวกระดาษ เพราะจะท าให๎ภาพพิมพ์มีรูรอยดําง 
-  ต๎านทานน้ าและความชื้นได๎ดี ไมํยืดงําย เมื่อถูกความชื้น 
-  มีเนื้อกระดาษสม่ าเสมอและรักหมึกได๎ดี 
-  มีความราบเรียบตลอดทั้งแผํนเพ่ือให๎ปูอนเข๎าเครื่องได๎สะดวก 

 2.5.4.8  การควบคุมงานพิมพ์ออฟเซต  การพิมพ์ที่ได๎มาตรฐาน คือ การพิมพ์ที่มีคุณภาพ
เหมือนต๎นฉบับ นี่คือ ค าจ ากัดความที่ชัดเจนที่สุด ปัจจัยที่เอ้ืออ านวยให๎บรรลุถึงคุณภาพที่ดี ได๎มาตรฐาน
แบํงเป็น 2 ประการคือ  

-  ประการแรก ได๎แกํ การเตรียมพร๎อมพิมพ์ (makeready) 
-  ประการหลัง ได๎แกํ การพิมพ์ (press running) 

   การเตรียมพร๎อมพิมพ์ที่สมบูรณ์ไมํเพียงแตํจะท าให๎งานพิมพ์ได๎มาตรฐานทั้งยังเป็นการ
ลดต๎นทุนก็เพราะไมํมีอุปสรรคไปชะงัก การพิมพ์ท าให๎ต๎องหยุดแก๎ไขปัญหา  เชํน อายุแมํพิมพ์สั้นกวําที่ก าหนด
ด๎วยการด๎วยการไมํรับหมึก(blinding)การแตกตามแนวหัวแมํพิมพ์ 

ก) การเตรียมพร๎อมพิมพ์ จ าแนกได๎ ดังนี้ 
    -  แมํพิมพ์เมื่อน าเข๎าไปโอบหุ๎มโมแล๎วถือวําเป็นสํวนของหนํวยพิมพ์ปัญหาที่เกิดจาก
การพิมพ์เหลี่ยม (misregister) หรือ แมํพิมพ์แตก มักเกิดการงอแมํพิมพ์ไมํได๎ฉาก คือ แนวงอฉาก ไมํขนานกับ
สองแนวหัวท๎าย เมื่อน าไปโอบรอบโมความแตกตํางของแนวขนานอาจมีเพียง 0.20 ถึง 0.76 มิลลิเมตร ท าให๎
แมํพิมพ์โกํง ไมํเรียบแนบไปกับตัวโม ภายหลังที่น าแมํพิมพ์เข๎าใสํ และล็อกเรียบร๎อยแล๎วเมื่อลงมือพิมพ์ ลูกกลิ้ง
หมึกและโมยางจะรีดการโปุงนั้นตลอดเวลาจนแมํพิมพ์ฉีกไปแตกตามรอยพับ  

-  การงอแมํพิมพ์ด๎วยน้ าหนักความกดพอให๎เกิดมุมฉากเทํานั้น อยําใช๎แรงกระแทก 
ย้ าจนเกิดมุมแหลมคม ท าให๎แผํนอะลูมิเนียมเกิดรอยปริแตกตามแนวนั้นเมื่อพิมพ์ได๎ไมํนาน 

-  ปลายของแมํพิมพ์ด๎านที่งอสองครั้ง ควรมีความยาวพอสมควร ให๎ลูกเบี้ยวภายในมี 
โอกาสจับยึดได๎มั่นคงหากปลํอยให๎ปลายลิ้นสั้นลูกเบี้ยวภายในจะจับไมํอยูํ 

-  ใช๎น้ ามันเครื่องทาบาง ๆ ให๎ทั่วพื้นหลังแมํพิมพ์แล๎วใช๎กระดาษรองหนุนเป็นวิธีที่ 
คํอนข๎างได๎ผลดี เพราะกระดาษท่ีวับน้ ามันไว๎จะปูองกันน้ าซึม และปูองกันสนิมกับตัวโม 

 2.5.4.9  สิ่งพิมพ์ที่เหมาะกับการพิมพ์ออฟเซต  ระบบออฟเซตเป็นระบบการพิมพ์ที่ใช๎กันมาก
ที่สุดทั่วโลกในปัจจุบัน  เพราะให๎งานพิมพ์ที่สวยงามมีความคลํองตัวในการจัดอาร์ตเวิร์ค  และไมํวําจะออกแบ บ
อยํางไรการพิมพ์ก็ไมํยุํงยากมากจนเกินไปประกอบกับ ความก๎าวหน๎าในการท าฟิล์มและการแยกสีในปัจจุบัน  ท า
ให๎ยิ่งพิมพ์จ านวนมากเทําไหรํก็จะยิ่งถูกลง สิ่งพิมพ์ที่จะพิมพ์ด๎วยระบบออฟเซต ควรมีลักษณะ ดังตํอไปนี้ 

สิ่งพิมพ์ที่เหมาะกับการพิมพ์ออฟเซต 
 -  มีจ านวนพิมพ์ตั้งแตํ 3,000 ชุด ขึ้นไป 
 -  มีภาพประกอบหรืองานประเภท กราฟ มาก 
 -  ต๎องการความรวดเร็วในการจัดพิมพ์ 
 -  ต๎องการความประณีต สวยงาม 
 -  เป็นการพิมพ์ หลายสี หรือภาพ สี่สีที่ต๎องการความสวยงาม 
 -  มีงานอาร์ตเวิร์คที่มีความยุํงยากสลับซับซ๎อนมาก 
 -  มีงบประมาณในการจัดพิมพ์เพียงพอ 
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2.6  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์ 
พระราชบัญญัติอาหาร พ .ศ. 2522 สาระส าคัญในพระราชบัญญัติฉบับนี้ สามารถแบํงเป็น 2 สํวน คือ 

การข้ึนทะเบียนต ารับอาหาร และการขึ้นทะเบียนฉลากอาหาร  
 ก) การขอขึ้นทะเบียนต ารับอาหาร ตามพระราชบัญญัติอาหาร พ .ศ. 2522 ก าหนดให๎ผู๎ผลิตหรือผู๎

น าเข๎าซึ่งอาหารควบคุมเฉพาะ ต๎องน าอาหารนั้นมาขอขึ้นทะเบียนต า รับอาหารกํอนเมื่อได๎รับใบส าคัญการขึ้น
ทะเบียนแล๎ว จึงผลิตหรือน าเข๎าเพ่ือจ าหนํายได๎ หากฝุาฝืนต๎องระวางโทษจ าคุกไมํเกิน 2 ปี หรือปรับไมํเกิน 
20,000 บาท หรือทั้งปรับทั้งจ า 
  ประเภทอาหารที่ต๎องขอขึ้นทะเบียนต ารับอาหาร แบํงออกเป็น 3 กลุํมใหญํ ๆ 
      1.  อาหารควบคุมเฉพาะมี 39 ประเภท 
      2.  อาหารที่ก าหนดคุณภาพหรือมาตรฐาน มี 9 ประเภท 
      3.  อาหารที่ก าหนดให๎เป็นอาหารที่ต๎องฉลาก มี 2 กลุํม คือ 

      -  กลุํมอาหารที่ต๎องสํงมอบฉลากให๎คณะกรรมการอาหารและยาพิจารณากํอน 
      -  กลุํมอาหารที่ไมํต๎องสํงมอบให๎คณะกรรมการอาหารและยาพิจารณา 

  ข) การขอขึ้นทะเบียนฉลากอาหาร อาหารควบคุมเฉพาะที่ก าหนดคุณภาพ และที่ก าหนดให๎มี
ฉลากต๎อง ขึ้นทะเบียนอาหารและ ขออนุญาตใช๎ฉลาก เมื่อได๎รับ อนุญาตแล๎วจึงท าการผลิต อาหารที่ต๎องขอ
อนุญาตใช๎ ฉลากอาหารมี 4 กลุํมคือ 

- อาหารควบคุมเฉพาะที่ผลิตจากสถานที่ผลิตที่ไมํเข๎าขํายเป็นโรงงาน คือ  มีเครื่องจักรตั้งแตํ  5 
แรงม๎า หรือ คนงาน 7 คนข้ึนไปฉลากอาหารที่ใช๎ของกลุํมนี้จะเริ่มต๎นด๎วยตัวอักษร “ผ” โดนที่ “นป”หมายถึง 
น้ าปลา “ช” หมายถึง น้ าส๎มสายชูซึ่งเป็นอาหารควบคุมเฉพาะใน 39 ประเภท ในกรณีที่ผลิตจาก ผู๎ผลิตใน
ประเทศท่ีไมํเข๎าขํายโรงงานอุตสาหกรรมจะใช๎อักษร “ฉพ”หมายถึง ฉลากผลิต ดังนั้นทะเบียนฉลากอาหารจะ
กลายเป็น “ฉผนป” และ “ฉผช” ตามล าดับ สํวนหมายเลข ที่ตาม คือ หมายเลขที่และปีที่ได๎รับการขึ้นทะเบียน
ฉลากอาหารนั้นๆ สํวนอาหารที่น าเข๎า จะใช๎อักษร “ส” แทน “ผ” และ “ฉผ” 

- อาหารที่ถูกก าหนดคุณภาพหรือมาตรฐาน 
- อาหารที่ถูกน าเข๎าประเทศเพ่ือจ าหนํายซึ่งไมํใชํอาหารควบคุมเฉพาะ 
- อาหารอื่นที่มีการจ าหนํายและ รัฐมนตรีออกประกาศก าหนดให๎เป็นอาหารที่ต๎องมีฉลากคือ 

อาหารประเภทที่  1 ที่ 2 และบางสํวนของประเภทที่  4 ตามที่ประกาศก าหนดให๎มี ฉลากที่ได๎รับอนุญาต จาก
ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา 

2.6.1 อาหารที่ต้องขออนุญาตใช้ฉลากอาหาร 
 2.6.1.1 มี 4 กลุํม คือ 
 (1) อาหารควบคุมเฉพาะ 
 (2) อาหารที่ก าหนดคุณภาพหรือมาตรฐาน 
 (3) อาหารที่ถูกน าเข๎าประเทศเพ่ือจ าหนํายซึ่งไมํใชํอาหารควบคุมเฉพาะ 
 (4) อาหารอื่นที่มีการจ าหนําย และรัฐมนตรีออกประกาศก าหนดให๎เป็นอาหารที่ต๎อง 
                                    มีตัวอยํางฉลากอาหาร  
                   รายละเอียดและภาพตัวอยํางฉลากอาหาร ดังนี้ 

- “ผ” หมายถึง ผลิตจากสถานที่ผลิตในประเทศท่ีเข๎าขํายเป็นโรงงาน (มี
เครื่องจักรตั้งแตํ 5 แรงม๎า หรือ คนงาน 7 คนข้ึนไป)  
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- “ฉผ” หมายถึง ฉลากผลิต เป็นอาหารที่ผลิตจากสถานที่ผลิตในประเทศที่ไมํเข๎า
ขํายโรงงาน 

- “ส” แทน “ผ” และ “ฉผ” หมายถึง อาหารที่น าเข๎าฉลาก 
- นฐ. หมายถึง นครปฐม (ในปี พ .ศ.2536 กระทรวงสาธารณาสุขอนุญาตให๎ขึ้น

ทะเบียนฉลากอาหารที่ส านักงานสาธารณาสุขแตํละจังหวัดได๎) 
 

 
ภาพที ่2.20  ตัวอยํางฉลากอาหาร 

ที่มา : เมธินี (2549) 
 

 2.6.1.2 ฉลากที่ได๎รับอนุญาตจากส านักงาน อย. มีข๎อมูลดังตํอไปนี้ 
- เครื่องหมายเลขทะเบียนหรือเลขอนุญาตใช๎ฉลากอาหาร พร๎อมปีที่ให๎อนุญาต ซึ่งอาจ

เขียนเต็ม เชํน 2541 หรือเขียนยํอ เชํน 41 ก็ได๎ ผู๎ที่ได๎รับใบส าคัญการใช๎ฉลากอาหาร ให๎แสดงเลขท่ีอนุญาต ใน
ฉลากอาหาร ด๎วยตัวอักษรขนาดไมํเล็กกวํา 2 มิลลิเมตรในกรอบ พ้ืนสีขาว โดยสีของกรอบให๎ตัดกับพ้ืนฉลาก  

- น้ าหนักสุทธิ หรือปริมาณสุทธิ ซึ่งหมายถึง น้ าหนักหรือปริมาตรของอาหารที่ไมํรวม
ภาชนะบรรจุ สํวนน้ าหนักอีกประเภทที่ให๎แสดง คือ น้ าหนักเนื้ออาหาร (Drained Weight) ซึ่งเป็นน้ าหนักของ
อาหารที่เป็นเนื้อหรือของแข็งโดยได๎กรองสํวนที่เป็นของเหลวแยกออกแล๎ว  

- ชื่อภาษาไทย ก าหนดให๎ใช๎อักษรสีเดียวกัน ซึ่งอาจมีชื่อได๎ 2 สํวน คือ ชื่อตาม
กฎหมายที่ก าหนดให๎เรียกผลิตภัณฑ์นั้น เชํน บะหมี่กึ่งส าเร็จรูป และ ชื่อทางการค๎า (Brand Name)  

- สํวนประกอบที่ส าคัญโดยประมาณ การระบุสํวนประกอบนี้ต๎องระบุปริมาณเป็นร๎อย
ละของน้ าหนัก และเรียงจากปริมาณมากไปหาน๎อย  

- การระบุสํวนประกอบหรือวัตถุปรุงแตํงรสอาหาร สํวนประกอบของอาหารบาง
ประเภท ที่ใช๎เติมลงในอาหาร อาจเป็นอันตรายหรือกํอให๎เกิดอาการแพ๎ แกํผู๎บริโภคบ างกลุํม ดังนั้น จึงสมควร
อยํางยิ่งที่จะต๎องแจ๎งชนิด หรือ ปริมาณของสํวนประกอบหรือวัตถุปรุงแตํงรสอาหารตําง ๆ เชํน การใช๎ผงชูรส 
การใช๎วัตถุกันเสีย การเจือสี การแตํงรสหรือกลิ่น เป็นต๎น 

- ระบุวันที่ผลิตหรือวันที่หมดอายุ โดยปกติอาหารที่มีอายุการเก็บยาวนาน เชํน อาหา ร
กระป๋อง มักจะระบุวันที่ผลิต ในทางตรงกันข๎าม อาหารที่มีอายุการเก็บสั้น เชํน อาหารนม เป็นต๎น จะระบุวันที่
หมดอายุหรือวันที่ควรบริโภคกํอน ชื่อผู๎ผลิต ผู๎จ าหนําย หรือผู๎น าเข๎าพร๎อมที่อยูํ  

- ค าแนะน าในการเก็บรักษา และในการปรุงอาหารหรือการเตรียม เพื่อบริโภค เชํน  
อาหารบางจ าพวกอาจจะต๎อง เก็บในสภาพเย็น หรืออาหารที่ใช๎อํุนในไมโครเวฟ จ าต๎องบอกวิธีการปรุง 
ค าแนะน าสิ่งเหลํานี้เป็นสิ่งจ าเป็นมากในการที่ผู๎บริโภค จะสามารถบริโภคอาหาร ที่มีคุณภาพ และคุณคําทาง
โภชนาการตามท่ีได๎คาดหวังไว๎  
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- ข๎อควรระวังหรือค าเตือน และวิธีปูองกันอันตรายที่เกิดขึ้น (ถ๎ามี) ค าเตือนเหลํานี้พบ
ได๎ จากอาหารจ าพวกชูก าลัง หรืออาหารที่ทานแล๎วท าให๎อยากทานอีก เชํน เครื่องดื่มผสมคาเฟอีน เป็นต๎น  

- สัญลักษณ์รหัสแทํง (Bar Code) 
 2.6.1.3 เครื่องหมายมาตรฐาน 

- เครื่องหมายมาตรฐาน  เป็นเครื่องหมายรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ทั่วไป  
เชํน เครื่องอุปโภคบริโภค  

 

ภาพที ่2.21 เครื่องหมายมาตรฐาน 
ที่มา : เมธินี (2549) 

- เครื่องหมายมาตรฐานบังคับ ส าหรับผลิตภัณฑ์ที่ก าหนดไว๎วําเป็นมาตรฐานน าเข๎า 
และจ าหนํายเฉพาะผลิตภัณฑ์ที่เป็นไปตามมาตรฐานเทํานั้น เชํน ผงซักฟอก 

 
 

 
 
 
 
 

ภาพที ่2.22 เครื่องหมายมาตรฐานบังคับ 
ที่มา : เมธินี (2549) 

 
2.7  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

โครงการวิจัย เรื่อง “การสร๎างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การทํองเที่ยวเกษตรเชิ งอนุรักษ์ 
ศูนย์การเรียนรู๎ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง) บ๎านคลองหัวช๎าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี” ผู๎วิจัยไดศ๎ึกษา 
ค๎นคว๎างานวิจัยที่มีสํวนเกี่ยวข๎องตําง ๆ ได๎ดังนี้  

ลิตติพร ลิตติพานิช. (2544 : บทคัดยํอ) กลําววํา บรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุํมแมํบ๎าน 
เกษตรกรในประเทศไทย ปัจจุบันประสบปัญหาที่รูปแบบไมํตอบสนองวัตถุประสงค์ทางการตลาดซึ่งชํวยให๎ 
สินค๎าขายได๎และขาดเอกลักษณ์ท่ีแสดงภูมิปัญญาท๎องถิ่น งานวิจัยจึงมุํงเพ่ือหาค าตอบเกี่ยวกับแนวทางการใช๎ 
เรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถิ่นของประเทศไทย และเพ่ือตอบสนองตํอวัตถุประสงค์ทาง 
การตลาด โดยการวิเคราะห์กลุํมตัวอยํางบรรจุภัณฑ์อาหารเกษตรแปรรูปของกลุํมแมํบ๎านเกษตรกร จ านวน  
24 ชิ้น และของผู๎ผลิตระบบอุตสาหกรรม จ านวน 29 ชิ้น โดยใช๎ทฤษฎีองค์ประกอบศิลป์บนบรรจุภัณฑ์จ าแนก 
องค์ประกอบออกเป็นภาพ สี ตัวอักษร สัญลักษณ์ และการจัดวาง หลักเกณฑ์ท่ีใช๎วิเคราะห์  คือ ทฤษฏีคุณสมบัติ
เรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือตอบสนองวัตถุประสงค์การตลาดได๎จากผู๎เชี่ ยวชาญการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาวไทย  
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4 ทําน และชาวตํางประเทศ 2 ทําน หลักการออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถิ่นของ
ประเทศไทย  ได๎จากการน าทฤษฏีของประเทศญี่ปุุนที่ถือวําประสบความส าเร็จและเป็นที่ยอมรับระดับสากลด๎าน
การแสดง ภาพลักษณ์ถิ่นบนบรรจุภัณฑ์เป็นแนวทางเทียบเคียง   วิธีการให๎เข๎ากับเอกลักษณ์ด๎านตําง ๆ ของไทย 
ที่คาดวําจะใช๎เป็นที่มาของรูปแบบเรขศิลป์ อันแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถิ่นของประเทศไทยได๎เชํนเดียวกั บที่ญี่ปุุนท า
มาแล๎ว ทฤษฏีทั้ง 2 ได๎รับการยืนยันโดยผู๎เชี่ยวชาญซึ่งเป็นอาจารย์สอนวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใน
สถาบันอุดมศึกษาของไทย  

ผลการวิเคราะห ์พบวํา มีการใช๎องค์ประกอบศิลป์เพื่อตอบสนองวัตถุประสงค์การตลาด ดังนี้ การ 
บํงชี้ประเภทของผลิตภัณฑ์ใช๎ภาพและสีของสินค๎าหรือวัตถุดิบ การบํงชี้ผู๎ผลิตหรือตราสินค๎าใช๎ตัวอักษรแสดง
ตราสินค๎าและผู๎ผลิต การแสดงบุคลิกของสินค๎าใช๎ภาพและสี การแสดงคุณประโยชน์ของสินค๎าใช๎ตัวอักษรแสดง
ค าโฆษณาชวนเชื่อ การดึงดูดความสนใจใช๎สีสดตัดกันและภาพขนาดใหญํ  การสํงเสริมการโฆษณาใช๎สัญลักษณ์
ตรารับรองและเหรียญรางวัล การอ านวยความสะดวกใช๎รหัสแทํงตารางโภชนาการ การคงรักษาเอกลักษณ์ใน
เครือผู๎ผลิตเดียวกันใช๎การจัดวางเป็นชุดเดียวกัน  

ผลการวิเคราะห์การออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์กลุํมตัวอยํางเพ่ือแสดงภาพลักษณ์พ้ืนถิ่นของไทยพบ
วิธีที่ตรงกับหลักการเบื้องต๎น ได๎แกํ การใช๎คูํสีและตัวอักษรแบบดั้งเดิม และเลียนพื้นผิววัสดุธรรมชาติ การ 
ใช๎วัสดุธรรมชาติประกอบ และใช๎สีแบบเบญจรงค์ รวมทั้งยังค๎นพบวิธีการใหมํของ ไทยเอง ได๎แกํ การใช๎ภาพ 
ลวดลายจิตรกรรมไทย ภาพชาวบ๎านแตํงกายชุดพ้ืนเมือง ภาพสถาปัตยกรรมในท๎องถิ่น และการใช๎ตัวอักษร 
รํวมสมัยที่แสดงความเป็นไทยและสอดคล๎องกับองค์ประกอบอื่น 
 อภิวัฒน์ ปันทะธง , จิรวัฒน์ พิระสันต์  และนิรัช สุดสังข์  (2558 : บทคัดยํอ) โครงการวิจัย เรื่อง การ
พัฒนาสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชน  รอบอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย มีวัตถุประสงค์ 
เพ่ือศึกษาข๎อมูลอ๎างอิงวัฒนธรรมเพื่อการทํองเที่ยวของชุมชนรอบอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย ออกแบบสื่อ
สิ่งพิมพ์เพ่ือการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนรอบอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย และเพ่ือศึกษาความพึงพอใจ
ที่มีตํอการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนรอบอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย กลุํม
ตัวอยํางที่ใช๎ในการวิจัย คือ กลุํมนักทํองเที่ยวทั่วไป จ านวน 100 คน โดยใช๎วิธีการเลือกกลุํมตัวอยํางแบบบังเอิญ  
(Accidental Sampling) ซึ่งเป็นนักทํองเที่ ยวภายในชุมชนรอบอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย เครื่องมือที่ใช๎ใน
การวิจัย คือ 1. แบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับการศึกษาวัฒนธรรมเพื่อการทํองเที่ยวของชุมชนรอบอุทยาน
ประวัติศาสตร์สุโขทัย 2. แบบประเมินผลการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์  เพ่ือการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชน
รอบอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย และ 3. แบบประเมินผลความพึงพอใจที่มีตํอสื่อ  สิ่งพิมพ์เพ่ือการทํองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของชุมชนรอบอุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย สถิติท่ีผู๎วิจัยได๎ใช๎ในการวิเคราะห์ข๎อมูลใน  ครั้งนี้ คือ ร๎อย
ละ (Percentage) คําเฉลี่ย (Mean) และคําเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 ผลการวิจัย พบวํา การประเมินการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทคูํมืออัตลักษณ์  โดยรวมมีคําการ
ประเมิน อยูํในระดับมาก  โดยมีคําเฉลี่ย 4.08  คําเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.36 หัวข๎อที่มีคําเฉลี่ยคําการประเมิน
มากที่สุด คือ สื่อมีความนําสนใจและสื่อ  เหมาะสมใช๎เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ มีคําเฉลี่ย 4.40 และคําเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.55 การประเมินผลการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์ ประเภทแผํนพับ พบวํา  โดยรวมมีคําการประเมินอยูํใน
ระดับมาก โดยมีคําเฉลี่ย 4.08 และคําเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.41 หัวข๎อที่มีคําเฉลี่ยคําการประเมินมากที่สุด คื อ 
สื่อมีเนื้อหาเข๎าใจงํายมีคําเฉลี่ย 4.60 และคําเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 การประเมินผลการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์
ประเภทโปสเตอร์ พบวํา  โดยรวมมีคําการประเมิน อยูํในระดับมาก โดยมีคําเฉลี่ย 3.78 และคําเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.38 หัวข๎อที่มีคําเฉลี่ยคําการประเมินมากที่สุด คือ  สื่อมีความนําสนใจ สื่อดึงดูดใจ /สื่อความหมายได๎
ดี และสื่อเหมาะสมใช๎เป็นสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์ มีคําเฉลี่ย 4.00 และคําเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.00 สื่อมี
เนื้อหาเข๎าใจงําย มีคําเฉลี่ย  4.00 และคําเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.71 และการประเมินผลการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์



59 
 

ประเภทแผนที่ พบวํา โดยรวมมีคําการประเมิน  อยูํในระดับมากโดยมีคําเฉลี่ย 3.78 และคําเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.44 หัวข๎อที่มีคําเฉลี่ยคําการประเมินมากที่สุด  คือ สื่อมีปริมาณ  เนื้อหาเหมาะสม มีคําเฉลี่ย 4.40 และคํา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 
 การประเมินผลความพึงพอใจคูํมืออัตลักษณ์  พบวํา โดยรวมมีคําความพึงพอใจอยูํในระดับมาก โดยมี
คําเฉลี่ย 4.01 และคําเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.67 การประเมินผลการออกแบบ แผํนพับ พบวํา  โดยรวมมีคําความ
พึงพอใจ อยูํในระดับมาก โดยมีคําเฉลี่ย 4.14 และคําเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.71 การประเมินผลความพึงพอใจ
โปสเตอร์ พบวํา โดยรวม มีคําความพึงพอใจอยูํใน  ระดับมาก โดยมีคําเฉลี่ย 3.92 และคําเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.75 และการประเมินผลความพึงพอใจแผนที่ พบวํา โดยรวมมีคําความพึงพอใจอยูํในระดับมาก โดยมีคําเฉลี่ย 
4.06 และคําเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.77 
 อมรรัตน์ บุญสวําง . (2559 : บทคัดยํอ ) โครงการวิจัย เรื่อง การออกแบบตราสินค๎าและบรรจุ ภัณฑ์ 
เพ่ือสํงเสริมสินค๎าอาหารเอกลักษณ์ของจังหวัดชายแดนภาคใต๎   มีวัตถุประสงค์ในการศึกษา  คือ (1) เพ่ือพัฒนา
อาหารเอกลักษณ์ของจังหวัดชายเเดนภาคใต๎ (2) เพ่ือออกแบบตราสินค๎ าเเละบรรจุภัณฑ์ส า หรับอาหาร
เอกลักษณ์ของจังหวัดชายเเดนภาคใต๎ (3) เพ่ือศึกษาความพึงพอใจที่ผู๎บริโภคมีตํออาหารเเละบรรจุภัณฑ์อาหาร
เอกลักษณ์ของจังหวัดชายเเดนภาคใต๎  ผู๎วิจัยได๎ศึกษาจากกลุํมผู๎ประกอบการที่ได๎รับการคัดเลือกจาก ส านักงาน
อุตสาหกรรม 5 จังหวัด ได๎เเกํ  สงขลา สตูล ปั ตตานี ยะลา เเละนราธวิาส   ในขั้นตอนการด า เนินงานมีการจัด 
Workshop เพ่ือระดมความคิดของ ผู๎ประกอบการ ที่ปรึกษาด๎านอาหาร เเละนักออกแบบ โดยมีเจ๎าหน๎าที่
สาธารณสุขประเมินผลการพัฒนาอาหารเเละข๎อมูลบนบรรจุภัณฑ์ ผลการพัฒนาอาหาร  พบวํา กลุํมอาชีพ
ผลิตภัณฑ์น้ าตาลโตนด จ.สงขลาพัฒนาขนมดู ตรา ดาวราย โดยใช๎วั ตถุดิบในชุมชน ตราสินค๎าเป็นรูปดาวเเละ
ภูเขา บรรจุภัณฑ์เป็นถุงฟอยด์  เพ่ือปูองกันความชื้น เเละติดฉลากให๎ข๎ อมูลวิสาหกิจชุมชนกลุํมเเมํบ๎านเกษตรกร
ทุํงพัก จ.สตูล พัฒนาโรตีกรอบงา  ตราเเพงพวย ให๎มีความกรอบเเละร สชาติเข๎มข๎นของพริกไทยเเละงาด า  ตรา
สินค๎าเป็นรูปดอกเเพงพวย  บรรจุภัณฑ์เป็นกลํองกระดาษ ใช๎ภาพประกอบที่ตัดทอนมากจากเมล็ดข๎าว  ซึ่งเป็น
วัตถุดิบหลักของผลิตภัณฑ์ กลุํมข๎าว เกรียบปลา ตรา ซี รีน จ.ปัตตานี พัฒนาหลักสูตร เป็นปลาบอลปรุงรสด๎ วย
น้ าจิ้ม เเละใช๎บรรจุภัณฑ์เป็นกลํองกระดาษ มีภาพกราฟิกน า เสนอวิถีชีวิตชาวประมง กลุํมเกษตรยั่ งยืน จ.ยะลา 
พัฒนากล๎วยหินฉาบรสชาเขียว ตรา ส .วิจิตร โดยใช๎กล๎วยหินหั่นบางเเละเคลือบชาเขียว ตราสินค๎า  น าเสนอ
ความสามัคคีของกลุํม บรรจุภัณฑ์เป็นถุงฟอยด์บรรจุในกลํองกระดาษ ใช๎ภาพกราฟิกเป็นวิถี ชีวิตเเละบรรยากาศ
การท าสวนของชาวไทยพุทธ-มุสลิม กลุํมมิงทุเรียนกวน จ.นราธิวาส พัฒนาทุเรียนกวนไส๎มังคุด ตรา มิ งทุเรียนบู
กิต ใช๎ตราสินค๎าที่น าเสนอภาพผลไม๎ เรือกอ เเละทะเล เเละภูเขา บรรจุ ภัณฑ์เป็นถุงฟอยด์  เพ่ือปูองกันความชื้น
เเละติ ดฉลากใหข๎อ มูลการ ศึกษาความพึ งพอใจของผู๎ บริโภค โดยวิธีการส า รวจ (Survey method) ด๎วย
แบบสอบถามเเละเลือกสุํมแบบบังเอิญ (Accidental sampling) บริเวณถนนคนเดินจังหวัดสงขลา 
โดยประมาณการผู๎เข๎ารํวมงานถนนคนเดิน 750 คนตํอวัน หรือ  จ านวน 1,500 คน ในระยะเวลา 2 วัน เเละใช๎
ตารางของ Krejcie และ Morgan เพ่ือหาขนาดของกลุํม  ตัวอยํางจากตารางจ า นวนประชากร 1,500 คน จะได๎
จ านวนกลุํมตัวอยํางทั้งสิ้น 152 คน ผลการศึกษาความพึงพอใจเป็นร ายผลิตภัณฑ์ พบวํา โรตีกรอบงาด า  จ.สตูล 
สามารถบํงบอกเอกลักษณ์ของท๎องถิ่นภาคใต๎   ได๎ร๎อยละ 97.2 บรรจุภัณฑ์โรตีกรอบสามารถบํงบอกเอกลักษณ์
ท๎องถิ่นภาคใต๎ ได๎ร๎อยละ 88.2 ขนมดู จ.สงขลา สามารถบํงบอกเอกลักษณ์ท๎องถิ่นภาคใต๎   ได๎ร๎อยละ 79 บรรจุ
ภัณฑ์ขนมด ูสามารถบํงบอกเอกลกัษณ์ท๎องถิ่นภาคใต๎  ได๎ร๎อยละ 74.5 ข๎าวเกรียบปลา ตรา ซีรีน จ.ปัตตานี  
สามารถบํงบอกเอกลักษณ์ภาคใต๎  ได๎ร๎อยละ 71.8 กล๎วยหินฉาบรสชาเขียว จ .ยะลา สามารถบํงบอกเอกลักษณ์
ของภาคใต ๎ไดร๎๎อยละ 62.7 บรรจุภัณฑ์กล๎วยหินฉาบรสชาเขียว สามารถบํงบอกเอกลักษณ์ของภาคใต๎  ได๎ร๎อยละ 
65.5 ทุเรียนกวนไส๎มังคุด จ.นราธิวาส  สามารถบํงบอกเอกลักษณ์ของภาคใต๎ได๎ ร๎อยละ 61.8 บรรจุภัณฑ์ทุเรียน
ไส๎มังคุด สามารถบํงบอกเอกลักษณ์ของภาคใต๎ ไดร๎๎อยละ 68.2 
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บทท่ี 3 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 

โครงการวิจัย เรื่อง “การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิ งอนุรักษ์ 
ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน  (เศรษฐกิจพอเพียง ) บ้านคลองหัวช้ าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี ”เป็นการศึกษา
ค้นคว้าข้อมูล เอกสาร ต าราและงานวิจัย ที่เก่ียวข้อง   โดยการลงพื้นที่ ภาคสนาม เพ่ือรวบรวมข้อมูล จากการ
สอบถาม การพูดคุย การสัมภาษณ์ แล้ว รวบรวม ข้อมูลที่ได้มา สรุปผลและ ท าการวิเคราะห์ ก่อน น า เข้าสู่
กระบวนการออกแบบ และการพัฒนารูปแบบใหม่ของ สื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุ ภัณฑ์ให้การท่องเที่ยวเกษตร
เชิงอนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง) บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี  ให้เป็น
ที่รู้จักเพ่ิมมากข้ึน ผู้วิจัยได้วางแผนแนวทางและวิธีการด าเนินการวิจัย ดังต่อไปนี้  

3.1 ระยะเวลาในการวิจัย 
3.2 ขอบเขตของการวิจัย 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
3.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 
3.6 การน าเสนอผลการวิจัย 
 

3.1 ระยะเวลาในการวิจัย 
โครงการวิจัย เรื่อง“การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์  

ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง) บ้านคลองหัวช้างอ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี” ผู้วิจัยใช้ระยะเวลา 
ในการวิจัยปีงบประมาณรายจ่าย พ.ศ. 2561 ตั้งแต่เดือนตุลาคม 2560 – กันยายน 2561 

 
3.2 ขอบเขตของการวิจัย 

3.2.1  ช่วงท่ี 1 : การศึกษาค้นคว้าข้อมูลเรื่อง “การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์ 
การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง) บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง 
จังหวัดสระบุรี” 
  1) แหล่งข้อมูล ได้แก่ 

     - ข้อมูลปฐมภูมิ ได้แก่ การพ้ืนทีภ่าคสนามเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามของ
สภาพทั่วไป และความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย จากการสังเกต การสัมภาษณ์ การพูดคุย การสอบถาม และ
ข้อมูลจากการลงพ้ืนที่ส ารวจสื่อประชาสัมพันธ์ ผลิตภัณฑ์ชุมชน และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สินค้าต่างๆ 

     - ข้อมูลทุติยภูมิ ได้แก่ ข้อมูลจากเอกสาร ต ารา และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับเรื่อง “การ
สร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจ
พอเพียง) บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี” 

2) ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  
-  ประชากร     ได้แก่    ประชาชนภายในศูนย์การเรียนรู้ชุมชนฯ 

ภายในชุมชนบ้านคลองหัวช้าง  นักท่องเที่ยว 
และประชาชนทั่วไป  จ านวน 400 คน   
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-  กลุ่มตัวอย่าง  ได้แก่    กลุ่มตัวอย่างจากประชาชนภายในศูนย์การเรียนรู้ชุมชนฯ 
ภายในชุมชนบ้านคลองหัวช้าง  นักท่องเที่ยว 
และประชาชนทั่วไป  จ านวน 200 คน   

                      3)  ตัวแปรที่จะศึกษา ได้แก่ 
  -  ตัวแปรต้น     ได้แก่   รูปแบบใหมข่องสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 
  -  ตัวแปรตาม   ได้แก่  ความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์และ 
                                       บรรจุภัณฑ์ 

3.2.2 ช่วงท่ี 2 : ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนารูปแบบใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 
เรื่อง “การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน
(เศรษฐกิจพอเพียง) บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี” 

1)  แหล่งข้อมูล  ได้แก่ 
     -  ข้อมูลปฐมภูมิ ได้แก่ การลงพ้ืนทีภ่าคสนาม เพ่ือการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบ 

ถามของสภาพทั่วไป  และความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย จากการสังเกต สัมภาษณ์พูดคุย การสอบถามข้อมูล 
การลงพ้ืนที่ส ารวจสื่อประชาสัมพันธ์  ผลิตภัณฑ์ชุมชน และบรรจุภัณฑ์ภาชนะหีบห่อผลิตภัณฑ์สินค้าต่างๆ 

     -  ข้อมูลทุติยภูมิ ได้แก่ ข้อมูลจากเอกสา ร ต ารา และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง กับเรื่อง “การ
สร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิ งอนุรักษ์  ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจ
พอเพียง) บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี” 

2)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  
-  ประชากร     ได้แก่    ประชาชนภายในศูนย์การเรียนรู้ชุมชนฯ 

ภายในชุมชนบ้านคลองหัวช้าง  นักท่องเที่ยว 
และประชาชนทั่วไป  จ านวน 400 คน   

-  กลุ่มตัวอย่าง  ได้แก่    กลุ่มตัวอย่างจากประชาชนภายในศูนย์การเรียนรู้ชุมชนฯ 
ภายในชุมชนบ้านคลองหัวช้าง  นักท่องเที่ยว 
และประชาชนทั่วไป  จ านวน 200 คน  

3)  ตัวแปรที่จะศึกษา ได้แก่ 
-  ตัวแปรต้น      ได้แก่   แนวทางการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์    
                              ตัวใหม่ 
-  ตัวแปรตาม    ได้แก่   รูปแบบของสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ตัวใหม่ 

                                  ที่ได้จากการออกแบบ 
3.2.3  ช่วงท่ี 3 : การศึกษาและการประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่ 
                      ของสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 

1)  แหล่งข้อมูล  ได้แก่ 
     -  ข้อมูลปฐมภูมิ ได้แก่ การลงพ้ืนทีภ่าคสนามเพ่ือประเมินผลรูปแบบใหมส่ื่อประชา 

สัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ที่มีความสวยงาม ตรงตามลักษณะการใช้งานของการท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ และ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนของศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 

     -  ข้อมูลทุติยภูมิ ได้แก่ ข้อมูลจากเอกสาร ต ารา และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เรื่องเกี่ยวกับการ
ออกแบบสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ือเป็นเกณฑ์ในการสร้างแบบสอบถาม 
ส าหรับการประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 
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  2)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  
-   ประชากร     ได้แก่   ประชาชนภายในศูนย์การเรียนรู้ชุมชนฯ ภายใน 

         ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง  นักท่องเที่ยว และปชช.ทั่วไป  
-   กลุ่มตัวอย่าง  ได้แก่   กลุ่มตัวอย่างในศูนย์การเรียนรู้ชุมชนฯ เจ้าของ/ผู้ผลิต  

สินค้า นักท่องเที่ยว และปชช.ทั่วไป   
3)  ตัวแปรที่จะศึกษา ได้แก่ 

-   ตัวแปรต้น     ได้แก่   ศึกษาหลักการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 
           -   ตัวแปรตาม    ได้แก่   ผลการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่ของสื่อประชา 

สัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ ที่มีความสวยงาม ตรงตามลักษณะการใช้งานของการท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ และ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนของศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 

3.2.4  ช่วงท่ี 4 :  น าผลการศึกษาทางการออกแบบสู่การพัฒนารูปแบบใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์
และบรรจุภัณฑ์ที่ได้ไปถ่ายทอดองค์ความรู้ เผยแพร่ผลงาน และการน าไปใช้ประโยชน์แก่ชุมชนสังคม 
  1)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  

       -  ประชากร      ได้แก่    ศูนย์เรียนรู้ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง  
                                    อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
       -  กลุ่มตัวอย่าง   ได้แก่    ศูนย์เรียนรู้ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง  
                                     อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
2) ตัวแปรที่จะศึกษา ได้แก่ 
  -  ตัวแปรต้น      ได้แก่   ศึกษาการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 

-  ตัวแปรตาม     ได้แก่   สร้างและผลิตต้นแบบของสื่อประชาสัมพันธ์และ 
บรรจุภัณฑ์ของศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง)  

            บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

3.3.1  เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลตามขั้นตอนการด าเนินงานของวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
-  แบบสอบถาม ผู้วิจัยได้ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล เป็นแบบ 

สอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้น  (ส าหรับกลุ่มเป้าหมาย ) และแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อ
รูปแบบใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์ และบรรจุภัณฑ์ ตามวัตถุประสงค์ท่ีก าหนด การเก็บ รวบรวมข้อมูลด้านการ
พัฒนารูปแบบของสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ ได้มา จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูล คือ กลุ่มประชาชนภายในชุมชน 
และนักท่องเที่ยวของศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
ซึ่งแบ่งเป็น  2 ตอน ดังนี้ 
  ตอนที่ 1  แบบสอบถามสภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
  ตอนที่ 2  ผู้วิจัยได้สร้างแบบสอบถาม โดยสร้างเป็นแบบ Rating Scale เพ่ือเป็นแนวทางให้ได้
ข้อมูลด้านความพึงพอใจต่อรูปแบบ ใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์ และบรรจุภัณฑ์  ตามหลักการออกแบบ ของสื่อ
ประชาสัมพันธ์และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ทั้งด้านการออกแบบโครงสร้าง และด้านการออกแบบกราฟิก ดังนี้ 
    5 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด 

 4 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจมาก 
 3 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจปานกลาง 
 2 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจน้อย 
 1 หมายถึง  มีระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
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3.3.2  กระบวนการวิจัยกับการใช้เครื่องมือในการวิจัย 
ช่วงท่ี 1 :  ขั้นตอนการศึกษาข้อมูลหลักการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ของ 

ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี เพ่ือใช้ในงานวิจัย 
1)   เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 

         -  การศึกษาค้นคว้า การจดบันทึก ใช้ในการสรุปผลเพื่อน าไปใช้ประกอบ
แนวความคิดในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

       -  แบบสอบถาม ใช้สอบถามประชาชนภายในศูนย์เรียนรู้ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง  
อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี, นักท่องเที่ยว สถานประกอบการ, ร้านค้า และประชาชนทั่วไป 
  ช่วงท่ี 2 :  ขั้นตอนการออกแบบและการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 
   1)   เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 
         -  การศึกษาค้นคว้า การจดบันทึก เพื่อน าไปใช้ประกอบแนวความคิด ในการ
ออกแบบและการพัฒนารูปแบบสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 

       -  แบบสอบถาม ใช้สอบถามประชาชนภายในศูนย์เรียนรู้ชุมชนบ้านคลองหัวช้าง  
อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี, นักท่องเที่ยว สถานประกอบการ, ร้านค้า และประชาชนทั่วไป 

ช่วงท่ี 3 :  ขั้นตอนการประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบใหมข่องสื่อประชาสัมพันธ์และ 
บรรจุภัณฑ์ 

1)   เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 
       -  แบบสอบถาม  ใช้ในการประเมิน ผลความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง เพื่อ

ประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 
ช่วงท่ี 4 :  ขั้นตอนการน าผลการศึกษาทางด้านการออกแบบ และการพัฒนารูปแบบของสื่อ 

ประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ที่ได้ไปถ่ายทอดองค์ความรู้ เผยแพร่ผลงาน และการน าไปใช้ประโยชน์แก่ ชุมชน
สังคม 

1)   เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ 
       -  แบบสอบถาม  ใช้ในการประเมินความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างเพ่ือประเมิน

รูปแบบใหม่ ทีม่ีความสวยงาม สอดคล้องตรงตามลักษณะการใช้งาน 
 
3.4  การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ช่วงท่ี 1 :  ขั้นตอนการศึกษาค้นคว้าข้อมูลในหลักการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ การพัฒนา 
บรรจุภัณฑ์ของศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี  เป็น
การเก็บรวบรวมข้อมูล  โดยการวิเคราะห์จากเอกสาร ต ารา และ งานวิจัยที่เก่ียวข้องการสอบถาม การพูดคุย 
การสัมภาษณ์  เพ่ือให้ทราบข้อมูลเบื้องต้นส าหรับน าไปใช้ประกอบการออกแบบรูปแบบใหม่ของสื่อประชา 
สัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์เป็นการวิจัยเชิงวิเคราะห์ข้อมูล 

ช่วงท่ี 2 :  ขั้นตอนการออกแบบและพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ เป็นการเก็บ 
รวบรวมข้อมูล เป็นการวิเคราะห์แนวทางในการออกแบบ สื่อประชาสัมพันธ์ และบรรจุภัณฑ์ และแบบสอบถาม 
จากการสัมภาษณ์ร่วมกับตัวแทนของศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง ผู้เชี่ยวชาญด้าน
การออกแบบทั้ง 2 ประเภท จึงเป็นการวิจัยเชิงวิเคราะห์ข้อมูล 

ช่วงท่ี 3 :  ขั้นตอนการประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์และ 
บรรจุภัณฑ์เป็นการเก็บข้อมูล โดยการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง เพื่อประเมินผลความพึงพอใจ 
ต่อรูปแบบใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ 
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ช่วงท่ี 4 :  ขั้นตอนการน าผลการศึกษาทางด้านการออกแบบ และการพัฒนารูปแบบของสื่อ 
ประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ที่ได้ ไปถ่ายทอดองค์ความรู้ เผยแพร่ผลงาน และการน าไปใช้ประโยชน์แก่ ชุมชน
สังคมเป็นการเก็บข้อมูล ใช้ในการประเมินความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง  เพื่อประเมิน ผลต่อรูปแบบใหม่ของสื่อ
ประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ ที่มีความสวยงาม สอดคล้องตรงตามลักษณะการใช้งาน 
 

กรอบการวิจัย 

 
 
 
 

 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 

ภาพที่ 3.1  แผนผังแสดงขั้นตอนการะบวนการวิจัย 

 
3.5  การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ข้อมูลจากเครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัยตามขั้นตอน ดังต่อไปนี้ 

3.5.1  การสอบถาม การพูดคุย การสัมภาษณ์ และการจดบันทึก แล้วน าข้อมูลที่ได้มาสรุปผลและท า 
การวิเคราะห์ เพ่ือใช้เป็นแนวทางก าหนดแนวคิดในการออกแบบและการพัฒนารูปแบบใหม่ของสื่อประชา - 
สัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์  ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพ่ือหาประสิทธิภาพ ความพึงพอใจ และการสรุปผลเชิงสังเคราะห์ 
 
 

สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์  
ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 

ประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบ 
ของสื่อประชาสัมพันธแ์ละ 

บรรจุภัณฑ์ตัวใหม ่
 

ถ่ายทอดองค์ความรู้ ส่งมอบผลงานเพื่อน าไปใช้ประโยชน์แก่ชุมชน  

ลงพื้นที่ภาคสนาม 
(การสอบถาม พูดคุย สัมภาษณ)์ 

 

รวบรวมข้อมูล – สรุปผล – วิเคราะห์ข้อมูล เพ่ือใช้เป็นแนวทางประกอบในการพัฒนาผลงาน 

ขั้นตอนการออกแบบร่าง และการพัฒนารูปแบบสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์  

สร้าง - ผลิตต้นแบบสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 

การเผยแพร่ผลงานวิจัย/การตีพิมพ์ 

ศึกษาค้นคว้าข้อมูล – ศึกษาเอกลักษณ์ชุมชน – ศึกษาปัจจัยผลผลิตของผลิตภัณฑ์  
ศึกษาหลักการกราฟิก และหลักการออกแบบสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ประเภทต่าง  ๆ

สรุปผล–จัดท ารายงานฉบับสมบูรณ์ 
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3.5.2  แบบสอบถาม 
น าข้อมูลที่ได้จากการตอบแบบสอบถาม (แบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้น ส าหรับ

กลุ่มเป้าหมาย และแบบสอบถามประเมินผลความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 
มาวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ยความพึงพอใจในประเด็นต่างๆ ดังต่อไปนี้  

ตอนที่ 1  แบบสอบถามสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม (Frequency) 
      ตอนที่ 2  แบบสอบถามความพึงพอใจต่อรูปแบบใหมข่องสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์   ได้แก่ 
ด้านการออกแบบโครงสร้าง และด้านการออกแบบกราฟิก เป็นการวิเคราะห์ผล ดังนี้ 
      เป็นการหาค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
ของระดับความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจ
พอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี  โดยน าเสนอในลักษณะตารางประกอบค าอธิบาย  
โดยแบ่งระดับเกณฑ์ประเมิน ดังนี้ 
  4.50 – 5.00  หมายถึง  มีความเหมาะสมมากที่สุด 
  3.50 – 4.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมมาก 
  2.50 – 3.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมปานกลาง 
  1.50 – 2.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมน้อย 
  1.00 – 1.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมน้อยที่สุด 
 
3.6  การน าเสนอผลการวิจัย 

 โครงการวิจัย  เรื่อง “การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ 
ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง ) บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี ” เป็นการน าเสนอ
ผลการวิจัยด้วยวิธีพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive Analysis) ประกอบภาพนิ่ง และตารางประกอบค าอธิบาย 
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บทท่ี 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

โครงการวิจัย เรื่อง “การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิ งอนุรักษ์ 
ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน  (เศรษฐกิจพอเพียง ) บ้านคลองหัวช้ าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี ” ผู้วิจัยได้มีการ
วิเคราะห์ข้อมูลการวิจัย ดังต่อไปนี้  

4.1  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
4.2  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ 
4.3  การวิเคราะห์ข้อมูลจากรูปแบบใหม่ของผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
4.4  การวิเคราะห์ข้อมูลจากรูปแบบใหม่ของผลงานการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ 
4.5  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้นของกลุ่มเป้าหมาย 
4.6  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่ของ  

                  สื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ 

4.1  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

โครงการวิจัย  เรื่อง “การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิ งอนุรักษ์ 
ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง) บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี   ได้มีการวิเคราะห์
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ตามโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และการออกแบบกราฟิกตามลักษณะการใช้งาน ดังต่อไปนี้ 

 4.1.1  การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ (ผลิตภัณฑ์ชุมชน)     จ านวน 5 แบบ 
  -   พรมเช็ดเท้า    จ านวน  1  แบบ 
  -   เห็ดสามรส    จ านวน  1  แบบ 
  -   ข้าวกล้องหอมนิล    จ านวน  1  แบบ 
  -   ข้าวไรเบอรี่    จ านวน  1  แบบ 
  -   ลูกประคบสมุนไพร   จ านวน  1  แบบ 

ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  จะมีรูปทรงที่เป็นทรงสี่เหลี่ยม เป็นส่วนใหญ่ ให้ง่ายต่อการจัดวางซ้อนทับกัน  
ท าให้ไม่เปลืองพ้ืนที่ต่อการจัดวางสินค้าส าหรับการจัดจ าหน่ายส าหรับบรรจุภัณฑ์  ดังนี้ คือ บรรจุภัณฑ์ลูก
ประคบสมุนไพร, บรรจุภัณฑ์ข้าวกล้องหอมนิล, บรรจุภัณฑ์ข้าวไรเบอรี่, บรรจุภัณฑ์เห็ดสามรส , บรรจุภัณฑ์พรม
เช็ดเท้า วัสดุที่ใช้เป็นกระดาษอาร์ต (Art Paper) ส่วนบรรจุภัณฑ์เห็ดสามรสด้านใน วัสดุที่ใช้เป็นกล่องพลาสติก
ชนิดพอลิโพรพิลีน (Polypropylene) หรือเรียกว่า พีพี (PP) เป็นพลาสติกท่ีมีความใส คงรูป เหนียว และทนแรง
กระแทกได้ดี ทนสารเคมีและน้ ามัน ใช้ท าภาชนะบรรจุอาหาร มีฝาปิด  มองเห็นสินค้าภายในได้ และมีสายคาด 

 4.1.2  การออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ (ผลิตภัณฑ์ชุมชน) จ านวน 5 แบบ 
  -  พรมเช็ดเท้า    จ านวน  1  แบบ 
                 -   เห็ดสามรส    จ านวน  1  แบบ 
  -   ข้าวกล้องหอมนิล    จ านวน  1  แบบ 
  -   ข้าวไรเบอรี่    จ านวน  1  แบบ 
  -   ลูกประคบสมุนไพร   จ านวน  1  แบบ 
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ด้านการออกแบบกราฟิก จะเน้นถึงรูปแบบที่มีสีสันที่มีความสดใส สวยงาม สะดุดตา มีการน าสื่อ/หรือ
เอกลักษณ์ ของชุมชนบ้านคลองหัวช้างมาใช้ ได้เป็นอย่าง ดี เช่น แนะน าสถานที่ของชุมชนบ้านคลองหัวช้าง ,
กิจกรรมท่องเที่ยว, บ้านพักโฮมสเตย์, ฐานการเรียนรู้, ผลิตภัณฑ์ชุมชนมาตรฐาน และโล่ห์รางวัล มาใช้ประกอบ
เป็นแนวคิดในการออกแบบ ซ่ึงสื่อถึงความหมาย การ แสดงออกทางรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ เพื่อสร้างความ
เชื่อมั่นให้แก่สินค้า และช่วยส่งเสริมการขายให้กับผู้ซื้อ  โดยใช้แนวคิดของด ารงศักดิ์ ชัยสนิท (2537 : 8-9) ที่ว่า 
“บรรจุภัณฑ์ เป็นเครื่องบ่งชี้บอกผู้บริโภคเก่ียวกับสินค้า ลักษณะวิธีการใช้ แหล่งผลิต และเป็นตัวช่วยในการ
เพ่ิมยอดขาย ช่วยสร้างภาพพจน์ และเอกลักษณ์ให้กับสินค้า”  

4.2  การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับการออกแบบส่ือประชาสัมพันธ์ 
โครงการวิจัย  เรื่อง “การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ 

ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง )บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี  มีผลการวิเคราะห์
การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ตามลักษณะการใช้งาน  ดังต่อไปนี้ 

 4.2.1  การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ จ านวน 6 แบบ 
  -  โลโก้ / มัสคอร์ต   จ านวน  1  แบบ 
  -  แผ่นพับ    จ านวน  1  แบบ 
  -  ป้ายแผนผัง/แผนที่   จ านวน  1  แบบ 
  -  ป้ายโรลอัพ    จ านวน  1  แบบ 
  -   ป้ายไวนิล    จ านวน  1  แบบ 
  -   ป้ายจุดถ่ายภาพ (ป้ายแสตนดี้)  จ านวน  1  แบบ 

 ด้านการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ฯ จะใช้ลักษณะการออกแบบผลงานทั้งหมดให้มีแนวคิดทางการ
ออกแบบไปในทิศทางเดียวกัน ให้มีบุคลิกภาพผลงานเรื่องเดียวกันไปก าหนดผลงาน ทั้งการใช้สี ตัวอักษร 

ลักษณะรูปภาพ และการจัดหน้า  การออกแบบจะเน้นให้มีความเรียบง่าย  สะท้อนถึงวิถีชีวิตท้องถิน่ ทั้งด้าน
สภาพแวดล้อม ที่อยู่อาศัย อาหารการกิน ภาษา ประเพณีและวัฒนธรรมของชุมชน เน้นใช้ภาพที่เป็นภาพถ่าย 
เหมือนจริง ผสมกับภาพกราฟิกและภาพการ์ตูนบางจุดเน้นที่ส าคัญ เน้นเนื้อหา เรื่องราว หรือกิจกรรมต่างๆที่ 

เกิดข้ึนภายในชุมชนเป็นหลัก เพ่ือช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนให้เป็นที่รู้จักมากข้ึน 
 
4.3  การวิเคราะห์ข้อมูลจากรูปแบบใหม่ของผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

โครงการวิจัย  เรื่อง “การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิ งอนุรักษ์ 
ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี ” ได้รูปแบบใหม่ของ
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามลักษณะการใช้งาน  ดังต่อไปนี้ 

 4.3.1  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ผลิตภัณฑ์ชุมชน) จ านวน 5 แบบ 
   -  พรมเช็ดเท้า    จ านวน  1  แบบ 
                      -  เห็ดสามรส    จ านวน  1  แบบ 
   -  ข้าวกล้องหอมนิล    จ านวน  1  แบบ 
   -  ข้าวไรเบอรี่    จ านวน  1  แบบ 
   -  ลูกประคบสมุนไพร   จ านวน  1  แบบ 
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ภาพที่ 4.1  บรรจุภัณฑ์พรมเช็ดเท้า 

 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.2  บรรจุภัณฑ์เห็ดสามรส 
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ภาพที่ 4.3  บรรจุภัณฑ์ข้าวกล้องหอมนิล 

 
ภาพที่ 4.4  บรรจุภัณฑ์ข้าวไรเบอรี่ 
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ภาพที่ 4.5  บรรจุภัณฑ์ลูกประคบสมุนไพร 

 
4.4  การวิเคราะห์ข้อมูลจากรูปแบบใหม่ของผลงานการออกแบบส่ือประชาสัมพันธ์ 

โครงการวิจัย  เรื่อง “การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิ งอนุรักษ์ 
ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง )บ้านคลองหัวช้ าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี  ได้รูปแบบใหม่ของ
สื่อประชาสัมพันธ์ ตามลักษณะการใช้งาน  ดังต่อไปนี้ 

4.4.1  การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ จ านวน 6 แบบ 
  -  โลโก้ / มัสคอร์ต   จ านวน  1  แบบ 
  -  แผ่นพับ    จ านวน  1  แบบ 
  -  ป้ายแผนผัง/แผนที่   จ านวน  1  แบบ 
  -  ป้ายโรลอัพ    จ านวน  1  แบบ 
  -   ป้ายไวนิล    จ านวน  1  แบบ 
  -   ป้ายจุดถ่ายภาพ (ป้ายแสตนดี้)  จ านวน  1  แบบ 
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ภาพที ่4.6  โลโก้ / มัสคอร์ต 
 

 

ภาพที่ 4.7  แผ่นพับ 
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ภาพที่ 4.7  แผ่นพับ 
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ภาพที่ 4.8  ป้ายแผนผัง/แผนที่ 
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ภาพที่ 4.9  โรลอัพ 
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ภาพที่ 4.10  ป้ายไวนิล 

 
ภาพที่ 4.11  ป้ายจุดถ่ายภาพ (ป้ายแสตนดี้) 
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4.5  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามความต้องการข้อมูลเบื้องต้นของกลุ่มเป้าหมาย 
โครงการวิจัยครั้งนี้เป็น  “การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิ ง

อนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน  (เศรษฐกิจพอเพียง ) บ้านคลองหัวช้ าง อ าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี ” ใช้เป็น
แบบสอบถามข้อมูลเบื้องต้นส าหรับใช้ประกอบการน าไปเป็นแนวคิดในการออกแบบของกลุ่มเป้าหมาย จาก
แบบสอบถาม จ านวน 400 ชุด ผู้วิจัยได้น าเสนอในรูปแบบตารางประกอบ ดังนี้ 

ตอนที่ 1  แบบสอบถามเกี่ยวกับสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
      ตอนที่ 2  แบบสอบถามเกี่ยวกับความต้องการต่อรูปแบบใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์ 
                  และบรรจุภัณฑ์  

ตารางที่ 4.1  แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
                     สถานภาพ ความถี่ ร้อยละ 

1.  เพศ ชาย 104 26.00 
 หญิง 296 74.00 

รวม 400 100.00 
2.  ช่วงอายุ ต่ ากว่าอายุ 25 ปี 40 10.00 
 อายุ 25 - 34 ปี 56 14.00 
 อายุ 35 - 44 ปี 100 25.00 
 อายุ 45 - 54 ปี 180 45.00 
 อายุ 55 ปีขึ้นไป 24 6.00 

รวม 400 100.00 
3.  ระดับการศึกษา ประถมศึกษา 60 15.00 
 มัธยมศึกษา/ปวช./ปวส. 129 32.25 
 ปริญญาตรี 190 47.50 
 ปริญญาโท 11 2.75 
 อ่ืน ๆ 10 2.50 

รวม 400 100.00 
4.  อาชีพ นักเรียน/นักศึกษา 30 7.50 
 รับราชการ 61 15.25 
 ภาคเอกชน/รัฐวิสาหกิจ 73 18.25 
 ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 118 29.50 
 รับจ้าง 105 26.25 
 อ่ืน ๆ…ว่างงาน... 13 3.25 

รวม 400 100.00 
5.  รายได/้เดือน ต่ ากว่า 5,000 บาท 15 3.75 
 ระหว่าง 5,001 – 10,000 บาท 55 13.75 
 ระหว่าง 10,001 – 20,000 บาท 140 35.00 
 ระหว่าง 20,001 – 30,000 บาท 165 41.25 
 อ่ืน ๆ…30,000 บาทขึ้นไป... 25 6.25 

รวม 400 100.00 
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สรุปตารางที่ 4.1 กลุ่มเป้าหมายที่ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 74.00) ระดับช่วง
อายุ คือ อายุระหว่าง 45 - 54 ปี (ร้อยละ 45.00) ระดับการศึกษา อันดับแรก คือ ปริญญาตรี (ร้อยละ 47.50) 
กลุ่มอาชีพ อันดับแรก คือ ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 29.50) และกลุ่มของผู้มีรายได้ /เดือน  อันดับแรก คือ  
ระหว่าง 20,001 – 30,000 บาท (ร้อยละ 41.25)  

ตารางที่ 4.2  แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของความต้องการต่อรูปแบบใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ ์
                     สถานภาพ ความถี่ ร้อยละ 

1.  ความต้องการต่อ 
    รูปแบบใหม่ฯ 

ต้องการ 100 100.00 
ไม่ต้องการ 0 0 

รวม 400 100.00 
2.  ภาพ ภาพถ่าย (สถานทีจ่ริง) 131 32.75 
 ภาพวาด/ภาพเขียน 74 18.50 
 ภาพกราฟิค (คอมพิวเตอร์/เวคเตอร์) 93 23.25 
 ภาพการ์ตูน 93 23.25 
 ภาพนามธรรม 9 2.25 

รวม 400 100.00 
3. สีสัน โทนสีแบบสดใส 175 43.75 
 โทนสีแบบเรียบง่าย (คลีนๆ) 118 29.50 
 โทนสีแบบเน้นธรรมชาติ (อีโค) 82 20.50 
 โทนสีแบบล้ าสมัย (เป็นประกาย) 25 6.25 

รวม 400 100.00 
4.  ตัวอักษร แบบมาตรฐานหรือแบบราชการ  

(หัวกลม) 
80 20.00 

 แบบคัดลอกมือหรือตัวเขียน  
(ไม่มีหัว/เรียบง่าย) 

215 53.75 

 แบบตัวเขียนอิสระหรือตัวเขียนหวัด 105 26.25 
 แบบประดิษฐ์ 0 0 

รวม 400 100.00 
5.  เนื้อหา/เรื่องราว เกี่ยวกับศูนย์เรียนรู้ชุมชน / ชุมชน 66 16.50 
  กิจกรรม/ฐานการเรียนรู้ 50 12.50 
 กิจกรรมการท่องเที่ยว 40 10.00 
 บ้านพักโฮมสเตย์ 40 10.00 
 ผลิตภัณฑ์ชุมชนมาตรฐาน 60 15.00 
 โล่ห์รางวัล/ประกาศนียบัตร 24 6.00 
 ผสมร่วมกันทั้งหมด 120 30.00 

รวม 400 100.00 
          สรุปตารางที่ 4.2  กลุ่มเป้าหมายที่ตอบแบบสอบถามส่วน ใหญ่มีความต้องการ ต่อรูปแบบใหม่ของสื่อ
ประชาสัมพันธ์และบรรจุภัณฑ์ ในระดับมากท่ีสุด คือ (ร้อยละ 100.00) การใช้“ภาพ” คือ ต้องการใช้ภาพถ่าย
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จากสถานที่จริง (ร้อยละ 32.75) การใช้ลักษณะ”สีสัน/ลวดลาย” อันดับแรก คือ เน้นโทนสีแบบสดใส (ร้อยละ 
43.75) ส่วนการใช้ลักษณะ ”ตัวอักษร” อันดับแรก  คือ เป็นแบบคัดลอกมือหรือตัวเขียน ที่เน้น แบบเรียบง่าย  
เพราะดูผ่อนคลาย ไม่เป็นทางการนัก เหมาะแก่การพักผ่อน (ร้อยละ 53.75) และสุดท้ายการน าเสนอเนื้อหา 
เรื่องราวของสื่อประชาสัมพันธ์ฯของกลุ่มเป้าหมาย  ในภาพรวมต้องการให้แสดงรายละเอียดที่หลากหลาย ไม่
เจาะจงอย่างใดอย่างหนึ่ง เพ่ือให้การประชาสัมพันธ์เป็นแบบ ภาพกว้าง  รับรู้ได้ทุกเรื่อง คือ การผสมเนื้อหา
ร่วมกันทั้งการให้แนะน าเก่ียวกับศูนย์เรียนรู้ชุมชน /ชุมชน, กิจกรรม /ฐานการเรียนรู้ , กิจกรรมการท่องเที่ยว , 
บ้านพักโฮมสเตย์, ผลิตภัณฑ์ชุมชนมาตรฐาน, โล่ห์รางวัล/ประกาศนียบัตร (ร้อยละ 30.00)  

4.6  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์  
      และบรรจุภัณฑ์ 
ตารางที่ 4.3  แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

                     สถานภาพ ความถี่ ร้อยละ 
1.  เพศ ชาย 73 36.50 
 หญิง 127 63.50 

รวม 200 100.00 
2.  ช่วงอายุ ต่ ากว่าอายุ 25 ปี 22 11.00 
 อายุ 25 - 34 ปี 45 22.50 
 อายุ 35 - 44 ปี 72 36.00 
 อายุ 45 - 54 ปี 53 26.50 
 อายุ 55 ปีขึ้นไป 8 4.00 

รวม 200 100.00 
3.  ระดับการศึกษา ประถมศึกษา 5 2.50 
 มัธยมศึกษา/ปวช./ปวส. 74 37.00 
 ปริญญาตรี 101 50.50 
 ปริญญาโท 20 10.00 
 อ่ืน ๆ 0 0 

รวม 200 100.00 
4.  อาชีพ นักเรียน/นักศึกษา 12 6.00 
 รับราชการ 28 14.00 
 ภาคเอกชน/รัฐวิสาหกิจ 24 12.00 
 ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 75 37.50 
 รับจ้าง 55 27.50 
 อ่ืน ๆ…... 6 3.00 

รวม 200 100.00 
5.  รายได/้เดือน ต่ ากว่า 5,000 บาท 20 10.00 
 ระหว่าง 5,001 – 10,000 บาท 35 17.50 
 ระหว่าง 10,001 – 20,000 บาท 50 25.00 
 ระหว่าง 20,001 – 30,000 บาท 80 40.00 
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 อ่ืน ๆ…30,000 บาทขึ้นไป... 15 7.50 
รวม 200 100.00 

สรุปตารางที่ 4.3  กลุ่มเป้าหมายที่ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 63.50) ระดับช่วง
อายุ คือ อายุระหว่าง 35 - 44 ปี (ร้อยละ 36.00) ระดับการศึกษา อันดับแรก คือ ปริญญาตรี (ร้อยละ 50.50) 
กลุ่มอาชีพ อันดับแรก คือ ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 37.50) และกลุ่มของผู้มีรายได้ /เดือน  อันดับแรก คือ  
ระหว่าง 20,001 – 30,000 บาท (ร้อยละ 40.00)  

ตารางที่ 4.4  แสดงระดับการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบใหมข่องบรรจุภัณฑ์ 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

รายการประเมิน 
ระดับคะแนน ระดับ 

ความพึงพอใจ X SD. 
1. ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  

1.1 รูปแบบของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยรวม  
     มีความเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ 

4.64 0.54 มากที่สุด 

1.2 วัสดุของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม 4.45 0.66 มาก 
1.3 บรรจุภัณฑ์มีขนาดทีพ่อเหมาะ พอดี ต่อ    
     จ านวนผลิตภัณฑ์ที่บรรจภุายใน 

4.59 
 

0.55 มากที่สุด 

1.4 สามารถเปิด-ปิด การเก็บรักษาสินค้าและ 
     หยิบจับไดดี้ สะดวก 

4.32 
 

0.71 มาก 

1.5 ปกป้องคุ้มครองผลิตภัณฑ์ได้เป็นอย่างดี 4.59 0.55 มากที่สุด 
รวม 4.51 0.60 มากที่สุด 

2. ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์  
2.1  รูปแบบสีสัน มีความสดใส  สวยงาม 4.80 0.45 มากที่สุด 
2.2  รูปภาพ ลวดลายทีต่กแต่ง มีความเหมาะสม     
      สอดคล้อง สวยงาม 

4.60 
 

0.55 มากที่สุด 

2.3 รูปแบบตัวอักษร  มีความสอดคล้อง เหมาะสม   4.20 0.45 มาก 
2.4 การแสดงรายละเอียด ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์  
     มีความเหมาะสม ครบถ้วน 

4.65 
 

0.22 มากที่สุด 

2.5 บรรจุภัณฑ์มีการน าสื่อ/หรือเอกลักษณ์ของ 
     ชุมชนบ้านคลองหัวช้างมาใช้ไดเ้ป็นอย่างดี 

4.80 0.45 
 

มากที่สุด 

รวม 4.61 0.42 มากที่สุด 
รวมทั้งสิ้น 4.56 0.51 มากที่สุด 

สรุปตารางที่ 4.4  พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่ของบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มเป้าหมาย 
ในภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.56 และแยกการประเมินผล ดังนี้ 

1. การออกแบบบรรจุภัณฑ์ มี 2 ส่วน ดังนี้                                                                                 
1)  ด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ในภาพรวมอยู่ในความพึงพอใจ ระดับมากที่สุด  
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มีค่าเฉลี่ย 4.51 โดยมีความพึงพอใจมากที่สุด ข้อ 1.1 คือ รูปแบบของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยรวม  มีความ
เหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.51  

    2)  ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์  ในภาพรวมอยู่ในความพึงพอใจ ระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 
4.61 มีโดยความพึงพอใจมากที่สุด ข้อ 2.1 และ 2.5 คือ รูปแบบสีสัน มีความสดใส  สวยงาม และบรรจุภัณฑ์มี
การน าสื่อ/หรือเอกลักษณข์องชุมชนบ้านคลองหัวช้างมาใช้ได้เป็นอย่างดี  ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.61   

 
ตารางที่ 4.5  แสดงระดับการประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบใหมข่องสื่อประชาสัมพันธ์ 

การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ 

รายการประเมิน 
ระดับคะแนน ระดับ 

ความพึงพอใจ        X SD. 
1. ให้ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวชุมชนได้ดี 4.25 0.87 มาก 
2. เนื้อหา เรื่องราวมีความน่าสนใจ 4.50 0.52 มากที่สุด 
3. แสดงข้อมูลและรายละเอียดอย่างครบถ้วน 4.35 0.71 มาก 
4. การเลือกใช้รูปแบบตัวอักษร 4.17 0.39 มาก 
5. การใช้ภาพประกอบสอดคล้องกับเนื้อหา  4.50 0.80 มากที่สุด 
6. รูปภาพมีความชัดเจน คมชัด 4.35 0.71 มาก 
7. การจัดวางต าแหน่งของภาพน่าสนใจ สะดุดตา 4.75 0.62 มากที่สุด 
8. การเลือกใช้ภาพประกอบ 4.25 0.87 มาก 
9. สื่อฯ มีสีสัน สวยงาม สะดุดตา 4.25 0.87 มาก 
10. การเลือกใช้โทนสี ตรงตามลักษณะผลงานสื่อฯ 4.75 0.62 มากที่สุด 
11. การออกแบบโลโก้/มัสคอร์ต 4.50 0.80 มากที่สุด 
12. การออกแบบแผ่นพับ 4.83 0.39 มากที่สุด 
13. การออกแบบป้ายแผนผัง/แผนที่ 4.75 0.62 มากที่สุด 
14. การออกแบบป้ายไวนิล 4.50 0.80 มากที่สุด 
15. การออกแบบป้ายโรลอัพ 4.58 0.51 มากที่สุด 
16. การออกแบบป้ายสแตนดี้ 4.58 0.51 มากที่สุด 
17. สื่อฯมีผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภคท่ีดี 4.75 0.62 มากที่สุด 

รวม 4.51 0.52 มากที่สุด 
สรุปตารางที่ 4.5  พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจ ต่อรูปแบบ ใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์ของ

กลุ่มเป้าหมาย ในภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.51 และแยกการประเมินผล ดังนี้ 
ด้านการออกแบบส่ือประชาสัมพันธ์   ในภาพรวมอยู่ในความพึงพอใจ ระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.51 

โดยมีความพึงพอใจมากที่สุด ข้อ 12 คือ พอใจในการออกแบบแผ่นพับ เพราะมีรูปแบบร่วมสมัย สีสันสวยงาม 
ขนาดเล้กพกพาสะดวก ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.83 
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บทท่ี 5 

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลตามโครงการวิจัย เรื่อง “การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยวเกษตรเชิ งอนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน  (เศรษฐกิจพอเพียง ) บ้านคลองหัวช้ าง อ าเภอวิหารแดง 
จังหวัดสระบุรี” ผู้วิจัยได้มีการวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัย ดังต่อไปนี้  

5.1  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
5.2  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับด้านสื่อประชาสัมพันธ์ 
5.3  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่บรรจุภัณฑ์ 
5.4  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่ของ 
      สื่อประชาสัมพันธ์ 
5.5 ข้อเสนอแนะ 
 

5.1  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ด้านการออกแบบโครงสร้าง จะใช้รูปทรงที่เป็นทรงสี่เหลี่ยมเป็นส่วนใหญ่ ให้ง่ายต่อการจัดวางซ้อนทับ

กัน ท าให้ไม่เปลืองพ้ืนที่ต่อการจัดวางสินค้าส าหรับการจัดจ าหน่ายส าหรับบรรจุภัณฑ์  ดังนี้ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ลูก
ประคบสมุนไพร , บรรจุภัณฑ์ข้าวกล้องหอมนิล , บรรจุภัณฑ์ข้าวไรเบอรี่ , บรรจุภัณฑ์เห็ดสามรส วัสดุที่ใช้เป็น
กระดาษอาร์ต (Art Paper) ส่วนบรรจุภัณฑ์เห็ดสามรส ด้านใน วัสดุที่ใช้เป็น กล่องพลาสติกชนิด พอลิโพรพิลีน 
(Polypropylene) หรือเรียกว่า พีพี (PP) เป็นพลาสติกท่ีมีความใส คงรูป เหนียว และทนแรงกระแทกได้ดี ทน
สารเคมีและน้ ามัน ใช้ท าภาชนะบรรจุอาหาร  มีฝาปิด  มองเห็นสินค้าภายในได้ และบรรจุภัณฑ์พรมเช็ดเท้า  มี
ลักษณะเป็นสายคาด 

ด้านการออกแบบกราฟิก จะเน้นถึงรูปแบบที่มีสีสันที่มีความสดใส สวยงาม สะดุดตา มีการน า สื่อ/หรือ
เอกลักษณ์ ของชุมชนบ้านคลองหัวช้างมาใช้ ได้เป็นอย่าง ดี เช่น แนะน าสถานที่ของชุมชนบ้านคลองหัวช้าง ,
กิจกรรมท่องเที่ยว, บ้านพักโฮมสเตย์, ฐานการเรียนรู้, ผลิตภัณฑ์ชุมชนมาตรฐาน และโล่ห์รางวัล มาใช้ประกอบ
เป็นแนวคิดในการออกแบบซึ่งสื่อถึงความหมาย การ แสดงออกทางรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ เพื่อสร้างความ
เชื่อมั่นให้แก่สินค้า และช่วยส่งเสริมการขายให้กับผู้ซื้อ  โดยใช้แนวคิดของด ารงศักดิ์ ชัยสนิท (2537 : 8-9) ที่ว่า 
“บรรจุภัณฑ์ เป็นเครื่องบ่งชี้บอกผู้บริโภคเก่ียวกับสินค้า ลักษณะวิธีการใช้ แหล่งผลิต และเป็นตัวช่วยในการ
เพ่ิมยอดขาย ช่วยสร้างภาพพจน์ และเอกลักษณ์ให้กับสินค้า”  

5.2  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับด้านสื่อประชาสัมพันธ์ 
 ด้านการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ฯ จะใช้ลักษณะการออกแบบผลงานทั้งหมดให้มีแนวคิด ทางการ
ออกแบบไปในทิศทางเดียวกัน ให้มีบุคลิกภาพ ของผลงานไปในเรื่องเดียวกัน ทั้งการใช้”สี” ที่ใช้โทนสีเขียวเป็น
หลักในการออกแบบที่สื่อแสดงถึงการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ธรรมชาติ ดูแล้วสื่อถึงการพักผ่อน การผ่อนคลาย  
ลักษณะของ”ตัวอักษร” จะใช้แบบคัดลอกมือหรือตัวเขียน (คือ แบบไม่มีหัว/ดูเรียบง่าย) ท าให้ดูไม่เป็นทางการ  
ลักษณะของ”รูปภาพ”ต้องการใช้ภาพถ่ายเหมื อนจริงจากสถานที่จริง  และมีภาพกราฟิกและภาพการ์ตูน เข้ามา
ผสมประกอบการออกแบบ และการจัดหน้า บ้าง โดยการออกแบบจะเน้น ถึงความเรียบง่าย การสะท้อนวิถีชีวิต
ชุมชนท้องถิ่น ทั้งด้านสภาพแวดล้อม ที่อยู่อาศัย อาหารการกิน ภาษา ประเพณวีัฒนธรรม รวมทั้งกิจกรรม/ฐาน 



83 
 

การเรียนรู้ของศูนย์การเรียนรู้ภายในชุมชน เพื่อช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนให้เป็นที่รู้จักมากข้ึน 
 วัสดุที่เลือกใช้ผลิต  แผ่นพับ จะเป็นกระดาษอาร์ทมัน  หนา 130-160 แกรม มีลักษณะการพับแบบ
จดหมายคือ การพับ 2 ครั้ง แบ่งกระดาษออกเป็น 3 ส่วน เป็นการพับที่ใช้งานง่ายที่สุดและเป็น ที่นิยมใช้ที่สุด 
ป้ายโรลอัพ จะใช้การพิมพ์ลง กระดาษอาร์ท หนา 180 แกรม ขนาด 800 x 1,950 mm. ซึ่งมีความสอดคล้อง
กบแนวคิดของวสุ นามไพศาลสถิต (2550) ได้กล่าวไว้ว่า กระดาษอาร์ทมัน ส าหรับงานพิมพ์ที่  ต้องการความมัน
วาว และเน้นความสวยงามเป็นพิเศษ  คุณภาพกระดาษคมชัด เหมือนต้นฉบับ เอกสารที่ได้จึงคมชัดเหมือน
ต้นฉบับจริง ส่วนป้ายไวนิล เป็นเมด็พลาสติกท่ีน ามาท าไวนิล โดยส่วนใหญ่จะท าจาก โพลิเอสเตอร์ (Polyester) 
ประกบหน้าหลัง โดยตรงกลางเป็นเส้นใยที่จับแผ่นเมล็ดพลาสติกไว้ด้วยกันเพ่ือให้เกิดความแข็งแรงของวัสดุ  
ส่วนป้ายแผนผัง /แผนที่ และป้ายแสตนดี้ จะใช้การพิมพ์ลงบนสติกเกอร์ไวนิล  แล้วติดซ้อนลงแผ่น ฟลุทบอร์ด 
(Flute Board) อีกชั้นให้หนาแน่นขึ้น 
 
5.3  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่ของบรรจุภัณฑ์ 

สรุปจากตารางที่ 4.4  พบว่า  ผลการประเมินความพึงพอใจ ต่อรูปแบบ ใหม่ของ บรรจุภัณฑ์ ของ
กลุ่มเป้าหมาย ในภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.56 และแยกการประเมินผล ดังนี้ 

1. การออกแบบบรรจุภัณฑ์ มี 2 ส่วน ดังนี้  
    1)  ด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุ ภัณฑ์ ในภาพรวมอยู่ในความพึงพอใจ ระดับมากท่ีสุด มี

ค่าเฉลี่ย 4.51 โดยมีความพึงพอใจมากที่สุด ข้อ 1.1 คือ รูปแบบ ของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ โดยรวม มีความ
เหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์ ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.51  

    2)  ด้านการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์  ในภาพรวมอยู่ในความพึงพอใจ ระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 
4.61 มีโดยความพึงพอใจมากที่สุด ข้อ 2.1 และ 2.5 คือ รูปแบบสีสัน มีความสดใส  สวยงาม และบรรจุภัณฑ์มี
การน าสื่อ/หรือเอกลักษณข์องชุมชนบ้านคลองหัวช้างมาใช้ได้เป็นอย่างดี  ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.61   

 
5.4  สรุป และอภิปรายผลข้อมูลจากแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจต่อรูปแบบใหม่ของ 
      สื่อประชาสัมพันธ์ 

สรุปจากตารางที่ 4.5 พบว่า ผลการประเมินความพึงพอใจ ต่อรูปแบบใหม่ของสื่อประชาสัมพันธ์ของ
กลุ่มเป้าหมาย ในภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.51 และแยกการประเมินผล ดังนี้ 

ด้านการออกแบบส่ือประชาสัมพันธ์   ในภาพรวมอยู่ในความพึงพอใจ ระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.51 
โดยมีความพึงพอใจมากที่สุด ข้อ 12 คือ พึงพอใจในการออกแบบ ของแผ่นพับ เพราะมีรูป แบบร่วมสมัย สีสั น
สวยงาม ขนาดเล็กพกพาสะดวก มีความหลากหลายในกิจกรรมต่างๆภายในศูนย์การเรียนรู้  ในระดับมากท่ีสุด 
มีค่าเฉลี่ย 4.83 
 
5.5  ข้อเสนอแนะ 
 5.5.1  ให้มีการศึกษาและออกแบบและพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ทีม่ีการน าสื่อคอมพิวเตอร์มัลติมีเดีย 
เน้นการใช้งานทั้งด้าน แสง ส ีเสียง ซึ่งจะท าให้สื่อประชาสัมพันธ์มีความดูน่าสนใจและดึงดูดผู้บริโภคมากยิ่งข้ึน 
 5.5.2  ควรออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนให้หลากหลายขึ้น ให้เพียงพอต่อรายการผลิตภัณฑ์ที่มี
มากขึ้นในชุมชน 
 5.5.3  ควรมีการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้แก่เยาวชนในชุมชน หน่วยงานราชการ หรือหน่วยงานเอกชน  
เข้ามามีส่วนร่วมในการเรียนรู้และประเมินผลเพื่อการเผยแพร่ และต่อยอดผลงานจริงให้มากขึ้น 
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ภาคผนวก 
การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพื่อการประชาสัมพันธ์ 

การท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์  
ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง  

อ้าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุร ี
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ผลงานสื่อโฆษณาเพื่อการประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวเกษตรเชิงอนุรักษ์  
ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน(เศรษฐกิจพอเพียง)บ้านคลองหัวช้าง  

อ้าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 

 

 

 

 

 

 

 
ผลงานวิจัย ประจ้าปีงบประมาณ 2561 
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ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน  

บ้านคลองหัวช้าง อ้าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
 

1. พรมเช็ดเท้า จ้านวน  1  แบบ 
 
 
       

        
     รูปแบบเดิม                                                                       รูปแบบใหม ่                  
 
 
 
2.  เห็ดสามรส  จ้านวน  1  แบบ 
 
 
 

  
  รูปแบบเดิม                                                                       
                                                                                                                     รูปแบบใหม ่       
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3.  ข้าวกล้องหอมนิล และข้าวไรเบอรี่ จ้านวน  1  แบบ   

      รูปแบบใหม ่       

4.  ลูกประคบสมุนไพร  จ้านวน  1  แบบ 

      รูปแบบใหม ่   

5. รูปแบบบรรจุภัณฑ์เดิม ชนิดต่าง ๆ  (สติกเกอร์ติดฉลาก / ถุงหูหิ้ว) 
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บรรยากาศการลงพื้นท่ีภาคสนาม (การเก็บข้อมูลงานวิจัยฯ ปี 2561) 

 

 
 

 

 

 

 

 

ณ ศูนยเ์รียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง) บ้านคลองหัวช้าง อ้าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี 
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ประวัติคณะผู้วิจัย  :  ประจ้าปีงบประมาณ 2561 
หัวหน้าโครงการวิจัย 
1.  ชื่อ - นามสกุล (ภาษาไทย)           นางมัทธนี  ปราโมทย์เมือง 
    ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)    Mrs.Mattanee  Parmotmuang 
2.  เลขหมายบัตรประจ้าตัวประชาชน       3  1999  XXXXX  XX  X   
3.  ต้าแหน่งปัจจุบัน                            
     - ต้าแหน่งบริหาร  หัวหน้าสาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
     - ต้าแหน่งทางวิชาการ อาจารย์  (พนักงานมหาวิทยาลัย) 
4. หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และไปรษณีย์อิเล็กทรอนิกส์    
    (e-mail)   
       สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์  คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 
       มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
       168  ถนนศรีอยุธยา  แขวงวชิระพยาบาล  เขตดุสิต  กรุงเทพมหานคร 10300 
       โทรศัพท์  0-2665-3832, 0-2665-3777 ต่อ 5025, 5002   
      E - Mail : mattanee2012@gmail.com 
5. ประวัติการศึกษา 
        ค.อ.ม.  (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม)   
                  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
        ศษ.บ.   ออกแบบผลิตภัณฑ์  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี  
6. สาขาวิชาการท่ีมีความช้านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 

สาขาวิชาการ    เทคโนโลยีสารสนเทศและนิเทศศาสตร์ 
กลุ่มวิชา          วิทยาการคอมพิวเตอร์ 

7. ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุ สถานภาพในการท้า   
การวิจัยว่าเป็นผู้อ้านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ ร่วมวิจัยในแต่ละผลงานวิจัย  

7.1  ผู้อ้านวยการแผนงานวิจัย : ชื่อแผนงานวิจัย 
7.2  หัวหน้าโครงการวิจัย : ชื่อโครงการวิจัย 
      **  หัวหน้าโครงการวิจัย 
         - ปี 2558  โครงการวิจัยการศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและ 

แสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นกรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จ .สระบุรี 
        - ปี 2559  โครงการวิจัยการศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพิ่มยอด
จ้าหน่ายสินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต      
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี    
                         - ปี 2559  โครงการวิจัยการศึกษาอัตลักษณ์และการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์แบบ 
2 มิติ และ 3 มิติ ผลิตภัณฑ์ยาสมุนไพรจากธรรมชาติ  กรณีศึกษาของสถาบันการแพทย์แผนไทย 
                  - ปี 2560  โครงการศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เกษตรแปรรูปจากภูมิปัญญาท้องถิ่น 
กลุ่มสตรีแปรรูป ต้าบลท่าเสา อ้าเภอไทรโยค จังหวัดกาญจนบุรี 

        - ปี 2560  โครงการศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ้าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี  
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                            - ปี 2561  การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตรเชิง
อนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง) บ้านคลองหัวช้าง อ้าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี   
 7.3  ผู้ร่วมวิจัย : ชื่อแผนงานวิจัย/โครงการวิจัย 

      **  ผู้ร่วมวิจัย 
- ปี 2556  โครงการศึกษาและพัฒนาอุปกรณ์เขียนผ้าบาติกลายเขียนส้าหรับ

ผู้ต้องขังเรือนจ้าพิเศษธนบุรี 
- ปี 2557  โครงการศึกษาและพัฒนาเส้นใยพืชมะละกอเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

ส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์ชุมชน 
                              - ปี 2558  โครงการศึกษาเพ่ือพัฒนาเฟอร์นิเจอร์และของตกแต่งบ้านแบบร่วมสมัย
จากอัตลักษณ์การเข้างานไม้ในงานสถาปัตยกรรมไทยพ้ืนถิ่นริมน้้า    
                                - ปี 2561  การศึกษาและพัฒนาวัสดุกันกระแทกจากกระดาษเคลือบน้้ายางพารา
ด้วยวิธีการปั้มตัดข้ึนรูปในงานบรรจุภัณฑ์ส้าหรับผลิตภัณฑ์แก้วและเซรามิค 
                   7.4 งานวิจัยท่ีท้าเสร็จแล้ว : ชื่อผลงานวิจัย ปีที่พิมพ์ การเผยแพร่ และแหล่งทุน  

- ปี 2558  โครงการวิจัยการศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายและ
แสดงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นกรณีศึกษาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมกะหรี่พั๊ฟ จ .สระบุรี   

การเผยแพร่  :  ณ. งานการประชุมวิชาการมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล. ครั้งที่ 8  
                        (8th RMUTNC) 

               - ปี 2559  โครงการวิจัยการศึกษาเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย ในการเพิ่ม
ยอดจ้าหน่ายสินค้าแก่ชุมชนจากผลผลิตคงเหลือทางการเกษตร  กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต 
อ.เดิมบางนางบวช จ.สุพรรณบุรี    

- ปี 2560  โครงการศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เกษตรแปรรูปจากภูมิปัญญาท้องถิ่น  
กลุ่มสตรีแปรรูป ต้าบลท่าเสา อ้าเภอไทรโยค จังหวัดกาญจนบุรี 

          - ปี 2560  โครงการศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ้าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี  

- ปี 2561  การสร้างสรรค์สื่อโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเกษตร 
เชิงอนุรักษ์ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (เศรษฐกิจพอเพียง) บ้านคลองหัวช้าง อ้าเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี    

การเผยแพร่  :  ณ. งานวันนักประดิษฐ์ ประจ้าปี 2560 ณ ศูนย์นิทรรศการและการประชุม ไบเทค 
บางนา กรุงเทพฯ ระหว่างวันที่ 2–6 กุมภาพันธ์ 2561 และงานประชุมวิชาการระดับชาติ มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคล ครั้งที่ 10 และการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล ครั้งที่ 
9 ระหว่างวันที่ 31 กรกฎาคม - 3 สิงหาคม 2561 ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย จ.ตรัง 
                               - ปี 2560  โครงการศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เกษตรแปรรูปจากภูมิปัญญา 
ท้องถิ่น กลุ่มสตรีแปรรูป ต้าบลท่าเสา อ้าเภอไทรโยค จังหวัดกาญจนบุรี 

          - ปี 2560  โครงการศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพื่อการออกแบบบรรจุ  
ภัณฑ์อาหารพื้นเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ้าเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี   
                    7.5  งานวิจัยท่ีก้าลังท้า : ชื่อข้อเสนอการวิจัย แหล่งทุน และสถานภาพในการท้าวิจัยว่าได้ท้า
การวิจัยลุล่วงแล้วประมาณร้อยละเท่าใด  
     -  - - - 
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ผู้ร่วมโครงการวิจัย 
1. ชื่อ - นามสกุล (ภาษาไทย)                  นายธานี  สุคนธะชาติ 
      ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)              Mr.Thanee   Sukontachart 
2. เลขหมายบัตรประจ้าตัวประชาชน          3  1009  XXXXX  XX  X   
3.   ต้าแหน่งปัจจุบัน                      
     - ต้าแหน่งบริหาร  คณบดีคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ  มทร.พระนคร 
     - ต้าแหน่งทางวิชาการ อาจารย์  (พนักงานมหาวิทยาลัย) 
4.  หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และ ไปรษณีย์อิเล็กทรอนิกส์  
(e-mail) 
          สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
       คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ   
           มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 168  ถนนศรีอยุธยา  แขวงวชิระพยาบาล  เขตดุสิต  กรุงเทพมหานคร  10300 
          โทรศัพท์  0-2665-3832, 0-2665-3777 ต่อ 5002   
          E - Mail : thanee79@hotmail.com 
5. ประวัติการศึกษา 

ค.อ.ม. (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม)  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
ค.ส.บ. (วิศวกรรมอุตสาหการ) มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต 

6. สาขาวิชาการท่ีมีความช้านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 
สาขาวิชาการ    เทคโนโลยีสารสนเทศและนิเทศศาสตร์ 
กลุ่มวิชา          วิทยาการคอมพิวเตอร์ 

7. ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ  โดยระบุสถานภาพในการท้า
การวิจัยว่าเป็นผู้อ้านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละผลงานวิจัย  
          7.1  ผลงานวิจัย 
         7.1.1  ผู้อ้านวยการแผนงานวิจัย :  - 
                            7.1.2  หัวหน้าโครงการวิจัย :   - 
                            7.1.3  งานวิจัยที่ท้าเสร็จแล้ว :     
                   -  ปี 2556  การทดสอบระบบการพิมพ์พ้ืนนูนบนกระดาษหัตถกรรมเพื่อเพ่ิมมูลค่า  
และการใช้งานด้านบรรจุภัณฑ์ 
                           -  ปี 2557  การวิเคราะห์หาสมบัติของเปลือกหอยนางรมเหลือทิ้งสู่การพัฒนาให้เป็น
วัสดุผลิตภัณฑ์เพ่ือการสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน 
         -  ปี 2557  การใช้ประโยชน์เศษไม้เหลือทิ้งในกระบวนการผลิตเฟอร์นิเจอร์เพื่อการ
ออกแบบและพัฒนาเครื่องเรือนสนามและของตกแต่งบ้านส้าหรับบ้านพักอาศัยขนาดกลาง 

       -  ปี 2559  การสร้างเอกลักษณ์ชุมชนสู่การสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ส้าหรับผลิตภัณฑ์ 
เกษตรแปรรูปในท้องถิ่นเพ่ือการพาณิชย์ กรณีศึกษาชุมชนบ้านจ้ารุง จ.ระยอง 

7.2 การตีพิมพ์เผยแพร่ 
7.3  

 
   -  ตีพิมพ์เผยแพร่  การประชุมวิชาการระดับชาติ  เรื่อง  การพัฒนากากอุตสาหกรรม

เหลือทิ้งของโรงงานผลิตกระดาษช้าระสู่การสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือใช้ในชุมชน      
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ผู้ร่วมโครงการวิจัย 
1. ชื่อ- สกุล (ภาษาไทย)   นายชูเกียรติ  อนันต์เวทยานนท์  

               ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)         Mr. Chukiat   Ananwettayanon 
2. เลขหมายบัตรประจ้าตัวประชาชน  3  1012  XXXXX  XX  X   
3. ต้าแหน่งปัจจุบัน     
     - ต้าแหน่งบริหาร           รองคณบดีฝ่ายกิจการนักศึกษา   
                                        คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ  มทร.พระนคร 

                - ต้าแหน่งทางวิชาการ อาจารย์  (พนักงานมหาวิทยาลัย) 
4.  หน่วยงานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และ E-mail 

                      สาขาวิชาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
             คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ   
                 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
  168  ถนนศรีอยุธยา  แขวงวชิระพยาบาล  เขตดุสิต  กรุงเทพมหานคร  10300 
           โทรศัพท์  0-2665-3832, 0-2665-3777 ต่อ 5002   
        E – Mail  :  tongtana_59@yahoo.com 

5. ประวัติการศึกษา 
ค.อ.ม. (เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม)  
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
วท.บ. (เทคโนโลยีการพิมพ์) สถาบันเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 

6. สาขาวิชาที่มีความช้านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 
            สาขาวิชาการ  ประวัติศาสตร์ศิลปะ  การออกแบบกราฟิก  
       กลุ่มวิชา   ศิลปกรรม 

7. ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุสถานภาพ
ในการท้าวิจัยว่าเป็นผู้อ้านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละข้อเสนอการวิจัย 
เป็นต้น 
                     7.1  ผลงานวิจัย 
         7.1.1  ผู้อ้านวยการแผนงานวิจัย :  - 
                            7.1.2  หัวหน้าโครงการวิจัย :   - 
                            7.1.3  งานวิจัยที่ท้าเสร็จแล้ว :     

   -  ปี 2556  การศึกษาและพัฒนาวัสดุทดแทนไม้จากเส้นใยพืชมะละกอ 
เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน 

   -  ปี 2557  การศึกษาและพัฒนาเส้นใยพืชมะละกอเพ่ือการออกแบบ 
บรรจุภัณฑ์ส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์ชุมชน 

   -  ปี 2559  การทดสอบระบบการพิมพ์พ้ืนนูนบนวัสดุบรรจุภัณฑ์จากกาบกล้วย  
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าและการใช้งานด้านบรรจุภัณฑ์ 

   -  ปี 2561  การศึกษาและพัฒนาวัสดุกันกระแทกจากกระดาษเคลือบน้้ายางพารา 
ด้วยวิธีการปั้มตัดข้ึนรูปในงานบรรจุภัณฑ์ส้าหรับผลิตภัณฑ์แก้วและเซรามิค 

7.2  การตีพิมพ์เผยแพร่  
- ปี 2560  โครงการศึกษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทยวนเพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์อาหาร

พ้ืนเมือง ถนนสายวัฒนธรรมไทยวน อ้าเภอเสาไห้ จงัหวัดสระบุรี   
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