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บทคัดยอ 

การศึกษาเร่ืองการวิเคราะหแนวโนมและพยากรณการสงออกยางแผนรมควนัชั้น 3 
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ต้ังแตป พ.ศ. 2542–พ.ศ. 2556 โดยใชการวิเคราะหแบบอนุกรมเวลาเพือ่พยากรณ จากการศึกษา 
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ภาครัฐขยายตลาด และกระจายผลผลิตใหออกสูตลาดใหมากข้ึน รวมทั้งใหมีการจดัต้ัง
อุตสาหกรรมภายในประเทศเพื่อรองรับผลผลิต เพื่อเปนอีกหนึง่ทางเลือกแทนการสงออกเพยีง
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ABSTRACT 
This study examines Thailand's domestic and export market situation with 

regard to rubber smoked sheet no.3 (RSS3). Time series analysis is used to estimate 
trends in order to forecast the export of RSS3 during January 2557 – December 2561, 
using monthly data from 2542 – 2556. The results show that export volume of RSS3 is 
likely to increase every year in the same month. The volume of exports in December in 
every year is the most abundant. However, as the volume of product increases every 
year, the rubber price keeps falling. As a result, farmers and entrepreneurs would 
benefit from government expansion of the market by the establishment of a domestic 
industry as an alternative support for output, rather than sole reliance on export. 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
 
1.1 ที่มาและความสําคัญ 

ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจทีสํ่าคัญชนิดหนึ่งของประเทศไทย เปนสินคาสงออกที่มี
มูลคามากเปนอันดับที่ 6 จากอันดับสินคาสงออกที่สําคัญของไทยเรียงตามมูลคา 10 อันดับแรก 
โดยในป พ.ศ. 2555 ประเทศไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราถึง 270,153.8 ลานบาท เพิ่มข้ึน
จากมูลคาการสงออกป พ.ศ. 2551 กวา 46,525.6 ลานบาท  
 
 
ตาราง 1.1 แสดงสินคาสงออกสําคัญเรียงตามมูลคา 5 อันดับแรก ป พ.ศ. 2551-2555 ของ

ประเทศไทย 

(หนวย : ลานบาท) 

ลําดับ รายการ 
พ.ศ. 

2551 2552 2553 2554 2555 

1 รถยนต 513,154.20 378,348.90 561,108.80 511,503.60 707,711.90 
2 เคร่ืองคอมพิวเตอร

อุปกรณและ
สวนประกอบ 

605,314.00 545,468.90 596,677.70 513,710.10 588,398.70 

3 อัญมณีและ
เคร่ืองประดับ 

274,093.10 333,700.50 366,818.30 371,239.30 408,040.20 

4 น้ํามันสําเร็จรูป 295,798.00 214,175.90 245,996.20 303,794.80 398,485.50 
5 ยางพารา 223,628.20 - 249,262.50 382,903.50 270,153.80 

ที่มา : สถิติการคาไทย, 2555 
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ยางพาราที่สงออกแยกเปนประเภทตางๆ ข้ึนอยูกับรูปของวัตถุดิบ ไดแก ยางแผนรมควนั 
ยางแทง น้าํยางขน และอ่ืนๆ โดยสวนที่เหลือจากการสงออกนัน้จะนาํไปใชในอุตสาหกรรมตางๆ 
ภายในประเทศ เชน การผลิตถุงมือยาง ถงุยางอนามัย หนงัสต๊ิก ยางยืด ถงุมือยาง ถุงยางอนามัย 
หรือผลิตภัณฑตางๆ ที่ผลิตจากยางพารา ดังนัน้ถาปใดที่ปริมาณการสงออกยางพาราขยายตัว
สูงข้ึนก็จะชวยกระตุนการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจสูงข้ึนดวย (สํานักงานเศรษฐกิจการคา, 2555) 
ดังดูจากตารางการผลิตการสงออกยางพาราในประเทศ  
 
 
ตาราง 1.2  ปริมาณการผลิต การสงออก และการใชยางพาราในประเทศป 2551-2555 

(หนวย : เมตริกตัน) 
ป การผลิต การสงออก ใชในประเทศ 

2546 2,876,005 2,573,450 298,699 
2547 2,959,431 2,627,442 302,000 
2548 2,937,158 2,632,398 334,649 
2549 3,136,993 2,771,673 320,885 
2550 3,056,005 2,703,762 373,659 
2551 3,089,751 2,675,283 397,595 
2552 3,164,379 2,726,193 399,415 
2553 3,252,135 2,866,447 458,637 
2554 3,569,033 2,952,381 486,754 
2555 2,546,304 2,125,927 505,052 

ที่มา : สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร 
หมายเหตุ : ป 2555 เปนตัวเลขเบ้ืองตน (ม.ค. - ก.ย. 55) 
 
 

ประเทศไทยเปนประเทศผูผลิตยางธรรมชาติอันดับหนึง่ของโลก สวนใหญเปนการผลิต
เพื่อการสงออก โดยสวนมากจะสงออกในรูปแบบของน้ํายางขนและยางแผนรมควัน มีปริมาณ
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การผลิต ประมาณ 3.7 ลานตันตอป การสงออกประมาณรอยละ 80 ของผลผลิตทัง้หมด ที่เหลือ
อีกรอยละ 20 ใชเปนวัตถุดิบสําหรับอุตสาหกรรมภายในประเทศ  

ในชวงทศวรรษที่ผานมาภาครัฐไดใหการสนับสนนุภาคการเกษตร รวมทั้งการเรง
ปรับปรุงพัฒนาการทําสวนยางพารา ปรับปรุงพนัธุ การวิจัยเพื่อหาพนัธุยางพาราทีม่ีคุณภาพดี
พันธุใหมๆ เพือ่ใหมีผลผลิตเพิ่มข้ึน การเพิม่พื้นที่การปลูกยางพารา สงผลใหพืน้ทีก่ารเพาะปลูก
และผลผลิตยางพาราของไทยเพิ่มสูงข้ึน ยางพาราแตละประเภทมีสัดสวนการสงออกที่ไมเทากัน 
และตลาดการสงออกที่สําคัญของไทยนัน้ ไดแก จีน สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน มาเลเซีย เวยีดนาม 
ออสเตรเลียและอินโดนเีซีย ตามลําดับ (สถิติการคาสินคาเกษตรไทยกับตางประเทศ, 2554) 

ปจจุบันการสงออกของอุตสาหกรรมยางพาราของไทยไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาล
เปนอยางดี ทัง้การพัฒนาดานปริมาณผลผลิต คุณภาพของนํ้ายาง รวมถึงการหาตลาดและ
การอํานวยความสะดวกในการสงออก ทําใหการสงออกเปนไปดวยดี แมวาในภาพรวมยอด
การสงออก ยงัมีการขยายตัวตอเนื่องทุกป แตผูประกอบการมักจะประสบปญหาความผันผวน
ของราคายางพาราอยูเสมอ อีกทัง้ยงัมีปจจัยอ่ืนๆ เชน การพัฒนาของประเทศผูแขงขัน อยาง
มาเลเซยี และอินโดนีเซยีที่สามารถผลิตยางพาราไดคุณภาพเทียบเทากับยางพาราในประเทศ
ไทย รวมถึงปญหาราคายางตกตํ่า ที่เปนปญหาสําคัญที่ยงัไมสามารถแกไขอะไรไดมาก ไมวา
รัฐบาลจะพยายามเขามาพยงุราคา หรือแมแตเมื่อตนปงบประมาณ ป พ.ศ. 2555 รัฐบาลได
อนุมัติงบประมาณ 4.5 หมื่นลานบาท เพือ่รักษาเสถยีรภาพราคายางพารา แตราคายางในพืน้ที่
ยังไมสูงข้ึน เกษตรกรยังขายยางไดในราคาที่ตํ่ากวาราคาที่รัฐบาลประกาศรับซ้ือถึง 22-28 บาท
ตอกิโลกรัม ราคาซ้ือขายยางพาราในพ้ืนที่อยูที ่72–78 บาทตอกโิลกรัม (วิกฤตยางพารา กรมตรวจ 
บญัชีสหกรณ, กันยายน 2555)  

ดังนัน้ผูศึกษาจึงมีความสนใจที่จะศึกษาเร่ือง การวิเคราะหแนวโนมและพยากรณ
ปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 เพื่อการตลาดของประเทศไทย เพื่อนําผลการศึกษาไป
เปนขอมูลพืน้ฐานสําหรับผูสงออก ภาครัฐและหนวยงานที่เกี่ยวของ สําหรับวางแผนการตลาด
ตางประเทศของสินคายางพารา อีกทัง้ยังเปนขอมูลสําหรับกลุมเกษตรกรเพื่อใชในการวางแผน 
การผลิต และภาครัฐสามารถใชขอมูลดังกลาวในการกาํหนดนโยบายชวยเหลือกลุมเกษตรกร 
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1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 

 1.2.1 เพื่อศึกษาถึงสภาวการณการตลาดยางแผนรมควนัชั้น 3 ทัง้ภายในและภายนอก
ประเทศ 

 1.2.2 เพื่อประมาณการแนวโนมและพยากรณปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 ใน
ระหวางเดือน มกราคม 2557 – ธันวาคม 2561  

 
 
1.3 ขอบเขตการศึกษา 

ศึกษาจากขอมูลที่ทาํการศึกษา เปนขอมลูทุติยภูมิ ต้ังแตป พ.ศ. 2542 – 2556 จาก
สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทาํสวนยางและกรมศุลกากร ซึง่เปนขอมูลที่นาเชื่อถือ โดยทาํการ
วิเคราะหแบบอนุกรมเวลาเพื่อพยากรณคาแนวโนมปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 ของ
ประเทศไทย  
 
 
1.4 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

 1.4.1 รัฐบาล บริษทัสงออกยางพารา ทราบถึงสภาวการณการสงออก และการตลาด
ตางประเทศ เพื่อใชในการวางแผน และกําหนดนโยบายของกิจกรรมทางการตลาดของยางแผน
รมควันชัน้ 3 

 1.4.2 บริษัทสงออกยางพาราทราบถึงแนวโนมการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 รวมถงึ
สามารถพยากรณปริมาณการสงออกยางแผนรมควนัชัน้ 3 ของประเทศไทยในอนาคต เพื่อใชเปน
แนวทางในการวางแผนกลยทุธทางการตลาด เพื่อรักษาสวนแบงตลาดไวอยางตอเนื่อง 

 1.4.3 เกษตรกร สํานักงานกองทนุสงเคราะหการทําสวนยาง องคการสวนยาง และกรม
วิชาการเกษตร สามารถใชไปเปนแนวทางในการวางแผนการผลิตยางแผนรมควันชัน้ 3 ให
สอดคลองกับความตองการตลาดตางประเทศ ชวยกาํหนดแนวทางในการแกปญหาคุณภาพ
สินคา สินคาลนตลาด หรือขาดตลาด 

  



5 

1.5 กรอบแนวคิดการศึกษา 

ภาพ 1.1  กรอบแนวคิดการศึกษา 
 

 
 
 

การวิเคราะหความเคลื่อนไหว
และ การพยากรณปริมาณ
สงออกยางแผนรมควันช้ัน 3 

ของไทย

การวิเคราะหความเคลื่อนไหวปริมาณ
สงออกยางแผนรมควันช้ัน 3 โดยวิธีแยก

สวนประกอบ 
ขอมูลป 2542- 2556

 
โดยที่  Y = คาของขอมูลอนุกรมเวลา ณ จุดเวลาที่ t 
 T = คาแนวโนม  
 S = คาความผันแปรตามฤดูกาล 

 C = คาความผันแปรตามวัฏจักร 
 I = ความผันแปรที่ผิดปกติ 

การพยากรณปริมาณสงออกยางแผนรมควันช้ัน 3 ของไทย 
ป พ.ศ.2557 – 2561 

Y = T x S 
โดยที่  Y = คาของขอมูลอนุกรมเวลา ณ จุด เวลาที่ t 
 T = คาแนวโนม  
 S = คาความผันแปรตามฤดูกาล

การสัมภาษณเชิงลึก 

สถานการณยางพารา การวิเคราะหความเคลื่อนไหว และการพยากรณ 
ปริมาณการสงออกยางแผนรมควันช้ัน 3 ของไทย 

สถานการณยางพารา 

สถานการณ
ยางพาราโลก 

สถานการณยาง 
พาราในประเทศ 

- ดานการผลิต 
- ดานการตลาด 
- ดานราคา 

- ดานการผลิต 
- ดานการตลาด 
- ดานราคา 

-  เครือขายสมาชิก  
ชาวสวนยาง จ.ตราด 

- ผอ.สกย.จ.ตราด 
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1.6 นิยามศัพท 

การพยากรณการขาย (Sales Forecast) หมายถึง การคาดการณหรือประมาณการ
จํานวน หรือ มลูคาของสินคาและบริการทีบ่ริษัทจะขายได โดยมหีลักการคาดการณหรือคาดคะเน 
ในการศึกษาคร้ังนี้จะคํานวณจากยอดการสงออกในอดตี 

การสงออก หมายถงึ มีฐานการผลิตภายในประเทศใดประเทศหนึ่ง แตมีการสง
ผลิตภัณฑที่ผลิตออกจําหนายในตางประเทศ  

ยางพารา หมายถงึ ตนยางพันธุ Hevea Brasiliensis เปนพืชพืน้เมืองของประเทศ
แถบอเมริกาใต มีคุณสมบัติยืดหยุน กันน้าํ เปนฉนวนกนัไฟ รวมถงึพองลมไดดี ใชเปนวัตถุดิบ
สําคัญในการผลิตถุงมือยาง ยางรถยนต เปนตน 

ยางแผนรมควัน หมายถึง ยางที่ผลิตโดยเติมกรดลงในน้ํายางขนเพื่อใหยางจับตัวกนั 
และแยกตัวออกจากน้ํา นาํยางที่ไดไปรีดเปนแผนดวยเคร่ืองรีดแบบสองลูกกล้ิง นําไปลางน้าํ แลว
นําทําใหแหง โดยวิธีการรมควันที่อุณหภูมปิระมาณ 60-70 องศาเซลเซียส เพื่อปองกันเช้ือรา แบง
ไดเปน 5 ชั้น ต้ังแตชั้นที ่1 ถึงช้ันที ่5 (ชั้นที่ 1 เปนเกรดที่ดีที่สุด) 

ยางแผนรมควันชั้น 3 หมายถึง ยางที่แหง รมควนัสุกสม่ําเสมอ เหนยีวแนนดี ยืดหยุน
ดี ไมมีจุดและแตม ส่ิงเจือปนอ่ืนๆ เปนตําหนิมากจนเปนที่รังเกียจ คือ รวมกนัแลวไมเกินรอยละ 
10 ของแผน  

ยางเครพ หมายถงึ ยางที่ผลิตข้ึนจากน้ํายางธรรมชาติ หรือยางซ่ึงจับตัวเปนกอน เชน 
ยางกนถวย ยางติดเปลือกไม เปนตน นําไปรีดในเคร่ืองเครพ (Creping Machine) แลวนําไปผ่ึง
ลมใหแหง 

น้ํายางสด หมายถงึ น้าํยางธรรมชาติที่ไดจากตนยางพารา มีลักษณะเปนของเหลวสี
ขาวคลายน้ํานม มีสภาพเปนคอลลอยดหรือสารแขวนลอย 

น้ํายางขน หมายถงึ น้าํยางสดทีท่ําใหเขมขนโดยการหมุนเหวี่ยงหรือการแยกครีม เพื่อ
แยกสวนที่เปนเนื้อยางออกจากเซรุม และเพิ่มปริมาณเนื้อยางแหงจากรอยละ 30 เปนรอยละ 60 

ยางแผนผ่ึงแหงหรือยางแผนไมรมควัน หมายถงึ ยางที่ผลิตโดยเติมกรดลงในน้ํา
ยางขนเพื่อใหยางจับตัวกนั และแยกตัวออกจากน้ํา นาํยางที่ไดไปรีดเปนแผนดวยเคร่ืองรีดแบบ
สองลูกกล้ิง นาํไปลางน้ํา แลวนาํไปตากแดดหรือผ่ึงในอากาศรอนเพื่อไลความชื้น 
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ยางแทง หมายถึง ยางธรรมชาติที่ผลิตโดยการควบคุมคุณภาพใหไดมาตรฐาน โดยทํา
ใหเปนกอนเล็กๆ (มีเสนผานศูนยกลางประมาณ  2-3 มิลลิเมตร) เพื่อใหงายตอการชําระลางส่ิง
สกปรก และการทําใหแหง หลังจากอบยางใหแหงดวยอากาศรอน แลวก็จะนํายางแหงที่เปนกอน
เล็กๆ เหลานี้ไปอัดใหเปนแทงมาตรฐาน 330 x 670 x 170 มิลลิเมตร มีน้าํหนักประมาณ 33.33
กิโลกรัม การจดัชั้นของยางแทงจะพิจารณาจากปริมาณส่ิงสกปรกที่มอียูในยางเปนสําคัญ 
ปจจุบันประเทศไทยมี มาตรฐานยางแทง เรียกวา Standard Thai Rubber (STR) 

ยางสังเคราะห หมายถึง ยางที่ผลิตข้ึนใชแทนยางธรรมชาติ โดยสังเคราะหจากน้ํามนั
ปโตรเลียม มคุีณสมบัติคลายยางธรรมชาติ นอกจากนีย้ังรวมถึงยางชนิดตางๆ ที่สังเคราะหได
จากปฏิกิริยาเคมีอีกดวย เชน ยางสไตรีนบิวตาไดอีน ยางไนไตรล เปนตน 



บทที่ 2 
ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
 

2.1 ทฤษฎีที่เก่ียวของ 

 2.1.1 การพยากรณการขาย 

 ผูบริหารในยุคใหมนีม้ีความจําเปนตองทราบตัวเลขในอนาคตของยอดขาย เพื่อ
ประมาณการและเตรียมวางแผนสําหรับการกําหนดเปาหมายและยอดขายในอนาคต โดยอาศัย
ขอมูลหรือเหตุการณที่เกิดข้ึนมาแลวในอดีตนํามาเปนพื้นฐานของการพยากรณยอดขายใน
อนาคต ดังนัน้การพยากรณยอดขายจึงเปนหวัใจที่สําคัญอยางยิ่งของการวางแผนการตลาดท่ีมี
ประสิทธิภาพ เพื่อชวยในการตัดสินใจที่มปีระสิทธิผล โดยนําขอมูลในอดีตที่ถูกตองเช่ือถือไดและ
มีชวงระยะ เวลาที่มีความเหมาะสม เพื่อลดความคลาดเคลื่อนของขอมูล  
 แนวความคิดสมัยใหมทางการตลาดก็คือการวางแผนกลยุทธการตลาด ซึ่งจะ
เกิดข้ึนไดก็ตอเม่ือวางแผนพยากรณอุปสงค (Demand) หรือยอดขายในอนาคตไดเสียกอน ดังนั้น
การพยากรณ จึงตองเกิดข้ึนกอนการวางแผนการตลาด การพยากรณยอดขายจึงเปนเคร่ืองมือที่
สําคัญอยางยิง่ในการวางแผนการตลาด 
 ประโยชนของการพยากรณการขาย สําหรับองคกรธุรกิจและภาครัฐสําหรับยางแผน
รมควันชัน้ 3 มีหลายประการ ดังนี ้
 1. ชวยในการกาํหนดทรัพยากรที่มีอยูในปจจบุนัและอนาคต ไมวาจะเปนเคร่ืองจักร 
งบประมาณ คนงาน วัตถุดิบ ฯลฯ มีการใชไปเทาใด มปีระสิทธิภาพหรือไม 
 2. รัฐบาลและภาคเอกชน ใชกําหนดเปาหมายการดําเนนิงาน สามารถวางแผน
แสวงหาทรัพยากรมาเพิ่มเติมไดหรือไม ในชวงเวลาที่ผลการพยากรณออกมาวาสินคามีมากหรือ
นอยกวาตลาด เพื่อการสงออกที่ตอเนื่องและมีประสิทธภิาพ 
 3. ผลที่ไดจากการพยากรณนํามาใชวางแผนชองทางการจดัจําหนายและการวางแผน 
การสงเสริมการขาย เพื่อใหสินคาเพียงพอตอความตองการ และตอสูกับคูแขงขันได เพื่อควบคุม
และรักษาหรือเพิ่มสวนแบงของตลาดโลก 
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 ประเทศคูคาทีสํ่าคัญในตลาดโลกของไทยไดแก ประเทศจีน ประเทศสหรัฐอเมริกา 
ประเทศญ่ีปุน ประเทศมาเลเซีย ประเทศเวียดนาม เปนตน ดังตาราง 2.1 แสดงตลาดสงออก
ยางพาราเรียงตามมูลคาที่สําคัญ 10 อันดับแรกของไทยป พ.ศ. 2555 โดยมูลคาการสงออกรวม
ของ 10 ประเทศ มีมูลคาถงึ 175,279.50 ลานบาท และมีมูลคาการสงออกรวมทัง้หมดถึง 
253,977.10 ลานบาท 

 
ตาราง 2.1  แสดงตลาดสงออกยางพารา 10 อันดับแรกของไทยรายประเทศ 
 

อันดับ ประเทศ หนวย : ลานบาท 
1 จีน 65,424.30 
2 สหรัฐอเมริกา 49,533.70 
3 ญ่ีปุน 15,917.60 
4 มาเลเซยี 12,957.40 
5 เวียดนาม  9,457.90 
6 ออสเตรเลีย  7,983.70 
7 อินโดนีเซยี  5,790.90 
8 เยอรมน ี  5,652.50 
9 บราซิล  4,307.40 
10 อินเดีย  4,045.00 

รวม 10 ประเทศ 175,279.50 
ประเทศอ่ืนๆ  78,697.60 
มูลคารวม 253,977.10 

ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย 
 
 
 อุตสาหกรรมยางพารายังชวยสรางอาชีพใหเกษตรกรมากกวา 6 ลานคน และใน
ภาคอุตสาหกรรมอีกกวา 2 แสนคน (สํานกังานเศรษฐกจิอุตสาหกรรม, 2555) ไดมีอาชีพและ
รายไดเล้ียงตนเอง อุตสาหกรรมยางพาราเกิดจากการทีน่าํยางพาราซ่ึงเปนพืชที่เหมาะกับการปลูก 
ในภาคใตของประเทศไทย เนื่องจากลักษณะภูมิประเทศและภูมิอากาศนัน้เอ้ืออํานวยตอการ
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เจริญเติบโตของยางพาราซ่ึงจะมีผลตอปริมาณผลผลิตและคุณภาพของน้าํยางที่กรีด ยางพารา
และผลิตภัณฑที่มาจากยางพาราของประเทศไทยน้ันเปนทีย่อมรับวามีคุณภาพดี ไดมาตรฐาน 
ทําใหผลผลิตที่สงออกไปนัน้มีคุณภาพดี  

 2.1.2 การวิเคราะหอนุกรมเวลา (Time Series Analysis)   

 การพยากรณยอดขายมีหลายวธิีดวยกัน  เนื่องจากขอมูลที่ใชในการศึกษาเปน
ขอมูลทุติยภูม ิ(Secondary Data) เปนประเภทอนกุรมเวลา (Time Series Data) ดังนัน้ 
เคร่ืองมือที่ใชในการวิเคราะหความเคล่ือนไหว ของปริมาณการสงออกยางแผนรมควนัชั้น 3 ของ
ไทย ซึง่จะศึกษาความสัมพนัธของปริมาณการสงออกยางยางแผนรมควันชัน้ 3 ของไทยไปยงั
ประเทศคูคาทีสํ่าคัญ สามารถนําทฤษฎีการวิเคราะหอนกุรมเวลา (Time Series Analysis) มาใช
เพื่อวิเคราะหการพยากรณปริมาณการสงออกยางซ่ึงทฤษฎีนี้สามารถชวยใหการศึกษาในเร่ืองนีม้ี
ความเปนไปได และมีความนาเชื่อถือในการพยากรณ ซึง่สามารถแยกขอมูลอนุกรมเวลาออกเปน 
4 สวนดังนี ้
 ทฤษฎีการวิเคราะหอนุกรมเวลา (Time Series Analysis) คือการศึกษารูปแบบและ
สาเหตุการเปลี่ยนแปลง การเคล่ือนไหวของขอมูลชุดหนึ่งๆ ซึง่เปนขอมูลที่เรียกวา Time Series 
Data ซึ่งจะพบวาขอมูลเหลานี้เมื่อเวลาเปล่ียนแปลงไป คาของขอมูลก็จะเปล่ียนแปลงไปดวย 
หรือก็คือการศึกษาเกี่ยวกับตัวแปรตางๆ ที่เปนฟงกชนักับเวลา (วีนัส ฤาชัย, 2543) 

 2.1.3 สวนประกอบของอนุกรมเวลา 

 การเปล่ียนแปลงเคล่ือนไหวของขอมูลในอนุกรมหนึง่ๆ ถาหากวาอนกุรมนั้นมีระยะ
เวลานานพอสมควร ขอมูลดังกลาวจะประกอบดวยสวนประกอบที่สําคัญ 4 สวน คือ 
 2.1.3.1 คาแนวโนม (Secular Trend) ใชสัญลักษณ T 
  หมายถงึ การเปล่ียนแปลงเคล่ือนไหวของอนุกรมเวลาในระยะยาว วามี
แนวโนมเพิ่มข้ึนหรือลดลง โดยระยะเวลาที่สามารถเห็นแนวโนมไมควรตํ่ากวา 10 ชวงเวลา ซึ่ง
สาเหตุของการเปล่ียนแปลงอาจเนื่องมาจากเกิดการเปล่ียนแปลงในจํานวนประชากร หรือเกิด
การเปล่ียนแปลงในเทคนิคการผลิตหรือเกดิการเปล่ียนแปลงในผลิตภาพการผลิต (Productivity) 
เปนตน 
  คาแนวโนมทีป่รากฏในอนกุรมหนึ่งๆ อาจมีรูปแบบของการเปล่ียนแปลงใน
ลักษณะเปนเสนตรง เสนโคง หรือเปนในลักษณะอ่ืนก็ได คานี้จะบอกใหทราบวาขอมูลในอนกุรม
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นั้นมีความโนมเอียงในทิศทางใด ซึง่ในการวิเคราะหตองนําขอมูลที่ไดมาเรียงแลวสรางกราฟดู
เพื่อใหทราบถงึลักษณะของสมการ 
 2.1.3.2 คาผันแปรตามฤดูกาล (Seasonal Variation) ใชสัญลักษณ S 
  หมายถงึการเปล่ียนแปลงเคล่ือนไหวของขอมูลอนุกรมเวลา ซึ่งจะเกิดข้ึน
สม่ําเสมอในชวงระยะเวลาอนัส้ัน สวนใหญแลวจะไมเกนิ 1 ป โดยอาจจะเปนการเปล่ียนแปลงใน
แตละวัน หรือการเปลี่ยนแปลงในแตละสัปดาห หรือการเปล่ียนแปลงในแตละเดือน เปนตน โดย
รูปแบบของการเปล่ียนแปลงเกิดข้ึนแบบซ้าํๆ เดิมในแตละรอบเวลา 
  สาเหตุของการเปล่ียนแปลงเนื่องมาจากฤดูกาลหรือประเพณีนยิม 
ตัวอยางเชน ในชวงปลายเดือนธันวาคมถงึเดือนกมุภาพันธของทุกๆ ป ปริมาณยางพาราจะนอย
กวาเดือนอ่ืนๆ เพราะเปนชวงทีย่างผลัดใบ เกษตรกรจะหยุดกรีดยางเนื่องจากมีผลตอการ
เจริญเติบโต และผลผลิตของตนยางพารา 
 2.1.3.3 ความผันแปรตามวัฏจักร (Cyclical Variation) ใชสัญลักษณ C 
  หมายถงึ การเปล่ียนแปลงเคล่ือนไหวของอนุกรมเวลาซ่ึงเกดิข้ึนสม่าํเสมอ
ในระยะเวลายาวเหมือนคาแนวโนม แตลักษณะรูปแบบไมเหมือนกนั กลาวคือรูปแบบของวัฎจักร
จะมีระยะเวลาที่รุงเรืองสูงสุดจนกระทั่งตกตํ่าที่สุดหมนุเวียนเชนนี้ไปเร่ือยๆ ตัวอยางการ
เคล่ือนไหวแบบนี้ เชน 
  วัฎจักรธุรกิจ (Business Cycle) เปนการข้ึนลงของธุรกิจที่ผูประกอบการ
ทั้งหลายจะตองประสบตามยุคของวัฎจักรนั้นๆ ในวัฎจักรหนึง่ๆ สามารถแบงออกเปน 4 ระยะ 
ไดแก 
 1. ระยะรุงเรือง (Prosperity หรือ Peak) 
 2. ระยะหดตัว (Recession) 
 3. ระยะตกตํ่า (Depression) 
 4. ระยะฟนตัว (Recovery) 
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ภาพ 2.1  แสดงวัฎจักรธุรกจิ 4 ระยะ 
 
อัตราการเจริญเติบโตทางธุรกิจ 

 
ที่มา : ธนพัต จันดาโชติ, 2556 

 
จะเห็นไดวารูปแบบการเปล่ียนแปลงตามวัฎจักรเปนเชนนี้ไปเร่ือยๆ คลายคลึงกับการ

เปล่ียนแปลงการเคล่ือนไหวตามฤดูกาล แตแตกตางกันตรงที่วาระยะเวลาจากวัฎจักรหนึ่งๆ ไป
อีกวัฎจักรหนึ่งนั้นกินเวลานานกวา และไมแนนอนจึงยากแกการพยากรณ และย่ิงถาระยะเวลาไม
นานพอก็อาจไมพบการเปล่ียนแปลงแบบนี้ นอกจากนั้นสาเหตุการเปล่ียนแปลงในวัฎจักรก็ไมใช
ฤดูกาล หรือประเพณีเหมือนกับการเปลี่ยนแปลงเคล่ือนไหวตามฤดูกาลอีกดวย 
 2.1.3.4 ความผันแปรผิดปกติ (Irregular Variation) ใชสัญลักษณ I 
 หมายถงึการเปล่ียนแปลงเคล่ือนไหวของอนุกรมเวลาที่มไิดคาดคิดมากอน มกัเกิดข้ึน 
โดยบังเอิญ ซึง่สาเหตุของการเปล่ียนแปลงแบบนี้เราคาดคะเนไมได เชน ภัยธรรมชาติ การนัด
หยุดงาน เปนตน นอกจากน้ันการเปล่ียนแปลงเคล่ือนไหวผิดปกติยังรวมถึงการเปล่ียนแปลงใดๆ 
ที่เราไมสามารถจะจัดเขาอยูในลักษณะการเปล่ียนแปลงทั้ง 3 สวนขางตนนัน้อีกดวย (วสันตชยั 
ทองนอก, 2551) 

 2.1.4 รูปแบบจําลองอนุกรมเวลา (The Time-series Model) 

 ขอมูลในอนุกรมหนึง่ๆ นั้น สามารถเขียนรูปแบบจําลองแสดงสวนประกอบทัง้ 4 ได
หลายแบบดวยกัน แตทีน่ิยมมากมี 2 แบบคือ 
 
 

1 3 

2 

4

เวลา 

เสนวัฏจักรธุรกิจ 
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 1. แบบจําลองในรูปผลบวก (Additive Model) 
 
 Y = T + C + S + I 
 
 2. แบบจําลองในรูปผลคุณ (Multiplicative Model) 
 
 Y = T  x C x S x I 
 
 โดย Y คือ  ขอมูลอนุกรมเวลาในชุดหนึ่งๆ 
 ความแตกตางของรูปแบบจําลองทั้ง 2 แบบนี้ คือ 
 ประการแรก: ถาเปนแบบจําลองในรูปผลบวกคาของสวนประกอบแตละสวนจะเปน
อิสระกัน แตถาเปนแบบจาํลองในรูปผลคูณ แลวคาของสวนประกอบแตละสวนจะกระทบกระเทือน
กัน 
 ประการที่สอง: ถาเปนแบบจาํลองในรูปผลบวกสวนประกอบทัง้ 4 จะมีหนวยตาม
ขอมูลที่ไดมา แตถาเปนแบบจําลองในรูปผลคูณ มีเฉพาะ T เทานัน้ทีจ่ะมีหนวยตามขอมูลที่ไดมา 
สวน S, C และ I จะอยูในรูปเปอรเซ็นต หรือดัชนี โดย C และ I มักจะไปดวยกนั เพราะสองคานี้
แยกออกจากกันยาก เนื่องจากมีการเปล่ียนแปลงที่ไมแนนอน ดังนัน้จึงมักพิจารณารวมกนัไป 
 ในการพยากรณจึงนยิมใชรูปแบบจําลองในรูปผลคูณ ซึง่สวนประกอบแตละสวนมี
ผลกระทบตอกัน เนื่องจากตัวแปรตางๆ เมื่อมีการเปล่ียนแปลงไปมักจะมีผลกระทบตอตัวแปร
อ่ืนๆ เสมอ 
 ขอมูลอนุกรมเวลาในแตละชดุไมจําเปนตองประกอบไปดวยสวนประกอบครบทั้ง 4 
สวน ขอมูลบางชุดอาจมีสวนประกอบ 3 สวน คือ T, S และ C บางชุดอาจมีเฉพาะ T และ S 
เทานัน้ และมีหลายกรณีที่ขอมูลอนุกรมเวลาจะมีเฉพาะตัว T เทานั้น โดยเฉพาะขอมลูอนุกรม
เวลารายป จะไมมีอิทธพิลของ S รวมอยูดวย เพราะ S จะเกิดข้ึนสม่าํเสมอและซํ้าแบบเดิมใน
ระยะเวลาส้ันไมเกิน 1 ป 

 2.1.5 การคํานวณคาอนุกรมเวลา 

 เทคนิคการพยากรณขอมูลอนุกรมเวลาโดยวิธีแยกสวนประกอบ (Decomposition 
Method)  เปนเทคนิคที่ใชแยกสวนประกอบหรือความเคล่ือนไหวตางๆ ออกจากขอมูลอนุกรม
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เวลา ในการศึกษาคร้ังนี้จะกลาวถงึการแยกสวนประกอบเมื่อขอมูลอนุกรมเวลาอยูในลักษณะ  
ผลคูณ (Multiplicative Decomposition Method)  
 2.1.5.1 การคํานวณคาแนวโนม (Trend : T) 
  คาแนวโนมจะบอกใหทราบวาขอมูลในอนกุรมนัน้ๆ มีความโนมเอียงไปใน
ทิศทางเพิม่ข้ึน หรือตํ่าลงเร่ือยๆ หรือเปนไปในทิศทางใดในระยะยาว คาแนวโนมนัน้อาจมีลักษณะ 
เปนเสนตรง เสนโคงหรือลักษณะอ่ืนๆ ก็ได 
 ในการคํานวณคาแนวโนมนั้น กอนอ่ืนตองนาํขอมูลอนุกรมเวลาที่เราจะ
ศึกษามาเขียนกราฟ จะทําใหเหน็ภาพกวางๆ ของขอมูลวาเปนอยางไร โดยใหแกนต้ังแสดงขอมูล
อนุกรมเวลานัน้ๆ แกนนอนแสดงระยะเวลา ถามีลักษณะคอนขางเปนเสนตรง การวเิคราะหกจ็ะ
แทนดวยสมการเสนตรง แตถากราฟมีลักษณะไมเปนเสนตรง การวิเคราะหก็อาจแทนดวยสมการ
ชนิดตางๆ เชน สมการ Parabola, Exponential, Gompertz หรือ Logistic เปนตน 
 1) คาแนวโนมเปนเสนตรง (Linear Trend) จะแทนดวยสมการเสนตรง 
ดังนี ้
 
 T = Yt  =  a + bxt 
 

โดย  Yt = คาของขอมูลอนุกรมเวลาทีส่นใจ 
 Xt =  คาของขอมูลในอดีต โดยระยะเวลาทีเ่รากําหนดใหเปนเวลาเร่ิมตน 

(origin) จะมคีา   x=0 
 a  = คาจุดตัดบนแกน Y (Y-intercept) หรือก็คือแนวโนม (Trend) ณ เวลา

เร่ิมตน 
 b = คาความชัน (Slope) ของเสนแนวโนมหรือ ก็คือคาของ Yt ที่เปล่ียนแปลง 

ไปเม่ือเวลาเปล่ียนแปลงไป 1 หนวย 
 2) คาแนวโนมไมเปนเสนตรง (Non-Linear Trend) 
 2.1) Parabolic Trend  
 เมื่อนําขอมูลอนุกรมเวลามาเขียนกราฟ โดยใหแกนต้ัง (Y) แสดง
คาของขอมูล และแกนนอน (X) แสดงระยะเวลา แลวพิจารณาความสัมพันธของ Xt และ Yt ถา
พบวากราฟออกมาในลักษณะเสนโคงแบบพาราโบลา (Parabolic Trend) คือมีโคงเดียว อาจจะ
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โคงข้ึน หรือโคงลง ในการคํานวณหาคาแนวโนม ก็ใชสมการเสนโคงแบบ Second Degree 
Polynomial หรือเรียกอีกอยางวา สมการ Quadratic ซึ่งมีรูปแบบสมการดังนี ้
 
 T = a + bxt + cxt

2 
 

โดย a = คาของ Y-intercept หรือก็คือคาของ Y ณ จุดเร่ิมตน (Origin) 
 b  = คาความชัน (slope) ของเสนโคง ณ จุดเร่ิมตน 
 2c = อัตราการเปล่ียนแปลงของความชัน 

 2.2) Exponential Trend 
  เมื่อนําขอมูลอนุกรมเวลาที่ตองการศึกษามาเขียนแผนภาพ
กระจาย (Scatter Diagram) แลวพบวารูปกราฟที่ออกมานัน้ มีลักษณะเปนแบบอนุกรม
เรขาคณิต (Geometrically) คาแนวโนมของขอมูลจะอยูในรูปโคงที่เรียกวา Exponential Trend 
หรือ Logarithmic ซึ่งมีรูปแบบสมการ Exponential ดังนี ้
 
 Yt = abxt  
 
 2.1.5.2 การวิเคราะหความเคล่ือนไหวตามฤดูกาล (Seasonal Variation : S) 
 การคํานวณคาการเคล่ือนไหวตามฤดูกาล หมายถงึ การแยกการเคล่ือนไหว 
ตามฤดูกาลออกจากขอมูลอนุกรมเวลาทีม่ีการเคลื่อนไหวตามฤดูกาลเปนสวนประกอบ วธิีแยก
การเคลื่อนไหวตามฤดูกาล จะตองคํานึงถงึตัวแยกอนุกรมเวลาวามีลักษณะตัวแบบการบวก หรือ
ตัวแบบการคูณสําหรับการวัดความเคล่ือนไหวตามฤดูกาลที่ออกมาในรูปดัชนีฤดูกาลมีหมายวิธี
ในการคํานวณ แตวิธีการทีเ่รานํามาวิเคราะหคือ วิธีอัตราสวนตอคาแนวโนม (Ratio To Trend 
Method) ซึ่งเปนวิธกีารคํานวณคาดัชนฤีดูกาลที่สวนประกอบของอนกุรมเวลามีตัวแบบการคูณ 
โดยใชหลักการกําจัดสวนประกอบอนกุรมเวลาอ่ืนๆ ใหหมดไปเพื่อคงเหลือแตการเคล่ือนไหวตาม
ฤดูกาลเพียงอยางเดียว ข้ันตอนการคํานวณคาดัชนีฤดูกาลดวยวิธีอัตราสวนตอคาแนวโนม มีดังนี ้
 1) คํานวณคาแนวโนมจากสมการเสนแนวโนมที่ไดจากขอมูลที่กาํหนดให 
 2) กําจัดคาแนวโนมจากขอมูล โดยหารขอมูลที่กําหนดให (Y) ดวยคา
แนวโนม (T) และคูณดวย 100 คาที่คํานวณไดเปนรอยละตอคาแนวโนม 
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 3) คํานวณหาคาเฉล่ียของอัตราสวนรอยละตอคาแนวโนม การหาคาเฉล่ีย 
อาจใชคาเฉลีย่เลขคณิตหรือคามัธยฐานก็ได การหาคาเฉลี่ยเปนการถัวเฉลี่ยของขอมูลแตละ
ฤดูกาลซึง่เปนการกําจัดอิทธพิลจากการเคลื่อนไหวตามวฎัจักรและการเคล่ือนไหวผิดปกติ (C 
และ I)  
 4) ทําการปรับคาเฉล่ียในแตละไตรมาสเพื่อใหไดคาดัชนีฤดูกาลที่ตองการ 
 2.1.5.3 การคํานวณคาการเคลื่อนไหวตามวัฎจักร (Cyclical : C) 
 การวิเคราะหอนุกรมเวลาเพื่อประมาณคาการเคลื่อนไหวตามวัฏจักรจะทํา
ไดโดยการกําจัดสวนประกอบอนุกรมเวลาอ่ืนๆ ไดแก แนวโนม การเคล่ือนไหวตามฤดูกาลและ
การเคล่ือนไหวผิดปกติออกไปทีละอยางหรือพรอมๆ กนั การประมาณคาการเคล่ือนไหวตามวัฎจกัร 
โดยวิธกีารกาํจัดสวนประกอบอ่ืนๆ (T, S, I) ออกไปนี้เรียกวา วิธีเศษตกคาง (Residual Method) 
กรณีขอมูลเปนรายคาบเวลาท่ีนอยกวาหนึ่งป เชน รายเดือน รายไตรมาส ขอมูลลักษณะนี้จะมี
การเคล่ือนไหวตามฤดูกาลเขามาเปนสวนประกอบดวย ตัวแบบการคูณของขอมลูจึงเปน Y= TSCI 
ดังนัน้การวิเคราะหการเคลือ่นไหวตามวฏัจักรจึงจะตองกําจัดการเคล่ือนไหวตามฤดูกาลดวย โดย
มีข้ันตอนการคํานวณดังนี ้
 1) กําจัดคาแนวโนม (T) ออกจากขอมูลโดยการหารขอมูลเดิมดวยคา
แนวโนม 
 
 Y

Yc = TSCI
T   =  SCI 

 
 2) กําจัดการเคล่ือนตามฤดูกาล (S) ออกจากขอมูลที่ปราศจากแนวโนม
แลว โดยการหารขอมูลนัน้ดวยคาสัมพันธของดัชนีฤดูกาล สวนที่ไดคือ CI นี้ เรียกวาอัตรารอยละ
ของคาปกติ (Percentage of Normal) 
 
 TSCI

TS  = CI 
 
 3. กําจัดการเคล่ือนไหวผิดปกติ (I) ออกจากขอมูลที่ปราศจากแนวโนม
และการเคล่ือนไหวตามฤดูกาล โดยใชวิธเีฉล่ียเคลื่อนทีถ่วงน้าํหนัก (Weight Moving Average 
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Method) ซึ่งจะใชถัวเฉลีย่เคล่ือนทีถ่วงน้าํหนกั 3 ไตรมาส โดยใหน้ําหนัก 1, 2, 1 น้ําหนกัทีถ่วงใช
สัมประสิทธิ์ของไปโนเมยีล (Binomial Coefficients) ก็จะไดคา C ออกมา 
 4) การคํานวณคาความเคลื่อนไหวผิดปกติ (Irregular Variation : I)  
  การวิเคราะหอนุกรมเวลา เพื่อประมาณคาการเคลื่อนไหวผิดปกติจะ
ทําไดโดยการกําจัดสวนประกอบอนุกรมเวลาอ่ืนๆ ไดแก แนวโนม การเคล่ือนไหวตามฤดูกาล 
และการเคล่ือนไหวตามวัฎจักร ออกไปทีละอยางหรือพรอมๆ กัน การประมาณคาการเคล่ือนไหว
ผิดปกติโดยวธิีการกาํจัดสวนประกอบอ่ืนๆ ออกไปนี้เรียกวา วธิีเศษตกคาง (Residual Method) 
กรณีขอมูลเปนรายคาบเวลาท่ีนอยกวาหนึ่งป เชน รายเดือน รายไตรมาส ขอมูลลักษณะนี้จะมี
การเคลื่อนไหวตามฤดูกาลเปนสวนประกอบดวย ตัวแบบของขอมูลจึงเปน Y = TSCI ดังนั้น 
การวิเคราะหการเคลื่อนไหวผิดปกติจึงจะตองกําจัดการเคล่ือนไหวตามฤดูกาลดวย โดยมีข้ันตอน
การคํานวณคาการเคลื่อนไหวผิดปกติ ดังนี ้
 4.1) กําจัดคาแนวโนม (T) ออกจากขอมูลโดยการหารขอมูลเดิมดวย
คาแนวโนม 
 
 Y

Yc = TSCI
T   =  SCI 

 
 4.2) กําจัดการเคล่ือนไหวตามฤดูกาล (S) ออกจากขอมูลทีป่ราศจาก
แนวโนมแลว โดยการหารขอมูลนั้นดวยคาสัมพันธของดัชนีฤดูกาล  
 
 TSCI

TS  = CI 
 
 4.3) กําจัดการเคล่ือนไหวตามวฎัจักรออกจากขอมูลที่ปราศจาก ตาม
ฤดูกาลดวยคาสัมพนัธของการเคล่ือนไหวตามวัฎจักร 
 
 TSCI

TSC = I 
  
  คาที่ไดจากการกําจัดแนวโนมการเคลื่อนไหวตามฤดูกาลและการ
เคล่ือนไหวตามวัฏจักรแลว คือคาการเคล่ือนไหวผิดปกติ 
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2.2 ประวัติความเปนมาของการผลิตยางพาราเพือ่การสงออกของประเทศไทย 

 2.2.1 ประวัติยางพารา 

 ยางพาราเปนไมยืนตน มีถิน่กําเนิดบริเวณลุมน้ําอเมซอน ประเทศบราซิลและเปรู 
ทวีปอเมริกาใต โดยชาวพืน้เมืองเรียกวา คาอุทชุค (Caoutchouc) แปลวาตนไมรองไห เนื่องจาก
เปนตนไมที่ใหยาง ป พ.ศ. 2313 โจเซฟ พรีสตลีย คนพบวายางสามารถนํามาลบรอยดําของ
ดินสอได จึงเรียกวายางลบหรือตัวลบ (Rubber) ซึ่งเปนศัพทใชในอังกฤษและเนเธอรแลนด
เทานัน้ เร่ิมแรกการปลูกยางเร่ิมแพรหลายในแถบประเทศอเมริกา โดยยางพนัธุยางทีม่ีคุณภาพดี
ที่สุดในขณะนัน้คือ Hevea Brasiliensis จึงมีการปลูกและซื้อยางพนัธุดังกลาว ศูนยกลางของ 
การซื้อขายอยูที่เมืองทา ชื่อ พารา (Para) บนฝงแมน้ําอเมซอน ประเทศบราซิล ยางมีคุณสมบัติ
พิเศษหลายอยาง เชนมีความยืดหยุน กนัน้าํได เปนฉนวนกันไฟฟาได เกบ็และพองลมไดดี เปนตน 
(สมาคมยางพาราไทย , 2556) 

 2.2.2 วิวัฒนาการยางพารา 

 มนุษยมีการคิดคนการใชประโยชนจากยางพาราในปลายคริสตศตวรรษที่ 15 โดย 
คริสโตเฟอร โคลัมพัส ในป พ.ศ. 2036 คนพบวาชาวพืน้เมืองในอเมริกากลางและอเมริกาใต ทํา
รองเทาจากยางพารา โดยการใชมีดฟนตนยางพารา แลวรองน้าํยางใสภาชนะ หลังจากนัน้จึงเอา
เทาจุมลงในน้าํยาง หรือบางเผาใชน้าํยางพารามาทําเส้ือกันฝนและผากันน้าํจากยาง บางเผาใน
อเมริกาใตทาํลูกบอลดวยยาง แลวนาํมาเลนโดยการใหกระเดงข้ึนลงเพื่อเปนการสักการะเทพเจา 
(สมาคมยางพาราไทย, 2556) 
 การสงยางเขามาในประเทศยุโรปในระยะแรกนั้นตองใชเวลานานมาก จึงทําใหน้าํ
ยางจับตัวเปนกอน การแปรรูปผลิตภัณฑยางจึงตองทําทันทีหลังจากไดน้ํายางมากอนทีย่างจะจับ
ตัวกันเปนกอน การแปรรูปจะทาํอยางงายคือ ทาํผายางกนัน้าํ ลูกบอล และเส้ือกนัฝน เปนตน 

 2.2.3 ประวัติการปลูกยางพาราของประเทศไทย 

 ในป พ.ศ. 2442 พระยารัษฎานุประดิษฐมหิศรภักดีไดเดินทางไปดูงานในประเทศ
มลายู และเหน็ชาวมลายูปลูกยางกันมีผลดีมาก จงึสนใจที่จะนํายางเขามาปลูกในประเทศไทย
บาง แตไมสามารถนาํกลับมาไดเนื่องจากเจาของพนัธุยางหวงแหนมาก จนกระทัง่ พ.ศ. 2444 
พระสถลสถานพทิักษ เดินทางไปประเทศอินโดนีเซยี จึงมีโอกาสนํากลายางกลับมาประเทศไทย
ไดสําเร็จ โดยนําใสเรือกลไฟซ่ึงเปนเรือสวนพระองค ยางที่นาํมาคร้ังนั้นม ี4 ลัง จงึนํามาปลูก
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บริเวณอําเภอกันตัง จังหวัดตรังเปนที่แรก ซึ่งปจจุบนันีย้งัคงมีหลักฐานใหเหน็ จากนัน้ไดมีการขยาย 
เมล็ดกลายางพารา นาํไปปลูกในพืน้ที่ตางๆ ของประเทศไทย การพัฒนาอุตสาหกรรมยางของ
ประเทศไดเจริญรุงเรืองเร่ือยมา จนทําใหประเทศไทยเปนประเทศที่ผลิตและสงออกยางไดมาก
ที่สุดในโลก (องคการสวนยาง, 2550) 

 2.2.4 ความสําคัญทางเศรษฐกิจและสังคม 

 ยางพารานับเปนพืชที่มีความสําคัญทางเศรษฐกิจของประเทศไทย ดวยมูลคา 
การสงออกทีท่าํรายไดใหกับประเทศปละกวา 400,000 ลานบาท (องคการสวนยาง, 2550) นับ
แตป พ.ศ.2534 เปนตนมาประเทศไทยเปนผูสงออกยางพาราและผลิตภัณฑยางพาราเปนอันดับ 
1 ของโลก การสงออกยางพาราสวนใหญอยูในรูปวัตถุดิบแปรรูปข้ันตน ซึง่มีมูลคาเพิ่มตํ่า เชน 
ยางแผนรมควนั ยางแทง และนํ้ายางขน ทาํใหมีผลตอการการสรางรายไดและการยกระดับรายได
ของเกษตรกรไมมากเทาที่ควร ยางพาราจึงเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความจําเปนในการสงเสริมอาชีพ
และพัฒนาใหดีข้ึน 
 ความสําคัญทางเศรษฐกิจ ดานการฟนฟเูศรษฐกิจของประเทศ การกระจายรายได
ของเกษตรกรที่ประกอบอาชีพทาํสวนยางพารา จาํนวนมากกวา 6 ลานคนทัว่ประเทศ เมื่อ
พิจารณาจากสถิติยางพาราตั้งแตป พ.ศ.2509 ซึ่งผลผลิตเฉล่ียที่ไดคือ 60 กิโลกรัมตอไรตอป 
(องคการสวนยาง, 2550) เมื่อมีการปลูกทดแทนดวยยางพันธุดี จนถงึปจจุบนั มีผลผลิตเฉล่ีย
เพิ่มข้ึนถึง 276 กิโลกรัมตอไรตอป (องคการสวนยาง, 2550)ทําใหเกษตรกรมีรายไดจากการทาํ
สวนยาง ยางพาราเปนพืชทีค่อนขางใหผลผลิตสม่ําเสมอเกือบตลอดทั้งป แตดวยราคาที่คอนขาง
ผันผวน จงึไมสามารถสรางรายไดที่แนนอนใหแกเกษตรกรเทาที่ควร 
 ความสําคัญทางสังคม การทําสวนยางพาราเปนการเกิดใหมีการสรางงานและ
อาชีพในชนบท ชวยลดปญหาการเคล่ือนยายของแรงงานจากชนบทสูสังคมเมือง สงผลใหเกิด
ความเขมแข็งของชุมชนครอบครัวอบอุนมากยิง่ข้ึน 
 ยางพาราเปนพืชทีม่ีอายมุากกวา 20 ป มพีื้นที่ปลูกทั่วประเทศมากกวา 12.3 ลานไร 
กระจายอยูในทุกจงัหวัด โดยเฉพาะอยางมากที่ภาคใต ยางพาราจึงเปนพืชทดแทนปาไมที่มี
จํานวนลดลง เปนการเพิ่มพืน้ที่สีเขียวของประเทศใหมมีากข้ึน ทัง้ยงัสามารถปลูกพชือ่ืนๆ รวม
ดวยได จึงนับวาเปนการรักษาสภาพแวดลอมของประเทศอีกดวย 
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 ผลผลิตของยางพาราสามารถพัฒนาเปนผลิตภัณฑยางพาราตางๆ ไดหลายประเภท 
เชน ยางรถยนต ถุงมือยาง ถงุยางอนามัย อุปกรณการแพทย ฯลฯ รวมถึงอุตสาหกรรมไม
ยางพารา ทําใหมีการใชยางพารามากข้ึน สงผลใหมูลคายางพาราเพิม่สูงข้ึน  
 
 
2.3 เอกสารงานวิจัยที่เก่ียวของ 

ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจและเปนสินคาสงออกที่สําคัญของประเทศไทย สรางรายได
ใหกับประเทศ สรางอาชีพใหประชาชนจํานวนมากมีรายไดเล้ียงตนเอง ยางพาราและผลิตภัณฑ
ที่มาจากยางพาราของประเทศไทยน้ันเปนทีย่อมรับวามีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน ทําใหการสงออก
ไปนั้นไมมีปญหา ในป 2554 ประเทศไทยมีผลผลิตมากเปนอันดับที่ 1 ของโลก รองลงมาไดแก 
อินโดนเีซีย และมาเลเซีย ตามลําดับ ความตองการใชยางพาราเพ่ิมข้ึนของตลาดโลก เพิ่มข้ึนรอยละ 
1.89 ตอป ในป พ.ศ. 2555 ผลผลิตยางพาราโลกจะเพิ่มข้ึนโดยอยูที่ 10.60 ลานตัน ความตองการ 
ของโลกเพิ่มข้ึนจากความตองการใชยางพาราในอุตสาหกรรมยานยนตและอุตสาหกรรมตอเนื่อง
ของจีนและอินเดีย ประกอบกับอุตสาหกรรมยานยนตในไทยเรงการผลิต เพื่อชดเชยสวนที่ขาด
หายไปจากผลกระทบมหาอทุกภัยปลายป พ.ศ. 2554 ทีผ่านมา 

สําหรับประเทศไทยนัน้ นโยบายสนับสนนุการขยายเนื้อที่ปลูกยางพาราของรัฐบาล  
ทําใหเนื้อที่ปลูกยางพาราของไทยเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง ปจจุบันไทยมีเนือ้ที่ปลูกยางพารามากเปน
อันดับ 2 ของโลกรองจากอินโดนีเซีย แตไทยเปนประเทศท่ีมีผลผลิตยางพารามากที่สุดในโลก 
โดยเพิ่มข้ึนรอยละ 1.07 ตอป ซึ่งสอดคลองกับความตองการใชยางพาราของไทยเพิม่ข้ึนรอยละ 
5.26 ตอป รวมทัง้การสงออกยางพาราของไทยก็เพิม่ข้ึนรอยละ 0.91 ตอป เนื่องจากความตองการ 
ใชยางพาราในอุตสาหกรรมยานยนตและอุตสาหกรรมตอเนื่องของจีนและอินเดีย จีนจึงนําเขา
ยางพาราจากไทยเพิม่ข้ึนรอยละ 9.08 ตอป การสงออกยางพาราของไทยก็จะเพิ่มข้ึนตามความ
ตองการใชยางพาราของตลาดโลก เมื่อดูจากสถานการณและแนวโนมแลว ทําใหทราบความ
ตองการยางพาราในทองตลาดเพิม่มากข้ึน ไมวาจะเปนความตองการภายในประเทศและการสงออก 
ไปยังตางประเทศ สงผลดีตอเกษตรกรทัว่ไปที่ปลูกยางพารา มกีารเพิ่มเนื้อทีก่ารเพาะปลูกตาม
นโยบายของรัฐบาล เพื่อเพิม่ผลผลิตใหเพียงพอตอความตองการของตลาด ทําใหมีรายไดเพิ่มข้ึน
เงินจะเขาสูระบบมากตามไปดวย สงผลใหมีการผลิตและมีการจางงานเพิ่มข้ึน เศรษฐกิจ
ภายในประเทศดีข้ึน (ธัญญา ศุกลรัตนชยั, 2554) 
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อุตสาหกรรมผลิตถุงมือยางของไทยสามารถทําเงนิไดปละกวา 30,000 ลานบาท 
ประเทศไทยเปนผูผลิตและสงออกครองสวนแบงตลาดเปนอันดับสองของโลก รองจากประเทศ
มาเลเซยี ถงุมอืยางถือเปนธรุกิจที่มีอนาคต เพราะความตองการใชเติบโตข้ึนทัง้ในวงการแพทย
และอุตสาหกรรมอาหารจากการพัฒนามาตรฐานคุณภาพสุขอนามัย ประมาณรอยละ 8 ถงึ 10 
โดยที่ปจจัยเศรษฐกิจโลกตกตํ่าก็ไมสงผลกระทบตอธุรกิจการแปรรูปถุงมือยาง เพราะถุงมือยาง
เปนสินคาเกี่ยวกับสุขภาพ ภาครัฐมีการผลักดันใหการสนับสนุนการผลิตและแปรรูปยางธรรมชาติ 
เองในประเทศ ชวยใหราคายางธรรมชาติไมตกตํ่าไดสวนหนึ่ง เพราะนํามาใชในประเทศเพิ่มข้ึน 
แนวโนมความตองการใชยางธรรมชาติเพือ่การผลิตถุงมอืยางก็เพิม่ข้ึนตามความตองการใชตาม
ไปดวย (สํานกังานเศรษฐกจิการเกษตร, 2557) 

พีรเดช ทองอําไพ (2554) พบวาความตองการยางพาราของตลาดโลกยังมีมาก 
โดยเฉพาะอยางยิง่ผลิตภัณฑสําคัญที่ใชยางเปนองคประกอบก็คือ ยางรถยนต หากสภาพ
เศรษฐกิจของโลกหรือของประเทศดี ก็จะทําใหรถยนตขายไดมากข้ึน ความตองการยางรถยนตก็
มากข้ึนตามไปดวย จากสถติิของกระทรวงอุตสาหกรรมที่ปรากฏอยูในสรุปภาวะเศรษฐกิจ
อุตสาหกรรมป พ.ศ. 2553 และแนวโนมป พ.ศ. 2554 ยางรถยนตเหลานี้ใชในประเทศถึงรอยละ 
76 นอกจากยางรถยนตแลว ยางรถจักรยานและจักรยานยนตก็เปนตลาดใหญอีกเชนกนั 
เพราะวาในป พ.ศ. 2553 มกีารผลิตมากถึง 44 ลานเสน ซึง่ใชในประเทศคร่ึงหนึ่ง ที่เหลือสงออก 
ความตองการยางธรรมชาติยังเพิ่มสูงตามปริมาณยางรถยนตที่ผลิตได และปริมาณยางรถยนตที่
จะผลิตข้ึนมา ก็ข้ึนอยูกับปริมาณรถยนตทีผ่ลิตข้ึนมาจําหนาย ซึ่งไปอิงอยูกับสภาพเศรษฐกิจของ
แตละประเทศหรือของโลก ดังนัน้จะเห็นไดวาความตองการยางพาราในการนําไปสรางเปน
ผลิตภัณฑตางๆ ยงัตองอิงอยูกับปจจัยภายนอกคอนขางมาก และมีโอกาสทีจ่ะใชยางสังเคราะห
แทนไดบางสวนในหลายกรณี  

ตลาดใหญของยางพาราอีกสวนหนึง่คือเร่ืองของการนําไปทําถงุมอืยางทางการแพทย 
ที่มีความตองการมากเชนกนั ปริมาณการผลิตถุงมือยางของไทยเพิ่มข้ึนตามลําดับ ใชในประเทศ
เพียงรอยละ 6 เทานัน้ ที่เหลือสงออก โดยภาพรวมเราสงออกในรูปของยางแผน ยางแทง น้ํายาง
ขนและยางพาราอ่ืน ๆ ซึง่เปนการสงออกวัตถุดิบมีมูลคาประมาณ 2.2 แสนลานบาทในป พ.ศ. 2553 
แตวาสงออกผลิตภัณฑยางพาราเปนมลูคาถึง 1.8 แสนลานบาท ซึง่ในบรรดาผลิตภัณฑนีเ้ปนยาง 
ยานพาหนะถงึ 7.7 หมืน่ลานบาท และถุงมือยางอีก 2.9 หม่ืนลานบาท ถาวเิคราะหสถานการณ
ยางพาราไทยแลวก็จะเห็นวายังคอนขางเติบโตดี โดยเฉพาะอยางยิง่ในชวงเศรษฐกจิโลกกาํลัง
ขยายตัว และความตองการสินคาที่ผลิตจากผลิตภัณฑยางพาราก็มมีากข้ึน ทาํใหผลิตภัณฑ
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ยางพาราขยายตัวมากข้ึน แตก็มีผลในทางกลับกนัคือ ยงัทาํใหการนาํเขายางและผลิตภัณฑยาง
เพิ่มมากข้ึนดวย การสนบัสนุนสินคาไทย ทําใหชวยลดปญหาเร่ืองราคายางตกตํ่าในอนาคตได 

วสันตชยั ทองนอก (2551) ไดทําการศึกษาถงึสภาวการณการสงออกยางพาราและ
ตลาดยางพาราของประเทศไทยและของโลก พบวาประเทศไทยเปนผูผลิตยางธรรมชาติรายใหญ
ที่สุดของโลก มีสัดสวนประมาณรอยละ 40 ของผลผลิตที่ผลิตออกสูตลาดโลก ในชวงป พ.ศ. 
2540–2544 การสงออกยางพารามีแนวโนมเพิ่มข้ึนเล็กนอย รอยละ 2.94 เนื่องจากภาวะวิกฤต
เศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชียทําใหคาเงินของกลุมประเทศในเอเชียออนตัว เมื่อเทียบกับคาเงินดอลลาห 
ทําใหความตองการซื้อยางในภูมิภาคเอเชียลดลงขณะที่อเมริกาและสหภาพยุโรปนําเขายางมาก
ข้ึนใน ราคาของยางพาราในชวงป พ.ศ. 2540-2544 มีแนวโนมลดลงเนื่องจาก การออนตัวของ
คาเงนิในภูมิภาคเอเชีย และภาวะเศรษฐกิจถดถอย ในป พ.ศ. 2545 มลูคาการสงออกยางพารา
ของประเทศไทย เพิ่มข้ึนรอยละ 31.2 จากป พ.ศ. 2544 เนื่องจากราคาเฉล่ียทัง้ปเพิ่มข้ึนถึงกวา
รอยละ 20 ประกอบกับปริมาณสงออกเพิม่ข้ึนรอยละ 9.3  

ราคายางพาราท่ีปรับตัวสูงข้ึนเปนผลมาจากปจจัยบวกหลายประการ อาทิเชน ความ
คืบหนาในการจัดต้ังบริษทัรวมทนุระหวางประเทศไทยกับประเทศมาเลเซีย และประเทศอินโดนเีซีย 
รวมถึงความตองการใชยางพาราในตลาดโลกที่เพิ่มข้ึนตามการขยายตัวของภาคการผลิตตางๆ 
ในป พ.ศ. 2546 มูลคาการสงออกยางพาราขยายตัวสูงข้ึน ปจจัยที่ทาํใหมูลคาการสงออกยางพารา 
ขยายตัวในป พ.ศ. 2546 คือราคายางพาราในตลาดโลกอยูในระดับสูง เนื่องจากปริมาณความ
ตองการใชยางพารามีมากกวาปริมาณผลผลิต โดยเฉพาะผลิตภัณฑยางที่เกี่ยวของกับสุขอนามยั 
ในชวงป พ.ศ. 2547–2551 ผลผลิตยางพาราของไทย มีแนวโนมเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่องรอยละ 1.09 
ตอป เนื่องจากราคาท่ีอยูในระดับสูงจูงใจใหเกษตรกรดูแลบํารุงรักษาและมีการกรีดยางถี่ข้ึน 
รวมทัง้ลดการตัดโคนตนยางแกและเปดกรีดตนยางใหมกอนอายุการเปดกรีด และจากการที่ราคา
ยางอยูในระดับสูงในชวงตนปถึงกลางป จงึจูงใจใหมีการขยายพืน้ทีป่ลูกใหมมากข้ึน โดยมีเนื้อที่
ปลูกเพิ่มข้ึนในอัตราเฉล่ียรอยละ 4.63 ตอป  

ประเทศไทยมแีนวโนมการใชยางพาราในประเทศเพ่ิมข้ึน โดยในป พ.ศ. 2551 การใช
ยางพาราในประเทศของไทยมีประมาณรอยละ 12 ของผลผลิตยางพาราทัง้หมด อุตสาหกรรมทีม่ี
การใชยางพารามากที่สุด คืออุตสาหกรรมยางลอ นอกจากนัน้การสงออกยางพาราในชวงป พ.ศ. 
2547–2551 มีแนวโนมลดลงรอยละ 0.75 ตอป เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจที่ถดถอยทัว่โลก จึงทําให 
ความตองการใชยางพาราในตลาดโลกมีแนวโนมลดลง ทาํใหคาดวาไทยนาจะมีการสงออก
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ยางพาราลดลง ในดานของราคา การลดลงของราคายางพาราในปจจุบันมาจากภาวะราคาใน
ตลาดโลก แตโดยเฉล่ียแลวราคายางพารายังอยูในเกณฑที่ดี   

เอนก กณุาละศิริ (2555) ไดทําการศึกษาสถานการณป พ.ศ. 2554 และแนวโนม
อนาคตเปนการศึกษาสถานการณการผลิต และใชยางธรรมชาติของประเทศผูผลิตและผูใชยางที่
สําคัญของโลกและวิเคราะหแนวโนมในอนาคต โดยการรวบรวมขอมูลจากเอกสารและวารสาร 
LMC IRSG ANRPC สถิติยางประเทศไทย สรุปวาในป พ.ศ. 2554 คาดการณปริมาณการผลิต
ยางทัง้หมดของโลกวามีจาํนวน 25.32 ลานตัน เพิ่มข้ึนจากป พ.ศ. 2553 สวนปริมาณการใชยาง
ทั้งหมดของโลก 25.36 ลานตัน เพิ่มข้ึนจากป พ.ศ. 2553 รอยละ 2.05 โดยมีอุปทานสวนเกนิจาก
การผลิตยางสังเคราะหคิดเปนปริมาณ 0.42 ลานตัน เมือ่แยกพิจารณายางแตละประเภทพบวา
ปริมาณการผลิตยางธรรมชาติของโลกจาํนวน เพิ่มข้ึน สาเหตุจากความตองการใชยางเพิ่มข้ึน
ตามการฟนตัวของเศรษฐกจิโลก ประกอบกับราคาที่อยูในเกณฑสูง จูงใจใหเกษตรกรผลิตหรือยืด
อายกุารโคนยาง โดยประเทศผูผลิตยางสวนใหญมกีารผลิตยางเพิ่มข้ึน ประเทศผูผลิตยางธรรมชาติ 
มากที่สุดของโลก 5 อันดับแรกไดแก ไทย อินโดนีเซยี มาเลเซีย อินเดีย และเวยีดนาม ในจํานวนนี้ 
ปริมาณการผลิตยางของ 3 ประเทศ ไดแก ไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย มีสัดสวนถงึรอยละ 70 
ของการผลิตยางทั้งหมดของโลก ประเทศผูใชยางธรรมชาติมากที่สุดของโลก 5 อันดับแรกไดแก 
จีน สหรัฐอเมริกา อินเดีย ญ่ีปุน และไทย สัดสวนการใชยางธรรมชาติคิดเปนรอยละ 43 ของการ
ใชยางทัง้หมดของโลก 

จารุวรรณ พวงรอด (2553) ไดศึกษาแนวโนมการสงออกทุเรียนสดแชแข็งของไทย 
โครงสราง กฎระเบียบ ขอตกลงทางการคาของประเทศคูคาหลักที่มีผลตอการสงออกของไทย ซึ่ง
แนวโนมและการพยากรณการสงออกทุเรียนสดแชแข็งไปยังตลาดตางประเทศในป พ.ศ. 2553-2557 
โดยการใชการวิเคราะหความเคล่ือนไหวในรูปแบบอนุกรมเวลาเปนเคร่ืองมือสําหรับใชในการ
พยากรณ ผลการพยากรณแสดงใหเหน็วาแนวโนมการสงออกทเุรียนสดแชแข็งของไทยมีแนวโนม
ที่สูงข้ึนเร่ือยๆ แตปญหาที่ควรแกไขเพื่อพัฒนาการสงออกใหมีประสิทธิภาพมากข้ึนคือรูปแบบ
การผลิตที่ไมทนัสมัย รวมทั้งเทคนิคทีน่าํมาใชทําใหผลิตภัณฑมีคุณภาพไมสม่ําเสมอ ขาดมาตรฐาน 
อีกทั้งยังทําการตลาดไมเพียงพอ งานวิจัยช้ินนี้ไดเสนอแนะใหผูประกอบการตองไดรับขอมูล
ขาวสารที่เปนประโยชนอยางทัว่ถึง เพิ่มประสิทธิภาพการผลิตใหดีข้ึน พัฒนารูปแบบการผลิต 
โดยหนวยงานที่มีสวนเกีย่วของตองรวมมือกันผลักดันดานนโยบายและการปฏิบัติเพือ่ใหทุเรียน
แชแข็งของไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกตอไปได 
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ในปจจุบันนี้บริษัทตางๆ ใหความสําคัญและ มีการรวบรวมขอมูลที่เกิดข้ึนในธุรกิจเขา
ไวดวยกัน การพยากรณจึงเปนสวนหนึง่ทีส่นับสนนุการตัดสินใจทางการตลาดของกิจการ หาก
บริษัทนาํขอมลูที่ไดจากการพยากรณไปใช เปนการเพิ่มมูลคาการตลาดของตนไดอยางมี
ประสิทธิผล การพยากรณยอดขายเปนส่ิงที่สําคัญมากดวยเหตุผลดังนี ้คือ การพยากรณยอดขาย
เปนพืน้ฐานในการตั้งและรักษาตารางการผลิต เปนตัวกาํหนดปริมาณความตองการสําหรับ
แรงงาน อุปกรณ วัตถุดิบ สงผลตอปริมาณการลงทุน การบริหารทางการเงนิ และปริมาณกระแส
เงินสดที่จําเปนในการประกอบธุรกิจ เปนพื้นฐานในการทําใหมีการมอบหมายงานโควตาขายตอ
สวนตางๆของหนวยงาน และนําไปสูการกาํหนดแผนการตลาดของบริษัท เพื่อใหบรรลุเปาหมาย
ตามที่บริษทักาํหนดไว (วชิิต อูอน, 2554) 

ในประเทศไทย ววิัฒนาการของการพยากรณการขายไดเร่ิมตนอยางชาๆ จนกระทัง่
ประเทศไทยมกีารต่ืนตัวทางเศรษฐกิจ แลมอัีตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจที่สูงข้ึนในชวงเวลา 
15 ปที่ผานมา ทาํใหเกิดกิจการขนาดใหญ คูแขงขันเพิม่ข้ึน มกีารดําเนินการในรูปแบบสากลเต็ม
รูปแบบ ผูบริหารไดเร่ิมใหความสําคัญกับการวางแผนการตลาดและการพยากรณการขายมากข้ึน
อยางเปนทางการ โดยใชเทคนิคหลากหลายรูปแบบทัง้เชิงปริมาณและคุณภาพ ตามความเหมาะสม 
ของกิจการ เพือ่นาํขอมูลที่ไดชวยประกอบการตัดสินใจในแผนการตลาดหรือแผนธุรกิจตอไป 
(กุณฑลี ร่ืนรมย, 2555) 

การบริหารกิจกรรมการตลาดระหวางประเทศแบบบูรณการ (Integrated) นัน่คือการใช
ความพยายามจัดการทรัพยากร และวัตถุประสงคขององคกร แผนการตลาด แผนการดําเนินงาน 
ประสมประสานกัน หาวิธีการเขาสูตลาดตางประเทศดวยกิจกรรมทางการตลาด โดยตองม ี
การประยุกตใชแผนกลยทุธกับพืน้ฐานการตลาดสากลเพื่อใหประสบผลสําเร็จในตลาดโลก 
นักการตลาด เพื่อการสงออกตองใหความสนใจกับการเปล่ียนแปลงในตลาดโลก สภาพการแขงขัน 
ในโลกยุคปจจุบัน โดยเฉพาะอยางยิง่แผนกลยุทธการตลาด โดยอาศัยเคร่ืองมือทางการตลาด 
เชน การวเิคราะหและพยากรณยอดขายในอนาคต เพือ่ลดความเส่ียง และกําหนดเปาหมาย
การตลาดระดับโลก ยงัตองพิจารณาปจจัยที่เปนองคประกอบสําคัญหลายประการ เชน ระบบ
เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม กฎหมาย อิทธิพลทางการเมืองและส่ิงแวดลอมอ่ืนๆ ทีม่ีผลกระทบตอ
การกําหนดกลยุทธทางการตลาด (ศศิวิมล สุขบท, 2550) 



บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 

3.1 เทคนิคการวิจัย 

เทคนิคที่ใชในการวิจยัไดแก การใชวิธวีิเคราะหในเชิงปริมาณ โดยทาํการพยากรณ
ปริมาณการสงออกยางของไทย (น้าํยางขน ยางแทง และยางแผนรมควันชัน้ 3) แลวนําคา
แนวโนมของปริมาณการสงออกดังกลาวมาหาความสัมพันธกับปริมาณการสงออกยางที่ไทย
สงออกไปยังประเทศผูนาํเขายางรายสําคัญ โดยทาํการเก็บรวบรวมขอมูลทุติยภูมิของปริมาณ
การสงออกยางของประเทศไทย โดยแยกเปนรายเดือน (มกราคม 2542 – ธันวาคม 2556) ของ
การสงออกยอนหลัง 15 ป (180 ชุดขอมูล) 
 
 
3.2 ขอมูลที่ใชในการศึกษา 

 3.2.1 วิจัยเอกสาร (Documentary Research) 

 3.2.2 วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 

 3.2.3 วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 

 ขอมูลที่ใชในการศึกษาคร้ังนีเ้ปนขอมูลทุติยภูมิที่ไดมาจากการคนควาและรวบรวม
จากแหลงขอมูลตางๆ ดังนี ้

 1. ขอมูลจากกระทรวงเกษตรและสหกรณ 
 2. สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ 
 3. ขอมูลจากกระทรวงพาณิชย 
 4. ขอมูลจากสถาบันวิจัยยาง 
 5. ขอมูลจากองคการสวนยาง 
 6. ขอมูลจากสํานักงานกองทนุสงเคราะหการทําสวนยาง 
 7. ขอมูลจากสมาคมยางพาราไทย 
 8. ขอมูลจากเครือขายสมาชิกชาวสวนยางจังหวัดตราด 
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 9. ขอมูลจากผูอํานวยการสํานกังานกองทนุสงเคราะหการทําสวนยางจังหวัดตราด 
 
 
3.3 วิธีการศึกษา 

 3.3.1 ศึกษาถึงสถานการณยางพาราโลกและสถานการณยางพาราในประเทศ 

 วิธีการศึกษา: นําขอมูลที่รวบรวมมาไดมาทําการเรียบเรียง ซึง่มหีัวขอ ดังตอไปนี้ 
 3.3.1.1 สถานการณยางพาราในตลาดโลก ป พ.ศ. 2552-2557 
 3.3.1.2 ภาวการณสงออกซึ่งแสดงใหเหน็ถงึปริมาณการสงออกยางพาราของไทย 
 3.3.1.3 สวนแบงในตลาดโลกในการผลิตยางพาราของไทย 
 3.3.1.4 ตลาดยางพาราของไทย 
 3.3.1.5 องคการทีเ่กี่ยวของกับยาง 

 3.3.2 การวิเคราะหความเคล่ือนไหวและการพยากรณปริมาณการสงออกยาง แผนรมควัน
ชั้น 3 ของไทย 

 วิธีการศึกษา: จะทาํการศึกษาโดยใชวิธีแยกสวนประกอบของขอมูลมูลคาสงออก
ยางแผนรมควันช้ัน 3 ที่ไดมาจากการรวบรวมจากกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง และสํานักงาน 
เศรษฐกจิการเกษตร โดยความรวมมือของกรมศุลกากร รายเดือนยอนหลัง 15 ป (ม.ค.2542 – ธ.ค. 
2556) โดยทาํการแยกตัวประกอบตางๆ คือ T, S, C, I ออกจาก Time Series Data โดยใช
โปรแกรม Excel และโปรแกรมสําเร็จรูป ชวยในการคํานวณ โดยมวีิธกีารคํานวณดังนี ้
 การพยากรณทําโดยวิธแียกสวนประกอบหรือความเคล่ือนไหวตางๆ ออกจากขอมลู
อนุกรมเวลา การพยากรณคา Y ทาํไดโดยการใชสมการ 

 
 Y = T  S  C  I 

 
โดยที ่ Y = คาของขอมูลอนุกรมเวลา ณ จุดเวลาที่ t 
 T = คาแนวโนม 
 S = คาความผันแปรตามฤดูกาล 
 C = คาความผันแปรตามวัฏจักร 
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 I = ความผันแปรที่ผิดปกติ 
 โดยในการวิเคราะหจะแยกสวนประกอบ T, S, C และ I ออกจากขอมลูมูลคา 
การสงออกยางพารา มีวิธกีารหาดังนี ้

 1. หาคาแนวโนม (T) โดยคํานวณจากการ Estimate เพื่อหาคา R Square โดยใช
โปรแกรมสําเร็จรูป ตัดสินวาจะใชรูปแบบของสมการรูปแบบใด โดยใชคา R Square เปนตัว
ตัดสิน เพื่อใหไดสมการที่เหมาะสมในการหาคาแนวโนม (T) 

 2. หาคาความผันแปรตามฤดูกาล (S) คาความผันแปรตามวัฏจักร (C) และคา
ความผันแปรที่ผิดปกติ (I) โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป 

 3. การพยากรณแนวโนมมูลคาการสงออกยางพาราไทย (Y) ป พ.ศ.2557 - 2561 
โดยใชสมการคือ 
 
 Y = T  S  
 
 ในการการศึกษาคร้ังนี้ใชวิธกีารวเิคราะหโดยใชเทคนิคแยกสวนประกอบอนกุรมเวลา 
เนื่องจาก  

 1. การวิเคราะหโดยใชเทคนิคแยกสวนประกอบ งายตอการศึกษา และการคํานวณ  
 2. เนื่องจากตองการพยากรณผลการศึกษาไปขางหนา 60 เดือน ซึง่เปนการพยากรณ 

ในระยะยาว  
 การวิเคราะหโดยใชเทคนิคแยกสวนประกอบนั้น มีการแยกขอมูลอนกุรมเวลา
ออกเปนสวนๆ ทาํใหมีรูปแบบการพยากรณที่เหมาะสมกับวัตถุประสงคองการศึกษา  

 3.3.3 สัมภาษณเชิงลึก 

 วิธีการศึกษา: โดยเก็บรวบรวมขอมูลแบบการสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview 
Technique) โดยใชแนวสัมภาษณ (Interview Guide) เก็บขอมูลจากผูใหขอมูลหลัก ซึ่งเปนผูมี
สวนเกี่ยวของโดยตรงกับยางพารา คือตัวแทนเครือขายสมาชิกชาวสวนยางจังหวัดตราด และ
ผูอํานวยการสํานักงานกองทนุสงเคราะหการทําสวนยางจังหวัดตราด เพื่อประกอบขอมูลที่ไดมา
จากวธิีการพยากรณการขายไดดีข้ึน และเปนการตรวจสอบความเปนจริงของขอมูลของผลการ
พยากรณ แนวคําถามในการสัมภาษณเชงิลึก (In-Depth Interview) เปนแนวคําถามปลายเปดซึง่
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เกี่ยวของกับการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 โดยเนนและใหความสําคัญในมุมมองของผูที่มีสวน
เกี่ยวของเปนหลัก 
 การรวบรวมขอมูล: ผูวิจัยเปนผูรวบรวมขอมูลดวยตนเอง โดยการสัมภาษณเชงิลึก 
(In-Depth Interview) ดังนี ้

 1. การคัดเลือกผูใหขอมูล โดยวิธีการแบบเฉพาะเจาะจงตามคุณสมบัติที่กําหนด 
 2. การดําเนินการสัมภาษณเชงิลึก (In-depth interview) โดยมีการนัดหมายผูให

สัมภาษณทางโทรศัพท เพื่อแนะนาํตัว แจงวัตถุประสงค และข้ันตอนในการสัมภาษณพอสังเขป 
เมื่อผูใหขอมูลยินยอมดวยวาจา จึงทําการนัดหมาย เลือกวัน เวลา และสถานท่ีในการสัมภาษณ 
เมื่อถึงเวลานดัหมายแลว ผูวิจัยไดเร่ิมตนบทสนทนาทักทาย แนะนาํตัว ชี้แจงวัตถุประสงคของ
งานวิจยั แจงประโยชนที่จะไดรับจากงานวิจัย และไดเชือ่มโยงไปยงัเร่ืองที่จะทาํการสัมภาษณ 
ระยะเวลาในสัมภาษณไดมีการขออนุญาตบันทกึเสียง 

 3. การวิเคราะหขอมูล จะวิเคราะหจากการถอดเทปสัมภาษณเมื่อรวบรวมขอมูล
เสร็จสิ้น ผูวิจยัใชวิธวีิเคราะหเชิงเนื้อหา (Content Analysis) โดยการจดรวบรวมขอมูลอยางเปน
ระบบ (Organizing) โดยอานขอมูลจากการสัมภาษณ และทําความเขาใจในเนื้อหาทัง้หมด ตี
ประเด็นเนื้อหาสําคัญ กอนจะนาํมาเขียนสรุปรายงานการวิจัย 

 4. ความนาเชื่อถอืไดของงานวจิัย ผูวจิัยไดทาํการบันทกึเทปตลอดการรวบรวม
ขอมูล ถอดเทปสัมภาษณแบบคําตอคํา ประโยคตอประโยค และวิเคราะหไปพรอมๆ กัน เพื่อทํา
ความเขาใจกบัเนื้อหาที่ไดจากการสัมภาษณ ผูใหขอมลูก็เปนบุคคลที่นาเชื่อถือ โดยเกี่ยวของ
โดยตรงกับขอมูลที่ทาํการวิจยั 
 



บทที่ 4 
ผลการศึกษา 

 
 
4.1 วิจัยเอกสาร (Documentary  Research) 

 4.1.1 สถานการณยางพาราโลก ป พ.ศ.2551 - 2557 

 4.1.1.1 ดานการผลิต  
  ผลผลิตยางธรรมชาติประมาณรอยละ 70 มาจาก ประเทศไทย อินโดนีเซีย 
และมาเลเซีย โดยประเทศไทยเปนประเทศที่ผลิตยางธรรมชาติรายใหญที่สุด ซึ่งเนนที่การผลิต
ยางแผนรมควนัที่ไทยสามารถผลิตไดมากที่สุด คือยางแผนรมควนัชั้น 3 อินโดนเีซียเปนผูผลิตยาง
ธรรมชาติรายใหญรองลงมาเปนอันดับที ่2 ซึ่งผลผลิตที่ไดมากที่สุดคือยางแทง และประเทศ
มาเลเซยีเปนผูผลิตยางธรรมชาติรองลงมาเปนลําดับที ่3 โดยเนนการผลิตยางแทงเชนเดียวกับ
อินโดนีเซยี แตอยางไรก็ตามทั้งอินโดนีเซยีและมาเลเซยีก็มีการผลิตยางแผนรมควนั แตสวนใหญ
เปนยางแผนรมควันชัน้1  ในปจจุบนัศักยภาพการผลิตยางธรรมชาติของมาเลเซียเร่ิมลดลง 
เนื่องจากขาดแรงงานและมีการลดพืน้ที่ปลูกยางมาปลูกปาลมน้ํามันแทน และหนัมาสนับสนนุ
อุตสาหกรรมผลิตภัณฑยางภายในประเทศแทนการสงออก โดยเนนการใชยางธรรมชาติที่ผลิตได
เองในประเทศ ซึ่งปจจุบนัยงัไมเพียงพอ จึงตองนําเขายางธรรมชาติจากประเทศไทยบางสวน จาก
รายงานผลผลติยางธรรมชาติของโลกในชวง 5 ปที่ผานมา (พ.ศ. 2548-2552) พบวาปริมาณ 
การผลิตยางธรรมชาติมีแนวโนมเพิ่มข้ึนในอัตราเฉล่ียรอยละ 1.4 ตอป (สมาคมยางพาราไทย, 
2556) 
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ตาราง 4.1  แสดงปริมาณผลผลิตยางธรรมชาติของโลก  
(หนวย : พันตัน) 

ลําดับ ประเทศ 
พ.ศ. 

2548 2549 2550 2551 2552 
1 ไทย 2,937 3,137 3,056 3,089 3,086
2 อินโดนีเซยี 2,271 2,637 2,755 2,751 2,534
3 มาเลเซยี 1,126 1,284 1,200 1,072 856
4 อินเดีย 772 853 811 881 817
5 เวียดนาม 842 555 606 690 724
6 จีน 510 533 590 560 630
7 อ่ืนๆ 446 792 783 988 955

ทั้งหมดท่ัวโลก 8,904 9,791 9,801 10,031 9,602 

ที่มา: ศูนยสารสนเทศยาง International Rubber Study Group พ.ศ.2555 
 
 
 4.1.1.2 ดานการตลาด 
  จากการศึกษาของ Freedonia Group (สถาบันวิจัยยาง, 2556) ระบุวา
ปริมาณการใชยางทัว่โลกคาดวาจะเพิม่ข้ึนรอยละ 4.1 ตอปตอเนื่องไปจนถงึป พ.ศ.2556 ซึ่งจะมี
ปริมาณถึง 26.9 ลานตัน ตัวเลขการใชยางที่ดูสูงนั้น คํานวณจากการเติบโตของอุตสาหกรรมที่
เพิ่มสูงข้ึน เมื่อเทียบกับป พ.ศ.2551 ซึง่เปนปที่เศรษฐกจิตกตํ่า ปริมาณการใชยางสวนใหญมา
จากอุตสาหกรรมยางลอและช้ินสวนรถยนตและยานยนต โดยเฉพาะจากการฟนตัวทางดาน
เศรษฐกิจของอุตสาหกรรมรถยนตในประเทศผูผลิตเชน สหรัฐอเมริกา ฝร่ังเศส และแคนาดา 
สงผลตอความตองการใชยางเพิ่มสูงข้ึน  
  รายงานขององคกรศึกษาเร่ืองยางระหวางประเทศ หรือ International 
Rubber Study Group (IRSG) ระบุวาความตองการใชยางพาราของโลกในป 2020 หรือในอีก 
10 ปขางหนามีแนวโนมเพิ่มสูงข้ึนอยางตอเนื่อง จะเพิ่มข้ึนไปอยูที่ระดับประมาณ 14 ลานตัน 
จาก 10.7 ลานตันในปจจุบนั โดยคาดวาความตองการที่เพิม่ข้ึนสวนใหญจะมาจากตลาดเอเชีย 
โดยเฉพาะจีนและอินเดีย 
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  ตลาดยางในแถบเอเชียยังคงซบเซา ถงึแมสมาคมผูผลิตยานยนตจนีจะ
รายงานวา ยอดขายยานยนตในจีน เพิ่มข้ึนรอยละ 8.81 ในเดือนเมษายน และอุปทานยาง
ธรรมชาติในตลาดโลกจะคงที่ก็ตาม คาดวาความมั่นใจนักลงทนุจะกลับคืนสูปกติในไตรมาสที่
กําลังจะมาถึง หลังจากที่รัฐบาลจีนประกาศวา จะขยายการลงทนุจากตางประเทศในตลาดทุน
ของจีน (สมาคมยางพาราไทย, 2557) โดยจีนเปนประเทศที่มกีารใชยางมากที่สุด โดยมีปริมาณ
การใชยางมากกวาหนึ่งในสามของความตองการรวมในตลาดเกิดใหมทั่วโลก และมีแนวโนมเพิ่ม
มากข้ึนอยางตอเนื่อง จนถงึป พ.ศ.2556 และคิดเปนรอยละ 30 ของปริมาณการใชยางทั่วโลกใน
ป พ.ศ.2551 ซึ่งจีนมีการบริโภคยางพารา 3.75 ลานตัน แตมีผลผลิตในประเทศเพียงรอยละ 20 
ของความตองการ จงึตองนําเขายางพาราจากตางประเทศเปนหลักไมนอยกวา 400,000 ตันตอป 
สวนใหญนาํเขาจากประเทศไทย และตองเขาไปลงทนุปลูกยางในเวียดนามดวย เพราะจีนมีตนทนุ 
การผลิตยางในประเทศคอนขางสูง อีกทั้งสภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศที่ไมเหมาะสม 
อุตสาหกรรมยางลอรถยนตของจีนมกีารเจริญเติบโตขยายอยางรวดเร็ว เพราะการลงทุนจาก
บริษัทใหญ และนโยบายทางดานคมนาคมของจีน รวมทั้งนโยบายสนบัสนนุอุตสาหกรรมยานยนต 
เพื่อใหเปนพาหนะของประชาชนที่มีอํานาจซื้อ (สถาบันวิจัยยาง, 2556) 
  ตลาดยางพาราในอินเดีย ซึง่เปนตลาดผลิตยางลอรถยนตเปนหลัก มีสวน
แบงตลาดรอยละ 85 ของตลาดยางรถยนต โดยบริษทั 7 รายใหญประกอบดวยยีห่อ MRF, Apollo, 
JK Inds, CEAT, Goodyear, Bridgestone และ Falcon โดยในป พ.ศ.2553 อินเดียมีการผลิต
ยานยนต 15.5 ลานคัน ขยายตัวรอยละ 26 มีพื้นที่ปลูกยางเพยีง 4.3 ลานไร ซึง่นอยตอความ
ตองการใชในประเทศ เนื่องจากอุตสาหกรรมยานยนตของอินเดียมีอัตราเติบโตสูงข้ึน และจาก
การที่ประเทศไทยไดเขารวมประชุม Kerala Rubber Convention 2011 ที่รัฐเกรละ แหลงปลูก
ยางพาราสําคัญของอินเดีย ในป พ.ศ.2554 คาดวาผลผลิตยางพาราไมพอเพยีงกับความตองการ 
และตองนําเขาจากไทยและอินโดนเีซียเปนหลัก ไมนอยกวา 144,000 ตัน (สถาบันวจิัยยาง, 2556) 
 4.1.1.3 ดานราคา 
  ราคายางยังคงมีแนวโนมปรับตัวสูงข้ึนอยางตอเนื่อง โดยไดรับปจจัย
สนับสนนุจากความตองการใชที่มากข้ึนอยางตอเนื่อง ทศิทางราคาน้ํามันโลกที่สูงข้ึน และการเก็ง
กําไรในตลาดซ้ือขายลวงหนา ในชวงที่ผานมาราคายางพาราปรับตัวสูงข้ึนและลดลงอยางรวดเร็ว 
จากเศรษฐกจิที่ผันผวนทั้งการปนราคาซื้อขายในปจจุบนัและการกักเก็บสตอกยางพารา แมวา
ความตองการใชยางพารามีมากข้ึนแตภาวะเศรษฐกิจโลกก็ยงัคงมีความไมแนนอนสูง โดยเฉพาะ
วิกฤติหนี้สินในประเทศสหรัฐอเมริกา และยุโรปที่อาจยืดเยื้อเปนระยะเวลานาน 
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  ยางธรรมชาติที่ผลิตไดในโลกสวนมากถูกใชเปนผลิตภัณฑยางหลากหลาย
ชนิด ในรูปแบบของยางแผนรมควันและยางแทงรอยละ 70 ใชในการผลิตยางรถยนต ตลาดการ
ใชยางเพื่อผลิตยางรถยนตจงึมีอิทธิพลในการกําหนดราคายางของตลาดโลก ซึง่ในการผลิตยาง
รถยนตนัน้มีบริษัทขนาดใหญ 3 บริษัทที่สามารถสรางอิทธิพลโดยการจับมือการซื้อยางจาก
สวนกลาง คือ บริดจสโตน มชิลิน และกูดเยียร ซึง่เขาขายกรณีตลาดของผูซื้อ (Monopsony 
Market) สวนน้าํยางขนใชในการผลิตกระบวนการข้ึนรูปผลิตภัณฑยางดวยวิธกีารจุมแบบ (Dipping 
Product) ซึ่งทีสํ่าคัญไดแก ถงุมือยาง และถุงยางอนามัย ซึ่งในระยะหลังตลาดมีการเติบโต
คอนขางสูงมาก เนื่องจากการแพรระบาดของโรคตางๆ เจาหนาทีท่างการแพทยและผูบริโภคจึง
นิยมใชผลิตภัณฑถุงมือยางทางการแพทยและถุงยางอนามัยกนัมากข้ึน (สถาบันวิจยัยาง, 2555) 
  ราคายางพาราถูกกําหนดจากปจจัย ตางๆ เชน นโยบายของประเทศผูผลิต
ยาง การเพิ่มผลผลิตของประเทศผูผลิต การปลูกยางทดแทน เพิม่พืน้ทีเ่พาะปลูก ฤดูกาล สภาพ
ภูมิอากาศ ความตองการใชยาง สินคาทดแทน (ยางสังเคราะห) ปริมาณสินคาคงคลัง การขยายตัว 
ของเศรษฐกิจ โดยเฉพาะกลุมสินคายานยนต อัตราแลกเปลี่ยน และทิศทางหุน (สมาคมยางพาราไทย, 
2556) 

 4.1.2 สถานการณยางพาราในประเทศไทย ป พ.ศ. 2551–2557 

 4.1.2.1 ดานการผลิต 
 ผลผลิตของยางธรรมชาติของประเทศไทยประมาณรอยละ 80 เปนผลิตภัณฑ 
ยางในรูปยางแหง ไดแก ยางแผนรมควนั ยางแผนดิบ ยางกอนถวย เศษยาง ข้ียาง และเพียง  
รอยละ 20 ของสวนยางทั้งหมดขายยางในรูปของน้ํายางสด (สมาคมยางพาราไทย, 2556) ซึ่งใน
ประเทศไทยนยิมทาํยางแผนเนื่องจากสวนยางในประเทศไทยเปนสวนขนาดเล็กมีผลผลิตไมมากนกั 
ในแตละคร้ัง ดังนัน้ เมื่อกรีดยางแลวเกษตรกรชาวสวนยางจึงนิยมแปรรูปเปนยางแผนแลวเก็บไว
จนมากพอที่จะนําไปขายใหกับพอคาหรือโรงงานรมควนัตอไป เพื่อประหยัดตนทนุในการขนสง 
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ภาพ 4.1  กระบวนการผลิตยางแผน 
 

 
ที่มา: สถาบันวิจัยยาง, 2550 
 
 
 4.1.2.2 ดานการตลาด 
 ราคายางแผนรมควันชัน้ 3 ตลาดกลางยางพาราอําเภอหาดใหญ จังหวัด
สงขลา ปรับตัวลดลงกิโลกรัมละ 0.90 บาท โดยราคาขายอยูที ่67.19 บาทตอกิโลกรัม ซึ่งเปนไป
ในในทิศทางเดียวกับตลาดลวงหนาโตเกยีว เนื่องจากนกัลงทุนวิตกกงัวลเกี่ยวกับความตองการใช
ยางของจีน หลังจากตัวเลขเศรษฐกิจของจีนในป พ.ศ. 2557 ทัง้การสงออก การนําเขา และ 
การลงทุนจากตางประเทศ ปรับตัวลดลงเกินคาด ประกอบกับสตอกยางเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง 

น้ํายางสด 
(ผานการกรองแยกส่ิงสกปรก) 

ยางจับเปนกอน 

ยางแผนหนาประมาณ 2-3 มม. 

ยางแผนดิบ 

ยางแผนผ่ึงแหง 

หีบหอจําหนาย 

ยางแผนรมควัน 

หีบหอจําหนาย 

จับตัวดวยกรดฟอรมิค 

จักรรีดยาง

ผ่ึงในที่รม

อบดวยลมรอน (อุณหภูมิ 45-65 องศา) 
ใชเวลาประมาณ 3-5 วัน 

โรงรมควัน (อุณหภูมิประมาณ 50-60 องศา 

ใชเวลาประมาณ 4-10 วัน

ตรวจจัดชั้นดวยสายตา 
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นอกจากนี้ราคายางยังไดรับแรงกดดันหลังวนัหยุดยาวเทศกาลสงกรานตจะเร่ิมเปดกรีดยางได  
ทั่วประเทศ สงผลใหผลผลิตทยอยออกสูตลาดเพิ่มข้ึน (สถาบันวิจัยยาง, 2557) 
 ตลาดยางของประเทศไทย ม ี2 ประเภทคือตลาดภายในประเทศ และตลาด 
ตางประเทศ แบงเปน 3 ลักษณะ คือ ตลาดทองถิน่ ตลาดกลางยางพารา และตลาดซ้ือขายลวงหนา 
ตลาดยางที่ซือ้ขายโดยมีการสงมอบยาง (Physical Market) ภายในประเทศแยกออกเปนตลาด
ทองถิน่ และซ้ือขายผานตลาดกลางยางพารา (สถาบันวจัิยยาง, 2550) 
 ตลาดยางทองถิ่น เปนตลาดที่ซื้อขายโดยมีการสงมอบยางจริงภายใน 
ประเทศ สวนใหญอยูในภาคใตและภาคตะวันออกซ่ึงเปนแหลงปลูกยางเดิม มีการซื้อขายตาม
ชนิดและคุณภาพของยาง ชาวสวนยางสวนใหญนิยมขายยางผานตลาดทองถิน่ โดยรอยละ 94 
ของปริมาณยางทั้งประเทศ ซื้อขายผานตลาดทองถิ่น ซึง่ประกอบดวย รานคายาง มกีระจายอยู
ใน 55 จังหวัดทั่วประเทศ ตลาดยางทองถิน่จะมพีอคารับซ้ือยางหลายระดับ ทัง้ระดับหมูบาน 
ตําบล อําเภอ และจังหวัด โรงงานแปรรูปยาง ซึ่งสวนใหญจะเปนผูสงออกยางดวยโดยทั่วไปจะรับ
ซื้อยางจากพอคารายใหญระดับอําเภอหรือจังหวัด ไมนิยมรับซ้ือยางจากเกษตรกรรายยอยทั่วไป 
เนื่องจากยุงยากในการจัดการ นอกจากเกษตรกรจะขายยางโดยตนเองแลว ในบางจงัหวัด เชน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มกีารรวมกลุมขายยางอยูเปนจํานวนมาก และมีการผลิตยางแผน
รมควันในรูปของสหกรณกองทนุสวนยางในบางจังหวัดทางภาคใต ภาคตะวนัออก และภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ แตการดําเนนิการในลักษณะดังกลาวยงัไมแพรหลายมากนักเมือ่เทียบกบั
การที่เกษตรกรผลิตและขายยางดวยตนเอง 
 ตลาดกลางยางพารา เปนตลาดที่ซื้อขายโดยมีการสงมอบยางจริง เชนเดียว 
กับตลาดทองถิ่นทั่วไป เร่ิมเกิดข้ึนในประเทศไทยเม่ือป พ.ศ. 2534 ตลาดกลางยางพาราแหงแรก 
จัดต้ังที่อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา ตอมาในป พ.ศ. 2542 ไดเปดตลาดกลางยางพาราสุราษฎรธานี 
และในป พ.ศ. 2544 ไดเปดตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราช เพื่อรับซ้ือขายยาง นอกจาก 
การใหบริการซื้อขายยางประเภทตางๆ เชน ยางแผนดิบ ยางแผนรมควัน ยางแผนผ่ึงแหง ยาง
กอนถวยและน้ํายางสดแลว ตลาดกลางยางพาราหาดใหญยังใหบริการซื้อขายยางผานหองคา
ยาง ตลาดกลางยางพาราท้ัง 3 แหงมีคลังสินคาขนาดความจุประมาณ 16,000 ตัน ใหบริการเก็บ
ฝากยางแกเกษตรกร เอกชน และการเก็บฝากยางตามโครงการแทรกแซงตลาดยางพาราของ
รัฐบาลดวย และการใหบริการสนเทศขอมูลดานยาง ปริมาณยางที่ซื้อขายผานตลาดกลางป   
พ.ศ. 2545-2549 แมจะมีเพยีงปละ 114,921-159,435 ตัน ไมเกนิรอยละ 6 ของยางที่ผลิตไดทัง้
ประเทศ เพราะระบบตลาดกลางยางพาราทัง้ 3 แหงอยูในภาคใต ไมไดกระจายครอบคลุมไป   
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ทั่วประเทศ อีกทัง้ราคาตกลงซ้ือขายระหวางผูซื้อและผูขายในทองถิ่นตกลงเปนราคาที่ใกลเคียง
กับตลาดกลาง ทําใหไมจําเปนตองซื้อขายผานตลาดกลาง แตบทบาทของตลาดกลางยางพารา
ตอการซื้อขายยางภายในประเทศยังความสําคัญ ทาํใหเกษตรกรมีทางเลือกในการขายผลผลิต   
ผูซื้อมีความม่ันใจในคุณภาพของยางที่ประมูลผานตลาดกลาง และตลาดยางทองถิน่ใชเปนราคา
อางอิง ชวยใหการซื้อขายมีความเปนธรรมมากข้ึน 
 ตลาดซ้ือขายลวงหนา ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย (The 
Agricultural Future Exchange of Thailand: AFET หรือ ต.ส.ล.) จดัต้ังข้ึนตามพระราชบัญญัติ
การซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา พ.ศ. 2542 เปดดําเนนิการซ้ือขายยางแผนรมควนัชัน้ 3 (RSS 3) 
คร้ังแรกเมื่อวนัที ่28 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 ซื้อขายสัญญาลวงหนาระยะเวลา 1-7 เดือน ใน
ระยะแรกที่ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาเปดดําเนินการ ปริมาณสัญญาซ้ือขายยางยังมีจํานวนไม
มาก แตปจจุบันปริมาณการซ้ือขายยางไดเพิ่มมากข้ึนและในอนาคตบทบาทของตลาดสินคา
เกษตรลวงหนาตอการคาและราคายางจะมีเพิ่มมากยิ่งข้ึน 
 ตลาดตางประเทศ เนื่องจากประเทศไทยมีการสงออกยางพาราไปยัง
ตลาดคูคาตางประเทศมากกวาการใชบริโภคภายในประเทศ ตลาดตางประเทศจึงมีความสําคัญ
มาก ประเทศคูคาที่สําคัญไดแกประเทศจีน ญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา มาเลเซีย เปนตน ซึ่งประเทศคูคา
ของไทยเหลานี้ รับซ้ือยางพาราจากประเทศไทยเปนวัตถุดิบ เพื่อนําไปวัตถุดิบสําคัญในการผลิต
ผลิตภัณฑตางๆ ของสินคายางพารา ที่มีฐานการผลิตอยูในประเทศ และมีเคร่ืองจกัร กระบวนการ 
ผลิตตางๆ ทีท่นัสมัยและครบวงจร เมื่อใดที่ประเทศคูคากับประเทศไทยเกิดวกิฤตทางธุรกิจ ทาํให
ไมสามารถผลติสินคาได ประเทศไทยก็จะไดรับผลกระทบโดยตรง เนื่องจากตลาดตางประเทศซ่ึง
เปนคูคาของไทยนั้นเปนรายใหญ แตมีจํานวนนอยราย และยังไมมีตลาดตางประเทศอื่นที่มา
รองรับผลผลิตของประเทศไทยไดอยางเพยีงพอ 
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ตาราง 4.2  แสดงตลาดสงออกยางพาราทีสํ่าคัญของไทย ป พ.ศ. 2551-2555 
(หนวย : ตัน) 

ลําดับ ประเทศ 
พ.ศ. 

2551 2552 2553 2554 2555 
1 ญ่ีปุน 394,742 256,984 346,302 333,669 269,418
2 จีน 824,833 1,160,339 1,128,553 1,274,188 1,630,322
3 สหรัฐฯ 219,986 156,069 177,859 205,410 172,577
4 มาเลเซยี 398,043 480,313 443,000 344,589 353,501
5 เกาหลีใต 154,340 133,079 171,530 186,634 181,403
6 ยุโรป 249,509 245,589 268,693 223,938 179,302
7 อ่ืนๆ 433,830 293,820 330,510 383,953 334,809
ทั้งหมดท่ัวโลก 2,675,283 2,726,193 2,866,447 2,952,381 3,121,332 

ที่มา: สถิติยางไทย พ.ศ.2556 
 
 
 4.1.2.3 ดานราคา 
 ราคายางพาราที่เกษตรกรขายไดมีแนวโนมเพิม่ข้ึน ตามมติของคณะรัฐมนตรี 
เมื่อวันที่ 3 ธนัวาคม 2556 ทีเ่ห็นชอบอนุมติังบประมาณที่จะใชดําเนนิงานตามโครงการแกไข
ปญหาราคายางพาราระยะส้ันจํานวน 11,248.95 ลานบาท โดยงบประมาณประจาํป พ.ศ. 2557 
และประเทศอินโดนีเซียซึง่เปนคูแขงทางการคาที่สําคัญของประเทศไทย ไดมีนโยบายลดปริมาณ
ผลผลิตยางพาราป พ.ศ. 2557 ลงรอยละ 10 เพื่อเปนการลดปริมาณยางในสตอก และพยงุราคา
ยางพาราที่อยูในระดับตํ่า นอกจากนี้ สหรัฐฯ ปรับเพิม่ GDP จากรอยละ 3.6 เปนรอยละ 4.1 และ
ตัวเลขทางเศรษฐกิจของหลายประเทศท่ีมทีิศทางดีข้ึน (สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทาํสวน
ยาง, 2557)  
 ปจจัยที่สงผลกระทบตอราคายางของประเทศไทย ไดแก 
 1) ความตองการยางของผูผลิตและผลผลิตของยางพารา เปนตัวช้ีทิศทาง
ตลาดวาราคายางในชวงเวลานัน้อยูระดับใด หากความตองการยางจากประเทศคูคามีเพิ่มมาก
ข้ึน กจ็ะสงผลใหราคายางในประเทศไทยสูงข้ึนตามไปดวย 
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 2) ราคาน้าํมัน ทีม่ักจะข้ึนลงควบคูไปกับราคายาง เนื่องจากน้ํามันเปน
วัตถุดิบที่สําคัญในการผลิตยางลอ หากราคาน้าํมนัในตลาดโลกปรับตัวสูงข้ึน ตนทนุและราคา
ยางลอก็จะสูงข้ึน สงผลใหราคายางธรรมชาติสูงข้ึน 
 3) อัตราแลกเปล่ียน ไมวาจะเปนสกุลเงิน ดอลลาหสหรัฐ, เยน และบาท 
ถาหากเงนิเยนนัน้เกิดการออนคาลง จะทาํใหตลาดซ้ือขายยางพาราลวงหนาในโตเกยีวนัน้ดึงดูด
นักลงทนุไดมากข้ึน สงผลใหราคายางพาราสูงข้ึน สวนเงินบาทถามกีารแข็งคาข้ึน มูลคาและเงนิที่
ไดจากการสงออกก็จะลดลง สินคาจะขายออกยากข้ึน ผูซื้อตางชาติหนัความสนใจไปยังตลาดอ่ืน 
สงผลใหการสงออกยาก 
 4) เศรษฐกิจโลก เม่ือภาพรวมของเศรษฐกิจทัว่โลกขยับข้ึนไปในทิศทางทีดี่ 
ทั้งผูประกอบการและนกัลงทุนสวนใหญกจ็ะมั่นใจในการลงทุน และหนัมาลงทุนในอุตสาหกรรม 
และธุรกิจตางๆ ซึ่งโดยปกติประเทศมหาอํานาจอยางสหรัฐอเมริกา จะเปนประเทศทีบ่งชี้ถงึ
ฐานเศรษฐกิจทั่วโลกไดเปนอยางดี รวมถึงราคายางในตลาดโลกดวย 
 5) นโยบายการคาระหวางประเทศ ไมวาจะเปนภาษีสินคาเกษตรนําเขา 
การต้ังกาํแพงทางภาษีสินคาเขา 
 6) อุตสาหกรรมยานยนต ยอดการผลิตและจําหนายรถยนต โดยใชยาง
ธรรมชาติเปนวัตถุดิบ ยอดขายรถพุงสูงข้ึน ลอรถยนตก็จะขายไดมาก ความตองการยางก็จะ
เพิ่มข้ึน สงผลใหราคาในตลาดไทยสูงข้ึนตามดวย 
 7) ภาวะตลาดหุน แนวโนมภาวะตลาดหุน ดัชนีนกิเกอิตลาดหุนโตเกียว 
ตลาดหุนยุโรป ตลาดหุนลอนดอน ดัชนีดาวโจนสตลาดหุนนิวยอรก กลุมตลาดหุนเหลานี้เปน
สัญญาณบงบอกถึงความมัน่ใจของนกัลงทุนแตละประเทศ ตอเศรษฐกิจ เมื่อหุนแตละตลาดปด
บวกหรือสูงข้ึนจะสงผลใหนกัลงทุนกลาทีจ่ะลงทุนในธุรกิจตางๆ 
 8) ราคาตลาดลวงหนาโตเกียว ตลาดเซ้ียงไฮ และตลาดสิงคโปร เปนราคา
ที่ชี้นาํราคายางทัง้ตลาดในประเทศและนอกประเทศโดยตรง สังเกตจากราคาปดของวันหนาวา
แนวโนมราคายางจะข้ึนหรือลง หากวาเปนบวกราคายางมีแนวโนมปรับตัวสูงข้ึน แตถาเปนลบ
แนวโนมราคายางจะตํ่าลง 
 9) สภาพภูมิอากาศ ถามีฝนตกชุก น้ําทวม ในประเทศไทย ทาํใหผลผลิต
ยางออกมาไมเพียงพอตอความตองการ ถึงแมทางตางประเทศจะลดความตองการลง ราคาใน
ประเทศก็อาจจะไมลดลงหรือลดลงไมมาก เนื่องจากผูซื้อในไทยนั้นอาจจะมีการเก็งกาํไร โดย 
การแขงกนัซื้อยางเก็บกกัตุนไวเพื่อขายในราคาที่สูงข้ึน 
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4.2 วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 

 4.2.1 การวเิคราะหความเคลื่อนไหวและพยากรณปริมาณสงออกยางพาราของประเทศไทย 

 การแยกสวนประกอบอนุกรมเวลา 
 4.2.1.1 คาแนวโนมปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3   
 คาแนวโนมจะบอกใหทราบวาขอมูลในอนกุรมนัน้ๆ มีความโนมเอียงไปใน
ทิศทางใด การวิเคราะหแนวโนมของปริมาณการสงออกจากพาราจะใชคา R Square ใน 
การตัดสินวาจะใชรูปแบบความสัมพันธของสมการรูปแบบใด จากตาราง 4.3 แสดงใหเหน็วาคา 
R Square มีคา 3.08 ซึ่งมีคาเขาใกล 1 มากท่ีสุด แสดงวาสามารถอธิบายตัวแปรตนและตัวแปร
อิสระไดดีกวารูปแบบสมการอ่ืน จึงเลือกรูปแบบ Cubic เนื่องจากเหมาะสมที่สุด 
 
 
ตาราง 4.3 แสดงคาที่ไดจากการคํานวณจากโปรแกรมสําเร็จรูป  Model Summary and 

Parameter Estimates 
 

Equation 
Model Summary Parameter Estimates 

R Square F df1 df2 Sig. Constant b1 b2 b3 
Linear .201 44.881 1 178 .000 75165310.846 -153457.090  
Logarithmic .120 24.183 1 178 .000 88571300.692 -6479269.898  
Inverse .007 1.297 1 178 .256 60738229.270 16812672.839  
Quadratic .203 22.485 2 177 .000 76581656.341 -200149.799 257.971 
Cubic .308 26.063 3 176 .000 60830691.196 829873.325 -13929.532 52.256 
Compound .206 46.265 1 178 .000 74047982.596 .997  
Power .129 26.284 1 178 .000 93615884.268 -.111  
S .011 1.903 1 178 .169 17.878 .335  
Growth .206 46.265 1 178 .000 18.120 -.003  
Exponential .206 46.265 1 178 .000 74047982.596 -.003  
Logistic .206 46.265 1 178 .000 1.350E-8 1.003  

ที่มา: จากการคํานวณ 
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 ในการศึกษาคร้ังนี้เลือกใชสมการ Cubic ในการวิเคราะหแนวโนมของ
ปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 โดยมีรูปแบบสมการ ดังนี ้
 

Yt	=	T	=	a	+	b1xt	+	b2xt
2	+	b3xt

3 
 

โดย Yt = คาแนวโนมของอนุกรมเวลา 
 T = ระยะเวลา 
 a = คาจุดตัดแกน Y เปนคาแนวโนม ณ จุดเร่ิมตน 
 b = คา Slop ของเสนแนวโนม เปนคาที่บอกวาเมื่อเวลาเปล่ียนแปลง  ไป 1 

หนวย จะทําให Yt เปลี่ยนแปลงไปเทาใด 
 
 เมื่อนําคาจากตาราง มาเขียนกราฟ จะไดภาพ 4.2 แกนตั้งคือ ปริมาณการ
สงออกยางแผนรมควนัชั้น 3 แกนนอนคือเดือน เร่ิมจากเดือนที่ 1 ป พ.ศ. 2542 ถึงเดือนที ่12 ป 
พ.ศ. 2556 โดยคาแนวโนมมีความสัมพนัธเชิงเสนโคงข้ึนและลงกับตัวแปรอิสระ ซึ่งคือเวลา จะ
เห็นวาแนวโนมการสงออกยางพาราของประเทศไทยมีแนวโนมเพิ่มข้ึน 
 
 
ภาพ 4.2 แสดงคาแนวโนม (T) ปริมาณการสงออกยางแผนรมควนัชั้น 3 รายเดือน ป  

พ.ศ. 2542 – 2556 
 

 
ที่มา: จากการคํานวณ 

เสนแนวโนม 
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 4.2.1.2 คาความเคล่ือนไหวตามฤดูกาล (S) 
  คาความเคล่ือนไหวตามฤดูกาล และขจัดอิทธพิลของการเปล่ียนแปลงอ่ืนๆ 
ออก ก็จะไดดัชนีเคล่ือนไหวตามฤดูกาล (Seasonal Index) ดังตารางในภาคผนวก ค.1 
 
 
ตาราง 4.4 แสดงคาความเคล่ือนไหวตามฤดูกาล (S) ของปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 

3 รายเดือน ป พ.ศ. 2542 – 2556 
 

เดือน ป พ.ศ.2542 – 2556 

มกราคม 1.16 
กุมภาพนัธ 1.12 
มีนาคม 1.09 
เมษายน 0.78 
พฤษภาคม 0.65 
มิถุนายน 0.75 
กรกฎาคม 0.88 
สิงหาคม 1.04 
กันยายน 1.05 
ตุลาคม 1.10 
พฤศจิกายน 1.13 
ธันวาคม 1.25 

ที่มา : จากการคํานวณ 
 
 
  คาความเคล่ือนไหวตามฤดูกาลของปริมาณการสงออกยางพารา ป พ.ศ. 
2542 – 2556 มีคาเทากนัในปเดียวกนัของแตละป ทั้ง 12 เดือน มีคาดังนี้ คือ 1.16 , 1.12, 1.09, 
0.78, 0.65, 0.75, 0.88, 1.04, 1.05, 1.10, 1.13, 1.25 ตามลําดับ ดังทีแ่สดงไวในตาราง 4.4 
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  จากดัชนีฤดูกาลที่คํานวณไดนั้น สามารถอธิบายไดวา คา Seasonal 
Index ในเดือนที ่12 เทากับ 1.25 แสดงใหเหน็วา ปริมาณสงออกยางแผนรมควนัชัน้ 3 ของไทย
ทุกปจะสงูกวาปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 เฉลี่ยเทากับรอยละ 1.25 – 1 = 0.25 
เสมอ ซึ่งในเดือนอ่ืนๆ ก็สามารถอธิบายไดในทาํนองเดียวกันนี ้
  เปนผลมาจากความแปรผันตามฤดูกาลผลิต ปริมาณการสงออกยางพารา
ของไทยในเดือนธันวาคมมปีริมาณสูงที่สดุ เนื่องมาจากเปนฤดูกาลที่เกษตรกรมกีารเก็บเกีย่ว
ผลผลิตในชวงกอนยางผลัดใบ ซึ่งเปนฤดูแลง ที่เกษตรกรจะไมสามารถกรีดยางไดในชวงปลาย
เดือนธันวาคมถึงเดือนกุมภาพันธของทุกป จึงทาํใหมปีริมาณการสงออกยางเพื่อจัดเก็บใน
คลังสินคา หรือเพื่อใชในกระบวนการผลิตของบริษัทผูนําเขายางพารามีมากข้ึน  
 
 
ภาพ 4.3 แสดงคาความเคล่ือนไหวตามฤดูกาล (S) ของปริมาณการสงออกยางแผนรมควันช้ัน 3 

ของไทยรายเดือน ป พ.ศ. 2542-2551 
 

 
ที่มา: จากตารางที่ 4.4 
 
 
 4.2.1.3 คาความเคล่ือนไหวตามวัฏจกัร (C) 
  จากการคํานวณหาคาแนวโนมและคาความเคล่ือนไหวตามฤดูกาลไดแลว 
เมื่อนําคา T x S ซึ่งเรียกวา คาปกติ (Normal) ไปหารออกจากชุดขอมูลปริมาณการสงออกยาง
แผนรมควันชัน้ 3 จะไดคา C x I เรียกวา อัตรารอยละของคาปกติ (Percentage of Normal) เมื่อ
ไดคา C x I แลว ตอมาจึงทาํการขจัดคา I ออกโดยจะไดคา C  ดังตารางที ่ค.2 (ภาคผนวก)  

 S 
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  เมื่อนําขอมูลมาเขียนกราฟจะเหน็ไดวา การเคล่ือนไหวตามวัฏจักรของ
ปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 ของไทยจะมีทัง้ 4 ระยะ คือระยะหดตัว ระยะตกตํ่า 
ระยะฟนตัว และระยะรุงเรือง จะหมุนเวียนไปเร่ือยๆ โดยไมสามารถกาํหนดทิศทางได ซึ่งการ
เคล่ือนไหวของวัฏจักรหนึง่วดัจากจุดสูงทีสุ่ดไปยังอีกวัฏจักรหนึง่ โดยการหาคาเฉลีย่ 1 วัฏจักรที่
ผานมา จะเขียนกราฟได ดังนี ้
 
 
ภาพ 4.4 แสดงดัชนีคาความเคล่ือนไหวตามวัฏจักร (C) ของปริมาณการสงออกยางแผนรมควัน

ชั้น 3 รายเดือน ป พ.ศ. 2542-2556 
 

 
ที่มา: จากตารางที่ ค.2 ภาคผนวก 
 
 
 4.2.1.4 คาความเคล่ือนไหวที่ผิดปกติ (I) 
  คาความเคล่ือนไหวที่ผิดปกติเปนการเพิม่ข้ึนหรือลดลงโดยผิดปกติธรรมดา 
ในทางปฏิบัติการเคลื่อนไหวลักษณะนี้มีโอกาสเกิดนอยมาก คํานวณโดยสูตร I = Y/(T x C x S) 
จะไดคา I ดังตารางที่ ค.3 (ภาคผนวก) อธิบายไดวา คาความเคลื่อนไหวผิดปกติของปริมาณ 
การสงออกยางพาราในเดือนมกราคม พ.ศ. 2543 เทากบั 0.77 แสดงวาปริมาณการสงออก
ยางพาราตํ่ากวาปริมาณการสงเฉลี่ยเทากบั 1 - 0.77 = 0.23 นอกจากนั้นคาความเคล่ือนไหวที่
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ผิดปกติในเดือนอ่ืนๆ สามารถอธิบายไดดวยวิธีเดียวกนั เมื่อนําขอมูลจากตารางมาเขียนกราฟ จะ
ไดภาพที่ 4.5 ดังนี ้
 
 
ภาพ 4.5 แสดงปริมาณคาความเคล่ือนไหวผิดปกติ การสงออกยางแผนรมควนัชัน้ 3 รายเดือน 

ป พ.ศ. 2542-2556 
 

 
ที่มา: จากตารางที่ ค.3 ภาคผนวก 
 
 
 4.2.2 คาพยากรณปริมาณการสงออกยางพารา (Y = T  S)  

 ในการพยากรณปริมาณการสงออกยางพารา จะชวยใหผูประกอบการสงออกและ
เกษตรกร รวมถึงภาครัฐทีม่สีวนเกี่ยวของ สามารถคาดการณลวงหนาเพื่อวางแผนการผลิตและ
จัดจําหนายใหสอดคลองกบันโยบาย และแผนการตลาดในการสงออกแตละป ในการพยากรณ
จะใชคา T และ S มาใชในการพยากรณเทานัน้ เพราะคา T และ S เปนคาปกติ ดังนัน้ในการ
พยากรณจะทาํในรูปแบบของผลคูณ คือ  
 

(Y = T  S) 
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 จากการพยากรณ ดังตารางที่ 4.5 จะเห็นไดวาปริมาณการสงออกยางแผนรมควัน
ชั้น 3 ของไทยมีแนวโนมเพิ่มข้ึนในแตละป ในเดือนธนัวาคมของทุกป จะมีปริมาณการสงออกยาง
แผนรมควันชัน้ 3 มากที่สุด และลดลงสงออกตํ่าสุดในเดือนพฤษภาคม เนื่องจากเขาสูฤดูกาล
ผลัดใบและมีฝนตกชุก ซึ่งไมสามารถเก็บเกี่ยวผลผลิตได ลักษณะเชนนี้เนื่องมาจากความผนัผวน
ของฤดูกาลเขามาเก่ียวของ โดยมีสมมติฐานวาเหตุการณในอนาคตจะมีลักษณะคลายกนักับ
เหตุการณในอดีต 
 
 
ตาราง 4.5 แสดงคาพยากรณปริมาณการสงออกยางแผนรมควนัชัน้ 3 รายเดือน ป พ.ศ. 2557-

2561  
(หนวย : กิโลกรัม) 

ป เดือน คาแนวโนม (T) ดัชนีฤดูกาล (S) คาพยากรณ (Y) 
2557 1 64,556,910.87 1.16 74,657,091.30 
  2 5,494,667.79 1.12 73,614,641.69 
  3 66,461,629.20 1.09 72,115,691.02 
  4 67,458,108.63 0.78 52,793,640.03 
  5 8,484,419.63 0.65 44,766,132.81 
  6 9,540,875.71 0.75 51,883,264.69 
  7 0,627,790.44 0.88 62,348,283.79 
  8 1,745,477.32 1.04 74,468,547.66 
  9 2,894,249.92 1.05 76,449,144.38 
  10 4,074,421.75 1.10 81,790,629.71 
  11 5,286,306.36 1.13 85,300,526.46 
  12 6,530,217.28 1.25 95,443,747.99 
2558 1 77,806,468.05 1.16 89,979,593.36 
  2 79,115,372.20 1.12 88,924,029.59 

3 0,457,243.28 1.09 87,301,948.01 
  4 1,832,394.80 0.78 64,043,153.32 
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ตาราง 4.5 (ตอ) 
(หนวย : กิโลกรัม)

ป เดือน คาแนวโนม (T) ดัชนีฤดูกาล (S) คาพยากรณ (Y) 
  5 3,241,140.32 0.65 54,412,141.67 
  6 84,683,793.37 0.75 63,181,138.03 
  7 86,160,667.49 0.88 76,060,283.29 
  8 87,672,076.20 1.04 90,999,634.10 
  9 89,218,333.05 1.05 93,569,317.64 
  10 90,799,751.57 1.10 100,258,209.01 
  11 92,416,645.30 1.13 104,709,460.18 
2558 12 94,069,327.77 1.25 117,317,440.51 
2559 1 95,758,112.53 1.16 110,739,842.61 
  2 97,483,313.09 1.12 109,569,212.37 
  3 99,245,243.02 1.09 107,688,291.23 
  4 101,044,215.82 0.78 79,078,587.66 
  5 102,880,545.06 0.65 67,249,809.06 
  6 104,754,544.25 0.75 78,155,583.91 
  7 106,666,526.94 0.88 94,162,295.78 
  8 108,616,806.66 1.04 112,739,313.26 
  9 10,605,696.95 1.05 115,999,696.89 
  10 12,633,511.34 1.10 124,366,354.82 
  11 14,700,563.38 1.13 129,957,477.19 
  12 116,807,166.58 1.25 145,674,665.07 
2560 1 18,953,634.51 1.16 137,564,394.45 
  2 121,140,280.67 1.12 136,159,150.92 
  3 123,367,418.63 1.09 133,862,602.40 
  4 125,635,361.90 0.78 98,323,955.49 
  5 127,944,424.03 0.65 83,633,286.37 
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ตาราง 4.5 (ตอ) 
(หนวย : กิโลกรัม)

ป เดือน คาแนวโนม (T) ดัชนีฤดูกาล (S) คาพยากรณ (Y) 
  6 130,294,918.55 0.75 97,210,822.82 
  7 132,687,159.00 0.88 117,132,598.86 
  8 135,121,458.91 1.04 140,249,938.78 

9 137,598,131.83 1.05 144,308,494.27 
  10 140,117,491.27 1.10 154,713,294.73 
  11 142,679,850.80 1.13 161,658,434.00 

12 145,285,523.92 1.25 181,191,108.87 
2561 1 147,934,824.20 1.16 171,079,804.28 
  2 50,628,065.15 1.12 169,302,806.14 
  3 53,365,560.32 1.09 166,412,763.20 
  4 56,147,623.24 0.78 122,203,269.25 
  5 158,974,567.45 0.65 103,916,724.98 
  6 161,846,706.48 0.75 120,751,075.19 

7 164,764,353.88 0.88 145,449,470.12 
  8 167,727,823.16 1.04 174,093,864.29 
  9 170,737,427.89 1.05 179,063,921.92 
  10 173,793,481.57 1.10 191,897,256.31 
  11 176,896,297.77 1.13 200,426,187.15 

12 180,046,190.00 1.25 224,542,459.11 
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ภาพ 4.6 แสดงคาพยากรณปริมาณการสงออกยางแผนรมควนัชั้น 3 รายเดือน ป พ.ศ. 2557-2561 
 

 
หมายเหตุ : T หมายถึง คาแนวโนม 
 Y หมายถึง คาพยากรณ 
 
 
4.3 วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 

ผลการวิเคราะหขอมูลโดยวธิกีารสัมภาษณเชิงลึก ทั้งสองฝายคือ ตัวแทนเครือขาย
สมาคมชาวสวนยางจังหวัดตราด และผูอํานวยการสํานกังานกองทนุสงเคราะหการทําสวนยาง
จังหวัดตราด เห็นดวยสอดคลองกันวาปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 มีปริมาณเพิม่
มากข้ึนทุกป แตราคายางพารากลับตกตํ่าลง เนื่องมาจากผลผลิตสวนมากของประเทศไทยนั้น
ผลิตเพื่อการสงออก เมื่อเกิดวิกฤตเศรษฐกจิ หรือราคาน้าํมันและคาเงนิดอลลาหผันผวน จึงทําให
ราคายางพาราตกตํ่าไปดวย เพราะประเทศไทยยังใชราคาซ้ือขายอางอิงจากตางประเทศ และ
ตลาดสงออกยางพาราของไทยน้ันยงัมีไมมากนัก สวนมากสงออกไปยงัประเทศจนีในรูปแบบของ
วัตถุดิบเพื่อปอนกระบวนการผลิต ซึ่งประเทศไทยนัน้ยงัขาดตลาดทีจ่ะสงออก และอุตสาหกรรม
ปลายน้ํา เชน โรงงานอุตสาหกรรมยางพาราภายในประเทศ  

เม่ือใดที่ผลผลิตลนตลาด เกนิความตองการใช รัฐบาลไดกําหนดนโยบายเพื่อแกปญหา 
ในระยะส้ัน มหีลายวธิกีาร เชน โครงการชดเชยรายไดใหชาวสวนยาง ไรละ 1,000 บาท โครงการ

T

Y
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โคนยางเกาปลูกแทนดวยพชืเศรษฐกิจอ่ืน และโครงการมูลภัณฑกันชน ใหเกษตรกรผลิตยางแผน
รมควันช้ัน 3 ที่มีคุณภาพและรับซ้ือในราคาที่สูงกวาราคาตลาด แตโครงการของรัฐบาลไมสามารถ 
ชวยแกปญหาที่แทจริงของราคายางพาราทีต่กตํ่าได เนื่องจากนโยบายไมสอดคลองกบัความตองการ 
ของเกษตรกร และผูประกอบการสงออกยางพารา ซึ่งเกษตรกรอยากใหรัฐบาลหาตลาดเพื่อ 
การสงออกเพิม่ข้ึน และสรางอุตสาหกรรมยางพาราภายในประเทศ ผลผลิตที่ไดนํามาใชในประเทศ 
ออกมาตรการการใชยางพาราในประเทศ เชน หากสรางถนนจะตองใชยางพาราเปนสวนประกอบ
ดวย ใหกรมวชิาการเกษตรและหนวยงานที่เกีย่วของภาครัฐมีการคิดคนผลิตภัณฑจากยางพารา
รูปแบบใหม ไมตองพึง่พาการสงออกเพียงอยางเดียว เนื่องจากสวนมากประเทศไทยสงออกใน
รูปแบบของวัตถุดิบเพื่อปอนการบวนการผลิตในอุตสาหกรรม หากประเทศไทยมีอุตสาหกรรม
ภายในประเทศจะชวยเพิ่มมลูคาของสินคายางพารา แตดวยงบประมาณที่จัดสรรใหกับโครงการ
แกปญหายางพารามีจํานวนไมเพียงพอที่จะจัดต้ังอุตสาหกรรมยางพาราในประเทศ รัฐบาลจึงทํา
ไดเพียงแคแกปญหาระยะส้ันไปกอน เมื่องบประมาณหมดเกษตรกรและผูประกอบการก็จะ
ประสบปญหาดานราคา และตลาดสงออกเหมือนที่ผานมา 
 



บทที่ 5 
สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ 

 
 
5.1 สรุปผลการศึกษา 

จากการศึกษาถึงสถานการณยางพาราโลกและภายในประเทศไทย รวมทัง้การศึกษา
วิเคราะหความเคล่ือนไหวและการพยากรณปริมาณการสงออกยางแผนรมควนัชั้น 3 ของไทยใน
อนาคต (พ.ศ. 2557-2561) สามารถสรุปไดดังนี ้

 5.1.1 วิจัยเอกสาร (Documentary Research) 

 5.1.1.1 สถานการณยางพาราโลก ป พ.ศ. 2542-2556 
  จากการศึกษาถึงสภาวการณการสงออกยางพารา และตลาดยางพารา 
ประเทศคูแขงที่สําคัญ ที่สงออกยางพารารองจากประเทศไทย คือ ประเทศอินโดนีเซีย และมาเลเซีย 
ตามลําดับ โดยสวนใหญทัง้อินโดนีเซยีและมาเลเซียจะเนนผลิตและสงออกยางแทงมากที่สุด 
ดานการบริโภคยางพารานัน้ ประเทศที่มีความตองการใชยางพาราและนําเขายางพารารายใหญ
ที่สุดของโลกคือ ประเทศจีน สหรัฐอเมริกา และอินเดีย ตามลําดับ โดยยางพาราทีน่ําเขานัน้ สวนใหญ 
จะนาํไปใชในอุตสาหกรรมยานยนต เปนวัตถุดิบหลักในการผลิตวงลอรถยนต และใชในอุตสาหกรรม 
อ่ืนๆ ซึ่งในขณะนี้ความตองการใชยางพารายังมีแนวโนมเพิ่มข้ึนเล็กนอย ปริมาณการสงออก
ยางพาราไมสูงข้ึนมากแตยังคงเพิ่มข้ึน สวนราคายางพารายังคงผันผวน ปรับตัวลดลง ข้ึนอยูกับ
ราคาน้าํมันในตลาดโลก ราคาทองคํา ทิศทางหุน ภาวะเศรษฐกิจ ฯลฯ  
 5.1.1.2 สถานการณยางพาราในประเทศไทย ป พ.ศ. 2542-2556 
  ประเทศไทยเปนผูผลิตและสงออกยางพารารายใหญทีสุ่ดของโลก โดยมี
สัดสวนประมาณรอยละ 40 ของผลผลิตทีผ่ลิตออกสูตลาดโลก โดยในป พ.ศ. 2555 ประเทศไทย
มีมูลคาการสงออกยางพาราถึง 270,153.8 ลานบาท เพิม่ข้ึนจากมูลคาการสงออกป พ.ศ. 2551 
กวา 46,525.6 ลานบาท แตในป พ.ศ.2556 ปริมาณการสงออกยางพาราเร่ิมชะลอตัว ถึงแมจะ
ยังคงเพิ่มข้ึนแตเพิ่มข้ึนในปริมาณเล็กนอยเทานั้น เนื่องจากสภาวะเศรษฐกิจถดถอย ประเทศคูคา
ของไทยในภูมภิาคเอเชียประสบวิกฤตคาเงินออนตัว ทําใหความตองการซื้อยางพาราลดลง อีกทัง้
ยังมีสินคาทดแทนยางพาราคือ ยางสังเคราะห ซึ่งมีราคาถูกกวายางธรรมชาติ สงผลกระทบให



50 

ราคายางพาราของไทยปรับตัวลดลง ผลผลิตยางพาราของไทยที่สงออกมากที่สุดคือ ยางแผน
รมควันชัน้ 3 การกระจายสินคาและการรับซ้ือผลผลิตยางพาราในประเทศไทยของเกษตรกรและ
ผูประกอบการ จะมทีั้งตลาดยางทองถิ่น ตลาดกลางยางพารา และตลาดซื้อขายลวงหนา 
(สมาคมยางพาราไทย, 2557) 

 5.1.2 วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 

 สรุปการวิเคราะหและการพยากรณปริมาณการสงออกยางแผนรมควนัชั้น 3 ของ
ประเทศไทย ป พ.ศ. 2557-2561 
 5.1.2.1 คาแนวโนม 
  คาแนวโนมทีคํ่านวณออกมานัน้มีแนวโนมสูงข้ึนเร่ือยๆ ทําใหอธิบายไดวา
ปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 ของไทยมีแนวโนมเพิ่มมากข้ึน 
 5.1.2.2 คาความเคล่ือนไหวตามฤดูกาล 
  การวิเคราะหคาความเคลื่อนไหวตามดัชนีฤดูกาลของปริมาณการสงออก
ยางแผนรมควนัชั้น 3 ของไทย พบวาปริมาณการสงออกยางพาราของไทยจะสูงที่สุดในเดือน
ธันวาคมของทุกป จากนัน้จะลดลงมา และตํ่าสุดในเดือนพฤษภาคม 
 5.1.2.3 คาความเคล่ือนไหวตามวัฏจักร 
  การเคลื่อนไหวตามวัฏจักรของปริมาณการสงออกยางแผนรมควนัชั้น 3 
ของไทย เร่ิมจากระยะเวลาที่ปริมาณยางแผนรมควันชัน้ 3 ตกตํ่า ตามดวยระยะเวลาฟนตัว ระยะ
ที่ปริมาณการสงออกสูงสุด และจบลงดวยปริมาณการสงออกทีห่ดตัวลง และถึงข้ันตกตํ่าอีกคร้ัง 
หมุนเวียนเชนนี้ไปเร่ือยๆ ซึ่งการเคล่ือนไหวดังกลาว จะวัดจากจุดที่สูงที่สุดของวัฏจักรหนึง่ไปยัง
อีกวัฏจักรหนึ่ง 
 5.1.2.4 คาความเคล่ือนไหวที่ผิดปกติ 
  พบวาความเคล่ือนไหวที่ผิดปกติมีคาเขาใกล 1 แสดงวามีการเคลื่อนไหวที่
ผิดปกติเกิดข้ึนไมมากนกั จะเหน็วาปริมาณการสงออกยางพาราของไทยน้ันมีการเคล่ือนไหวที่
ผิดปกติคือ มีทั้งปริมาณการสงออกที่สูงและตํ่ากวาปริมาณการสงออกเฉล่ีย เนื่องจากภาวการณ
ที่คาดไมถงึ เชนสภาวะอากาศ ปริมาณฝนที่ตก หรือสถานการณเศรษฐกิจของประเทศคูคา เปนตน 
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 5.1.2.5 คาพยากรณ 
  คาพยากรณปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 ของไทย ป  
พ.ศ. 2557-2561 มีแนวโนมเพิ่มข้ึนทุกปในเดือนเดียวกัน โดยปริมาณการสงออกในเดือนธันวาคม 
ของทุกปจะมปีริมาณมากทีสุ่ด 

 5.1.3 วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 

 เกษตรกร ผูประกอบการสงออก และภาครัฐมีความเหน็สอดคลองกับผลที่ไดจาก
การพยากรณการสงออกยางแผนรมควนัชัน้ 3 ที่มีแนวโนมปริมาณการสงออกที่เพิ่มมากข้ึน แต
ราคายางพารามีราคาตกตํ่า จึงตองการใหหนวยงานภาครัฐชวยขยายตลาดการสงออกยางพารา
ใหกวางข้ึน และสรางอุตสาหกรรมผลิตสินคายางพาราในประเทศ เพื่อชวยรองรับผลผลิตที่มีมากข้ึน 
และชวยเพิ่มมลูคายางพารา และราคายางพาราที่ตําตํ่าลง รัฐบาลไดออกมาตรการชวยเหลือ
ระยะส้ัน ซึง่ไมเพยีงพอและตรงตอความตองการของเกษตรกรและผูประกอบการสงออก เนื่องจาก 
งบประมาณทีจ่ัดสรรนั้นมีไมเพียงพอ 
 
 
5.2 ขอเสนอแนะ 

 5.2.1  ขอเสนอแนะในการนําผลการศึกษาไปใช 

 จากการวิเคราะหแนวโนมและพยากรณปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 
ของประเทศไทยโดยวิธีอนุกรมเวลา พบวาแนวโนมปริมาณการสงออกยางแผนรมควนัชั้น 3 มี
ปริมาณเพิ่มมากข้ึน ดังนัน้ในการสงเสริมการตลาด และขอเสนอแนะเชิงนโยบาย ควรมกีารสงเสริม 
ในดานตางๆ ดังนี้  
 5.2.1.1 สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทาํสวนยาง ควรสงเสริมการปลูกและผลิต
ใหเพยีงพอตอความตองการของตลาด หรือสงเสรมิการปลูกพืชเศรษฐกิจอ่ืนๆ แทนการปลูกยาง
เมื่อผลผลิตลนตลาด 
 5.2.1.2 สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร ควรวางแผนการสงเสริมการผลิต
ยางพาราใหไดมาตรฐานการสงออก และคิดคนผลิตภัณฑจากยางพารารูปแบบใหมๆ เพื่อการ
แขงขันในตลาดโลกใหมีประสิทธิผล 
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 5.2.1.3 องคการสวนยาง ควรสงเสริมการขยายตลาดและการสงออกยางพารา 
กระจายผลผลติออกสูตลาดใหไดมากข้ึน 
 5.2.1.4 รัฐบาล ควรกาํหนดนโยบายการสงออก ภาษีและมาตรการการสงออกให
เปนมาตรฐานสากลและทันตอสถานการณตลาดโลกปจจุบันและอนาคต 
 5.2.1.5 เกษตรกร ควรนําขอมูลจากงานวิจัยนี้ไปใชในการวางแผนการผลิตที่จะ
ออกจําหนาย เพื่อใหไดราคาตามที่คาดหวังไว 
 5.2.1.6 ผูประกอบการสงออกยางพารา ควรนาํขอมูลจากงานวิจยันี้ไปวางแผน
การตลาดและตัดสินใจกําหนดเปาหมายการสงออกเพือ่ใหการดําเนนิธุรกิจเปนไปอยางราบร่ืน 
และไดผลประกอบการสูงตามเปาหมาย 

 5.2.2 ขอเสนอแนะในการศึกษาคร้ังตอไป 

 5.2.2.1 เนื่องจากขอมูลที่นาํมาวิเคราะหนี้ เปนขอมูลที่มีการเก็บรวมรวบไวแลว ใน
สวนของการศึกษา ผูวจิัยไดนําปริมาณการสงออกยางแผนรมควนัช้ัน 3 มาวิเคราะหเพียงสวนเดียว 
หากผูที่สนใจสามารถนําแนวทางเดียวกนันี้ไปศึกษาคนควาเพิ่มเติมได เชนในเร่ืองของราคา และ
อุตสาหกรรมยางพาราทั้งระบบ  
 5.2.2.2 จากงานวิจยันี ้เปนผลการพยากรณปริมาณการสงออกยางแผนรมควนัชั้น 
3 ในระหวางป พ.ศ. 2557 – 2561 เทานั้น หากผูที่สนใจจะนาํแนวทางเดียวกนันี้ไปพยากรณตอ
ในอนาคต ก็สามารถนําขอมลูในอดีตปถัดไปตอจากงานวิจัยนี้ไปพยากรณตอได 
 5.2.2.3 จากการวิเคราะหแนวโนมและพยากรณปริมาณการสงออกยางแผน
รมควันชัน้ 3 นี้ ผูที่สนใจสามารถนาํแนวทางงานวิจัยนีไ้ปใชพยากรณปริมาณการสงออกพืช
เศรษฐกิจชนิดอ่ืน หรือการสงออกผลิตภัณฑอ่ืนๆ ของประเทศไทย 
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ขอมูลพืน้ฐานเกี่ยวกับยางพารา 
 

1. ลักษณะท่ัวไป 
เปนพชืยนืตนขนาดใหญ ใบเล้ียงคู ประกอบดวย 1 กาน มีใบยอย 3 ใบแตกออกมา

เปนชัน้ๆ เรียกวา ฉัตร รากเปนระบบรากแกว ลาํตนตรง มกีิ่งกานสาขามาก เนื้อไมเปนไมเนื้อออน 
สีขาวปนเหลือง ดอกยางมีลกัษณะเปนชอ โดยมีทัง้ดอกตัวผูและดอกตัวเมียอยูในชอดอกเดียวกัน 
ผลยางมีลักษณะเปนพูแตละพูจะมีเมล็ดสีน้ําตาลลายขาวคลายเมล็ดละหุงอยูภายใน ยางพารามี
สวนสําคัญที่มนุษยนําไปใชประโยชน คือ น้ํายาง ซึง่เปนของเหลวสีขาวถึงขาวปนเหลืองขุนขน 
ยางพาราสามารถเจริญเติบโตไดดีในพื้นทีเ่ปนที่ราบถงึลาดเอียงเลก็นอย ลักษณะดินควรเปน  
ดินรวน ระบายน้ําและอากาศดี น้ําไมทวมขังมีความเปนกรดเปนดาง 4.0-5.5 และไมเปนดินเค็ม 
ปริมาณน้าํฝนไมตํ่ากวา 1,350 มิลลิเมตรตอป และมีวนัฝนตกไมนอยกวา 120 วันตอป ความช้ืน
สัมพัทธเฉลี่ยตลอดปไมนอยกวารอยละ 65 และอุณหภูมิเฉลี่ยตลอดป 24-27 องศาเซลเซียส 
(สํานักงานคณะกรรมการกํากับการซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา, 2557) 
 
 
ภาพ ก.1  ลักษณะทัว่ไปของตนยางพารา 
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2. พันธุยางสงเสริม 
 2.1 สถาบันวิจัยยาง 251 (RRIT 251) เปนพนัธุที่ใหผลผลิตสูง โดยผลผลิตเฉล่ีย 
477 กิโลกรัมตอไรตอป เจริญเติบโตปานกลางทัง้ในระยะกอนเปดกรีดและระหวางกรีด แตกก่ิง
มากทั้งขนาดเล็กและขนาดกลาง ทรงพุมมีขนาดใหญเปนรูปทรงกลม ผลัดใบคอนขางชา เปลือก
เดิม และเปลือกงอกใหมหนาปานกลาง เหมาะสําหรับการกรีดแบบคร่ึงลําตนวนัเวนวัน ไมคอย
เปนโรคเสนดําและโรคเปลือกแหง โรคราสีชมพูและโรคใบรวงทีเ่กิดจากเช้ือไฟทอปโทรา ออ
ยเดียม และคอลเลคโทตริกมั แตขอจํากัดของยางพนัธุนี ้คือ ไมควรปลูกในพืน้ที่ลาดชัน พื้นทีท่ี่มี
หนาดินต้ืน และมีระดับน้าํใตดินสูง (กรมสงเสริมการเกษตร, 2557) 
 
 
ภาพ ก.2  พันธุยาง RRIT 251 
 

 
 
 
 2.2 อารอารไอเอ็ม 600 (RRIM 600) เปนพนัธุที่ใหผลผลิตสูง ผลผลิตเฉล่ีย
ประมาณ 289 กิโลกรัมตอไรตอป เจริญเติบโตปานกลางทั้งในระยะกอนเปดกรีดและระหวางกรีด 
แตกก่ิงชา ทรงพุมเปนรูปพดัผลัดใบเร็ว ลักษณะเปลือกเดิมบางแตเปลือกงอกใหมหนา เหมาะ
สําหรับการกรีดคร่ึงลําตนแบบวันเวนวนั ถากรีดลึกเปนบาดแผลถึงเนือ้ไมเปลือกงอกใหมจะ
เสียหายมาก ไมเปนโรคเปลือกแหง แตอาจเกิดโรคใบรวงที่เกิดจากเช้ือไฟทอปโทรา โรคเสนดํา
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และโรคราสีชมพู จงึไมควรปลูกยางพนัธุนี้ในพื้นที่เขตภาคใตฝงตะวนัตก และบริเวณชายแดน
ของภาคตะวนัออกของประเทศไทย (กรมสงเสริมการเกษตร, 2557) 
 
 
ภาพ ก.3  พนัธุยาง RRIM 600 
 

 
 
 

3. การปลูก 
หลังจากเตรียมพื้นที่และกาํหนดระยะปลูกเรียบรอยแลว ตองขุดหลุมขนาด  

กวาง x ยาว x ลึก เทากับ 50 x 50 x 50 เซนติเมตร ตองแยกดินบนดินลางไวคนละสวน เสร็จแลว
ตากดินทิ้งไว 10-15 วนั แลวยอยดินใหรวน ผสมปุยหนิฟอสเฟตกับดินบนในอัตรา 170 กรัมตอ
หนึ่งหลุม สาํหรับในภาคเหนอืและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ควรเพิ่มปุยอินทรีย ในอัตรา 5 กิโลกรัม 
ตอหนึง่หลุม คลุกกับดินบนและปุยหนิฟอสเฟต ระยะเวลาที่เหมาะสมในการปลูกยางคือ ตนฤดูฝน 
โดยเร่ิมจากนาํดินบนที่ผสมปุยหนิฟอสเฟตเรียบรอยแลวใสรองกนหลุม จากนัน้นําตนยางชําถงุ
มาตัดกนถุงออกประมาณ 1 นิว้ เพื่อตัดปลายรากที่คดงอทิ้ง วางตนยางที่ตัดกนถุงออกแลวลงไป
ในหลุมที่เตรียมไว โดยใหดินปากถงุหรือรอยตอระหวางลําตนและรากอยูระดับเดียวกบัพื้นดิน
ปากหลุมพอดี จากนัน้จัดตนยางใหตรงกับแนวตนอ่ืน ใชมีดกรีดดานขางถงุพลาสติกจากกนถงุถงึ
ปากถงุใหขาดจากกนั แลวกลบดินลางที่เหลือลงไปจนเกอืบเต็มหลุม ดึงถุงพลาสติกที่กรีดไวออก 
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จากนั้นจงึกดอัดดินขางถงุใหแนน กลบดินเพิม่ใหเต็มหลุม อัดดินใหแนนอีกคร้ังจนดินพนูเหนือ
โคนตน เพื่อปองกันน้าํขัง จากนัน้ปกไมหลักและใชเชือกผูกตนยางยึดไวกันลม (สํานักงาน
คณะกรรมการกํากับการซ้ือขายสินคาเกษตรลวงหนา, 2557) 
 
    
ภาพ ก.4  ตนยางพาราที่ปลูกลงดินแลว 
 

 
 
 

4. การดูแลรักษา 
หลังจากปลกูแลว ถามีตนยางตาย ใหรีบปลูกใหมแทนตนเดิมใหเสร็จภายในชวงฤดูฝน 

ในชวงที่ตนยางยังเล็กใหตัดแตงกิ่งที่อยูตํ่ากวา 2 เมตรออกใหหมด เมือ่ตนยางโตแลวใหตัดกิ่ง
เฉพาะกิ่งที่แหง ทึบ หรือกิ่งทีเ่ปนโรคออกเทานั้น ใสปุยตามสูตรที่เหมาะกับอายุยางและพื้นที ่โดย
ปุยสูตร 20-8-20 เหมาะสําหรับยางกอนเปดกรีดที่ปลูกในภาคใตและภาคตะวันออก ปุยสตูร  
20-10-12 เหมาะสําหรับยางกอนเปดกรีดที่ปลูกในภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และ
ปุยสูตร 30-5-18 เหมาะสําหรับยางทีเ่ปดกรีดแลวในทกุพื้นที่ปลูกยาง (กรมสงเสริมการเกษตร, 
2557) 
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5. การกรีดยาง 
 ตนยางทีจ่ะสามารถเปดกรีดไดตองมีขนาดเสนรอบตนไมนอยกวา 50 เซนติเมตร หาก

วัดที่ความสูงจากพืน้ดินคือ 150 เซนติเมตร จะทาํการเปดกรีดเมื่อมีจํานวนตนยางที่ไดขนาดเปด
กรีดไมนอยกวารอยละ 50 ของจํานวนตนยางทัง้หมดในสวน โดยปกติจะเร่ิมเปดกรีดในชวงตน
ฤดูหนาวประมาณเดือนพฤศจิกายน การกรีดที่เหมาะสม คือ คร่ึงลําตนแบบวนัเวนวนั ผลผลิตที่
ไดคือ น้ํายางซ่ึงเกษตรกรสามารถนําไปจาํหนายในรูปของน้าํยางสดไดโดยตรง หรือจะไปทําเปน
ยางแผนดิบจําหนายก็ได ผลผลิตเฉล่ียของเนื้อยางแหงไมควรตํ่ากวา 250 กิโลกรัมตอไรตอป ควร
กรีดยางตอนเชาหลงัจากทีม่ีแสงสวางแลว มีดที่ใชกรีดยางตองคมอยูเสมอ รอยกรีดจะตองเร่ิม
จากซายบนมาขวาลางเอียงประมาณ 30 องศากับแนวระดับ และควรหยุดกรีดเมื่อยางผลัดใบ
หรือเปนโรคหนายาง (องคการสวนยาง, 2557) 
 
 
ภาพ ก.5  การกรีดยาง 
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ภาพ ก.6  น้ํายางสด 
 

 
 
 

6. การทาํยางแผนรมควัน 
 ประเทศไทยเปนประเทศทีผ่ลิตยางแผนรมควันมากเปนอันดับ 1 ของโลก ยางแผน

รมควันแยกได 5 ประเภท คือ ยางแผนรมควันชัน้ 1 ชั้น 2 ชั้น 3 ชั้น 4 และช้ัน 5 โดยมาตรฐานยาง
แผนรมควันของไทยนั้น กาํหนดโดยนาํยางแผนรมควันช้ัน 3 เปนเกณฑในการตัดสิน ซึง่ยางแผน
รมควันชัน้ 3 นั้นมีคุณภาพเทียบเทายางแทง STR20 ยางแผนรมควนัที่มีคุณภาพดีกวานี้ ก็จะถูก
คัดแยกเปนชัน้ 1 หรือชั้น 2 สวนยางแผนรมควันที่มีคุณภาพตํ่ากวานี้ จะถูกคัดแยกเปนชั้น 4 หรือ
ชั้น 5 โดยยางแผนรมควนัชัน้ 3 จะมีลกัษณะเหนยีวแนนยืดหยุนดี รมควนัสุกสม่าํเสมอ สีสม่าํเสมอ 
ไมมีฟองอากาศ มีสิ่งเจือปนอ่ืนหรือตําหนิไมเกินรอยละ 10 ของแตละแผนยาง โดยมีกรรมวิธีการ
ผลิตดังนี ้
 6.1 นาํน้ํายางมากรองใหสะอาดดวยตะแกรงลวด เติมน้ําเปลาสะอาด 1 เทาตัว
เพื่อใหน้ํายางใส ตวงใสตะกงซ่ึงทําดวยอลมูิเนียมหรือสังกะสี  
 6.2 เพื่อใหยางแข็งตัว เติมกรดฟอรมิก ชนิดความเขมขนรอยละ 90 ใชพายกวน
ไปมาใหเขากนัประมาณ 6 เที่ยว ขณะกวนเม่ือเกิดฟองอากาศใชพายกวาดฟองออกจากตะกงให
หมด ใชวัสดุอ่ืนปดตะกงไวเพื่อปองกนัฝุนผงเจือปนขณะที่รอใหยางจบัตัวประมาณ 30-45 นาท ี 
 6.3 เมื่อยางแหงจับตัวดีแลว นาํมารีดดวยเคร่ืองรีดล่ืนใหบางขนาด 3-4 มลิลิเมตร 
แลวลางดวยน้าํสะอาด แลวนํามาผ่ึงในที่รม  
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 6.4 เมื่อแหงสนิทดีแลวนํามาเขาโรงรมควัน แลวพาดไวบนราวในโรงเรือนเพื่อรอ
จัดจําหนาย 
 
 
ภาพ ก.7  นําน้ํายางสดใสตะกงเพื่อทาํยางแผน 
 

 
 
 
ภาพ ก.8  การรีดยางแผน 
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ภาพ ก.9  ยางแผนดิบที่นาํมาผ่ึงแหง 
 

 
 
 
ภาพ ก.10  ยางแผนดิบที่นาํเขาโรงรมควนั 
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ภาพ ก.11  ยางแผนรมควันชั้น 3 
 

 
 
 
 



ภาคผนวก ข 
ขอมูลสถิติ 



 

ตาราง ข.1  แสดงปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 ของไทย ป พ.ศ. 2542-2556  
(หนวย : กิโลกรัม) 

ป/เดือน มกราคม กุมภาพันธ มีนาคม เมษายน พฤษภาคม มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กันยายน ตุลาคม พฤศจิกายน ธันวาคม 
2542 64,853,243 59,619,518 78,604,807 54,826,940 44,472,528 52,499,380 65,953,646 70,251,227 69,797,369 69,647,370 86,969,550 99,795,937
2543 72,861,475 74,954,280 61,849,546 84,480,190 55,421,502 66,481,253 64,659,732 77,429,002 75,007,690 82,415,934 93,028,786 82,740,163
2544 53,309,894 56,501,701 55,598,204 44,812,186 39,463,147 53,595,346 69,653,221 92,440,424 78,488,371 89,845,815 79,582,037 89,550,279
2545 88,979,049 78,200,772 77,881,450 52,606,545 42,669,707 62,940,853 65,219,885 76,048,204 98,462,751 96,522,181 85,586,262 73,528,885
2546 116,255,471 122,019,321 114,979,338 56,555,014 50,609,671 55,265,991 66,171,041 67,098,851 76,475,228 74,605,785 67,490,380 86,058,392
2547 76,977,677 86,005,314 83,030,820 52,546,604 48,601,912 48,523,069 56,424,007 63,747,608 48,286,527 91,598,719 76,450,331 84,116,708
2548 78,495,894 72,181,125 67,777,226 44,181,127 40,242,555 33,451,216 50,333,479 69,177,541 71,896,992 62,526,745 69,384,388 65,694,752
2549 62,491,947 69,001,476 69,357,687 46,984,832 42,661,922 44,074,039 52,390,756 63,468,989 65,773,414 74,701,244 83,481,530 92,104,508
2550 70,051,449 61,704,083 60,074,544 39,792,268 35,828,111 40,447,372 48,949,151 68,142,423 61,878,030 65,303,933 57,968,480 63,611,885
2551 67,451,863 60,446,622 53,292,759 44,607,223 38,176,605 38,220,547 53,038,131 57,901,987 61,715,545 56,836,529 38,976,324 42,139,691
2552 47,970,398 57,715,603 48,915,786 40,643,171 28,043,439 33,456,481 47,875,110 48,848,921 47,885,463 46,377,877 61,161,978 78,759,553
2553 71,489,806 60,931,365 51,309,509 32,179,919 23,565,168 40,582,614 41,161,641 48,193,284 49,257,712 42,575,056 51,842,624 57,539,946
2554 50,011,408 50,633,801 59,212,541 38,373,896 39,247,609 43,347,066 45,008,616 59,904,675 58,229,292 53,592,523 57,689,717 65,525,070
2555 60,158,506 60,999,512 54,562,270 39,671,846 36,534,360 30,939,463 38,725,928 36,711,176 44,065,186 47,783,511 55,715,545 62,525,938
2556 74,995,951 59,698,902 60,101,041 46,536,869 34,220,843 42,416,514 44,762,661 54,765,900 56,889,824 70,943,437 79,674,470 99,088,704

 
 
 
 
 



 

ตาราง ข.2  แสดงคาแนวโนม (T) ปริมาณการสงออกยางแผนรมควนัชัน้ 3 รายเดือน ป พ.ศ. 2542-2556  
(หนวย : กิโลกรัม) 

ป/เดือน มกราคม กุมภาพันธ มีนาคม เมษายน พฤษภาคม มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กันยายน ตุลาคม พฤศจิกายน ธันวาคม 

2542 61,646,687 62,435,138 63,196,356 63,930,656 64,638,352 65,319,755 65,975,181 66,604,943 67,209,354 67,788,727 68,343,377 68,873,617
2543 69,379,760 69,862,120 70,321,010 70,756,745 71,169,637 71,560,000 71,928,147 72,274,393 72,599,050 72,902,433 73,184,854 73,446,628
2544 73,688,067 73,909,485 74,111,197 74,293,515 74,456,753 74,601,224 74,727,243 74,835,121 74,925,174 74,997,715 75,053,057 75,091,513
2545 75,113,398 75,119,025 75,108,706 75,082,757 75,041,490 74,985,219 74,914,257 74,828,919 74,729,517 74,616,364 74,489,776 74,350,065
2546 74,197,544 74,032,527 73,855,329 73,666,261 73,465,639 73,253,774 73,030,982 72,797,575 72,553,867 72,300,171 72,036,802 71,764,072
2547 71,482,295 71,191,784 70,892,854 70,585,818 70,270,989 69,948,680 69,619,206 69,282,880 68,940,015 68,590,925 68,235,924 67,875,324
2548 67,509,440 67,138,585 66,763,073 66,383,217 65,999,330 65,611,727 65,220,721 64,826,624 64,429,752 64,030,417 63,628,933 63,225,613
2549 62,820,771 62,414,721 62,007,776 61,600,249 61,192,454 60,784,705 60,377,315 59,970,598 59,564,868 59,160,437 58,757,619 58,356,728
2550 57,958,077 57,561,981 57,168,752 56,778,704 56,392,150 56,009,405 55,630,781 55,256,592 54,887,152 54,522,774 54,163,772 53,810,459
2551 53,463,149 53,122,156 52,787,792 52,460,372 52,140,208 51,827,616 51,522,907 51,226,396 50,938,396 50,659,220 50,389,183 50,128,597
2552 49,877,777 49,637,036 49,406,686 49,187,043 48,978,419 48,781,128 48,595,484 48,421,799 48,260,388 48,111,565 47,975,641 47,852,932
2553 47,743,751 47,648,411 47,567,225 47,500,508 47,448,573 47,411,733 47,390,302 47,384,594 47,394,921 47,421,598 47,464,938 47,525,254
2554 47,602,861 47,698,071 47,811,199 47,942,557 48,092,460 48,261,220 48,449,152 48,656,568 48,883,783 49,131,110 49,398,862 49,687,354
2555 49,996,898 50,327,808 50,680,397 51,054,980 51,451,869 51,871,379 52,313,823 52,779,513 53,268,765 53,781,891 54,319,205 54,881,020
2556 55,467,651 56,079,410 56,716,611 57,379,567 58,068,593 58,784,001 59,526,106 60,295,220 61,091,657 61,915,732 62,767,756 63,648,045

 
 



 

ภาคผนวก ค 
ขอมูลการพยากรณ 



 

ตาราง ค.1  การคํานวณคาความเคล่ือนไหวตามฤดูกาล (S) 
 

Month time ปริมาณสงออก พยากรณ(T) ปริมาณสงออก/(T) S 
2542.01 1 64,853,243 1,646,687.25 1.05 1.16
2542.02 2 59,619,518 2,435,137.77 0.95 1.12
2542.03 3 78,604,807 3,196,356.30 1.24 1.09
2542.04 4 54,826,940 3,930,656.37 0.86 0.78
2542.05 5 44,472,528 4,638,351.53 0.69 0.65
2542.06 6 52,499,380 5,319,755.29 0.80 0.75
2542.07 7 65,953,646 5,975,181.22 1.00 0.88
2542.08 8 70,251,227 6,604,942.82 1.05 1.04
2542.09 9 69,797,369 7,209,353.66 1.04 1.05
2542.10 10 69,647,370 7,788,727.25 1.03 1.10
2542.11 11 86,969,550 8,343,377.14 1.27 1.13
2542.12 12 99,795,937 8,873,616.86 1.45 1.25
2543.01 13 72,861,475 9,379,759.95 1.05 1.16
2543.02 14 74,954,280 9,862,119.94 1.07 1.12
2543.03 15 61,849,546 0,321,010.38 0.88 1.09
2543.04 16 84,480,190 0,756,744.78 1.19 0.78
2543.05 17 55,421,502 1,169,636.71 0.78 0.65
2543.06 18 66,481,253 1,559,999.67 0.93 0.75
2543.07 19 64,659,732 1,928,147.23 0.90 0.88
2543.08 20 77,429,002 2,274,392.90 1.07 1.04
2543.09 21 75,007,690 2,599,050.23 1.03 1.05
2543.10 22 82,415,934 2,902,432.75 1.13 1.10
2543.11 23 93,028,786 3,184,854.00 1.27 1.13
2543.12 24 82,740,163 3,446,627.51 1.13 1.25
2544.01 25 53,309,894 3,688,066.83 0.72 1.16
2544.02 26 56,501,701 3,909,485.47 0.76 1.12

 



 

ตาราง ค.1 (ตอ) 
 

Month time ปริมาณสงออก พยากรณ(T) ปริมาณสงออก/(T) S 
2544.03 27 55,598,204 4,111,197.00 0.75 1.09
2544.04 28 44,812,186 4,293,514.92 0.60 0.78
2544.05 29 39,463,147 4,456,752.80 0.53 0.65
2544.06 30 53,595,346 4,601,224.15 0.72 0.75
2544.07 31 69,653,221 4,727,242.52 0.93 0.88
2544.08 32 92,440,424 4,835,121.44 1.24 1.04
2544.09 33 78,488,371 4,925,174.45 1.05 1.05
2544.10 34 89,845,815 4,997,715.08 1.20 1.10
2544.11 35 79,582,037 5,053,056.88 1.06 1.13
2544.12 36 89,550,279 5,091,513.36 1.19 1.25
2545.01 37 88,979,049 5,113,398.09 1.18 1.16
2545.02 38 78,200,772 5,119,024.57 1.04 1.12
2545.03 39 77,881,450 5,108,706.37 1.04 1.09
2545.04 40 52,606,545 5,082,757.00 0.70 0.78
2545.05 41 42,669,707 5,041,490.01 0.57 0.65
2545.06 42 62,940,853 4,985,218.93 0.84 0.75
2545.07 43 65,219,885 4,914,257.30 0.87 0.88
2545.08 44 76,048,204 4,828,918.65 1.02 1.04
2545.09 45 98,462,751 4,729,516.53 1.32 1.05
2545.10 46 96,522,181 4,616,364.45 1.29 1.10
2545.11 47 85,586,262 4,489,775.98 1.15 1.13
2545.12 48 73,528,885 4,350,064.62 0.99 1.25
2546.01 49 116,255,471 4,197,543.94 1.57 1.16
2546.02 50 122,019,321 4,032,527.45 1.65 1.12
2546.03 51 114,979,338 3,855,328.70 1.56 1.09
2546.04 52 56,555,014 3,666,261.22 0.77 0.78



 

ตาราง ค.1 (ตอ) 
 

Month time ปริมาณสงออก พยากรณ(T) ปริมาณสงออก/(T) S 
2546.05 53 50,609,671 3,465,638.55 0.69 0.65
2546.06 54 55,265,991 3,253,774.22 0.75 0.75
2546.07 55 66,171,041 3,030,981.78 0.91 0.88
2546.08 56 67,098,851 2,797,574.74 0.92 1.04
2546.09 57 76,475,228 2,553,866.67 1.05 1.05
2546.10 58 74,605,785 2,300,171.07 1.03 1.10
2546.11 59 67,490,380 2,036,801.51 0.94 1.13
2546.12 60 86,058,392 1,764,071.50 1.20 1.25
2547.01 61 76,977,677 1,482,294.59 1.08 1.16
2547.02 62 86,005,314 1,191,784.31 1.21 1.12
2547.03 63 83,030,820 0,892,854.20 1.17 1.09
2547.04 64 52,546,604 0,585,817.79 0.74 0.78
2547.05 65 48,601,912 0,270,988.63 0.69 0.65
2547.06 66 48,523,069 9,948,680.23 0.69 0.75
2547.07 67 56,424,007 9,619,206.16 0.81 0.88
2547.08 68 63,747,608 9,282,879.92 0.92 1.04
2547.09 69 48,286,527 8,940,015.08 0.70 1.05
2547.10 70 91,598,719 8,590,925.15 1.34 1.10
2547.11 71 76,450,331 8,235,923.68 1.12 1.13
2547.12 72 84,116,708 7,875,324.20 1.24 1.25
2548.01 73 78,495,894 7,509,440.25 1.16 1.16
2548.02 74 72,181,125 7,138,585.36 1.08 1.12
2548.03 75 67,777,226 6,763,073.08 1.02 1.09
2548.04 76 44,181,127 6,383,216.92 0.67 0.78
2548.05 77 40,242,555 5,999,330.45 0.61 0.65
2548.06 78 33,451,216 5,611,727.17 0.51 0.75



 

ตาราง ค.1 (ตอ) 
 

Month time ปริมาณสงออก พยากรณ(T) ปริมาณสงออก/(T) S 
2548.07 79 50,333,479 5,220,720.65 0.77 0.88
2548.08 80 69,177,541 4,826,624.40 1.07 1.04
2548.09 81 71,896,992 4,429,751.97 1.12 1.05
2548.10 82 62,526,745 4,030,416.89 0.98 1.10
2548.11 83 69,384,388 3,628,932.70 1.09 1.13
2548.12 84 65,694,752 3,225,612.93 1.04 1.25
2549.01 85 62,491,947 2,820,771.13 0.99 1.16
2549.02 86 69,001,476 2,414,720.81 1.11 1.12
2549.03 87 69,357,687 2,007,775.54 1.12 1.09
2549.04 88 46,984,832 1,600,248.82 0.76 0.78
2549.05 89 42,661,922 1,192,454.22 0.70 0.65
2549.06 90 44,074,039 0,784,705.25 0.73 0.75
2549.07 91 52,390,756 0,377,315.46 0.87 0.88
2549.08 92 63,468,989 9,970,598.38 1.06 1.04
2549.09 93 65,773,414 9,564,867.55 1.10 1.05
2549.10 94 74,701,244 9,160,436.50 1.26 1.10
2549.11 95 83,481,530 8,757,618.78 1.42 1.13
2549.12 96 92,104,508 8,356,727.90 1.58 1.25
2550.01 97 70,051,449 7,958,077.43 1.21 1.16
2550.02 98 61,704,083 7,561,980.87 1.07 1.12
2550.03 99 60,074,544 7,168,751.79 1.05 1.09
2550.04 100 39,792,268 6,778,703.70 0.70 0.78
2550.05 101 35,828,111 6,392,150.15 0.64 0.65
2550.06 102 40,447,372 6,009,404.67 0.72 0.75
2550.07 103 48,949,151 5,630,780.80 0.88 0.88
2550.08 104 68,142,423 5,256,592.07 1.23 1.04



 

ตาราง ค.1 (ตอ) 
 

Month time ปริมาณสงออก พยากรณ(T) ปริมาณสงออก/(T) S 
2550.09 105 61,878,030 4,887,152.03 1.13 1.05
2550.10 106 65,303,933 4,522,774.19 1.20 1.10
2550.11 107 57,968,480 4,163,772.12 1.07 1.13
2550.12 108 63,611,885 3,810,459.32 1.18 1.25
2551.01 109 67,451,863 3,463,149.36 1.26 1.16
2551.02 110 60,446,622 3,122,155.75 1.14 1.12
2551.03 111 53,292,759 2,787,792.04 1.01 1.09
2551.04 112 44,607,223 2,460,371.76 0.85 0.78
2551.05 113 38,176,605 2,140,208.45 0.73 0.65
2551.06 114 38,220,547 1,827,615.64 0.74 0.75
2551.07 115 53,038,131 1,522,906.88 1.03 0.88
2551.08 116 57,901,987 1,226,395.68 1.13 1.04
2551.09 117 61,715,545 0,938,395.61 1.21 1.05
2551.10 118 56,836,529 0,659,220.17 1.12 1.10
2551.11 119 38,976,324 0,389,182.93 0.77 1.13
2551.12 120 42,139,691 0,128,597.40 0.84 1.25
2552.01 121 47,970,398 9,877,777.13 0.96 1.16
2552.02 122 57,715,603 9,637,035.65 1.16 1.12
2552.03 123 48,915,786 9,406,686.50 0.99 1.09
2552.04 124 40,643,171 9,187,043.21 0.83 0.78
2552.05 125 28,043,439 8,978,419.33 0.57 0.65
2552.06 126 33,456,481 8,781,128.37 0.69 0.75
2552.07 127 47,875,110 8,595,483.90 0.99 0.88
2552.08 128 48,848,921 8,421,799.42 1.01 1.04
2552.09 129 47,885,463 8,260,388.50 0.99 1.05
2552.10 130 46,377,877 8,111,564.65 0.96 1.10



 

ตาราง ค.1 (ตอ) 
 

Month time ปริมาณสงออก พยากรณ(T) ปริมาณสงออก/(T) S 
2552.11 131 61,161,978 7,975,641.42 1.27 1.13
2552.12 132 78,759,553 7,852,932.34 1.65 1.25
2553.01 133 71,489,806 7,743,750.95 1.50 1.16
2553.02 134 60,931,365 7,648,410.78 1.28 1.12
2553.03 135 51,309,509 7,567,225.38 1.08 1.09
2553.04 136 32,179,919 7,500,508.26 0.68 0.78
2553.05 137 23,565,168 7,448,572.99 0.50 0.65
2553.06 138 40,582,614 7,411,733.07 0.86 0.75
2553.07 139 41,161,641 7,390,302.07 0.87 0.88
2553.08 140 48,193,284 7,384,593.50 1.02 1.04
2553.09 141 49,257,712 7,394,920.91 1.04 1.05
2553.10 142 42,575,056 7,421,597.83 0.90 1.10
2553.11 143 51,842,624 47,464,97.80 1.09 1.13
2553.12 144 57,539,946 7,525,254.35 1.21 1.25
2554.01 145 50,011,408 7,602,861.03 1.05 1.16
2554.02 146 50,633,801 7,698,071.35 1.06 1.12
2554.03 147 59,212,541 7,811,198.88 1.24 1.09
2554.04 148 38,373,896 7,942,557.12 0.80 0.78
2554.05 149 39,247,609 8,092,459.64 0.82 0.65
2554.06 150 43,347,066 8,261,219.95 0.90 0.75
2554.07 151 45,008,616 8,449,151.60 0.93 0.88
2554.08 152 59,904,675 8,656,568.12 1.23 1.04
2554.09 153 58,229,292 8,883,783.05 1.19 1.05
2554.10 154 53,592,523 9,131,109.92 1.09 1.10
2554.11 155 57,689,717 9,398,862.28 1.17 1.13
2554.12 156 65,525,070 9,687,353.64 1.32 1.25



 

ตาราง ค.1 (ตอ) 
 

Month time ปริมาณสงออก พยากรณ(T) ปริมาณสงออก/(T) S 
2555.01 157 60,158,506 9,996,897.57 1.20 1.16
2555.02 158 60,999,512 0,327,807.57 1.21 1.12
2555.03 159 54,562,270 0,680,397.21 1.08 1.09
2555.04 160 39,671,846 1,054,980.00 0.78 0.78
2555.05 161 36,534,360 1,451,869.49 0.71 0.65
2555.06 162 30,939,463 1,871,379.21 0.60 0.75
2555.07 163 38,725,928 2,313,822.70 0.74 0.88
2555.08 164 36,711,176 2,779,513.49 0.70 1.04
2555.09 165 44,065,186 3,268,765.13 0.83 1.05
2555.10 166 47,783,511 3,781,891.13 0.89 1.10
2555.11 167 55,715,545 4,319,205.06 1.03 1.13
2555.12 168 62,525,938 4,881,020.42 1.14 1.25
2556.01 169 74,995,951 5,467,650.78 1.35 1.16
2556.02 170 59,698,902 6,079,409.65 1.06 1.12
2556.03 171 60,101,041 6,716,610.58 1.06 1.09
2556.04 172 46,536,869 7,379,567.10 0.81 0.78
2556.05 173 34,220,843 8,068,592.75 0.59 0.65
2556.06 174 42,416,514 8,784,001.06 0.72 0.75
2556.07 175 44,762,661 9,526,105.58 0.75 0.88
2556.08 176 54,765,900 0,295,219.82 0.91 1.04
2556.09 177 56,889,824 1,091,657.35 0.93 1.05
2556.10 178 70,943,437 1,915,731.67 1.15 1.10
2556.11 179 79,674,470 2,767,756.35 1.27 1.13
2556.12 180 99,088,704 3,648,044.90 1.56 1.25
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ตาราง ค.2  แสดงคาความเคลื่อนไหวตามวัฏจักร ของปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 รายเดือน ป พ.ศ. 2543-2556  
 

ป/เดือน มกราคม กุมภาพันธ มีนาคม เมษายน พฤษภาคม มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กันยายน ตุลาคม พฤศจิกายน ธันวาคม

2543 1.18 1.18 1.19 1.09 1.03 0.97 0.93 0.94 0.91 0.97 1.02 1.12 
2544 1.13 1.05 0.96 0.84 0.71 0.66 0.65 0.69 0.85 0.98 1.10 1.13 
2545 1.12 1.16 1.12 1.11 0.99 0.84 0.79 0.75 0.83 1.01 1.13 1.20 
2546 1.19 1.26 1.35 1.45 1.39 1.17 0.95 0.79 0.82 0.92 0.99 1.00 
2547 1.07 1.07 1.12 1.18 1.06 0.97 0.84 0.74 0.79 0.79 0.95 1.03 
2548 1.11 1.23 1.17 1.14 0.99 0.85 0.71 0.65 0.75 0.88 1.00 1.08 
2549 1.07 1.04 1.07 1.08 1.01 0.94 0.84 0.78 0.85 0.95 1.09 1.23 
2550 1.36 1.39 1.34 1.25 1.03 0.88 0.79 0.75 0.88 1.01 1.13 1.18 
2551 1.16 1.20 1.18 1.17 1.08 0.95 0.85 0.85 0.92 1.04 1.14 1.07 
2552 1.00 0.94 0.95 1.00 1.00 0.90 0.78 0.77 0.82 0.93 1.00 1.07 
2553 1.23 1.35 1.43 1.38 1.14 0.89 0.78 0.73 0.81 0.94 0.95 1.01 
2554 1.06 1.06 1.10 1.13 1.03 0.97 0.93 0.85 0.96 1.05 1.10 1.15 
2555 1.18 1.18 1.21 1.18 1.05 0.92 0.77 0.69 0.67 0.70 0.77 0.84 
2556 0.95 1.07 1.11 1.12 1.04 0.85 0.77 0.70 0.72 0.80 0.91 1.03 
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ตาราง ค.3  แสดงความเคลื่อนไหวที่ผิดปกติ ของปริมาณการสงออกยางแผนรมควนัชั้น 3 ป พ.ศ. 2543-2556  
 

ป/เดือน มกราคม กุมภาพันธ มีนาคม เมษายน พฤษภาคม มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กันยายน ตุลาคม พฤศจิกายน ธันวาคม

2543 0.77 0.81 0.68 1.40 1.15 1.29 1.09 1.10 1.08 1.05 1.10 0.81 
2544 0.55 0.65 0.72 0.92 1.15 1.46 1.63 1.72 1.17 1.11 0.85 0.84 
2545 0.91 0.80 0.85 0.80 0.88 1.34 1.25 1.31 1.52 1.16 0.90 0.66 
2546 1.14 1.17 1.07 0.68 0.76 0.86 1.08 1.13 1.22 1.02 0.84 0.97 
2547 0.87 1.00 0.97 0.81 1.00 0.96 1.10 1.19 0.85 1.53 1.04 0.96 
2548 0.90 0.78 0.80 0.75 0.94 0.80 1.23 1.58 1.42 1.01 0.96 0.77 
2549 0.80 0.94 0.96 0.90 1.05 1.04 1.17 1.31 1.24 1.20 1.15 1.03 
2550 0.77 0.69 0.72 0.72 0.95 1.10 1.26 1.59 1.22 1.08 0.84 0.81 
2551 0.94 0.85 0.79 0.93 1.03 1.04 1.38 1.28 1.26 0.98 0.60 0.63 
2552 0.83 1.10 0.97 1.06 0.88 1.02 1.44 1.25 1.15 0.94 1.13 1.24 
2553 1.06 0.84 0.69 0.63 0.67 1.30 1.26 1.35 1.22 0.86 1.01 0.96 
2554 0.86 0.89 1.04 0.90 1.21 1.24 1.13 1.39 1.18 0.94 0.94 0.92 
2555 0.89 0.92 0.82 0.84 1.04 0.86 1.09 0.97 1.18 1.15 1.18 1.09 
2556 1.23 0.88 0.88 0.92 0.87 1.13 1.11 1.26 1.23 1.29 1.24 1.21 

 
 



 

ภาคผนวก ง 
คําถามในการสัมภาษณเชิงลึก 
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คําถามในการสัมภาษณเชิงลึก(in-depth interview) เปนแนวคําถามปลายเปดซึง่
เกี่ยวของกับการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 โดยเนนและใหความสําคัญในมุมมองของผูที่มีสวน
เกี่ยวของเปนหลัก 

คําถามสําหรับการสัมภาษณประกอบดวยหัวขอ 
1. ตัวแทนเครือขายสมาชิกชาวสวนยางจังหวดัตราด 

 1.1 ปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้ 3 เพิ่มมากข้ึน แตราคายางลดลง จะมี
วิธีการจัดการอยางไร 
 1.2 อยากใหภาครัฐเขามาชวยในเร่ืองใด อยางไรบาง ความพึงพอใจตอมาตรการ
ของรัฐบาล 

2. ผูอํานวยการสํานักงานกองทนุสงเคราะหการทําสวนยางจังหวัดตราด 
 2.1. ปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชัน้  3 เพิ่มมากข้ึน แตราคายางลดลง จะมี
นโยบายบริหารจัดการอยางไร 
 2.2. จะมีมาตรการสงเสริม/พัฒนาตลาดสงออกยางพาราอยางไรบาง, มาตรการใด
ประสบผลอยางไรบาง 



ประวัติการศึกษาและการทํางาน 
 

ชื่อ นามสกลุ นางชลธิชา  สัมพันธสกุล 
วัน   เดือน  ปเกิด 23 เมษายน 2530 
ภูมิลําเนา   จังหวัดจันทบุรี 
ประวัติการศกึษา 
 วุฒิการศึกษา ชื่อสถาบัน ปที่สําเร็จการศึกษา  
บริหารธุรกิจบัณฑิต มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล พ.ศ.2553 
(การบัญชี) ตะวันออก (วทิยาเขตจันทบุรี) 
 
ตําแหนงและสถานท่ีทํางานปจจุบัน 
 พ.ศ. 2555-ปจจุบัน   นักวชิาการเงนิและบัญชี 5 สํานักงานกองทุนสงเคราะห 
  การทาํสวนยางจังหวัดตราด สังกัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ 
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